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Dodatek č. 1



Dodatek č. 1
ke smlouvě o propagaci 
Česká centrála cestovního ruchu - CzechTourism

a

Národní muzeum


 


Smluvní strany
Smluvní strany
Česká centrála cestovního ruchu – CzechTourism

	se sídlem:
	Vinohradská 46, 120 41 Praha 2

	IČ: 
	49277600

	DIČ:
	CZ49277600

	zastoupená:
	Ing. Janem Hergetem, Ph.D., ředitelem ČCCR – CzechTourism

	číslo účtu:
	xxxxx



(dále jen „Dodavatel“)

a


Národní muzeum

	se sídlem:
	Praha 1, Nové Město, Václavské náměstí 1700/68

	IČ: 
	00023272

	DIČ:
	CZ00023272

	Zastoupené:
	Mgr. Patrikem Košickým, ředitelem Kanceláře generálního ředitele

	
	



(dále jen „Objednatel“)
(Objednatel a Dodavatel společně dále jen jako „Strany“ a každý jednotlivě jako „Strana“). 

uzavírají níže uvedeného dne, měsíce a roku tento Dodatek č. 1 ke Smlouvě o propagaci s číslem objednatele: 201220 a číslem dodavatele 2020/S/310/248.

I. Předmět dodatku
Smluvní strany se dohodly, že Smlouvu tímto dodatkem č. 1 mění takto:
1.	Článek IV. smlouvy, bod 4.2, se upravuje takto: 

4.2 Místem plnění je Česká republika a zahraničí (Německo, Polsko, Slovensko).


2. Článek V. smlouvy, bod 5.2, se upravuje takto: 

5.2 Cena včetně příslušné DPH vypočtené z této částky bude Objednatelem hrazena:
a) 1/3 z celkové maximální Ceny při zahájení kampaně na základě předložení a potvrzení mediaplánu;
b) závěrečným vyúčtováním dle skutečně vynaložených nákladů třetí strany po skončení kampaně a po předání a schválení zprávy o propagaci zpracované Dodavatelem. 

3. V Příloze č. 1 se úvodní část textu upravuje takto:

Rozpočet kampaně činí 1.500.000 Kč vč. DPH. Kampaň je dělena na dvě stěžejní cílové skupiny a logické části, přičemž dělení rozpočtu je navrženo 1.185.000 Kč vč DPH pro tuzemský trh a 315.000 Kč vč DPH pro zahraničí.

4. V Příloze č. 1 se část Základní dělení rozpočtu pro zahraniční země upravuje takto:

Základní dělení rozpočtu pro zahraniční země: 
· Německo – 122.000 Kč vč. DPH
· Polsko – 128.000 Kč vč. DPH
· Slovensko – 65.000 Kč vč DPH

5. V Příloze č. 1 se část Cílení upravuje takto:

Cílení:
· Demograficky 
· Pro zahraničí také geograficky se zaměřením na pohraniční oblasti (do 300 km od hranic s Českou republikou + hlavní města)
· Datové cílení s využitím charakteristik cílové skupiny (cestování, muzea, historie, Praha)

6. V Příloze č. 1 se část Harmonogram upravuje takto:

Harmonogram:
· Začátek kampaně po podpisu této smlouvy
· Konec kampaně 6.6.2021




















7.	 V Příloze č. 1 se část Přehled minimálních odhadovaných plnění a rozložení plnění na jednotlivé státy ve sloupci Cílení, Trvání kampaně a Minimální počet impresí /kliků/zhlédnutí (x1) upravuje takto:
[image: ]

II. Ostatní ujednání
Smluvní strany shodně prohlašují, že v ostatním zůstává obsah Smlouvy Dodatkem č. 1 
nedotčen.
III. Závěrečná ustanovení
[bookmark: _Hlk57275323]Tento Dodatek nabývá platnosti dnem jejího podpisu oběma smluvními stranami a účinnosti dnem jejího zveřejnění v registru smluv. 

Dnem uzavření tohoto Dodatku č. 1 je den označený datem u podpisů smluvních stran. Je-li takto označeno více dní, je dnem uzavření tohoto Dodatku č. 1 den z označených dnů nejpozdější. 














V Praze dne 									V Praze dne
Objednatel:									Dodavatel:



_____________________	_____________________ Mgr. Patrik Košický				Ing. Jan Herget, Ph.D.
ředitel Kanceláře generálního ředitele	ředitel České centrály cestovního 
Národního muzea 					ruchu Czechtourism
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Facebook/Instagram Facebook + Instagram  video

demograficky dle ZD, vč. 

cílení na zájmy kultura, 

muzea, cestování, ... 

V rozmezí od 1.3. do 

6.6.2021

CPV - ThruView 400 000

Facebook/Instagram

Facebook + Instagram  mix formátů

demograficky dle ZD, vč. 

cílení na zájmy kultura, 

muzea, cestování, ... + 

remarketing (uživatelé, 

kteří interagovali s videem 

na Facebooku)

Dva měsíce v rozmezí od 

1.3. do 6.6.2021

CPC

12 000

Google Youtube / DV360 True View Video

demograficky dle ZD, vč. 

cílení na zájmy kultura, 

muzea, cestování, ... 

V rozmezí od 29.9.2020 

do 6.6.2021

CPV 160 000

Google /Seznam Google + Sklik / vyhledávací síť textový inzerát -

V rozmezí od 29.9.2020 

do 6.6.2021

CPC 2 240

Dle strategie 

zpracovatele (RTB, 

Facebook, GDN, Sklik, 

Teads, Strossle, apod.)

Mix webů

banner, video - dle 

zpracovatele

demograficky dle ZD, vč. 

cílení na zájmy kultura, 

muzea, cestování, ... 

V rozmezí od 29.9.2020 

do 6.6.2021

CPA - odchod na LP 

výstavy / CPA - odchod 

na nákup vstupenky (část 

kampaně na 

kudyznudy.cz / část 

kampaně na nm.cz)

2 160

Německo Facebook/Instagram Facebook + Instagram  mix formátů

demograficky a 

geograficky dle ZD, vč. 

cílení na zájmy kultura, 

muzea, cestování, ... 

V rozmezí od 1.5. do 

6.6.2021

CPC 6 000

Polsko Facebook/Instagram Facebook + Instagram  mix formátů

demograficky a 

geograficky dle ZD, vč. 

cílení na zájmy kultura, 

muzea, cestování, ... 

V rozmezí od 1.5. do 

6.6.2021

CPC 18 800

Slovensko Facebook/Instagram Facebook + Instagram  mix formátů

demograficky a 

geograficky  dle ZD, vč. 

cílení na zájmy kultura, 

muzea, cestování, ... 

V rozmezí od 1.5. do 

6.6.2021

CPC 9 600

Nákupní jednotka

Minimální počet 

impresí / kliků / 

zhlédnutí (x1)

Česko

Trh Publisher Web a sekce Formát Cílení Trvání kampaně 
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