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SMLOUVA O DiLO
podle § 2586 a nasl. zdkona &. 89/2012 Sb., obfansky zakonik

uzaviena nize uvedeného dne, mésice a roku mezi

1 Objednatelem

Ceskomoravské pomezi

IC: 75115662

sidlo: 57001 Litomy3lI - Litomysl-Mé&sto, B¥i Stastnych 1000
zastoupena: Michalem Korty§em, mistopfedsedou
(dale jen jako ,Objednatel“) na strané jedné

a

2 Zhotovitelem

Influencer.czs.r.o

IC: 04599489

Sidlo: Jate¢ni 1434/9, 170 00 Praha 7 - HoleSovice
zastoupena: Adam Zbiejczuk, jednatel

(dale jen jako ,Zhotovitel“) na strané druhé

|. Pfedmét smlouvy

(1) Zhotovitel se touto smlouvou zavazuje provést na svUj naklad a své nebezpeci pro Objednatele dilo

,Kampan na socialnich sitich a on-line kampan“: Cast A - Kampan na socialnich sitich.

Podrobna specifikace dila je uvedena v pfiloze, ktera je soudasti této smlouvy o dilo jako Pfiloha 1 —
Pfedmét smlouvy.

(dale jen ,Dilo®).

(2) Objednatel se zavazuje Dilo pfevzit a zaplatit za n&j Zhotoviteli cenu sjednanou nize v &l. Il této
smlouvy.

Il. Cena Dila a zpusob jeji uhrady

(1) Cena Dila byla stranami smlouvy stanovena ve vysi 545 000 K& + DPH, tj. celkem 659 450 K¢ v¢.
DPH.

(2) Cena Dila bude uhrazena na G€et Zhotovitele €. XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX vedeny U XXXXXXXXXXXX.
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(3) Cena Dila bude uhrazena na zakladé faktury vystavené Zhotovitelem. Splatnost faktury bude
minimalné 14 dna.

(4) Kazda faktura musi byt oznaCena nazvem a registracnim Cislem projektu realizovaného v ramci
programu Interreg V-A Ceska republika — Polsko:

Nazev projektu: Pokladnice zazitk(i — pfibéhy tajemstvi a spole¢né historie
Reg. Cislo projektu: CZ.11.2.45/0.0/0.0/18_030/0001879

lll. Doba a misto pInéni
(1) Zhotovitel provede dilo nejpozdéji v terminu uvedeném v pfiloze €. 1 této smlouvy.

(2) Zhotovitel provede dilo v sidle Objednatele.

IV. Pfredani a prevzeti dila

(1) Dilo bude pfedano Zhotovitelem a pfevzato Objednatelem nejpozdéiji do dvou dnu od zhotoveni dila
bez vad a nedodélku.

(2) O predani a prevzeti Dila sepiSi Zhotovitel s Objednatelem protokol.

(3) Bude-li mit Dilo v okamZiku pfedani a prevzeti zjevné vady a nedodélky, sepisi strany protokol
obsahujici vyCet téchto vad a nedodélkd a Ih{itu pro jejich odstranéni. Objednatel neni povinen prevzit
dilo dfive, nez dojde k odstranéni vSech vad a nedodélkli na naklad Zhotovitele.

V. Prava a povinnosti stran

(1) Zhotovitel je povinen provést dilo s potifebnou péci tak, aby mohlo byt pfedano Objednateli bez vad
a nedodélkl nejpozdéji v terminu uvedeném v El. lll této smlouvy.

(2) Objednatel nebo jim zmocnéna osoba je opravnén kontrolovat provadéni Dila, zejména zda je
provadéno v souladu s touto smlouvou a obecné zavaznymi pravnimi pfedpisy, jakoz i upozorfiovat
Zhotovitele na zjiténé nedostatky.

(3) Prava a povinnosti stran touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi ¢eskym pravnim Fadem,
zejména obCanskym zakonikem.

(4) Zhotovitel se zavazuje provést objednané dilo svym jménem bez vad a ve stanoveném terminu na
své naklady a nebezpeli. Zhotovitel odpovida v pIném rozsahu za veSkeré ¢asti dila provedené
pfipadnymi podzhotoviteli.
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(5) Zhotovitel prohlasuje, Zze predmét pInéni neni chranén pravem z primyslového nebo jiného
duSevniho vlastnictvi tfeti osobou, ¢imz je Objednatel opravnén po jeho pfevzeti a zaplaceni uzivat jej
pro Ucely vyplyvajici z této Smlouvy a nakladat s nim jako s vlastnim.

(6) Zhotovitel prohlasuje, ze uhradi Objednateli veSkeré naklady a Skody, které mu vzniknou v pfipadeé,
Ze ftreti osoba uplatni vici Objednateli prostfednictvim soudu narok z pravnich vad, pokud tuto
skute€nost oznami Objednatel Zhotoviteli bez zbyte¢ného odkladu poté, kdy se o ni dozvi.

VL. Smluvni pokuty

(1) Zhotovitel je povinen zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 0,05 % z ceny Dila za kazdy den
prodleni s dokon€enim a pfedanim v terminu podle €l. Il této smlouvy.

(2) Objednatel je povinen zaplatit Zhotoviteli smluvni pokutu ve vysi 0,05 % z ceny Dila za kazdy den
prodleni s platbou ceny Dila.

(3) Objednatel je dale povinen zaplatit Zhotoviteli Urok z prodleni v zakonné vysi za kazdy den prodleni
s platbou ceny Dila.

VII. Zavéreéna ustanoveni
(1) Tato smlouva muze byt ménéna pouze pisemnymi dodatky na zakladé souhlasu obou stran.

(2) Tato smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech s platnosti originalu, pfi ¢emz kazda ze stran
obdrzi po jednom.

(3) Smluvni strany se dohodly, Ze pfipadné spory vzniklé z této Smlouvy budou fedeny podle platné
pravni Upravy, a jednaly v souladu s ustanovenim §89a zakona &. 99/1963 Sb., ob&ansky soudni fad, v
platném znéni, Ze v pfipadé jejich sporu, ktery by byl feSen soudni cestou, je mistné pfislusnym soudem
mistné pfislusny soud Objednatele.

(4) Zhotovitel je povinen respektovat, Ze pfedmétna dodavka (plnéni) je realizovana s podporou dotace
EU fondl (ERDF) v ramci programu Interreg V-A Ceské republika — Polsko.

(5) Zhotovitel je povinen archivovat veSkerou dokumentaci souvisejici s realizaci zakazky v€etné
UCetnich dokladd po dobu minimalné 10 let od finan&niho ukonc&eni projektu.

(6) Zhotovitel je povinen po dobu minimalné 10 let od finanéniho ukonc€eni projektu poskytovat
pozadované informace a dokumentaci souvisejici s realizaci projektu zaméstnancim nebo
zmocnénclim povéfenych organt (CRR, MMR CR, MF CR, Evropské komise, Evropského ugetniho
dvora, Nejvyssiho kontrolniho Ufadu, pFisluSného organu finanéni spravy a dalSich opravnénych organu
statni spravy) a je povinen vytvofit vySe uvedenym osobam podminky k provedeni kontroly vztahujici
se k realizaci projektu a poskytnout jim pfi provadéni kontroly soucinnost.

(7) Zhotovitel je podle ustanoveni § 2 pism. e) zakona €. 320/2001 Sb., o finan&ni kontrole ve vefejné
spravé a o zméné nékterych zakonl (zakon o finanéni kontrole), ve znéni pozdéjsich pfedpist, osobou
povinnou spolupUsobit pfi vykonu finan&ni kontroly provadéné v souvislosti s Uhradou zbozi nebo sluzeb
z vefejnych vydajl.
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(8) Smlouva vstupuje v platnost dnem podpisu obéma smluvnimi stranami a nabyva ucinnosti dnem
uvefejnéni v Registru smluv. Smlouvu v Registru smluv uvefejni Objednatel.

V Litomysli dne V Brné dne

Objednatel Zhotovitel
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Pfiloha 1 — Pfedmét smlouvy
CAsTA
KAMPAN NA SOCIALNICH SiTiCH

Pfedmétem plnéni je realizace propagacni kampané na socialnich sitich Facebook, Instagram a
YouTube v ramci projektu ,,Pokladnice zaZitkii — pfibéhy tajemstvi a spoleéné historie” (registraéni
¢islo €Z.11.2.45/0.0/0.0/18_030/0001879). Cilem kampané je propagace partnerskych region
Ceskomoravské pomezi a Ksiestwo Swidnicko — Jaworskie a vystupl vyse uvedeného projektu,
zvyseni povédomi o regionech a jejich navstévnické nabidce.

Soucasti jsou také konzultacni a poradenské sluzby v oblasti tvorby strategie, kreativy a
komunikac¢niho planu kampané, pfi spravé kampané a Uctd na socialnich sitich, tvorbé obsahu a
vyhodnocovani efektivity aktivit kampané apod. Kampari bude realizovdna na uzemi Ceské

republiky.

V ramci realizace kampané budou sledovany nasledujici KPI (klicové ukazatele vykonnosti) pro
socialni sité:

e kontinudlni zvySovani fanouskd/sledujicich/odbératell jednotlivych profilt

e engagement u prispévkl (tedy mira zaujeti udavana v poctech interakci)

e prokliky na webové stranky a kvalita navstév (pocet shlédnutych stranek, ¢as straveny na webu

apod.)

e pocet a délka zhlédnuti videa

e dosahy prispévkl
Hlavnim cilem kampané je zasah kvalitniho publika a provedeni konkrétni akce. Tou je bud' engagement
neboli projeveni zajmu (interakce — lajk neboli oznaceni , To se mi libi“, komentar, sdileni, zobrazeni

fotografie apod.) nebo proklik na webové stranky.

Cilové skupiny
Kampan bude zamérena na nasledujici cilové skupiny:
e rodiny s détmi - jedna se o jednu z nejdulezitéjsich skupin navstévnik(, ktera v pripadé vhodné
nabidky pFfinasi v oblasti cestovniho ruchu vyrazné kladné efekty.
e skupina 55+ (tzv. prazdné hnizdo a aktivni seniofi) — jedna se o skupinu aktivnich lidi, ktefi uz
maji odrostlé déti a maji ¢as cestovat. Vzhledem k demografickému vyvoji se aktivni seniofi
stavaji stale dilezitéjsSim segmentem, ktery vSak casto zlstava stranou zajmu cilenych

marketingovych aktivit.
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kulturné-poznavaci cestovni ruch - na Uzemi obou regionl se nachazi velké mnoZstvi
atraktivnich pamatek v cele s objekty na seznamu UNESCO, coz vytvari idedlni podminky pro

osloveni této cilové skupiny

Platformy

V rdmci kampané na socialnich sitich budou vyuZivany tyto platformy:

turisticky portal Ceskomoravského pomezi

webové stranky ,Pokladnice zazitk(“

profily projektu ,,Pokladnice zaZitk(“ vytvorené Ceskomoravskym pomezim na socialnich sitich
(Facebook, Instagram)

profily Ceskomoravského pomezi na socidlnich sitich (Facebook, Instagram, Youtube)

Pfed zahajenim vlastnich propagacnich aktivit zajisti Zhotovitel v soucinnosti s Objednatelem realizaci

nasledujicich aktivit:

vytvoreni vykonnostni strategie a komunikacniho planu - v rdmci strategie bude navrien
kreativni rdmec kampané, témata a vhodné formaty reklam, které budou v prabéhu celé
kampané optimalizovany pro dosazeni co nejlepsich vysledk(. Bude vytvofen komunikacéni
plan kampané pro vySe uvedené cilové skupiny. Na zacatku projde kampan testovacim
obdobim, béhem kterého se otestuji cilové skupiny a jejich zdjem. Tento test pomUze v
celkovém nastaveni reklamnich kampani a zajisti, aby byly finan¢ni prostfedky vynalozeny
efektivné.

kompletace profild Objednatele na socidlnich sitich — informace a pfibéh znacky, cover a
profilové fotky, nastaveni FB pixelu, zaloZeni a nastaveni Business Manageru, zaloZeni a

nastaveni reklamniho Uctu apod.

V prliibéhu realizace kampané bude na profilech Objednatele na socialnich sitich Facebook a Instagram

propagovano celkem minimalné 90 prispévka (fotka, banner, video, text, udalost apod.). Dale bude

vytvofeno celkem minimalné 10 reklamnich pfispévkd na socidlnich sitich Facebook a Instagram

(bannery, sponzorované posty, dark posty apod.) odkazujicich na Objednatelem zvolené webové

stranky.

Facebook

Realizace propagacni kampané na socialni siti Facebook v podobé sponzorovanych prispévki s cilem

ziskat reakci na tyto prispévky (komentaf, sdileni, oznaceni “To se mi libi” - lajk, zobrazeni fotografie a
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dalsiinterakce) a v podobé bannerové kampané vedouci na webové stranky uréené Objednatelem. Pro
potfeby monitoringu a remarketingu bude do stranek vloZzen méfici kéd Facebooku (tzv. Facebook
pixel). V kampani budou vyuzity sponzorované prispévky (fotka, obrazek, video, text, udalost apod.) a
dalsi reklamni formaty (bannery, sponzorované posty, dark posty apod.).
e Traffic
Celkovy zasah této Casti propagacni kampané bude minimalné 600 000 unikatnich uZivatelU.
Celkovy pocet proklikd na Objednatelem zvolené webové stranky bude minimalné 10 000.
e Engagement
Celkovy zasah v kategorii ,,engagement” za dobu trvani kampané bude minimdlné 370 000
unikatnich uzivatel(.
Celkovy engagement (projeveni zajmu) za dobu trvani kampané bude u vymezenych cilovych

skupin minimalné 32 000 interakci (lajk, komentar, sdileni, zobrazeni fotografie apod.).

Instagram
Realizace propagacni kampané na sociélni siti Instagram v podobé sponzorovanych prispévki s cilem
ziskat reakci na tyto prispévky (lajk nebo komentdr) a v podobé bannerové kampané vedouci na
webové stranky uréené Objednatelem. Pro potfeby monitoringu a remarketingu bude do stranek
vloZzen méfici kdd Facebooku (tzv. Facebook pixel). V kampani budou vyuZity sponzorované prispévky
(fotka, obrazek, video apod.) a dalsi reklamni formaty (bannery, sponzorované posty apod.).
o Traffic
Celkovy zédsah této ¢asti propagacni kampané bude minimalné 700 000 unikatnich uzivatel(.
Celkovy pocet proklikd na Objednatelem zvolené webové stranky bude minimalné 10 000.
e Engagement
Celkovy zasah v kategorii ,,engagement” za dobu trvani kampané bude minimalné 450 000
unikatnich uZivateld.
Celkovy engagement (projeveni zajmu) za dobu trvani kampané bude u vymezenych cilovych

skupin minimalné 55 000 interakci (lajk nebo komentar).

YouTube
V rdmci kampané budou vyuZita vlastni sponzorovanad videa, pfipadné dalsi propagacni videa, a z nich
vytvorené formaty bumper (6 s) nebo instream (min. 12 s).
e Bumper
Celkovy pocet impresi za dobu trvani kampané bude minimalné 600 000.
e Instream

Celkovy pocet impresi za dobu trvani kampané bude minimalné 100 000.
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Konzultacni sluzby
Celkovy rozsah poskytovanych konzultacnich sluzeb bude minimalné 50 hodin. V rdmci tohoto objemu
mohou byt po predchozi konzultaci a schvaleni Objednatelem dodany napf. nasledujici sluzby:
e konzultace a poradenstvi pfi tvorbé a realizaci strategie a komunikaéniho planu
e konzultace a poradenstvi ke grafice, kreativé a tvorbé obsahu v rdmci kampané na socidlnich
sitich
e konzultace a poradenstvi pfi spraveé profild a neplacené kampané na socialnich sitich

e konzultace k monitoringu a vyhodnoceni efektivity aktivit kampané

Grafické prace
Bude vytvoreno minimalné 24 kusl reklamnich image banner( ¢i postl pro socialni sité, které budou
graficky vychazet z vizualniho stylu vyse uvedeného projektu. Grafické navrhy banneri ¢i postd budou

Objednateli pfedlozeny ke schvaleni.

Obdobi realizace

Zahajeni realizace aktivit: 10. 1. 2021

Ukonceni realizace aktivit: 10. 10. 2021

Kampan bude realizovana priabézné a jednotlivé prvky kampané budou nasazovany operativné dle
aktualniho vyvoje v oblasti cestovniho ruchu po konzultaci s Objednatelem tak, aby byly naplnény
celkové poZadované parametry. Pfedpokladd se mensi mira propagacnich aktivit v prabéhu zimy a
nasledné realizace hlavni ¢asti kampané béhem jarnich, letnich a podzimnich mésict roku 2021.
Jednotlivé aktivity kampané budou realizovany s ohledem na aktudlni situaci tak, aby bylo ve vyse

uvedeném terminu dosazeno kompletni realizace predmétu plnéni.

Monitoring

K méreni a tvorbé statistik o realizaci kampané bude vyuZit monitorovaci systém Google Analytics.
Aktivity kampané budou vyhodnocovany také pomoci specidlniho analytického softwarového nastroje
Good Analytical System (GAS), ktery Objednatel vyuziva. Objednatel umozni Zhotoviteli pfistup do vyse
uvedenych monitorovacich nastrojd. Zhotovitel je povinen vySe uvedené nastroje pro monitoring

kampané vyuzZivat.
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Obsah

Obsah kampané na socidlnich sitich, kromé 24 reklamnich image bannert ¢i postl pro socialni sité
vytvorenych Zhotovitelem uvedenych v odstavci ,Grafické prace”, bude Zhotoviteli dodan
Objednatelem vidy minimalné 7 dni pred zahajenim konkrétni propagacni aktivity. Jednd se napf. o

texty, fotografie, videa, grafické posty ¢i dalSi bannery vytvorené Objednatelem.

Zhotovitel je povinen v pribéhu realizace propagacni kampané dodrZet pravidla publicity dle pravidel

programu Interreg V-A Ceska republika — Polsko.

Cena za zhotoveni dila zahrnuje:
- vytvoreni vykonnostni strategie a komunikacniho planu
- kompletaci profil( na socialnich sitich
- zaloZeni a nastaveni Business Manageru a reklamniho uctu
- realizaci, spravu, monitoring a optimalizaci reklamnich kampani na socialnich sitich Facebook,
Instagram a YouTube v poZadovaném rozsahu
- grafické prace (reklamni image bannery i posty pro socialni sité v poctu minimalné 24 ks)

- konzultaéni sluzby

Termin plnéni ¢asti A Kampan na socialnich sitich: 10. 10. 2021



