
Termín plnění: únor - březen 2021

 Cena za hodinu Množství
Celkem v Kč 

bez DPH

 - Managing Director 2 500,00 Kč               19                              47 500,00 Kč 

 - Account Director 2 200,00 Kč               193                            424 600,00 Kč 

1 600,00 Kč               255                            408 000,00 Kč 

- zajišťování přípravy a výroby podkladů pro online kampaň

1 100,00 Kč               139                            152 900,00 Kč 

- Creative Director 2 500,00 Kč               8                              20 000,00 Kč 

- příprava kreativní strategie pro kampaň v řetězcích

- supervize kreativního týmu po celou dobu prací

- Copywriter 2 200,00 Kč               28                              61 600,00 Kč 

- Art Director 2 200,00 Kč               46                            101 200,00 Kč 

- Traffic Manager 800,00 Kč                  15                              12 000,00 Kč 

Příprava vyúčtování a závěrečných zpráv  - Account Director 2 200,00 Kč               10                              22 000,00 Kč 

 - Account Manager 1 600,00 Kč               22                              35 200,00 Kč 

DTP operátor 1 - příprava tiskových dat všech výstupů po celé období kampaně 850,00 Kč                  40                              34 000,00 Kč 

DTP operátor 2 - příprava tiskových dat všech výstupů po celé období kampaně 850,00 Kč                  40                              34 000,00 Kč 

Realizace edukační shoppermarketingové kampaně

1 762 500,00 Kč        1                         1 762 500,00 Kč 

4 076 300,00 Kč        1                         4 076 300,00 Kč 

3 042 400,00 Kč        1                         3 042 400,00 Kč 

1 937 600,00 Kč        1                         1 937 600,00 Kč 

Spolupráce s eshopy s potravinami - kosik.cz/rohlik.cz 2 000 000,00 Kč        1                         2 000 000,00 Kč 

INDOOR LED OBRAZOVKY 200 000,00 Kč           1                            200 000,00 Kč 

Produkce videa pro LED obrazovky 30 000,00 Kč             1                              30 000,00 Kč 

Laser print - barva, 10 ks formát A4 40,00 Kč                    12                                   480,00 Kč 

Laser print - barva, 10 ks formát A3 50,00 Kč                    10                                   500,00 Kč 

Ostatní administrativní náklady 6 000,00 Kč               1                                6 000,00 Kč 

           14 408 780,00 Kč 

           17 434 623,80 Kč 

TENTO ROZPOČET JE DETAILNÍM ROZEPSANÝM ROZPADEM CELKOVÉ BALÍČKOVÉ CENY KAMPANĚ V DANÝCH ŘETĚZCÍCH. TENTO MATERIÁL TUDÍŽ 
POVAŽUJEME ZA NAŠE OBCHODNÍ TAJEMSTVÍ A NEDÁVÁME SOUHLAS S JEHO ZVEŘEJNĚNÍM V REGISTRU SMLUV.      

      

- příprava harmonogramu a produkčních prací instore kampaně

- příprava podkladů ke smlouvám s jednotlivými řetězci

- práce na zjišťování a přípravě návrhů shopper komunikačních kanálů pro oslovení spotřebitelů

- spolupráce s MD na přípravě plánu aktivit a mediaplánu aktivit včetně tvorby harmonogramu, průběžná aktualizace

- kontrola dodržování timingu a plnění celého projektu

- koordinace produkce pro jednotlivé řetězce, kontrola hotových materiálů

- koordinace realizačních prací

 - Account Manager

- komunikace s jednotlivými řetězci

- komunikace se zadavatelem

- komunikace s kreativním oddělením, zadávání a koordinace příprav POS materiálů do jednotlivých řetězců 

- průběžná kontrola plnění projektu

- kontrola dodržování timingu předávání materiálů od produkce, koordinace předávání materiálů týmům zajišťujícím merchandising

 - Account Executive

- detailní komunikace s jednotlivými řetězci

- návrh celkové shopper marketingové strategie pro komunikované značky kvality

- domluvení spolupráce a smluvní zajištění s jednotlivými řetězci

- příprava plánu aktivit a mediaplánu aktivit včetně tvorby harmonogramu

- supervize celého projektu a průběžného plnění

- supervize a koordinace aktivit kampaně

Předpodkládané náklady

Rozpočet - Státní zemědělský intervenční fond
Výzva č. 24a                             INSTORE KAMPAŇ                                                                                                                                                                                                                                                   
Návrh celkové shopper marketingové strategie - edukace o kvalitních potravinách v místech 
prodeje pro značku Klasa. Návrh nových cest k zákazníkovi a nových komunikačních kanálů. 
Realizace shopper marketingových kampaní ve vybraných řetězcích v celkem 779 
obchodních míst PENNY, ALBERT, GLOBUS A BILLA včetně přípravy grafických návrhů a 
kompletní produkce všech POS materiálů pro jednotlivé řetězce. Dále rozpočet zahrnuje 
přípravu plánů k prezentačním aktivitám značek kvality v médiích jednotlivých řetězců, 
supervizi a koordinaci aktivit kampaně, zajištění komunikace s jednotlivými řetězci, smluvní 
zajištění spolupráce, přípravu a realizaci spolupráce s potravinovými e-shopy kosik.cz a 
rohlik.cz

Vytvořeno:

McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY

Budgeting

- komunikace s produkcí a zadavatelem

- příprava veškerých textů a sloganů k in-store kampani pro všechny komunikované značky kvality

- kontrola dodržování timingu předávání materiálů od produkce, koordinace předávání materiálů týmům zajišťujícím merchandising

- zajišťování tiskových podkladů pro inzerce v jednotlivých řetězcích

CELKEM náklady v Kč včetně DPH

CELKEM náklady v Kč bez DPH

- výtvarná příprava Klasáčka pro jednotlivé řetězce a zapracování do jednotlivých grafických výstupů

- výtvarné zpracování kreativní myšlenky do konkrétních komunikačních kanálů pro jednotlivé řetězce pro všechny komunikované značky 
kvality

- rozdělování úkolů mezi kreativní tým, každodenní komunikace s accoutským týmem, dohled nad plněním termínů ze strany kreativního 
týmu.

Produkce a prezentace v místě prodeje PENNY - viz přiložená strategie řešení

Produkce a prezentace v místě prodeje ALBERT - viz přiložená strategie řešení

Produkce a prezentace v místě prodeje BILLA - viz přiložená strategie řešení

Produkce a prezentace v místě prodeje GLOBUS - viz přiložená strategie řešení
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