Rozpocet - Statni zemédélsky intervenéni fond

Vyzva €. 24a INSTORE KAMPAN

Navrh celkové shopper marketingové strategie - edukace o kvalitnich potravinach v mistech
prodeje pro znacku Klasa. Navrh novych cest k zakaznikovi a novych komunikaénich kanalu.
Realizace shopper marketingovych kampani ve vybranych retézcich v celkem 779
obchodnich mist PENNY, ALBERT, GLOBUS A BILLA vcetné pfipravy grafickych navrhi a
kompletni produkce vS§ech POS materialt pro jednotlivé fetézce. Dale rozpocet zahrnuje
pfipravu plant k prezentaénim aktivitam znacek kvality v médiich jednotlivych fetézcu,
supervizi a koordinaci aktivit kampané, zajisténi komunikace s jednotlivymi fetézci, smluvni
zajisténi spoluprace, pfipravu a realizaci spoluprace s potravinovymi e-shopy kosik.cz a
rohlik.cz

Termin plnéni: anor - brezen 2021

Vytvoreno:

McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY

Budgeting

Predpodkladané naklady [ I R

CELKEM néaklady v Ké bez DPH

CELKEM naklady v K¢ véetné DPH

TENTO ROZPOCET JE DETAILNIM ROZEPSANYM ROZPADEM CELKOVE BALICKOVE CENY KAMPANE V DANYCH RETEZCICH. TENTO MATERIAL TUDIZ

WORLDGROUP

% McCANN

Cena za hodinu

Celkem v Ké

Mnozstvi bez DPH

POVAZUJEME ZA NASE OBCHODNI TAJEMSTVi A NEDAVAME SOUHLAS S JEHO ZVEREJNENIM V REGISTRU SMLUV.
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