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RAMCOVA SMLOUVA O VYSILANi REKLAMY V CESKE TELEVIZI
(DALE JEN ,RAMCOVA SMLOUVA*)

uzaviena podle § 1746 odst. 2 a nasl. zakona €. 89/2012 Sb., ob&ansky
zakonik (dale jen ,obfansky zakonik®), mezi:

Ceska televize

IC: 00027383, DIC: CZ00027383

Kavci hory, 140 70 Praha 4

zfizena zakonem &. 483/1991 Sb. o Ceské televizi, nezapisuje se do obchodniho rejstfiku

zastoupena: _ vykonny Feditel obchodu
bankovni spojeni. Ceska sporitelna, a.s.

¢islo uctu: 1540252/0800
(dale jen ,Ceska televize")
a

MediaTrust Communications spol. s r.o.

IC: 62417185

DIC: CZ62417185

Sidlo: Na Safrance 1812/43, Vinohrady, 101 00 Praha 10
Korespondenéni adresa: Kodariska 1441/46, 101 00 Praha 10
vedena u Méstského soudu v Praze, sp. znacka C 32273

bankovni spojeni: Raiffeisen Bank a.s.

Cislo uctu: 5001042010/5500

zastoupena: JUDr. Madeleine Neuse a Ing. Kristian Hanko, prokuristé

(dale jen ,Zadavatel)

Ceska televize a Zadavatel se dale spoleéné oznaduji také jako ,smluvni strany‘ &i
jednotlivé jako ,smluvni strana“.

1. PREDMET RAMCOVE SMLOUVY
1.1 Pfedmétem Ramcové smlouvy je zdvazek Zadavatele uzavfit jednotlivé provadéci

smlouvy pro vysilani reklamy v Ceské televizi (dale jen spoleéné ,Smiouva*) ve
prospéch klienta Zadavatele, a to spoleénosti
_ v obdobi _ v celkovem financnim objemu ve

vysi castky 1.235.000 + DPH.

1.2 Pfedmétem této Ramcové smlouvy je rovnéz garance obchodnich podminek Ceskou

televizi Zadavateli na plnéni dle jednotlivych Smluv.

2. SPECIFIKACE SMLOUVY

2.1 Jednotliva mésiéni plnéni véetné finanénich a platebnich podminek, specifikace
vysilani reklamy budou specifikovana ve Smlouvé, kterou se Zadavatel zavazuje
uzavfit vzdy pro kazdy kalendarni mésic, v némz je vysilano pfislusné obchodni
sdéleni.
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Smluvni strany se dohodly na nasledujicich platebnich podminkach:

Pro vylouéeni pochybnosti se vyslovné uvadi, Ze Smlouva bude uzaviena pro kazdy
kalendafni mésic vysilani pfisluSného obchodniho sdéleni, a to pro pfislusné
obchodni sdéleni vzdy zvlast.

SMLUVNi POKUTA

Narok na nahradu skody timto neni dotéen.

VSEOBECNE SMLUVNi PODMINKY

Smluvni strany vyslovné prohlasuji, Zze nedilnou soucasti Ramcové smlouvy, jakoz i
Smlouvy jsou (v pfipadé Smlouvy budou) VSeobecné smluvni podminky pro televizni
vysilani reklamy v Ceské televizi. Zadavatel timto potvrzuje, ?e se seznamil
s V$eobecnymi smluvnimi podminkami pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi,
souhlasi s nimi a zavazuje se je dodrzovat.

Pro vylouéeni pochybnosti se uvadi, ze v pfipadé této Ramcové smlouvy se uplatni
takova ustanoveni VSeobecnych smluvnich podminek pro televizni vysilani reklamy
v Ceské televizi, které jsou z hlediska vécného smyslu Gpravy aplikovatelné.

ZAVERECNA UJEDNANI

Smiuvni strany prohlasuji, ze vymezeni pfedmétu Ramcové smlouvy a ceny,
pfipadné hodnoty prfedmétu Ramcové smlouvy na titulni strané této Ramcové
smlouvy nema normativni vyznam a uvadi se zde pouze pro Ucely provedeni
uverejnéni této smlouvy v registru smiuv.

Veskeré odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, pouzité v této smlouvé predstavu;ji
odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, této smlouvy, neni-li vdaném odkazu vyslovné
stanoveno jinak.

Smluvni strany se dohodly, Ze obsah této Ramcové smlouvy se povazuje za davérny,
stejné jako veSkeré informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti
s jednanim o uzavfeni této Ramcové smlouvy, pfi jejim pInéni a v souvislosti s nim, a
zadna ze smluvnich stran neni bez predchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni
strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonc&eni
pinéni této Ramcové smlouvy ¢&i ukonéeni této Ramcové smlouvy, s vyjimkou
informaci: (i) s nimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na druhé smluvni stran¢;
(i) které CT sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programoveho obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva,
a/nebo v souvislosti se svou propagaci (s vyjimkou informaci oznacenych
Zadavatelem jako jeji obchodni tajemstvi); (iii) které smluvni strana poskytne nebo
uverejni na zakladé pravniho predpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu ¢&i
spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradcim
a/nebo jinym spolupracovnikim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti
mi¢enlivosti. Vzhledem k tomu, ze tato Ramcova smlouva podléha povinnosti

%

uverejnéni podle zakona €. 340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,zakon o
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registru smluv®), smluvni strany ve vzajemné shodé oznacily v jejich stejnopisech
zlutou barvou informace, které budou znedéitelnény v souladu se zakonem o registru
smluv. Takto bylo oznaéeno zejména, nikoli v8ak vyluéné, obchodni tajemstvi, jehoz
utajeni smluvni strany odpovidajicim zpUsobem zajistuji. Na informace, které v této
Ramcové smlouvé nejsou oznaéeny zZlutou barvou, se po jejim uvefejnéni postupem
podle zakona o registru smluv nevztahuje povinnost mi¢enlivosti dle tohoto odstavce.
Tuto Ramcovou smlouvu je opravnéna postupem podle zakona o registru smiuv
uvefejnit pouze CT, a to v dobé& do 80 dni od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé
k uvefejnéni této Ramcové smlouvy ze strany CT, pak je kjejimu uvefejnéni
postupem podle zakona o registru smluv opravnéna kterakoli smluvni strana. Za
kazdé poruseni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dotéena smluvni strana
opravnéna pozadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vysi
100.000 K&.

Tato Ramcova smlouva je vyhotovena ve tfech stejnopisech s platnosti originalu (dva
pro CT, jeden pro Zadavatele).

Smiluvni strany souhlasné prohlasuji, Ze si tuto Ramcovou smlouvu pozorné precetly, Ze jeji
obsah je srozumitelny a urcity, a Ze jim nejsou znamy Zadné davody, pro které by tato
Ramcova smiouva nemohla byt smiluvnimi stranami uzaviena a zavazky z ni radné pinény a

nejsou

jim znamy zadné divody, které by zpusobovaly neplatnost této Ramcové smiouvy.

Na znameni toho, ?e s obsahem této Ramcové smlouvy bez vyhrad a ze své svobodné a

vazné

vile souhlasi, a Ze tato Ramcova smlouva nebyla uzaviena v tisni ani za jinak

Jednostranné nevyhodnych podminek, pfipojuji smluvni strany své podpisy nize.

Ceska

televize Zadavatel

Jméno:_ Jméno: JUDr. Madeleine Neuse

Funkce: vykonny feditel obchodu Funkce: prokurista

Misto:

Datum:

Praha Misto: Praha
2 X0/ > Datum://g. OZ QO'{(;‘

Jméno: Ing. Kristian Hanko

Funkce: prokurista
Misto: Praha

Datum: 11/ ; /697




( ) Ceska televize

Vseobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi

1. Pusobnost

Tyto Vieobecné podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi upravuji zékladni pravidla pro zatazeni
reklamy do televizniho vysilani programti Ceské televize.

2. Zikladni pojmy a podminky

Reklamni spoty dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
Vieobecnymi podminkami pro vysilani reklamy v Ceské televizi (dale jen ,,Vieobecné podminky®), v
souladu s pravnimi predpisy, zejm. zak. €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozdéjSich predpisu, zak. €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich pfedpist, zak. €.
634/1992 Sb., na ochranu spotiebitele, ve znéni pozdgjsich predpist, dale v souladu Kodexem Ceské televize
a Kodexem Rady pro reklamu.

Nestanovi-li zak. €. 23172001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich
predpistl jinak, postupuje se pii regulaci reklamy podle zak. & 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich ptedpis.

Ceska televize

Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zak. &. 483/1991 Sb., ktera je provozovatelem televizniho vysilani
ze zakona.

Ceska televize vysila programy svobodné a nezavisle. Nepfipusti, aby zadavatel reklamy nebo klient mohli
ovlivnit obsah pofadii ¢i skladbu programii. Skuteénost, Ze uréita osoba byla, je &i ma se teprve stat
zadavatelem reklamy nebo klientem Ceské televize nemiize zakladat jakékol zvyhodnéni nebo jiné zachazeni
ve vztahu k obsahu pofadi, vyjma reklamy, jejiz vysilani si objednala.

Zadavatel
Zadavatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera objednala u jiné pravnické osoby nebo
fyzické osoby reklamu.

Zpracovatel
Zpracovatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou
nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

Objednavka
Objednavkou se rozumi navrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, u¢inény na vzorovém formulafi objednavky
Ceské televize.

Pojem reklamy
Reklamou se rozumi jakékoliv vefejné oznameni vysilané za tiplatu nebo obdobnou protihodnotu s cilem
propagovat dodéani zboZi nebo poskytnuti sluZeb za uplatu, véetné nemovitého majetku, prav a zavazka.

Reklamni spot

Reklamnim spotem se rozumi celistvé a ohrani¢ené obchodni sdéleni, jehoZ obsahem je reklama, uréené

k televiznimu vysilani.

Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze se jedna o potad Ceské televize nebo jej
napodobovat.

Program y y 5 5
Programem se rozumi program CT1, program CT2, program CT24, program CT sport.

Prime time .
Prime time se rozumi doba od 19.00 hodin do 22.00 hodin pfisiusného dne. Cas vyhrazeny reklamé& nesmi

v prime time pfesahnout 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny.
.1

Casovy rozsah reklamy na CT2aCT sport
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Cas vyhrazeny reklamé na programech CT2 a CT sport nesmi presahnout 0,5% denniho vysilaciho ¢asu na
kazdém z téchto program(l, pricemz v prime time nesmi prekrocit 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny na
Z&dném z téchto programd.

Casovy rozsah reklamy na CT 1a CT 24

Na programu CTI a CT24 reklamu zafazovat nelze, s vyjimkou reklamy zafazované do vysilani programu
v pfimém spojeni s vysilanim kulturni €i sportovni udélosti, je-li vysilani takové reklamy nezbytnou
podminkou k ziskani prav k televiznimu vysilani sportovni & kulturni udalosti. Cas vyhrazeny takové
reklamé nesmi presahnout 0,5% denniho vysilaciho €asu, pficemz v prime time nesmi pfekrocCit 6 minut
v prlbéhu jedné vysilaci hodiny.

PFimym spojenim s vysilanim kulturni nebo sportovni udalosti se rozumi reklama zafazena v reklamnim
bloku bezprostfedné predchézejicim vysilani pofadu, jehoZ obsahem je wvysilani kulturni nebo sportovni
udalosti, bezprostfedné po vysilani takového pofadu a v pfipadé prirozenych prestavek i uvnitf takového
poradu.

Porad <

Poradem se v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, kterd
svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a pfedstavuje samostatnou polozku

V programu.

Programové schéma

Programovym schématem se pro Gcely téchto VSeobecnych podminek rozumi Casové Fazeni poradd a
ostatnich Casti vysilani pfislusného programu v pfislusném obdobi, v némZ ma byt zafazen reklamni spot do
vysilani.

Reklamni kampan
Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy za obdobi miniméalné 1 mésic na programech Ceské televize.

Cenik

1) Reklamni spotyjsou Uctovany v souladu s platnym cenikem. Ceny v ceniku jsou stanoveny bez DPH.

2) Cena jednotlivého reklamniho spotu je stanovena dle vyrobku, sluzby €i jména klienta s dominantni
prezentaci (prevazujici prezentace ve velikosti ¢i dobé zobrazeni) v reklamnim spotu a miZe byt
zvySena o prirazky Gi snizena o slevy. Ceska televize si vyhrazuje pravo ur€it k mimoradnému pofadu
cenu, ktera se méze odliSovat od ceny uvedené v ceniku a zohledriuje mimoFadnost poradu.

3) Zakladem pro vypocCet ceny za vysilani reklamy jsou sezdnni koeficienty a stopdZzové koeficienty
obsaZzené v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak. PFi pfekroCeni stopdZe spotu uvedené v ceniku se

jako zaklad pro vypocet ceny pouziva nejblizsi deli stopaz spotu.
4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zménu ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poc€tu lidi v cilové skupiné Dospéli
15+ (D 15+). Cilovou skupinou D 15+ se rozumi lidé ve véku nad 15 let Zijici na tzemi Ceské republiky.
Jedna se o ukazatel vyjadfujici pocet zhlédnuti reklamniho sdéleni, pficemz uvadi podet kontaktl na 1%
z cilové skupiny, vypocet vychazi ze soudtu ratingl vech reklamnich sdéleni dané kampang. Jednotlivci

mohou byt zapogitani vicekrat, proto miZe byt hodnota vys$$i nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skuping D15+, ktefi v daném Case sledovali dané reklamni sdéleni.

Materialy pro vysilani

Materialy pro vysilani se rozumgji

1) zéznam reklamniho spotu ve zvukové-obrazové podobé ve forméatu dle Technickych podminek pro
vysilani reklamy v programech Ceské televize,

2) hudebni sestava reklamniho spotu musi obsahovat minimalné nazev uzité hudebni skladby, jména vSech
autor( (vCetné textare), oznaceni vyrobce (nakladatele), pfesnou stopaZ hudby pouZzité ve spotu, zplsob uZiti,

s wr

jména a prijmeni vykonnych umélcd, originalni ¢islo nosice a v pfipadé uziti obchodnich snimkd téZ nazev
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snimku, nazev vyrobce, jména a prijmeni vykonnych umélct, originalni ¢islo nosice, rok vyroby a uZitou
stop&Z obchodniho snimku, i
3) navrh na rozpis rozmisténi reklamnich spotl ve vysilani prislusného programu.

3. Postup pfri uzaviréni smlouvy

3.1. Reklamu odvysila Ceska televize na zékladé smlouvy o vysilani reklamy (dale jen ,,Smlouva®) uzaviené
mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize zavazuje
odvysilat pro Zadavatele reklamu a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dale téz jen
,Odména“).

3.2. Smlouva se uzavird pisemné. Smlouvaje uzaviena podpisem smluvnich stran (smluvni strany vyslovné
akceptuji jako podpis i jeho naskenovany obraz). PFi uzavirani Smlouvy se vyuZije vzorovy formulaf
objednavky. Objednavka musi obsahovat nazev obchodni firmy, sidlo/adresu a ICO Zadavatele. Je-li
Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna poZadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy dodani
pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobk{ nebo sluzeb, na které se vztahuije.

3.3. Soucasti Smlouvy jsou v souladu sustanovenim § 1751 odst. 1 zak. & 89/2012 Sh., obcanského
zékoniku, ve znéni pozdgjsich predpisd (,obcansky zakonik“) tyto VSeobecné podminky. Odchylna
ujednani ve Smlouvé maji pfednost pred znénim téchto VSeobecnych podminek. Smlouva a pravni vztah ji

zaloZeny se fidi obCanskym z&konikem.
3.4. Navrh Smlouvy, tj. pisemnou objednavku, predklada Zadavatel.

3.5. Ceska televize za3le Zadavateli podklady a podminky, za jakych akceptuje prvni navrh Smlouvy ze
strany Zadavatele nejpozdéji do péti pracovnich dnli od vyrozuméni Zadavatele o zdméru uzavfit Smlouvu.
V pfipadé, Ze Zadavatel mé& zdjem o rezervaci vysilaciho Casu, je Zadavatel povinen pFedloZit prvni ndvrh
takovéto Smlouvy ve Ih(té 5 dnli od doruceni podkladl dle véty prvni, nejpozdéji vSak do tfi pracovnich dnii
pred zahajenim kampané. Zadavatel je opravnén v pribéhu této Ihlity provadét zavazné Gpravy navrhu
Smlouvy a Ceska televize se zavazuje akceptovat upraveny navrh Smlouvy Zadavatele pouze za nésledujicich
podminek:

a) pokud jsou Upravy v souladu s aktualné disponibilni nabidkou reklamnich blokd;

b) pokud rozdil ceny reklamy prvniho navrhu Smlouvy a upraveného navrhu Smlouvy neklesne po vSech
zmeénach ucinénych v dobg Ihity rezervace o vicejak 10 %.

3.6. Zadavatel je opravnén zrusit jiz zavazné potvrzené reklamni vysilani, a to pouze na zékladé pisemného
vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi doruceno nejpozdgji do 2 tydnd pred prvnim dnem vysilani
reklamniho spotu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti lh{ty stanovené vétou prvni je Zadavatel
povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992 obanského
zékoniku.

4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro prijimani objednévek realizovanych v rezimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti reklamnich spot), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé naleZitosti stanovenych v ¢l. 3 odst. 3.2., poZadovany pocet GRP
(Gross Rating Point) pro kazdou stopédz, cenu kampané (Odmeénu), specifikaci stopaZe a ¢asovani kampané.

4.2. Zadavatel naplanuje svoji kampar v souginnosti s odpovédnym oddélenim Ceské televize do libovolnych
disponibilnich ¢asl. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v pfipadé umisténi kampang
do reklamniho bloku, ktery je urcen pro specifickou cilovou skupinu (sportovni porfady, détské pofady apod.)
nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V prlibéhu kampang ma Ceska televize pravo pridavat, ubirat & ménit planované nasazeni reklamnich
spotll ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampari dosahla pozadovaného mnoZstvi GRPs. Zadavatel ma
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pravo pfi planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznagit 20% reklamnich spotl jako kliGové a tyto
reklamni spoty nebudou v priibéhu kampané odebrany ani presunuty do jinych reklamnich blokd.

4.4.V pripadé, Ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizsi nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipadé preplnéni kampané povinen uhradit skute¢né dodané
mnoZzstvi GRPs.

4.5. Minimélni trvani garantované kampané je jeden meésic a poZadované celkové mnoZstvi GRPs bude
dodano v prdbéhu predmétného mésice trvani kampaneé. V pripadé poZadavku Zadavatele na trvani kampané
po kratSi dobu mé Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym po(:telln GRPs (tj. pokud celkové skutecné dodané
mnoZstvi GRPs je niZsi neZ sjednané ve Smlouvé) budou Gctovany redlné (skutecné) dodané GRPs, pfitemz
v takovém pfipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméné, . V takovém pfipadé pocet
realné dodanych GRPs (jakoZ i vySe Odmény) vyplyvé z vystavené faktury.

5. Dodani Material( pro vysilani a odvysilani reklamniho spotu

5.1. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze k vysilani reklamniho spotu byla ziskana veSkera potfebné prava a ze
veskeré néaroky vsech

a) nositel( prav autorskych &i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichz dila, umélecké vykony &i
zéznamy jsou pouzity a zafazeny do reklamniho spotu, a to zejména autort, vykonnych umélct, vyrobcl
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd;

b) nositeld ostatnich prav dusevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uzitnych a primyslovych
vzorl);

C) nositeld prav osobnostnich;

d) nositeld prav na ochranu proti nekalé soutézi a nositelli ostatnich prav,

e) jakoZz ivSech dalSich fyzickych a pravnickych osob zucastnénych na vyrobé reklamniho spotu

budou vyporadany s vyjimkou odmén za televizni vysilani hudebnich dél autor(i zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dildm
hudebnim, o.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznamd vydanych k obchodnim Géellim ve smyslu
§ 72 odst. 2 z&kona €. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s prdvem autorskym a o
zméngé nékterych zékonl (autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich predpisl. Zadavatel se zavazuje na vyzadani
Ceské televizi prokazat vyporadani narok( ve shora uvedeném rozsahu. V pfipadé, Ze Zadavatel porusi své
zévazky uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukaze jako nepravdivé, je povinen

nahradit Ceské televizi veskerou $kodu tim vzniklou, jakoZ i vekeré naroky uplatnéné viici Ceské televizi.

5.2. Zadavatel je povinen na své naklady dodat Ceské televizi reklamni spot, jehoZ obsah je v souladu
spravnimi predpisy Ceské republiky, zejména zak. € 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpisl, zak. €. 40/1995 Sh. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpisl, zak. €. 634/1992 Sh., na ochranu spotfebitele, ve znéni pozdgjsich predpist, dale
v souladu s Kodexem Rady pro reklamu a témito VSeobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro
vysilani reklamy. Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze se jedna o pofad Ceské
televize nebo jej napodobovat. Zadavatel se zavazuje nést pravni a finanéni disledky pfipadnych poruseni
shora uvedeného zavazku a nahradit Ceské televizi kodu, kteraji v pficinné souvislosti s tim vznikla.

5.3. Jestlize Zadavatel nedoda reklamni spot v souladu s pravnimi pFedpisy, témito VSeobecnymi
podminkami a Technickymi podminkami pro vysilani reklamy nebo by podle uvéazeni Ceské televize mohlo
dojit k poruseni pravnich predpisd, etickych kodexd nebo k postihu ze strany tretich osob, pFipadné
k ohrozZeni opravnénych zajm(i Ceské televize anebo obsah reklamniho spotu by svym obsahem vyvolaval
dojem, Ze se jedna o porad Ceské televize, je Ceska televize opravnéna od Smlouvy odstoupit.

5.4. Zadavatel bere na védomi a souhlasi, Ze reklamni spot vysilany na programu Ceské televize miize byt
vysilan také na Internetu, pokud program Ceské televize nebo jeho ¢ast bude timto zplsobem prenasen.
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5.5. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnl pred
prvnim planovanym vysilanim na misto urcené Ceskou televizi.

5.6. V pripadé, 7e Zadavatel nepreda Ceské televizi fadné a véas kompletni material pro vysilani, je Ceska
televize opravnéna nezafadit reklamni spot do vysilani. V takovém pfipadé je Zadavatel povinen zaplatit
smluvni pokutu ve vySi Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu Skody
v pIné vysi.

5.7. Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim fadné zpracovavaného materialu pro vysilani dle odstavce
5.5. je Ceska televize, a to za predpokladu, Ze bude reklamni spot zafazen do vysilani, opravnéna po
Zadavateli poZadovat smluvni pokutu ve vysi 1.000,- K& Timto neni dotéen narok Ceské televize na
nahradu Skody v pIné vysi.

5.8. Ceska televize je opravnéna odmitnout odvysilani reklamy v pfipadg, Ze by odvysilanim mohlo dojit
k poskozeni jejiho dobrého jména nebo by odvysilani bylo v rozporu sjinymi zavazky Ceske televize,
s pravnimi predpisy G dobrymi mravy nebo sjejimi odlvodnénymi zajmy.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, a to z néasledujicich divodd:

a) v pfipadech stanovenych V3eobecnymi podminkami (€l. 5 odst. 5.3.; €l. 9 odst. 9.8.; 9.13.);

b) pokud neni mozné zajistit vysilani reklamy z ddivodu programovych zmén,

¢) pokud je Zadavatel v prodleni s Ghradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku viici Ceské televizi.

6.2. Zadavatel i Ceska televize jsou déale opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zakonem,
a to vzdy s ucinky ex nunc.

6.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji dorucenim druhé strang; po této dobé nelze Ucinky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. Odvysila-li Ceska televize reklamni spot s vadami, zejména s nespravnym obsahem, nefunkéni, v
nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zplsobem, je Zadavatel opravnén pozadovat

pfimérenou slevu z Odmeény (respektive z alikvotni ¢asti Odmény odpovidajici cené za vysilani reklamniho
spotu), priCemz pfiméfena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

7.2. Nérok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1, je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do 1 mésice poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdéji do 1 mésice od
ukonceni vysilani reklamy, jinak narok zanika. Vedle uplatiovaného néaroku je Zadavatel povinen presné
specifikovat vadu, ktera narok odlvodriuje. Uplatnény narok nemlZe Zadavatel ménit bez souhlasu Ceské
televize.

7.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani reklamniho spotu s vadami zplsobeno okolnostmi vyludujicimi odpovédnost. Za takové okolnosti se
povazuji zejména obCanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudl i verejné spravy,
vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo technické zavady zplsobené
tfetimi osobami, stavky ¢i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

8. PFirazky
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8.1. Za vyzadanou prvni € posledni pozici reklamniho spotu v bloku se Gctuje pfirazka 30 % z cenikové
ceny, za ostatni vyZadané pozice 20%.

8.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalSiho klienta v reklamnim spotu se GCtuje
prirdzka 15% za kazdy z nich.

9. Platebni a cenové podminky
9.1. Za vysilani reklamy je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve Smlouvé.

9.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude kveSkerym Castkam uvedenym ve Smlouvé
pFipoctena DPH podle platnych pravnich predpist.

9.3. Odmeéna dle Smlouvy je Uctovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smiouvy.

9.4. Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy vysilani
budou dodrzovany v maximalné mozné mife. Ceska televize si vSak vyhrazuje pravo z ddvodd
programovych, technickych nebo za okolnosti vylu€ujicich odpovédnost odvysilat reklamni spot podle
moznosti v jiném Case, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym poradem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skute¢né realizovano, ne vSak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci reklamniho vysilani se v tomto pfipadé vyslovné vylucuji.

9.5. Odmeéna dle Smlouvy je splatna na zakladé faktury - danového dokladu. Faktura - dafiovy doklad je
vystavovéana po skon&eni zdafovaciho obdobi (kalendafniho mésice) s tim, Ze Ceské televize si ponechava
pravo fakturovat v prlbéhu mésice v pfipadé, Ze je wvysilani reklamy ukonceno do
15. dne v mésici.

9.6. Faktura je splatna ve Ih(té tficeti (30) dnli ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pripsani
Odmeény na bankovni Gcet Ceské televize uvedeny na fakture.

9.7. Ceska televize je opravnéna pred vysilanim reklamy poZadovat zaplaceni zélohy a7 do pIné vyse
sjednané Odmeény za vysilani reklamy vCetné pripadné DPH.

9.8. V pfipadé prodleni sdhradou Odmény je Ceskéa televize opravnéna Gctovat k dluzné &astce Urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapoCaty den prodleni. Déle v pfipadé, Ze Zadavatel je
v prodleni s Ghradou Odmény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a/nebo Zadavatel je
povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi Odmény. P¥ipadny narok na nahradu 3kody Ceské televize neni
timto ujednanim dotcen.

9.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahajit objednané a potvrzené vysilani reklamy a/nebo prerusit
vysilani reklamy jiz zahajeného v pfipadé, Ze Zadavatel je v prodleni s Uhradou splatné Odmény dle Smlouvy
a/nebo splatnych finannich zavazkl vici Ceské televizi. Timto neni dotéen narok Ceské televize na néhradu
Skody (zejména nahradu uslého zisku) v plné vysi.

9.10. Pfimé platby ze zahranici jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vysi odpovidajici fakturované Castce v
prepoctu dle oficialniho devizového kurzu vyhlasovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych ¢astek ze zahranicijsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni eku & sménky bez pFislusného prevedeni na Gcet Ceské televize.

9.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo V3eobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na prislusnou Castku fakturu se splqtnostl' 30 dndi.

9.12. Ceska televize ma narok na uhradu nakladd spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené faktury
ze strany Zadavatele dle Smlouvy.
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9.13. Pokud dojde ke zméné cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby zvefejnéni reklamniho
spotu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim za
plivodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

10. Odpovédnost za Skodu

10.1. Zadavatel odpovidéa za obsah dodaného reklamniho spotu. Pokud v dlsledku pInéni podle Smlouvy
vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel seji zavazuje v pIné vysi uhradit, a to i za
predpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylucujicimi odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2
obCanského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a vydaje, pokud se na Ceskou televizi
v souvislosti s pInénim podle Smlouvy obréti tfeti osoba z dlivodu poruseni prav.

10.2. VVy3e Skody, kterou je Ceslfé televize v ramci své odpovédnosti za Skodu zplisobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vySi Odmény sjednané ve Smlouvé.

11. Zavéretna ujednani

11.1. Tyto V3eobecné podminky jsou nedilnou soucasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

11.2.  Po odsouhlaseni kédovani reklamnich spotd pro Gcely elektronického méreni sledovanosti TV stanic
musi byt veSkery material pro vysilani fadné oznacen. V pripadé poruSeni tohoto ustanoveni si Ceska televize
vyhrazuje pravo nechat takovy materiél oznacit, a to na ndklad Zadavatele v pIném rozsahu.

11.3.  Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povazuje za ddvérny, stejné jako
veskeré informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti sjednanim o uzavfeni Smlouvy, pri
jejim plnéni a v souvislosti s nim, a Z&dn& ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu
druné smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobdm, a to ani po ukonCeni plnéni
Smlouvy €&i ukoneni Smlouvy, svyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na
druhé smluvni strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pripravou, vyrobou,
distribuci a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo
v souvislosti se svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych Zadavatelem jako jeho obchodni
tajemstvi); (iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zéakladé pravniho predpisu nebo
vykonatelného rozhodnuti soudu &i spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym
poradctim a/nebo jinym spolupracovnikim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti mléenlivosti. Pro
pripad, Ze Smlouva podléha nebo by v budoucnu podléhala (napf. v diisledku prijeti dodatku) povinnosti
uvefejnéni dle zakona €. 340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,,zakon o registru smluv*), smluvni strany
ve vzajemné shodé oznaCily v jejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo v jiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skéale
Sedé, pokud by smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skéale Sedi), informace, které budou
znecitelnény v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznateno zejména, nikoli vSak vylucng,
obchodni tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplisobem zajistuji. Na informace, které ve
Smlouvé nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost
micenlivosti dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zakona o registru
smluv uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dobé do 80 dnd od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé
k uvefejnéni této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zakona
o registru smluv opravnéna kterdkoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto
odstavce je dotCend smluvni strana opravnéna pozadovat od poruSujici smluvni strany zaplaceni smluvni
pokuty ve vySi 100.000 Ke.

11.4.  Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize &i redakeni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto odstavci, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dot&en narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.
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115. 'V pripadé, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoz prfedmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat prfedmétu plvodniho
ustanoveni. Smlouva miZe byt ménéna pouze pisemng.

116. Dle § 1765 obCanského zakoniku na sebe Zadavatel pfevzal nebezpeCi zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvézily pIné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si pIné védomy
okolnosti Smlouvy.

11.7. Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 obcanského zdkoniku a dale vyslovné
prohladuji, Ze mezi nimi neni jakakoli zavedend praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZ aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto Veobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

11.8. VeSkeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se fidi ob¢anskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zaloZzeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
vSechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudl Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, Ze v pripadé vztahd vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné prislusnym
soudem v pripadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji ucinnosti dne 1.7.2016
Prilohy:

1 Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi



»

% . . Ill

Ceska televize

Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi

Vydani technickych podminek pro vysilani reklamy v Ceské televizi se uskuteCiuje pro zajisténi optimalni
technické kvality televizniho vysilani, jeZ musi v souladu s platnyml normami splfiovat nésledujici technické
Udaje: J

1 Z&znam na forméatu Digital Betacam nebo XDCam s vyuZitim kodeku MPEG-2/IMX 50 nebo 30
Mbit/s (I-frame only, 422P@ML) pro SD a MPEG-2 50 Mbit/s (Long GOP, 422P@HL) pro
FULL HD (oba formaty jsou kompatibilni se zaﬁzenl’mli fady Sony XDCAM).

2. Formét se pfedpokladad FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kédovani
24 bit / 48 kHz.

3. Zaznamenany video a audio signal bude ve vSech pfipadech kontrolovdn v soustavé PAL
(v pfipadé HD downkovertovany) a musi vyhovovat mezinarodnim doporucenim ITU-R BT.601
pro obrazovou slozku a EBU R128 pro zvukovou slozku.

4. Audiosignal je vZdy nekomprimovany u verze mono musi byt shodny v obou stopach CH1 a CH2.
Modulace v CH1 a CH2 nesméji byt ve vzdjemné protifazi. Zvukova modulace vyrobend ve
stereofonni verzi s dodrzenim zésady CH1 =L, CH2 = P.

Charakteristika zvukové slozky reklamy:

a) hladina hlasitosti reklamy je normovana na cilovou hladinu -23 LUFS, s maximalni
odchylkou +/-1 LU a

b) maximalni povolend skutecna Spickova hladina hlasitosti reklamy je - 3 dBTP (dB
skutecné 3Spicky) pfi méfeni méficim zafizehim odpovidajicim Doporuceni Mezinarodni
telekomunikacni unie 1TU-R BS.1770-2 ,Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych
programl a skutecné $pickové Urovné zvuku“, biezen 2011 a Technickému dokumentu
Evropské vysilaci unie EBU Tech Doc 3341 ~“Méfeni hlasitosti: méfeni v ,rezZimu EBU* na
doplnéni normalizace hlasitosti v souladu s EBU-R 128“ Zeneva, srpen 2011.

5. Casovy fidici kod je zaznamenan ve stopé TC pfi soutasném vyuziti VITC.
6. ZaCatek kazety musi byt opatfen témito signdly:
0'00"-0'10" Cerna PAL
010" - 1'30" barevné pruhy PAL 100/0/75/0 a zvukovou referenci CH1/ CH2 1kHz s Grovni

-18 dBps
1'30" - 2'00" ¢erna PAL a bez zvuku
2'00" zaCatek prvniho Sotu na kazeté

Pred kazdym dalSim prispévkem alespon 10" barevné pruhy PAL a ve zvukovych kanalech CH1 a
CH2 signal 1 kHz s urovni 0 dB (0,775 V). Obrazové a zvukové Grovné testu a néasledujiciho
pFispévku musi korespondovat. Na nosi¢i XDCam musi byt kazda ¢ast oznacena jako samostatny
,CLIP*, u programové &asti musi byt zacatek CLIPu oznacen 5 snimkd (5f) pred obrazovym
zaCatkem a konec oznacen 5 snimk( (5f) po obrazovém konci.

7. VSechny synchronizacni impulzy, zejména H a burst i chrominanéni signal, musi zlstavat ve
vzajemném pevném €asovém i fazovém vztahu.

8. Uroveii Gplného obrazového signalu nesmi v zadném pripadé prekroCit hodnotu 133%, tj. 931
mV, a hodnotu -33%, tj. -234 mV, oproti Grovni ¢erné. Zadna z barev nesmi prekrocit hodnoty
meznich signalll uvedené v tabulce a na obrazku.

9. Vypadky obrazu, zejména dropouty a vytrhavani jednotlivych fadkd, nesmi subjektivné pisobit
ruivé. Uroven rusivych S|gnalujako Sum a brum nesmi byt v jasovém i chrominan¢nim kanale
vyS8i neZ -40 dB, tj. 1% z Grovné bilé.
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10. Ostrost a gradace obrazu musi odpovidat hlediskdm profesionalniho BTV signalu a bude
posuzovana subjektivné srovnanim sjinym kvalitnim signalem.

11. Pozadujeme dodani veskerych reklamnich prispévkl vyhradné ve formatu 16:9 anamorfickém
ma&du (Full Height Anamorphic) pfi pouZziti SD forméatu nebo 16:9 Full HD forméatu. Jakakoliv
deformace tvarti jako dlsledek konverzi formatii je nepfipustna.

Obraz forméatu SD 16:9 anamorphic: Obraz formatu Full HD 16:9:

Tabulka hodnot barevnych pruhi PAL 100/0/75/0

Pruhova Luminace Chrominace
barva Groven rozkmit Uhel ve stupnich

(mV) (mV) fadek n  fadek n+1

w bila 700 0 * *
YL Zluta 465 470 167.0 193.0
CY azurova 368 664 283.5 76.5
G zelend 308 620 240.5 119.5
MG purpurova 217 620 60.5 299.5
R cervena 157 664 103.5 256.5
modré 60 470 347.0 13.0

SIB burst 0 300 135.0 225.0

Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/75/0
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Uplny signéal PAL - barevné pruhy 100/0/100/10 - mezni signaly

133% 934mV MEZNI HODNOTA BOZ SIGNALU 100%

Technické Udaje vychazeji ze zpravy CCIR €.624





