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Smlouva o zajisténi informovanosti verejnosti
¢. SML/0214/2020

uzaviena dle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni
pozdéjSich predpisu (dale jen ,ob&ansky zakonik*)

NiZze uvedeného dne, mésice a roku spolu smluvni strany:

DUam zahraniéni spoluprace

se sidlem: Na Pofi¢i 1035/4, 110 00 Praha 1
zastoupen: Ing. Danou Petrovou, feditelkou
ICO: 61386839

Kontaktni osoby:  xxx
e-mail: xxx@dzs.cz, tel.: +420 221 850 xxx
XXX
e-mail: xxx@dzs.cz, tel.: +420 221 850 xxx
XXX
e-mail: xxx@dzs.cz, tel.: +420 221 850 xxx
XXX

e-mail: xxx@dzs.cz, tel.: +420 221 850 xxx

dale jen ,objednatel” na strané jedné

a

REMMARK, a.s.

se sidlem: Kfemencova 178, 110 00 Praha 1
zastoupen: Ing. Romanem Hefmanem

ICO: 256 52 869

DIC: CZ25652869

Bankovni spojeni: Komer¢ni banka, a.s., €.0.: 27-9638590207/0100
Kontaktni osoba: xxx
e-mail: xxx@dataserver.cz

tel.: +420 XXX XXX XXX
déle jen ,dodavatel” na strané druhé

uzavfely tuto smlouvu:
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CL L

Predmét plnéni

Tato smlouva je uzaviena na zakladé vysledku zadavaciho fizeni vedeného na profilu
objednatele https://nen.nipez.cz/profil/DZS pod nazvem ,Zajisténi informovanosti vefejnosti

prostfednictvim tisténych, elektronickych a outdoorovych médii* pod identifikatorem ¢.
N006/20/vV00012331.

Tato smlouva je smluvnimi stranami uzaviena za uUCelem nakupu medialniho prostoru pro
objednatele (tisk, on-line, outdoor, rozhlas, kina apod.) pro umisténi jeho informacnich sdéleni.
Objednatel bude na zakladé této smlouvy €init jednotlivé medialni kampané na podporu svych
projekttl, jejichZ hlavnim cilem je informovani ob&ant Ceské republiky o moZnostech zapojeni se
do vzdélavacich programu Evropské komise.

Pfedmétem této smlouvy je zavazek dodavatele poskytovat objednateli na zakladé dil¢ich
objednavek sluzby blize specifikované v Priloze €. 1 — Specifikace pfedmétu plnéni (dale jen
.PFiloha &. 1%) a v souladu s Pfilohou €. 3 — SPIR standardy online reklamy (dale jen Pfiloha €.
3“) této smlouvy a zavazek objednatele za Fadné poskytnuté pinéni dle této smlouvy zaplatit
dodavateli cenu sjednanou ve vysi a zplisobem dle ¢l. V. této smlouvy.

Dodavatel se zavazuje zajistit, aby veSkera plnéni pfedmétu této smlouvy byla poskytnuta
v pozadované kvalité pfi plném respektovani zasad udrzitelného rozvoje.

Objednatel je opravnén poptavat i jiné sluzby obdobného charakteru jako je pfedmét pIlnéni, a to
na zakladé pisemné vyzvy/dotazu formou e-mailu. Dodavatel zaSle objednateli cenovou kalkulaci
pozadovanych sluzeb, je-li schopen je nabidnout, vsouladu se specifikaci nakupu
nedefinovanych reklamnich sluzeb v PFiloze €. 2 této smlouvy.

V pfipadé, Ze nastane rozpor mezi textem smlouvy a jejich jednotlivych pfiloh, ma aplikacéni
prednost v tomto poradi: smlouva, PFiloha €. 2 — Modelovy polozkovy rozpocet (dale jen ,PFiloha
¢. 2“), Priloha &. 1 a Pfiloha ¢&. 3.

ClL 1.
Objednévka

Dodavatel je povinen plnit pfedmét této smlouvy na zakladé dilich pisemnych objednavek
objednatele zaslanych formou e-mailu.

Objednatel se pfi zadavani objednavek dodavateli fidi odsouhlasenym medialnim planem, ktery
bude tvofit nedilnou soucast kazdé objednavky, dale Pfilohou ¢. 1 a Pfilohou &. 2 nebo ve
vyjimeénych pfipadech ust.. €l. I. odst. 5. této smlouvy.

Objednatel bude pfi objednavani sluzeb dle Pfilohy €. 1, Pfilohy €. 2 a ust. ¢l. I. odst. 5. této
smlouvy, tam kde to bude relevantni, vychazet u elektronickych médii z dat o navstévnosti
uvedenych na webu www.netmonitor.cz tak, Zze weby budou vybirané vzdy podle poZzadované
mésicni navstévnosti mésice, ktery pfedchazi meésici, ve kiterém bude odeslana objednavka
dodavateli. V pfipadné naslednych zmén objednavky je pro vybér pozadovanych webu rozhodné
datum odeslani prvni dané objednavky dodavateli.



https://nen.nipez.cz/profil/DZS
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Objednatel bude pfi objednavani video spotu zpravidla vychazet z délky stopaze uvedené
v PFiloze €. 1 a Priloze €. 2, pfiCemz v pfipadé potfeby delSi &i kratSi stopaze video spotu bude
cena pomeérné upravena v zavislosti na skuteéné délce video spotu a bude pfimo Uumeérna
zakladni sazbé za stopaz o délce 30 sec. videa.

Objednéavka bude obsahovat zejména:

a. specifikaci reklamniho formatu vcéetné jeho poZadovaného mnozstvi /konkrétniho

periodika,
b. specifikaci terminu zacatku a konce poskytovani pozadované sluzby,
C. predmét a grafickou podobu inzeratu (tisk)
d. specifikaci mista ¢i lokality poskytovani poZzadované sluzby (outdoor),
e. rozmé&ry pozadovaného inzeratu (tisk),
f. specifikaci terminu uvefejnéni inzeratu (tisk),
g. cenu za poskytnuté sluzby,
h. pfipadné dalSi poZadavky objednatele.

V objednavce budou dale uvedeny identifikacni Udaje objednatele a dodavatele a podpis
zaméstnance opravnéného ucinit objednavku.

Dodavatel se zavazuje pfijimat objednavky objednatele v pracovnich dnech mezi 8:00 a 17:00
hod. Objednatel je opravnén Cinit jednotlivé objednavky nerovnomérné dle své aktualni potreby,
pfi¢emz neni povinen objednavat veSkeré polozky uvedené v Pfiloze ¢. 1 a Pfiloze €. 2.

Dodavatel neni opravnén narokovat si zadani objednavky, pokud se objednatel rozhodne
ji nezadat.

Objednatel je opravnén ¢Cinit objednavky dle €l. I. odst. 5. této smlouvy, pokud cena za tyto sluzby
bude objednatelem odsouhlasena.

Objednavku, ktera byla doruena v souladu s touto smlouvou, je dodavatel povinen bez
zbyte€ného odkladu, nejpozdéji vSak do 24 hodin (v€etné), objednateli formou e-mailu potvrdit,
¢imz je uzavrena dil¢i smlouva. U tisténych médii musi potvrzeni objednavky obsahovat presny
termin zvefejnéni inzeratu v titulech uvedenych v objednévce.

Pokud dodavatel nespini povinnost dle odst. 9. tohoto &lanku, je objednavka rovnéz akceptovana:

a. uplynutim lhaty 24 hodin (v€etné) ode dne doruc¢eni objednavky dodavateli, aniz je v této
Ihaté objednateli doru€en protinavrh nebo odmitnuti objednavky,

b. zahajenim plnéni ze strany dodavatele,

resp. prvnim ze shora uvedenych okamzik(. Pokud dodavatel zapoc¢ne s plnénim, nemuze
namitat, Ze objednavku neakceptoval.

Dodavatel neni opravnén odmitnout objednavku zadanou fadné zplsobem dle této smlouvy.

Dodavatel prokaze spinéni kazdé dil¢i objednavky objednateli do 2 dnl ode dne jejiho spinéni, a

to formou dokumentace kampané v souladu s Pfilohou &. 1, kterou bud zasSle objednateli e-
mailem, nebo ji poskytne prostfednictvim webového rozhrani dodavatele.

Cl. 1.
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Misto pInéni

Mistem plnéni pfedmétu této smlouvy jsou jednotlivd mista distribuce periodik, mista ¢i lokality
specifikované v objednéavce.

Podklady pro pInéni dil¢ich objednavek budou dle své povahy pfedavany bud elektronicky
prostfednictvim e - mailu uvedeného v zahlavi této smlouvy, nebo pfipadné s vyuzitim
poskytovatele postovnich &i kuryrnich sluzeb.

CL V.

Doba trvani smlouvy

Tato smlouva je uzaviena na dobu ur¢itou, a to na dobu do vy€erpani finan¢nich prostredku
dle €l. V. odst. 1. této smlouvy, nejdéle vSak do 36 mésicl ode dne U&innosti této smlouvy.

Smluvni strany jsou opravnény v pfipadé nevycerpani finanénich prostfedku dle ¢€l. V. odst. 1.
této smlouvy dodatkem prodlouzit trvani této smlouvy, a to nejvySe o dalSich 12 mésicu, na
celkovou maximalni dobu pInéni 48 mésicu.

CL V.

Cena, platebni podminky

Smluvni strany se dohodly, zZe financni prostfedky vyclenéné na vSechny objednavky ucinéné
v priibéhu plnéni pfedmétu této smlouvy nesmi pfekrocit celkovou ¢astku 30.000.000,- KE bez
DPH (slovy: tficetmilionikorunéeskych). K cenam jednotlivych objednavek bude pFipoctena
zakonna sazba DPH.

Smluvni strany se dohodly, Ze cena u¢tovana dodavatelem objednateli za jednotlivé objednavky
zahrnuje vesSkeré vedlejsi naklady potfebné ke splnéni pfedmétu této smlouvy, zejména naklady
na instalaci, deinstalaci, spravu a vraceni reklamnich formatd do sidla objednatele, elektronického
zasilani zprav obsahujici jednotlivé uvefejfiovanou inzerci na e-mailovou adresu kontaktni osoby
objednatele uvedenou v zahlavi této smlouvy, na vypracovani mediaplanu, zavéreénych zprav,
neprekroci ¢astky jednotkovych cen jednotlivych polozek v K& (bez DPH) uvedené v Pfiloze €. 2
této smlouvy, a to po celou dobu platnosti této smlouvy, je kone¢na a neprekrogitelna.

Objednavku dodavatel vyuctuje objednateli formou faktury, jejiz pfilohou bude vzdy kopie
objednavky, ke které se faktura vztahuje. Faktura musi obsahovat veskeré nalezitosti danového
dokladu dle zakona ¢.563/1991 Sb., o ucetnictvi, ve znéni pozdéjSich predpisu, zakona
€. 235/2004 Sbh., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich predpisti a § 435 ob&anského
zakoniku. Prilohou faktury bude vzdy kopie objednavky, ke které se faktura vztahuje.

Splatnost faktury ¢ini 21 dnl od jejiho doruéeni objednateli. Pokud faktura neobsahuje veSkeré
zakonem a smlouvou stanovené nalezitosti, je objednatel opravnén ji do data splatnosti vratit
s tim, Ze dodavatel je poté povinen vystavit novou fakturu s novym jednadvacetidennim terminem
splatnosti. V takovém pfipadé neni objednatel v prodleni s uhradou. Posledni darfiovy doklad
v kalendafnim roce musi byt objednateli doruéen nejpozdé&ji 7. prosince pfislusného roku.

VeSkeré platby budou poukdzany bankovnim pfevodem na u€et dodavatele uvedeny na fakture.
Za okamzik zaplaceni je povaZzovan den, kdy je ¢astka odepsana z uctu objednatele.
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Cl. VI.

Prava a povinnosti smluvnich stran

Dodavatel se zavazuje béhem pInéni smlouvy a po ukonceni smlouvy zachovavat mi¢enlivost
o0 vSech skute€nostech, o kterych se dozvi od objednatele v souvislosti s pInénim této smlouvy.

Objednatel je povinen pfedat dodavateli podklady nezbytné pro spinéni dili objednavky.
Dodavatel si je védom skutecnosti, ze pfedané podklady jsou obchodnim tajemstvim objednatele
a je povinen je chranit. Dodavatel je povinen objednatele pisemné upozornit bez zbyte¢ného
odkladu na nevhodnou povahu podkladl pfedanych objednatelem k spinéni dil¢i objednavky,
jestlize dodavatel mohl tuto nevhodnost zjistit pfi vynalozeni odborné péce. Pokud by nevhodné
podklady byly pfekazkou v Fadném pinéni zavazk(l dodavatele podle této smlouvy nebo dil¢i
objednavky, je dodavatel povinen jejich plnéni v nezbytném rozsahu pferusit do doby pfedani
nahradnich podkladl objednatelem nebo pisemného sdéleni, Ze objednatel trva na plnéni této
smlouvy nebo dil¢i objednavky s pouzitim podkladd, na jejichz nevhodnost byl pisemné
upozornén. Pokud dodavatel tuto svou povinnost nesplni, odpovida za vady plnéni zpisobené
pouzitim nevhodnych podkladd pfedanych objednatelem a s tim spojenou Skodu.

Dodavatel je povinen vypracovat medialni plan, a to na zakladé objednatelem zaslaného
medialniho briefu.

Dodavatel se zavazuje respektovat podobu reklamnich format(, které mu objednatel poskytne za
uCelem spinéni dil¢i objednavky.

Dodavatel se zavazuje respektovat grafickou podobu inzeratl, kterou mu objednatel
v elektronické podobé poskytne spoleéné s objednavkou. Dodavatel ma moznost stanovené
formaty inzerci mirné upravit (pfipustna odchylka je 10%) s ohledem na format periodika pfi
respektovani pozadovaného poméru velikosti inzeratu vuci formatu periodika.

Dodavatel se zavazuje, v pfipadé ziskani bonusového inzertniho prostoru v daném periodiku
nabidnout tento bonusovy prostor zdarma pfednostné objednateli. Objednatel v§ak neni povinen
dodavatelem nabidnuty bonusovy inzertni prostor vyuZzit.

Kontaktni osoba dodavatele uvedena v zahlavi této smlouvy je povinna poskytovat fadnou
a dostate&nou soucinnost pfi komunikaci s objednatelem, &imZ se rozumi zejména podpora pfi
feSeni problému, které se mohou pfi plnéni smlouvy vyskytnout, napfiklad zodpovézeni dotazl
objednatele, & poskytovani informaci objednateli v pracovnich dnech mezi 8:00 hod. a 17:00
hod., a to nejdéle do 24 hodin od okamziku obdrZeni dotazu, & sdéleni informace. V pfipadé
potfeby je dodavatel povinen zajistit zastupce této kontaktni osoby pfi zachovani uvedeného
spojeni a bez zbyte€ného odkladu o této skute€nosti informovat objednatele.

Dodavatel je pfi plnéni dilich objednavek povinen postupovat s odbornou péci a Fidit se pokyny
objednatele. Dodavatel odpovida za fadné pinéni v souladu stouto smlouvou a obecné
zavaznymi pravnimi pfedpisy, jakoZ i za to, Ze nebudou dotena prava a opravnéné zajmy tfetich
osob, vCetné prav autorskych a pramyslovych.

Dodavatel nese odpovédnost za fadné pinéni této smlouvy i v pfipadé, Zze bude pinit dilci
objednavky prostfednictvim tfeti osoby.

Dodavatel neni opravnén bez pfedchoziho pisemného souhlasu objednatele pouzit udaj
o spolupréaci s nim, a to jako referenci nebo prezentaci v jakékoli podobé ¢i souvislosti.
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Dodavatel se zavazuje poskytovat objednateli po celou dobu trvani smlouvy bezplatné
poradensky servis na profesionélni Urovni, coZz zahrnuje zejména informacni servis o stavu
objednavky, poradenstvi, spolupraci a konzultacni ¢innost pfi sestavovani a zadavani dil€ich
objednavek.

Dodavatel se zavazuje pravidelné vzdy ke konci kalendafniho mésice informovat formou e-mailu
objednatele o stavu ¢erpani finanénich prostfedkd, pfi¢emz dodavatel je zejména povinen uvést
kolik K& bez DPH bylo celkem od Gc€innosti této smlouvy jiz vy€erpano. Rovnéz je dodavatel
povinen na vyzadani zaslat objednateli pfehled poc¢tu shlédnuti objednaného pinéni dle konkrétni
dil¢i objednavky.

Zjisti-li néktera ze smluvnich stran prekazky pfi plnéni predmétu této smlouvy, které znemozniuji
jeho Fadnou realizaci, je povinna to oznamit bez zbyte€ného odkladu druhé smluvni strané, se
kterou se dohodne na odstranéni téchto prfekazek.

ClL. VII.

Sankéni ustanoveni

Za porus$eni povinnosti mi¢enlivosti specifikované v ¢l. VI. odst. 1. této smlouvy je dodavatel
povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve vySi 10.000,- K& (slovy: desettisickorunceskych),
ato za kazdy jednotlivy pfipad poruSeni povinnosti. PoruSeni povinnosti miCenlivosti je
povaZovano za podstatné poruseni smluvnich povinnosti.

Za poru$eni povinnosti soucinnosti kontaktni osoby uvedené v ¢l. VI. odst. 7. této smlouvy je
dodavatel povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve vySi 1.000,- K& (slovy:
jedentisickorun€eskych), a to za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti.

V pfipadé prodleni dodavatele s plnénim, v pfipadé neuplného zpracovani dil¢i objednavky, nebo
v pfipadé vadného pinéni dilci objednavky, méa objednatel narok na smluvni pokutu ve vysi 2 %
z ceny dil€i objednavky, a to za kazdy byt i zapo€aty den prodleni az do doby zjednani napravy
fadnym splnénim dil¢i objednavky. Objednatel ma v pfipadé prodleni dodavatele dale narok na
nahradu uc¢elné vynalozenych nakladl, vzniklych mu prokazatelné v souvislosti s prodlenim
dodavatele.

V ptipadé poruseni povinnosti prokazani spinéni dil¢i objednavky uvedené v &l. 1. odst. 12. této
smlouvy a v ¢l. lll. odst. 7 Pfilohy €. 1 je dodavatel povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve
vySi 10.000,- K& (slovy: desettisickorunceskych), ato za kazdy jednotlivy pfipad poruseni
povinnosti. Poruseni povinnosti prokazani spinéni dil¢i objednavky je povazovano za podstatné
poruseni smluvnich povinnosti.

V pfipadé prodleni objednatele s Uhradou fakturované Castky ma dodavatel narok na urok
z prodleni v zakonné vysi.

Objednatel je opravnén zapodist smluvni sankce na splatnou ¢ast ceny za plnéni poskytnuté dle
této smlouvy.

Zaplacenim smluvnich sankci neni dot€en narok smluvnich stran na nahradu $kody, ktera vznikla
poruSenim této smlouvy ani povinnost dodavatele dale fadné plnit pfedmét této smlouvy.
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CL. VI
Odpovédnost za vady
Dodavatel se zavazuje, Ze veskeré pInéni bude dodano s odbornou péci, v obvyklé kvalité a bude

slouzit ucelu, ke kterému se obvykle uziva. Dodavatel odpovida objednateli za vady, které se
vyskytnou v zaruéni dobé, jez zaina béZet dnem nasledujicim po dni pfevzeti pfedmétu pinéni.

Pokud bude dodavatelem zpracovana objednavka trpét vadami, zejména bude-li zpracovana
neuplné ¢i nekvalitné, je dodavatel povinen vady odstranit bez zbyte¢ného odkladu. Nedodrzi-li
pFitom puvodni termin poZadovaného pinéni, nastupuji podminky dle ustanoveni €l. VII. odst. 3.
této smlouvy.

PFipadné reklamace vyfizuje dodavatel pIné na své naklady.

Ma-li plnéni vady a je-li vadnym pInénim poru$ena smlouva dodavatelem podstatnym zplsobem,
je objednatel opravnén oznamit bez zbyteéného odkladu dodavateli vyskyt vad a:

a. pozadovat pfiméfenou slevu z ceny objednavky, nebo

b. odstoupit od smlouvy.

Cl. IX.

Ukonéeni smlouvy

Tato smlouva muze zaniknout:

a. pisemnou dohodou smluvnich stran;
b. pisemnou vypovédi smlouvy;
C. pisemnym odstoupenim od této smlouvy v pfipadé podstatného poruseni povinnosti z této

smlouvy ¢&i diléi objednavky nékterou ze smluvnich stran.

Obé smluvni strany mohou tuto smlouvu vypovédét i bez udani diivodu. Vypovédni lhata &ini
1 mésic a pocina bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho po mésici, v némz byla pisemna
vypovéd doru€ena druhé smluvni strané.

Podstatnym poruSenim povinnosti se rozumi opakované neplnéni smlouvy nebo dil¢i objednavky
dodavatelem v pozadovaném terminu ¢i kvalité, odchylné od pozadavk( stanovenych
v objednavce, poruseni povinnosti prokazani splnéni dil¢i objednavky specifikované v ¢l. Il. odst.
12. této smlouvy a v €l. lll. odst. 7 Prilohy €. 1, nezaplaceni splatného zavazku objednatele i pfes
vyzvu dodavatele, nebo poruseni povinnosti miéenlivosti specifikované v ¢l. VI odst. 1. této
smiouvy.

Odstoupeni od smlouvy je U¢inné dnem, kdy bylo pisemné oznameni o odstoupeni doru¢eno
druhé smluvni strané.

Odstoupenim od smlouvy nejsou dotéena prava smluvnich stran na Uhradu splatné smluvni
sankce, urok( z prodleni a nahradu Skody.
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Cl. X.

Zavérecna ustanoveni

Dodavatel je podle ustanoveni § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sb., o financni kontrole ve verejné
spravé a o zméné nékterych zakonl (zakon o financni kontrole), ve znéni pozdéjSich predpisq,
osobou povinnou spoluptsobit pfi vykonu finanéni kontroly provadéné v souvislosti s Ghradou
zbozi nebo sluzeb z vefejnych vydaju.

Dodavatel podpisem smlouvy vyslovné souhlasi s uvefejnénim celého znéni této smlouvy a
dil¢ich objednavek z této smlouvy, a to s ohledem na zakonnou povinnost uvefejnéni smlouvy
prostifednictvim registru smluv. Pro pfipad pochybnosti smluvni strany shodné prohlasuiji, ze tato
smlouva a diléi objednavky neobsahuji obchodni tajemstvi, utajované informace &i dalSi udaje,
které nemohou byt uvefejnény prostfednictvim registru smiuv.

Smluvni strany se dohodly, Ze splnéni zakonné povinnosti uvefejnéni smlouvy a dil¢ich
objednavek prostfednictvim registru smluv zajisti objednatel, pfi¢emz v pfipadé jeho prodleni
s uvefejnénim smlouvy ¢i dil¢i objednavky zajisti tuto povinnost nejdéle do 30 dnu ode dne
uzavieni smlouvy Ci dil¢i objednavky dodavatel.

Obé smluvni strany berou na védomi, Ze objednatel je opravnén scan podepsané smlouvy
v elektronické podobé v souladu se svymi zakonnymi povinnostmi uvefejnit, a to bez ¢asového
omezeni.

Dodavatel bere na védomi, Zze jeho osobni Udaje specifikované v zahlavi této smlouvy jsou ze
strany objednatele zpracovavany v souvislosti s pinénim povinnosti dle této smlouvy a v souladu
s Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 obecného
nafizeni o ochrané osobnich udajli, coz je ze strany objednatele specifikovano v dokumentech
Zasady zpracovani osobnich Udajli a Oznameni o zpracovani osobnich Udajl dostupnych na
webovych strankach objednatele (www.dzs.cz).

Veskeré pravni vztahy touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi ob¢anskym zakonikem.

Smiluvni strany se zavazuji, Ze v pfipadé sporl o obsah a pInéni této smlouvy &i dil€ich
objednavek vynalozi veSkeré usili, které Ize spravedlivé pozadovat, k tomu, aby tyto spory byly
vyfeSeny smirnou cestou, zejména aby byly odstranény okolnosti vedouci ke vzniku prava od této
smlouvy odstoupit nebo zpUsobuijici jeji neplatnost. Pokud by se v dlisledku zmény pravnich
predpisu nebo jinych divodul stala néktera ujednani této smlouvy neplatnymi nebo nedcéinnymi,
budou tato ustanoveni uvedena do souladu s pravnimi normami a smluvni strany prohlasuji, ze
tato smlouva je ve zbyvajicich ustanovenich platna, neodporuje-li to jejimu Géelu nebo nejedna-li
se o ustanoveni, ktera oddélit nelze.

Obé smluvni strany sjednavaiji, Zze v pfipadé sporu vzniklého pfi pInéni, nebo v souvislosti s touto
smlouvou, jsou pfislusné k jeho Feseni obecné soudy Ceské republiky.

Jakékoliv zmény ¢i doplriky této smlouvy je mozné Cinit pouze formou pisemnych vzestupné
¢islovanych dodatk( odsouhlasenych obéma smluvnimi stranami.

Tato smlouva je vyhotovena elektronicky, po pFipojeni elektronickych podpist smluvnich stran
bude mit kazda smluvni strana v drzeni digitalni original.

Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu obou smluvnich stran a G¢innosti dnem uvefejnéni
v registru smluv. Jednotlivé diléi objednavky, s hodnotou pInéni nad 50.000,- K& bez DPH,
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Z _
I\Kﬁr - Erasmus+

nabyvaji u€innosti dnem uverejnéni v registru smluv, ostatni objednavky nabyvaji u€innosti jejich
akceptaci ze strany dodavatele.

12.  Smluvni strany prohlaSuji, Ze tato smlouva byla sepsana podle jejich pravé a svobodné vile, ze
si smlouvu precetly, s jejim obsahem souhlasi a na dikaz toho pfipojuji své elektronické podpisy.

Prilohy:
Priloha ¢. 1 — Specifikace pfedmétu plnéni
Pfiloha &. 2 — Modelovy poloZkovy rozpocet

Priloha ¢. 3 — SPIR standardy online reklamy

V Praze dne V Praze dne

Ing. Roman Hefman Ing. Dana Petrova
jednatel feditelka

dodavatel objednatel
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Specifikace predmétu pIlnéni

Vybrany dodavatel (déle jen ,dodavatel”) bude v ramci plnéni pfedmétu této vefejné zakazky zajiStovat
informacni a propagacni kampané program0 administrovanych zadavatelem v televiznich, rozhlasovych,
tisténych, socialnich, online zpravodajskych, kino a outdoorovych médiich. Vybrany dodavatel musi byt
schopen nakoupit za podminek definovanych ZD a Smlouvou v8echna média v dané kategorii, tak aby
naplnil jakékoliv poZzadavky Zadavatele na umisténi informacnich sdéleni.

Cl. I. Pfedmét pInéni

1. Soucasti plnéni predmétu plnéni bude predevsim:

a.

pfiprava medialnich planu dle specifikace zadavatele (tji. na zakladé medialniho briefu), véetné
stanoveni vhodnych timingQ, doplnéni zadavatelem pozadovaného mediamixu, a to ke kazdé
jednotlivé kampani.

nakup reklamniho prostoru v televiznich, rozhlasovych, tisténych, socialnich, online
zpravodajskych, kino a outdoorovych médiich, a to na zakladé zadavatelem schvalenych
medialnich planu pro kazdou z pfedpokladanych kampani; pfedani pfislusnych reklamnich formatu
(podkladl) ziskanych od zadavatele k jednotlivym médiim;

vyhodnoceni efektivity jednotlivych kampani, tzn. zpracovani zavéreénych zprav, postbuy analyz (u
bannerové reklamy v€. nezavislého auditu), dodani dokladovych vytiskd v elektronickém formétu
nebo jinych dikazu realizace pinéni (dokumentace kampané — napf. u tisku skeny inzerce, u
rozhlasu vypis vysilani, u kin vypis po¢tu zhlédnuti, u online pfehled zobrazeni (u bannerové
reklamy v&. nezavislého auditu), u outdooru soupis ploch a namatkovou fotodokumentaci)
v zavislosti na nakoupenych médiich, a to po kazdé z realizovanych kampani v nahledové a tiskové
kvalité;

zajisténi dat pro posouzeni c¢&tenosti, navstévnosti, sledovanosti & poslechovosti v ramci
jednotlivych médii. Dodavatel je povinen disponovat pfimym pfistupem (licenci) k aktudlnim
medialnim datim pFislusného mediatypu (TV metr, Mediaprojekt, Radioprojekt, NetMonitor, atd.).

Cl. Il. Postup a podminky pfi zpracovani medialniho briefu a medialniho planu

1. Predvystavenim kazdé jednotlivé objednavky zasle zadavatel dodavateli e-mailem medialni brief, ktery
bude obsahovat pozadavky na ndkup médii a na zamyslenou propagaci kampané zadavatele.
Zadavatel m(ze s ohledem na dosazeni zamyslenych cild kampané pozadovat zafazeni konkrétniho
média z ocenéné skupiny médii do mediaplanu.

2. Na zakladé medialniho briefu zpracuje dodavatel navrh medidlniho planu, a tento ve Ihité 6
kalendarnich dnt ode dne obdrZzeni medialniho briefu dorud¢i e-mailem zadavateli.

3. Medialni plan musi byt dodavatelem zpracovan za uziti vhodného mediamixu tak, aby zohlednoval
pozadavky zadavatele uvedené v medidlnim briefu a aby jeho realizaci doSlo k co nejefektivngjsi
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10.

11.

12.

propagaci jednotlivych produktl zadavatele. Zarovern musi medialni plan reflektovat poZadavky na
jednotlivé typy médii, v nichz zadavatel zamysli inzerovat, jeZ jsou specifikovany v této pfiloze.

ve |h(té 5 kalendarnich dn ode dne doruéeni navrhu medialniho planu zasle zadavatel dodavateli e-
mailem pfipadné pfipominky k navrhu medidlniho planu ¢i pozadavky na dopracovani medialniho
planu a zaroven stanovi dodavateli Ih(tu pro zpracovani téchto pfipominek &i pozadavki na
dopracovani. Dodavatel je povinen dorucit e-mailem pfepracovany navrh medialniho planu ve lhaté
stanovené zadavatelem, pficemz bude-li mit zadavatel pfipominky i k pfepracovanému navrhu
medialniho planu, je mozné postup podle tohoto &lanku opakovat az do odsouhlaseni kone€né podoby
medialniho planu zadavatelem. Timto postupem nesmi byt doteno datum zahgjeni poZzadovaného
plnéni uvedené v medialnim briefu, k némuz musi byt pInéni zahgjeno.

Medialni plan bude vedle terminu realizace dané kampané obsahovat zejména:

u televizni kampané: nazev TV skupiny, TRPs, podil TRP na nejsledovangjsi stanici skupiny, podil
TRP mezi 18:00 - 22:00, plan afinity, client cost, termin odevzdani podkladud, rozdéleni rozpoctu na
jednotlivé skupiny, net reach;

u kampané v tisku: nazev titulu, vydavatele/poskytovatele, tistény naklad a prodany naklad, format,
barvu, pocet inzeratd, client cost, termin odevzdani podkladu, termin uvefejnéni, plan afinity, net reach;

u kampané v online médiich: nazev dodavatele, web (www adresa), sekce, format, rozméry, cena za
jednotku, oznaceni jednotky, client cost, termin odevzdani podkladd, termin uvefejnéni;

u kampané na socialnich médiich: nazev socialnich sité, pocet zobrazeni/proklikd

u rozhlasové kampané: nazev radiového zastupitelstvi, Zasové pasmo, pocet spot, timing, GRPs plan,
TRPs plan, plan afinity, client cost, termin odevzdani podkladud, rozdéleni rozpoétu na jednotlivé
stanice;

u outdoorové kampané: pocet ploch, lokaci ploch, jejich rozméry, termin provozovani, client cost,
termin odevzdani podkladu, specifikaci podkladu;

u kino kampané: pocet zhlédnuti, specifikaci kina, film(, termin vysilani, client cost, termin odevzdani
podkladu, specifikaci podkladu.

G1. 1II. Tisténa média (tisk)

Dodavatel nakoupi inzertni prostor a zajisti uvefejnéni zadavatelem dodanych plnobarevnych inzerat(
(4C) v tisténych médiich dle konkrétniho vybéru zadavatele, fidici se nize uvedenymi pravidly.
Zadavatel v medialnim briefu a/nebo v objednavce vzdy konkretizuje, ve kterych tisténych médiich
bude reklama zvefejnéna. Predmétem plnéni neni grafické zpracovani inzeratll, konkrétni podobu
inzeratu v tiskovych datech k uverejnéni doda zadavatel.

Dodavatel zajisti uverejnéni inzerce pouze v seridznim tisku, ktery nema znaky bulvaru (jako napf.
velké titulky a obrazky, zkracené clanky, vulgarni jazyk, prace s emotivnimi slabikami a vykfiky,
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jednoduchou vétnou skladbou, omezenym slovnikem, zprostfedkovani emoci namisto informaci, texty
na hranici nebo za hranici etickych pravidel apod.) a ktery nepracuje s konspiranimi texty, pfednostné
v rubrikach s tématem vzdélavani a kariéra.

Zadavatel pfizpusobi vybér titull ¢i jejich rubrik a pfiloh cilovym skupinam (pedagogim, studentim,
zakim, odbornym pracovnikim ve Skolstvi ¢i v neformalnim vzdélavani a zajemclim o mezinarodni
vzdélavani a dobrovolnické aktivity, lektordm apod.). Zakladnim zdrojem informaci o cilovych
skupinach jsou webové stranky zadavatele: www.dzs.cz.

Uvedené druhy formatd (1/1, 'z, atd.) se vzdy vztahuji k velikosti strany A4 pro periodika vSech
velikosti. Tedy napf. velikost plnobarevného inzeratu (4C) odpovidajici 2 A4 bude mit u titulu, ktery
ma rozmeér A5, velikost pfes celou stranu A5. Dodavatel mGze stanovené formaty inzerci mirné upravit
(po pfedchozim schvaleni zadavatelem) s ohledem na format periodika, pficemz bude respektovat
pozadovany pomeér velikosti inzeratu vuci formatu periodika.

Dodavatel bude respektovat grafickou podobu inzeratd, kterou mu zadavatel zasle v elektronické
podobé v pfedem dohodnutych terminech.

Zadavatel dale pozaduje, aby byly na e-mailovou adresu kontaktni osoby zadavatele, ktera bude
uvedena v ramcové smlouveé, elektronicky zasilany zpravy obsahujici uvefejfiovanou inzerci, a to do 5
dnd po vydani pfislusného titulu. Obsahem téchto zprav musi byt kompletni titulek se zfetelnym
nazvem a datem vydani a finalni podoba celého inzertniho prostoru. Naklady na tuto souvisejici
¢innost jsou souéasti nabidkové ceny.

Charakteristika pozadovanych skupin titult (tiSténa média):

a. Deniky — tituly zafazené dle tiskové zpravy Unie vydavatel(l z vyzkumu MEDIAPROJEKT (vZdy za
aktualni Ctvrtleti daného roku) do kategorie Celostatni deniky nebo Regionalni deniky nebo Deniky
zdarma a pokryvajici celou CR. Aktudni tiskovd zprava je kdispozici zde:
http://mwww.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti a zaroveri tvofi
Pfilohu €. 9 této zadavaci dokumentace.

b. Regiondlni periodikum (s dosahem na drovni kraje) — tituly zafazené dle tiskové zpravy Unie
vydavateld z vyzkumu MEDIAPROJEKT (vzdy za aktudlni Ctvrtleti daného roku) do kategorie
Celostatni deniky nebo Regionalni deniky nebo Deniky zdarma umoznujici inzerci omezenou na
jeden kraj. Aktualni tiskovéa zprava je k dispozici zde:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti a zaroveri tvofi
Pfilohu €. 9 této zadavaci dokumentace. Nabidkova cena v modelovém poloZzkovém rozpoétu bude
uvedena za jednotku v 1 kraji.

c. Lokalni periodikum (s dosahem na urovni okres() — tituly s nakladem ovéfovanym v rdmci ABC
CR (http://www.abccr.cz/) a umozfujici inzerci omezenou na jeden okres. Nabidkova cena
v modelovém poloZkovém rozpoctu bude uvedena za jednotku v jednom okrese.

Stranka 3 z 10


http://www.dzs.cz/
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti
http://www.abccr.cz/

z =<
l\Kﬁr Erasmus+

d. Suplementy — tituly zafazené dle tiskové zpravy Unie vydavatel(l z vyzkumu MEDIAPROJEKT (za
aktualni Ctvrtleti daného roku) do kategorie Celostatni suplementy s vyjimkou titulu TV pohoda.
Aktudlni tiskova zprava k dispozici zde:
http://mwww.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti a zaroveri tvofi
Pfilohu ¢. 9 této zadavaci dokumentace.

Pfiloha ¢. 1

e. Zpravodajské a ekonomické magaziny — tituly zafazené dle tiskové zpravy Unie vydavatell
z vyzkumu MEDIAPROJEKT (za aktudlniho ¢tvrtleti daného roku) do kategorie Ekonomické
Casopisy nebo Zpravodajské deniky — celostatni. Aktualni tiskova zprava je k dispozici zde:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti a zaroveri tvofi
Pfilohu €. 9 této zadavaci dokumentace.

f. Odborné tituly pro oblast Skolstvi — odborné ¢asopisy s ndkladem min. 5000 vytisk(l a se
zamé&fenim na oblast $kolstvi, napt. Ugitelské noviny, Tydenik Skolstvi, Rizeni $koly a obdobné.

g. Tituly pro studenty SS, VS — asopis KamPoMaturité nebo obdobny titul uréeny stfedoskolskym

studentim s ndkladem vySSim nez 20 000 vytisk(, ¢asopis Studenta nebo obdobny titul ur¢eny

e

vysokoskolskym studentim s nakladem vyS3Sim nez 30 000 vytiska.

h. Specidlni formaty — pfilohy a redakéni poradny v celostatnim deniku s pradmérnym tisténym
nakladem min. 60 000 vytiskl a ¢asopise s primérnym tisténym nakladem min. 60 000 vytiskU

Cl. IV. Elektronickéa a klasick&a média (televize, online, kino, rozhlas)

1. Dodavatel je povinen zajistit fadné plnéni pfedmé&tu smlouvy, zejména je povinen zajistit, aby reklamni
forméty byly poskytovany v objednanych médiich/€asech/mistech, v objednaném mnozstvi a kvalité, a
aby slouzily funkci, pro kterou byly objednany, zejména aby nebyly jakkoliv posSkozeny C¢i
znehodnoceny do té miry, Ze svou funkci plnit nebudou.

2. Veskeré podklady pro nize uvedené a zadavatelem poZadované reklamni formaty budou pfi plnéni
pfedmétu dle této vefejné zakazky dodany zadavatelem.

3. Jednotlivé kategorie se Fidi charakteristikami a popisem dle Pfilohy €. 6 — SPIR Standardy online
reklamy.

4. Vybrany dodavatel zajisti uvefejnéni pozadovanych reklamnich formatd v médiich dle konkrétniho
vybéru zadavatele, fidici se nize uvedenymi pravidly. Zadavatel v medialnim briefu a/nebo
v objednavce vzdy konkretizuje, na kterych webovych strankach/socialnich
sitich/kinech/televizich/rozhlasovych stanicich bude reklama vysilana.

5. Sezoénni a stopazové koeficienty televiznich, rozhlasovych a kinospott/sponzorskych vzkazi budou
uzivany v souladu s aktualnimi ceniky poskytovateld médii v aktualnim obdobi kampané.

6. Charakteristika poZzadovanych kategorii:
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Kategorie Televize — spot o0 délce 30s. Zadavatel bude vybirat z TV skupin s podilem sledovanosti
nad 10 % (ATO roc¢ni data 2019 15+) podil TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic bude min. 70
%, podil TRPs v ¢ase 18:00 - 22:00 min. 70 %, reach 1+ v cilové skupiné 18-30 let bude min. 45%

Kategorie Televize — sponzorsky vzkaz 10s. Zadavatel bude vybirat z TV skupin s podilem
sledovanosti nad 10 % (ATO roc¢ni data 2019 15+) podil TRP's na nejvétSim kanalu skupiny stanic
bude min. 70 %

Kategorie Televize — specialni operace. Zadavatel bude vybirat z TV stanic s celoploSnym
dosahem.

Kategorie Zpravodajské weby a vyhledavace — servery patfici do kategorie Zpravodajstvi nebo
HP rozcestnikl dle aktualnich informaci uvedenych na www.netmonitor.cz, s minimalni mésicéni
navstévnosti 2 000 000 RU. Musi byt vylou€eny tzv. dezinformacni weby, které jsou uvedeny pod
odkazem: http://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-ceskych-dezinformacnich-webu/weby _list/.
Forméty, které budou zadavatelem v pribéhu pinéni VZ nakupovany: banner branding, sada
bannert o velikosti min. 60 000px, video pre roll.

Kategorie RTB — cilena reklama dle konkrétni cilové skupiny konkretizované v objednavce na
serverech s minimalni mési¢ni navstévnosti 300 000 RU dle aktuélnich informaci uvedenych na
www.netmonitor.cz. Z objednavek budou vylou€eny tzv. dezinformaéni weby, které jsou uvedeny
zde http://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-ceskych-dezinformacnich-webu/weby_list/.
Formaty, které budou zadavatelem v prubéhu pinéni VZ pozadovany: sada banner o velikosti min.
60 000px, video pre roll.

Kategorie Specializované a studentské weby — servery zamérené na studenty SS a VS jako jsou
napf. studenta.cz, KamPoMaturite.cz, VysokeSkoly.com, Seminarky.cz, Ctenarsky-denik.cz,
VyssiOdborneSkoly.com, StredniSkoly.com, AdresarSkol apod. Formaty, které budou zadavatelem
Vv prubéhu pinéni VZ poZadovany: banner branding, sada banner( o velikosti min. 60 000px, video.

Kategorie Advertorialy — placena reklama v podobé ¢lanku na serverech této specifikace:

e patficich do kategorie Zpravodajstvi dle aktualnich informaci uvedenych na
www.netmonitor.cz, s minimalni mésicni navstévnosti 2 000 000 RU.

e zaméfenych na studenty SS a VS jako jsou napf. studenta.cz, KamPoMaturité.cz,
VysokeSkoly.com, Seminarky.cz, Ctenarsky-denik.cz, VyssiOdborneSkoly.com,
StredniSkoly.com, AdresarSkol.cz apod.

Vybér konkrétniho serveru a cileni (v€. retargetingu) bude dle poZzadavkl zadavatele. Formaty,
které budou zadavatelem v priabéhu pinéni VZ poZadovany: advertorial na zpravodajském webu +
banner min. 60 000px, advertorial na studentském webu + banner min. 60 000px. Cena bude
stanovena za 1 uverejnéni vySe uvedeného formatu s podporou min. 250 tis. impresi

Kategorie Zpravodajské weby a vyhledavace - specialni formaty — exklusivni formaty na
portadlech seznamzpravy.cz, idnes.cz a blesk.cz.
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i. Kategorie Socialni sité — Socialni sit Facebook a Instagram Formaty, které budou zadavatelem
Vv prubéhu plnéni VZ poZzadovany: promovany post, proklik, video,

Pfiloha ¢. 1

j.  PPC reklama — PPC systémy (Sklik a AdWords) — klicova slova dle specifikace konkrétniho
projektu nebo retargeting.

k. Kategorie Rozhlas — audiospot o délce 30s. Zadavatel bude vybirat ze sité

e celoploSnych stanic (v Casovych rozmezich: Prime time — 6-15 hod a Offtime) s denni
poslechovosti dle vyzkumné zpravy Unie vydavatell z vyzkumu RADIOPROJEKT (za aktudlni
Ctvrtleti daného roku) min. 500 000 posluchacu. Aktualni vyzkumna zprava tvofi Pfilohu ¢. 8
této zadavaci dokumentace a déle

e regionalnich stanic (v Casovych rozmezich: Prime time — 6-15 hod a Offtime) s denni
poslechovosti dle vyzkumné zpravy Unie vydavatelu z vyzkumu RADIOPROJEKT (za aktualni
Ctvrtleti daného roku) min. 40 000 posluchacu. Aktualni vyzkumna zprava tvofi Pfilohu €. 8 této
zadavaci dokumentace. Konkrétni kraj, ze kterého bude zadavatel regionalni stanice vybirat,
bude vZzdy upfesnén pied vystavenim objednavky.

I.  Kategorie kinoreklama — Multikina pro promitani videospotu bude zadavatel vybirat z krajskych a
dalSich velkych mést s diurazem na mésta s vysokymi Skolami. Zadavatel vzdy vybere nejméné 5
multikin. Videospot bude ve vybranych multikinech promitan v zadavatelem uréenych dnech
nejdfive od 16 hod a nejdéle do 22 hodin. Jednosalova kina pro promitani videospotu bude
zadavatel vybirat pfedev§im z okresnich a dalSich menSich mést. Videospot bude ve vybranych
jednosalovych kinech promitan v zadavatelem uréenych dnech nejdfive od 16 hod a nejpozdéji do
22 hodin.

m. Kategorie kino speciélni operace — realizace promo akce v prostoru multikina v rozsahu
minimalné: délka 4 hodiny, U¢ast alespon 2 hostesek, rozdani alespon 500 letakl a vysilani spotu
30 sekund na digitalnich obrazovkach v prostoru multikina po dobu jednoho tydne.

Cl. V. Outdoorova média (OOH/outdoor)

1. Dodavatel je povinen zajistit Fadné plnéni pfedmétu této smlouvy, zejména je povinen zajistit, aby
reklamni forméaty byly poskytovany v objednanych mistech/lokalitich, v objednaném mnozstvi
a kvalité, a aby slouzily funkci, pro kterou byly objednany, zejména aby nebyly jakkoliv poskozeny ¢i
znehodnoceny do té miry, ze svou funkci plnit nebudou.

2. Podklady pro nize uvedené a zadavatelem pozadované reklamni formaty budou dodany zadavatelem,
nebudou tedy sou¢asti nabidkové ceny u€astnika a nebudou pfedmétem plnéni této vefejné zakazky.

3. Plochy budou umistény dle konkrétniho poZadavku zadavatele.
4. Soucasti plnéni bude instalace, deinstalace a sprava reklamnich ploch po celou dobu jejich prongjmu.

5. Jednotlivé reklamni plochy, dle nize uvedenych kategorii, budou pronajimany minimalné po dobu 1
kalendarniho mésice (28 kalendarnich dnu).
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Pfiloha ¢. 1

6. Rozméry reklamnich ploch uvadéné nize jsou rozméry obvyklymi, pro ucely smlouvy lze vyuZit,
vzhledem k rdznorodym formatdm ploch na trhu, i rozméry podobné.

7. Charakteristika pozadovanych kategorii:

a.

Kategorie billboardy — velkoplodn& osvétlena venkovni reklama o rozmérech cca 5,1 x 2,4 m.
Konkrétni misto, kde bude bigboard umistén, bude vzdy specifikovano pfed vystavenim
objednavky. Zadavatel bude nicméné preferovat dobfe viditelna strategicka mista.

Kategorie CLV — celoplo$né podsvicené plakaty (statické nebo dynamické) o rozméru min 1,2 m2,
Konkrétni misto, kde bude CLV umistén, bude vzdy upfesnéno pred vystavenim objednavky,
zadavatel bude nicméné preferovat dobfe viditelna mista v blizkosti VS a SS, MHD, na nadrazich
nebo v blizkosti obchodnich jednotek.

Kategorie varioposter — venkovni reklama o rozmérech cca 2,52 x 1,19 m umisténd na
nejfrekventovanéjsich mistech vlakovych nadraZi, tak aby byly zastoupeny vdechny kraje CR.

Kategorie LED bigboard — spot 30“ na velkoplo$né venkovni reklamni ploge o rozméru min 20 m2.
Konkrétni misto, kde bude bigboard umistén bude vzdy specifikovano pfed vystavenim objednavky.
Zadavatel bude nicméné preferovat dobfe viditelna strategickd mista.

Kategorie bighoard — velkoploSn4 osvétlena venkovni reklama o rozmérech cca 9,6 x 3,6 m.
Konkrétni misto, kde bude bigboard umistén, bude vzdy specifikovano pfed vystavenim
objednavky. Zadavatel bude nicméné preferovat dobfe viditelna, strategicka mista na hlavnich
tazich a délnicich.

Kategorie ramecky 49x49 cm v/na dopravnich prostiredcich ve Skolach/prodejnach —
Réamecky budou umistény v MHD, pfiméstské vlakové dopravé, ve Skolach nebo prodejnach, tak
aby byly zastoupeny v&echny kraje CR. Neur¢i-li zadavatel v objednavce jinak, plati, Ze bude vzdy
umistén 1 ramecek na 1 vozidlo.

Kategorie folie interier MHD/vlaky/Skoly/prodejny — Folie budou umistény v MHD, pfiméstské
vlakové dopravé, ve $kolach nebo prodejnach, tak, aby byly zastoupeny v&echny kraje CR. Neurgi-
li zadavatel v objednavce jinak, plati, Ze bude vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.

Kategorie folie KS exterier MHD/vlaky — Folie formatu cca 3,6 x 0,6 m budou umistény na
vozidlech MHD nebo pfiméstské dopravy.

Neurci-li zadavatel v objednavce jinak, plati, Ze bude vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.

Kategorie folie QS exterier MHD/vlaky — folie formatu cca 2,2 x 0,6 m budou umistény na
vozidlech MHD nebo pfiméstské dopravy. Neurci-li zadavatel v objednavce jinak, plati, Zze bude
vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.
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j. Kategorie folie CL exterier MHD/vlaky — folie formatu cca 1,18 x 1,75 m budou umistény na
vozidlech MHD nebo pfiméstské dopravy. NeurCi-li zadavatel v objednévce jinak, plati, Ze bude
vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.

Pfiloha ¢. 1

k. Kategorie folie BB exterier MHD/vlaky — folie formétu cca 5,1 x 2,4 m budou umistény na
vozidlech MHD nebo pfiméstské dopravy. Neur€i-li zadavatel v objednévce jinak, plati, Ze bude
vzdy umistén 1 folie na 1 vozidlo.

I. Kategorie lavicky — reklama na lavickach rozméru cca 1,5 x 0,5 m. Konkrétni mista, budou vzdy
upfesnéna pred vystavenim objednavky, zadavatel bude nicméné preferovat dobfe viditelna mista
v blizkosti VS a SS, MHD, na nadraZich a u obchodnich center.

m. Kategorie letdky MHD/vlaky/Skoly/prodejny —letaky budou umistény v MHD, pfiméstské viakové
dopravé, ve $kolach nebo prodejnach, tak aby byly zastoupeny v&echny kraje CR.

n. Kategorie ramec¢ky B1 v metru — ramecky budou umistény v siti ploch podél eskalatorl ve
stanicich metra v Praze. Zadavatel bude pfi objednavani preferovat, a pokud to bude mozné
predem urcit, pfestupni stanice metra.

0. Kategorie celopolep starSich modeld tramvaje —pronajem reklamni plochy vE. vyroby, instalace
a deinstalace na tramvajich model T3, KT8D5 apod. Vybér konkrétniho mésta stanovi zadavatel
v mediélnim briefu a/nebo v objednéavce.

p. Kategorie celopolep novych modelll tramvaje - pronajem reklamni plochy v¢. vyroby, instalace
a deinstalace na tramvajich model 13T, 14T, 15T apod. Vybér konkrétniho mésta stanovi zadavatel
v medialnim briefu a/nebo v objednéavce.

g. Kategorie hypercube — velkoplo$né reklamni plochy o rozméru reklamni plachty min 30 m2.
Konkrétni misto, kde bude hypercube umisténa, bude vZdy upfesnéno pfed vystavenim
objednavky, zadavatel bude nicméné preferovat dobfe viditelna mista v blizkosti VS a SS, MHD,
na nadrazich nebo u obchodnich jednotek

r. Kategorie Skoly/MHD, obchodni mista apod. specialni operace — dotykovy interaktivni kiosek
vCetné kontaktni akce ve Skolach/obchodnich centrech/dopravnich uzlech nebo jejich okoli, délka
kontaktni akce minimalné 8 hodin, 2 hostesky, 1000 letakd min. A5.

Cl. VI. Média v zahraniéi

1. Dodavatel je povinen zaijistit fadné plnéni pfedmétu této vefejné zakazky, zejména je povinen zajistit,
aby reklamni forméaty byly poskytovany v objednanych meédiich/zemich, v objednaném mnozZstvi
a kvalité, a aby slouzily funkci, pro kterou byly objednany, zejména aby nebyly jakkoliv poskozeny ¢i
znehodnoceny do té miry, Ze svou funkci plnit nebudou.

2. Veskeré podklady pro nize uvedené a zadavatelem pozadované reklamni formaty budou pfi plnéni
pfedmétu dle této vefejné zakazky dodany zadavatelem.
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3.

Vybrany dodavatel zajisti uvefejnéni pozadovanych reklamnich formatd v médiich dle konkrétniho
vybéru zadavatele, fidici se nize uvedenymi pravidly. Zadavatel v medidlnim briefu a/nebo v
objednévce vZdy konkretizuje, na kterych webovych strank&ch/socialnich sitich bude reklama vysilana
a publikovana.

Charakteristika poZzadovanych kategorii:

a. PPC reklama — PPC systémy v zemi definované zadavatelem (AdWords pfipadné jiny systém
svysoky podilem v dané zemi) — kliCova slova dle specifikace konkrétniho projektu nebo
retargeting.

b. Kategorie Socialni sité — Socialni sit Facebook nebo i jiné socidlni sité, podobné v poctu
unikatnich navstévnika a PV v zemi definované zadavatelem. Formaty, které budou zadavatelem
v prubéhu pinéni VZ poZzadovany: promovany post, proklik, video

c. Kategorie RTB — cilena reklama dle konkrétni cilové skupiny konkretizované v objednavce na
serverech a v zemi definovanych zadavatelem. Forméty, které budou zadavatelem v pribéhu
plnéni VZ pozadovany: sada banneru o velikosti min. 60 000px, video pre roll.

d. Cileny mailing — zajisténi pozadovaného poctu mailovych adres potencialnich zajemcu o studium
v Ceské republice z lokality definované zadavatelem, rozeslani mailt a vyhodnoceni dopadu (po&ty
dorucenych, otevienych mailli, proklik(), to vSe pfi dodrzeni platnych pravidel GDPR.

Cl. VII. Nakup v Cenové nabidce nedefinovanych reklamnich sluzeb a hodinové sazby

Dodavatel je povinen zajistit fadné plnéni pfedmétu smlouvy, zejména je ndkup reklamnich sluzeb
pozadovanych zadavatelem v objednaném mnoZzstvi a kvalité, a aby slouzily funkci, pro kterou byly
objednany, zejména aby nebyly jakkoliv poskozeny i znehodnoceny do té miry, Ze svou funkci pinit
nebudou.

Veskeré podklady pro zadavatelem pozadované reklamni formaty budou pfi pinéni pfedmétu dle této
vefejné zakazky dodany zadavatelem.

Vybrany dodavatel zajisti uverejnéni pozadovanych reklamnich formatd v médiich dle konkrétniho
vybéru zadavatele, fidici se nize uvedenymi pravidly. Zadavatel v medialnim briefu a/nebo v
objednavce vzdy konkretizuje, v kterych médiich bude reklama publikovana.

Charakteristika poZzadovanych kategorii:

a. Cena préace - hodinova sazba definovanych profesi, cena se pouzije na prace pfimo nesouvisejici
s planovanim a nakupem v Cenové nabidce definovanych reklamnich sluzeb pozadovanych
zadavatelem.

b. Provize za realizaci nakupu/prekupu sluzeb — % pfirazka ke zprostfedkované cené nakupu
medialniho prostoru, % pfirazka za zprostfedkovani medialniho nakupu se pouzije na nakup
v Cenové nabidce nedefinovanych reklamnich sluzeb pozadovanych zadavatelem. Cena
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zadavatelem pozadovaného prostoru bude v takovém zjisténa priizkumem trhu a bude zvySena o
vySe uvedenou % pfirazku.

Pfiloha ¢. 1
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Nabidka a

Néazev zakazky:

Zajisténi i i ji i p médii
- nézev: REMMARK, a.s.
Nabidka Ggastnika - ICO: 25652869

TV - inzerce, sponzoring a specialni operace

Nabidkova cena za

' Médium Format
Polozka &. Jednotka P e
TV kampar: 200 TRP, clové skupina 18-30 let, rok 2020
- jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina T ap.), kaZdd jednotiivé skupina s podiem
sledovanosti nad 10 % (ATO roéni data 2019 15+)
- maximaini mozn odchylka podiu TRP's do jednotivich skupin stanic je 5 % oproti jejich podiu SHARE (ATO roéni data
a 2019 15+) po pepodteni na 100 %, AR u 1050000 kg
- podi TRP's na nejvatsim kanalu skupiny stanic min. 70 %, pod] TRPs v ase 18:00 - 22:00 min. 70 %, reach 1+ v clové
skuping min. 45%
- sez6nnia stopaZové koeficienty budou wuity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy TV stanic
TV kampar: 200 TRP, clové skupina 18-30 let, rok 2021
- jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina T ap.), kaZdd jednotiivé skupina s podiem
sledovanosti nad 10 % (ATO roéni data 2020 15+)
- maximaini mozna odchylka podiu TRP's do jednotivich skupin stanic je & % oproti jejich podiu SHARE (ATO roéni data
2 2020 15+) po pepodteni na 100 %, AR u 1600000 kg
- podi TRP's na nejvatsim kanalu skupiny stanic min. 70 %, pod] TRPs v ase 18:00 - 22:00 min. 70 %, reach 1+ v clové
skuping min. 45%
- sez6nnia stopaZové koeficienty budou wuity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy TV stanic
TV kampar: 200 TRP, clové skupina 18-30 lt, rok 2022
- jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina T ap.), kaZdd jednotiivé skupina s podiem
sledovanosti nad 10 % (ATO roéni data 2021 15+)
- maximaini mozn odchylka podiu TRP's do jednotivich skupin stanic je 5 % oproti jejich podiu SHARE (ATO roéni data
3 2021 15+) po prepodteni na 100 %, AR uH 1650000 kg
- podi TRP's na nevatsim kanalu skupiny stanic min. 70 %, pod] TRPs v ase 18:00 - 22:00 min. 70 %, reach 1+ v clové
skuping min. 45%
- sez6nnia stopaZové koeficienty budou wuiity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy TV stanic
TV kampar: 200 TRP, clové skupina 18-30 let, rok 2023
- jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina T ap.), kaZdd jednotiivé skupina s podiem
sledovanosti nad 10 % (ATO roéni data 2022 15+)
. - gl maindadkiyhe podks TR do edroih supin slric e 5 opo e podk SHARE ATO rorici TSRS . 1700000k
) po prepoctenina 100 %,
- podi TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic min. 70 %, pod] TRPs v ase 18:00 - 22:00 min. 70 %, reach 1+ v clové
skuping min. 45%
- sez6nnia stopaZové koeficienty budou wuity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy TV stanic
TV, cllové skupina 18-30 let, jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRMA, skupina CT ap.), kazda
jednotiva skupina s podiem sledovanosti nad 10 %, podi TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic min. 70 %, podi .
B TRPs v Gase 18:00 - 22:00 min. 70 %, rok 2020 ST =5 630000 ke
- sez6nni koeficienty budou wyuity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy TV stanic
TV, cllové skupina 18-30 let, jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina CT ap.), kazda
jednotiv skupina s podilem sledovanosti nad 10 %, podi TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic min. 70 %, podi .
8 TRPs v Gase 18:00 - 22:00 min. 70 %, rok 2021 sponzorsky vzkaz 10s =5 900000 ke
- sez6nni koeficienty budou wyuity v souladu s platngmi akiualnimi podminkami reklamy TV stanic
TV, cllové skupina 18-30 let, jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina CT ap.), kazda
jednotiva skupina s podilem sledovanosti nad 10 %, podi TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic min. 70 %, podi .
g TRPs v Gase 18:00 - 22:00 min. 70 %, rok 2022 sponzorsky vzkaz 10s =5 930000 ke
- sez6nni koeficienty budou wyuity v souladu s platngmi akiualnimi podminkami reklamy TV stanic
TV, cllové skupina 18-30 let, jedna nebo vice TV skupin (skupina NOVA, skupina PRIMA, skupina CT ap.), kazda
jednotiva skupina s podilem sledovanosti nad 10 %, podi TRP's na nejvétsim kanalu skupiny stanic min. 70 %, podi .
8 TRPs v Gase 18:00 - 22:00 min. 70 %, rok 2023 sponzorsky vzkaz 10s =5 960000 ke
- sez6nni koeficienty budou wyuzity v souladu s platngmi akiualnimi podminkami reklamy TV stanic
9 celoplosna stanice, rok 2020 reportaz/minipofad 120s uveejnni 900000 K&
10 celoplosna stanice, rok 2021 reportaZ/minipofad 120s uveejnni 1050000 K&
1 celoplosna stanice, rok 2022 reportaZ/minipofad 120s uveejnni 1150000K&
12 celoplosna stanice, rok 2023 reportaz/minipofad 120s uveejnni 1150000K&
Nabidkova cena v K& bez DPH za TV - inzerce, sponzoring a specidlni operace (souget polozek 1-12): 136 700,00 K&
On line - inzerce a specialni formaty
\ Nabidkova cena za
s Médium Format
Polozka &. Jednotka P
13 banner branding cPcr 75,00 K¢
14 Kategorie Zpravodajské weby a whledavace banner min. 60 000px cper 50,00 K¢|
P video pre roll cPT™ 120,00 K¢
P banner min. 60 000px cpcr 4000 K¢|
Katetorie RTB
= video pre roll cPT™ 120,00 K¢
P banner branding cpcr 120,00 K¢
19 Kategorie Specializované a studentské weby baner min. 60 000px cPT 90,00 K¢|
o video spot cPT™ 150,00 K&
a advertorial zpravodajsky web uveejnni 15000,00 K&
Kategorie
= advertorial studentsky web uveejnni 120000,00 K¢
= promovany post cPT™ 30,00 K¢
2 Kategorie Socidini st video spot cPT 4000K¢
= prokiik cpc 550 K¢
2 PPC reklama prokik cpcr 8,00 Ke
Seznam Native - seznamzpravy.cz,
o minimalni garance 16 mil. impresia ks 11500000 K&
Kategorie webya - speciiniformaty 20000 unikéinich étenaf
28 Roletka HP idnes.cz/1 den den 105 000,00 K&
P Superotvirak Blesk HP - 800 000 PV ks 105 000,00 K
Nabidkova cena v K& bez DPH za online - inzerce a specilni formaty (soucet polozek &. 13 - 29): 352 848,50 K&
Tisk - inzerce (plnobarevny inzerat 4C, forméat se vztahuje k velikosti strany A4) a specialni formaty
; Nabidkova cena za
s Médium Format
Polozka &. Jednotka P e
30 21 wefejnéni 160 000,00 K
31 n uvefejnéni 95 000,00 Kg|
32 12 uvefejnéni 51800,00 K&
Kategorie Deniky
33 13 wefejnéni 33 100,00 K¢
34 a4 uvefejnéni 27 500,00 K&
35 ) uvefejnéni 15 200,00 K|
36 21 wefejnéni 32.000,00 K¢
37 m uvefejnéni 16 900,00 K|
38 i 12 wefejnéni 13100,00 K
Kategorie Regionalni periodika
39 3 uvefejnéni 8500,00 Ke|
40 a4 uvefejnéni 6700,00 Kg&|
41 8 uvefejnéni 4 000,00 K|
Zajisteni verejnosii tisténych, médit



Philoha &. 2

42 21 uvefejnéni 20 000,00 Kg|
43 n uvefejnéni 11 500,00 K¢|
44 12 uvefejnéni 9 000,00 Ké|
Kategorie Lokalni periodika
45 13 uvefejnéni 5 800,00 K|
46 14 uvefejnéni 4 700,00 K&
47 18 uvefejnéni 3000,00 Ke|
48 21 uvefejnéni 90 000,00 K|
49 n uvefejnéni 50 500,00 Kg|
50 12 uvefejnéni 38 500,00 K¢|
Kategorie
51 3 uvefejnéni 33000,00 Kg|
52 14 uvefejnéni 19 500,00 K¢|
53 18 uvefejnéni 15 000,00 K¢|
54 21 uvefejnéni 90 000,00 K|
55 n uvefejnéni 50 500,00 K&|
56 . . 12 uvefejnéni 38 000,00 K|
Kategorie a magaziny
57 3 uvefejnéni 33000,00 Kg|
58 14 uvefejnéni 19 500,00 K¢|
59 18 uvefejnéni 15 000,00 K¢|
60 21 uvefejnéni 70 000,00 K¢ |
61 n uvefejnéni 50 000,00 K&|
62 . L 12 uvefejnéni 36 500,00 K|
Kategorie tituly pro studenty S$ a V§
63 13 uvefejnéni 29 000,00 K¢|
64 14 uvefejnéni 20 000,00 Kg|
65 18 uvefejnéni 15 000,00 K¢|
66 21 uvefejnéni 20 000,00 K¢|
67 n uvefejnéni 13 500,00 K¢|
68 . 12 uvefejnéni 8 000,00 K|
Kategorie tituly pro oblast Skolstvi
69 13 uvefejnéni 6 000,00 Ke|
70 14 uvefejnéni 4 000,00 K&
71 18 uvefejnéni 3000,00 Ké|
72 Ptioha v celostatnim deniku s primérnym tistanym nakladem alespofi 60 000 wtisku 4 uvefejnéni 100 000,00 K¢
73 Piioha v casopise s prumamym tisténym nakladem alespor 60 000 vitiski 4 uvefejnéni 80 000,00 K¢|
74 Serial - poradna o formétu al A5V denkus tisténym nakladem alespor 60 000 vitiski AB 10 wvefejnéni 50 000,00 K¢|
75 Serial - poradna o formétu al A5 v &asopise s tisténym nakladem alespor 60 000 vitiski AB 10 wvefejnéni 50 000,00 K|
Nabidkova cena v K& bez DPH za inzerci a specialni formaty v tisku (souget polozek 30 - 75): 1565 300,00 K&
OOH - reklama a specialni formaty
Polozkaé.  |Médium Format Nabidkova cena v K& bez DPH
76 Prondjem reklamni plochy, v&. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie billboardy cca 510x240cm plocha/mésic 750000 K&
77 Prondjem reklamni plochy, v¢. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie CLV cca175x118cm plocha/mésic 5000,00 K&
78 Prondjem reklamni plochy, v&. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie varioposter cca 252x119cm plochalmésic 350000 K&
79 Vysilani spot na LED bigboardu; v krajském mésté 30sec; 64x zobrazeni denné cca. 600x300 cm plocha/mésic 4500,00 K|
80 Prondjem reklamni plochy, vé. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie bigboard cca 960x360cm plocha/mésic 55 000,00 K¢|
81 Prondjem reklamni plochy, vé. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie ramecky MHD/Maky/Skoly/prodejny cca 49x49cm, cca 106x19cm ap. plocha/mésic 1200,00Kg
82 Prondjem reklamni plochy, v¢. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie interier MHDMaky/Skoly/prodejny cca 35x30cm plochalmésic 1200,00Kg
83 Prondjem reklamni plochy, v&. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie KS exterier MHD/vaky cca 360x80cm plochalmésic 3000,00 K&
84 Pronajem reklamni plochy, v&. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie QS exterier MHD/viaky cca 220x60cm plocha/mésic 2000,00 K&
85 Prondjem reklamni plochy, vé. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie CL exterier MHD/Vaky cca118x175cm plochalmésic 300000 K&
86 Pronéjem reklamni plochy, v¢. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie folie BB exterier MHD/vaky cca 510x240cm plochalmésic 10 000,00 K&
87 Prondjem reklamni plochy, vé. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie lavitky cca 150-200x50cm plochalmésic 3000,00 K&
88 Letaky MHDMMaky/Skoly/prodejny, 1000ks A4 plocha/mésic 120,00 K¢
89 Prondjem reklamni plochy vE. wroby, instalace a deinstalace - Celopolep starsich model tramvaje model T3, KT8DS apod. tramvaj/rok 390 000,00 K¢|
% Prondjem reklamni plochy vE. wroby, instalace a deinstalace - Celopolep novjch modeli tramvaje model 13T, 14T, 15T apod. tramvaj/rok 740 000,00 K&
o1 Eskalatorové tunely - format B1 B/sit 50ks plochalmésic 132 000,00 K¢
%2 Prondjem reklamni plochy, vé. viroby, instalace a deinstalace - Kategorie hypercube cca 2x2xdm plocha/mésic 55 000,00 K|
doba trvani alespori 8 hodin,
93 Dotykovy interaktivni kiosek vietns kontakini akce ve $kolach/obchodnich centrect/dopravnich uzlech nebo jejich okoli pronajem interaktivniho dotekového akce 40 000,00 K&
kiosku, 2 hostesky, 1000 letaki A5
Nabidkova cena v K& bez DPH za OOH - reklama a specialni formaty (soucet polozek &. 76 - 93): 1456 020,00 K&
Rozhlas - inzerce aspecialni operace
. Nabidkova cena za
2 Médium Format
Polozka &. iul dedmla jednotku v K& bez DPH
Rozhlas - celoplosné stanice, prime time 6 - 15 hod (stopaZové, pfip. sezonni koeficienty budou wusity v souladu s 3 i
hi t30
22 platnymi aktuglnimi podminkami reklam fozhlasové stanice) fozhlasovy spot 30 s e 15000,00K8
o Rozhlas - Geloplosna stanice, off ime (stopéZove, pfip. sez6nni koeficienty budou yuity v souladu s platnymmi aktuainimi T EEDe welepénd 1 500,00 Ke
reklam rozhlasové stanice)
Rozhlas - regionaini stanice, prime time 6 - 15 hod (stopaZové, pfip. sezonni koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi . o .
t30
9 aktudlnimi podminkami reklam fozhlasové stanice) [EETCTEiDe (] 2500008
o Rozhlas - regionini starice, oftime (stopaz2ové, prp. sez6nni koeficienty budou ity v souladu s platnymi akiuainimi T EEDe welepnd 500,00 K,
reklam rozhlasové stanice)
Stanice s alespori 50 tisici posluchai, 5x anonce soutéze 1x soutéZ/den zaloZena na k 5xanonce, 1x soutéZ, 1x pfedstaveni
%8 odpovéd, prvni volajici, ktery spravné odpovi na otazku, vyhrava cenu, soutéZ je zakongena kratkym predstavenim zadavatele, 1x spot 10s, 1x cena pro | zajisténia uveejnani 15 000,00 Ké|
zadavatele moderatorem a 10s spotem posluchace
99 Stanice s alespori 50 tisici posluchati 2 se zastuocem zadavatele, min. 2 min. reportazirozhovor min. 2 min. Zaji§téni a uverejnani 5000,00 K&
Nabidkova cena v K& bez DPH za Rozhlas - inzerce a specialni operace (souget polozek & 94 - 99): 39500,00 K&

Kino - inzerce a specialni operace

Nabidkova cena za

2 Médium Formét
Polozka &. Jednotka jednotku v K& bez DPH
100 Mulikino, stopaZové, pfip. sezonni koeficienty budou vyuzity v souladu's platnymi aktualnimi podminkami reklamy R nor30 — 300Ke
provozovatele kino reklamy
o1 Jednosalova kina, stopaZové, prip. sezonni koeficienty budou vyuzity v souladu s platnymi aktualnimi podminkami reklamy RinoSnor30 — 1000Ks
provozovatele kino reklamy
doba trvénialespori 4 hodiny, 2 .
102 Promo akce v prostoru multikina hosiasky, 500 ski A5 akee 165000 K|
spot 30 s, vysianive smytce po
103 Digitalni projekce na obrazovkéch v prostoru multikina dobu jednoho tydne v jednom tyden 10,00 K&
muliking
Nabidkova cena v K& bez DPH za Kino - inzerece a specialni operace (souget polozek 100-103): 1673,00 K&

Online v zahraniéi - PPC kampaii v zahraniéi (vyhledavaé Google nebo jiny vyhledavaé s vyznamnym podilem na trhu v daném stétu), Facebook nebo jina socialni sit’ se srovnatelnym

poétem uzivateld, RTB baner nebo video v

Zajisteni vefejnosti

tisténych,

médii
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. Nabidkova cena za
3 Médium Format
Polozka &. Jednotka jodnotku v K& bez DPH
104 PPC reklama v Rusku prokiik cpPcr 8,00Kg
105 PPC reklama na Ukrajiné prokiik cpPcr 6,00Kg
106 PPC reklama v B&lorusku, K 4 anu, | zanu, Arménii, Gruzii prokiik cpPcr 6,00Kg
107 PPC reklama v zemich "Latinské ameriky" prokiik cpPcr 6,00 K¢
108 PPC reklama v Ciné prokiik cpPcr 5,00Kg
109 PPC reklama v Indii prokiik cpPcr 400K
110 PPC reklama ve Vietnamu, Thajsku, Malajsii, Indonésii a na Filipinach prokiik cpcr 8,00Kg
111 PPC reklama v Turecku, Israeli, Spojenych arabskych emiratech prokiik cpPcr 8,00Kg
112 PPC reklama v USA, Kanadé prokiik cpPcr 15,00 K&
113 PPC reklama v zemich EU mimo CR prokiik cpPcr 10,00 K&
114 promovany post cPT™ 30,00 K¢
115 Kategorie Socialni sité - Rusko video spot cPT™ 35,00 K¢
116 prokiik cPc* 8,00Kg
17 promovany post cPT™ 25,00 K¢
118 Kategorie Socialni sité - Ukrajina video spot cPT™ 30,00 K¢
119 prokiik cPC* 400K
120 promovany post cPT™ 25,00 K¢
121 Kategorie Socialni sité - Bélorusko, K hstan, Kyrgyzstan, Uzbekistan, A zan, Arménie, Gruzie video spot CPT™ 30,00 K¢|
122 prokiik cpPcr 6,00Kg
123 promovany post cPT 30,00 K¢
124 Kategorie Socialni sité - zemé "Latinské ameriky" video spot cPT™ 35,00 K¢
125 prokiik cpPcr 6,00Kg
126 promovany post cPT™ 25,00 K¢
127 Kategorie Socialni sité - Cina video spot CPT* 30,00 K&
128 prokiik cpPcr 5,00Kg
129 promovany post cPT™ 25,00 K¢
130 Kategorie Socialni sité - Indie video spot cPT™ 30,00 K¢
131 prokiik cpcr 400K
132 promovany post cPT™ 32,00 K¢
133 Kategorie Socialni sité - Vietnam, Thajsko, Malajsie, Indonésie, Filipiny video spot cPT™ 36,00 K¢
134 prokiik cpPcr 8,00Kg
135 promovany post cPT 32,00 K¢
136 Kategorie Socialni sité - Turecko, lsrael, Spojené arabské emiraty video spot cPT™ 36,00 K¢
137 prokiik cpcr 9,00Kg
138 promovany post cPT 50,00 K¢|
139 Kategorie Socialni sté - USA, Kanada video spot cPT™ 50,00 K¢|
140 prokiik cpcr 15,00 K&
141 promovany post cPT™ 35,00 K¢
142 Kategorie Socialni sité - EU mino CR video spot CPT* 40,00 Ké|
143 prokiik cpcr 8,00Kg
144 banner min. 60 000px cPcr 8,00Kg
Katetorie RTB - Rusko
145 video pre roll cPT™ 36,00 K&
e banner min. 60 000px cPC* 400K
Katetorie RTB - Ukrajina
147 video pre roll cPT™ 32,00 K¢
148 banner min. 60 000px cpPcr 6,00Kg
Katetorie RTB - Bélorusko, Kazachstan, Kyrgyzstan, Uzbekistan, #4n, Arménie, Gruzie
149 video pre roll cPT 36,00 K¢
150 banner min. 60 000px cpPcr 7,00Kg
Katetorie RTB - zemé "Latinské ameriky"
151 video pre roll cPT 32,00 K¢
152 banner min. 60 000px cpPcr 5,00Kg
Katetorie RTB - Cina
153 video pre roll cPT 30,00 K¢
154 banner min. 60 000px cpPcr 400K
Katetorie RTB - Indie
155 video pre roll cPT™ 27,00 K¢
156 banner min. 60 000px cpcr 7,00Kg
Katetorie RTB - Thajsko, Vietnam, Malajsie, Indonésie, Filipiny
157 video pre roll cPT 32,00 K¢
158 banner min. 60 000px cpcr 7,00Kg
Katetorie RTB - Turecko, Israel, Spojené arabské emiraty
159 video pre roll cPT 32,00 K¢
160 banner min. 60 000px cpPcr 15,00 K&
Katetorie RTB - USA, Kanada
161 video pre roll cPT 55,00 K¢|
162 banner min. 60 000px cPcr 9,00Kg
Katetorie RTB - EU mino CR
163 video pre roll cPT 36,00 K¢
Nabidkova cena v K& bez DPH za Online v zahranici souget polozek 104-163): 1230,00 K&
Cileny mailing na potencialni zajemce o studium v Ceské republice
. Nabidkova cena za
2ka & Médium Format
Polozka &. Jednotka jednotku v K& bez DPH
164 mailing na potencialni zajemce o studium v Ceské republice z Rusku clleny email 1000 maili 15 800,00 Ke|
165 mailing na potenciaini zajemce o studium v Ceské republice z Ukrajiny clleny email 1000 maili 12 000,00 Ke|
mailing na potencialni zajemce o studium v Ceské republice z B&lorusko, Kazachstan, Kyrgyzstan, Uzbekistan, . . .
166 ootbalAn, Atmé clleny email 1000 maili 12 500,00 K¢
rménie, Gruzie
Zajisteni vefejnosti prost tisténych, médit
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167 mailing na potenciaini zajemce o studium v Ceské republice ze zemi *Latinské ameriky" cileny email 1,000 maili 12200,00 K&
168 mailing na potencialni zajemce o studium v Ceské republice z Ciny clleny email 1000 maild 11 500,00 K&|
169 mailing na potenciaini zajemce o studium v Ceské republice z Indie cileny email 1,000 maili 8000,00 K&
170 mailing na potenciaini zsjemce o studium v Ceské republice z Thajska, Vietnamu, Malajsie, Indonésie, Filipin cileny email 1,000 maili 15 800,00 K&
17 mailing na potenciaini zsjemce o studium v Ceské republice z Turecka, Israele, Spojenych arabskych emirati cileny email 1,000 maili 15 800,00 K&
172 mailing na potencialni zajemce o studium v Ceské republice z USA, Kanady clleny email 1000 maild 29 000,00 K&
173 mailing na potencialni zajemce o studium v Ceské republice ze zemi EU mimo CR clleny email 1000 maild 19 736,84 K&|
Nabidkova cena v K& bez DPH za mailing v zahraniéi (soucet polozek 164-173): 152 336,84 K&

Hodinové sazby sluzeb

Polozka &. Médium Format Jednotka jed'::fuksﬁcf:,aéin
174 cena za praci strategic planner hodinova sazba hod 900,00 K&
175 cena za praci media planner hodinova sazba hod 750,00 K&
176 cena za praci data analyst hodinova sazba hod 750,00 K&
Nabidka hodinych cen sluzeb sluzeb (soucet polozek 174-176): 2400,00 K&

Nakup vy3e nedefinovanych reklamnich sluzeb

Polozka &. Médium Format Jednotka Nabidkova vySe pirszky

K nakladové cené v %
177 provize za realizaci nakupuiprekupu sluzeb % 12
Nabidka podminek nakupu vyse nedefinovanych reklamnich sluzeb (soucet polozek 177): 12,00

Uastnk oceni viechny polozky v polozkovém rozpottu. Polozkovy rozpotet nesmi obsahovat nuly, text zdarma, & v cené. Pfi nespinénitéto podminky bude utastnik ze zadavaciho fizeni vlougen.

*CPC - cena za proklik
**CPT - cena za 1000 zobrazeni
*CPV - cena za zhiédnuti

Zajisteni vefejnost prostr im tisténych, médii




I SDRUZENI ,
I PRO INTERNETOVY

ROZVOJ

SPIR Standardy online reklamy

listopad 2015

Ve snaze zlepSit Uroven a prehlednost online reklamy, definuje SPIR standardy pouzivanych a podporovanych reklamnich format(. Tyto standardy davaiji
zadavatelim a autorim reklamy i provozovatelim stranek moznost vytvaret kreativni koncepty dle specifikaci nebo kombinaci prvka vytvaret noveé.
Duavodem je jednotnost nazvoslovi, standard( a reklamnich prvkl pfi vzajemné komunikaci mezi zadavateli, kreativci a realizatory internetovych reklam.

Cilem je tedy zefektivnéni medialniho nakupu a vyroby podklad( pro inzerci.

Standardy zakladnich reklamnich formatu

|. Doporucené reklamni formaty

Leaderboard 970x100, 745x100 100 KB
Square 300x300 80 KB
Skyscraper 120x600 100 KB
Wide Skycraper 160x600 100 KB
Medium Rectangle 300x250 100 KB
Rectangle 970x310, 480x300 100 KB
Mega Board 998x200 100 KB
Half Page Ad 300x600 100 KB




ll. VSechny reklamni formaty

Oficialni nazev

Alternativni nazev

Rozméry v pixelech ($xV)

Max. velikost souboru
(pocatecni nacteni)

Poznamka a doporuceni

Ikona Micro Bar, Micro Button 88x31 20 KB
Button Button 1 120x60 20 KB
Button 2 120x90 20 KB
Full Banner Prouzek 468x60 80 KB
Half Banner 234x60 10 KB
Banner Leaderboard Ahead, Megabanner, 640x100, 700x100, 728x90, 745x100, 100 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Screen 750x100, 970x100, 970x210,
998x100
Megabanner Leaderboard, Screen, 728x120, 728x180, 728x200, 100 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Megaboard 745x200, 750x200, 998x200 ** dvojita vySka Leaderboard typu
Square Square Banner 250x250, 300x300 80 KB
Overlayer Interstitial 640x480, 800x600 100 KB
Rectangle Rectangle 120x150, 120x300, 180x150 80 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Medium Rectangle 300x250 100 KB
Rectangle 480x300, 500x300, 970x310 100 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Skyscraper Mrakodrap 120x600 100 KB
Vertical Rectangle | Wide Skyscraper Skyscraper 160x600 100 KB
Half Page Ad Sky, Skycraper Double 300x500, 300x600 100 KB

Poznamky:

1. Datova velikost je pfi iniciaci zobrazeni a je po¢itana u richmedia typl véetné scriptd, knihoven, formulafovych dat a pomocné grafiky, nutnych pro konkrétni kreativu (ne obecnych a spoleénych prvki
reklamniho systému) atd.
2. Spusténi zvuku na pokyn uZivatele (on/off ovladaci prvek, prejeti mysi, ...)



3. Rychlost plynulé animace maximalné 25 snimkd/vtefinu (max. rozliseni jednotlivych snimkd lidskym okem). U animace tvofené stfidanim obrazk( (napfiklad anim. GIF slideshow) niz$i podle kodexu reklamy
(rusiva reklama)

4. 'V zakladnim nasazeni formatu jako graficka obdélnikova reklama v obsahu stranky je zakédzano automatické volani a spousténi scriptl, ovladani ostatnich objektu stranky, manipulace se strankou a
interakce mimo rozmér vyjma otevfeni stranky po kliknuti mysi na reklamu. RozS$ifeni viz popis typu.

5. Jednotlivi poskytovatelé online obsahu nebo reklamnich systémd mohou mit rozsifené specifikace nad tento standard (jina max. datova velikost, povinny prvek,...)

Doporucéené grafické formaty rastrové: GIF, animovany GIF, JPG, PNG (v pfipadé IE u verze 7 a vys$si)

7. Soucasti dodanych podkladd richmedia typl vyzadujici spusténi doplfiku v prohlizeci je alternativni rastrovy soubor stejného typu

o

Pocitani datoveé velikosti souboru

Datova velikost se pocita podle velikosti zazipovaného souboru dodanych podkladd kreativy véetné pfipadnych nacitanych externich zdroju (sdilené
knihovny, fonty), neni-li uvedeno nebo povoleno vydavatelem jinak. Povolené vyjimky jsou uvedené v dokumentu SPIR Doporuceni pro tvorbu HTMLS

reklamy.

Limity maximalni velikosti souboru jsou vztazené k jednotlivym fazim nacitani reklamy:

e Pocatecni nacteni - datovy limit zahrnuje vSechny soubory potfebné pro prvni kompletni zobrazeni reklamy.
e Uzivatelsky iniciované doéteni - neomezena datova, zatéz povoleno poté, co uzivatel interagoval s reklamou. (Uzivatelsky zaZitek, rychlostni datové
limity a faktory je tfeba brat v ivahu pfi navrhovani jakékoliv uzivatelsky iniciované reklamni kreativy.)

Sdilené knihovny

Diky funkcionalité keSovani prohlize€l Ize pfi pouziti Siroce pouzivanych sdilenych knihoven s dostate¢né dlouhou expiraci uSetfit datovy pfenos nutny
ke znovu stazeni jiz nakeSované knihovny a tim urychlit naCteni reklamy a celé stranky. U explicitné vyjmenovanych (v dokumentu SPIR doporuceni
pro tvorbu HTMLS5 reklam) nebo vydavateli povolenych sdilenych knihoven Ize jejich datovou velikost odecist od celkové datové velikosti reklamy pro
ucely splnéni datové limitu pro jednotlivé reklamni formaty.

Pocet pozadavku na soubory

Limit na pocet pozadavkl na nacteni soubord b&éhem pocatecniho nacteni a serverem iniciovaného docteni je 15 pozadavki. Po uzivatelské akci je
pocet pozadavku na docteni souborll neomezeny. Bez ohledu na stanovené limity, méjte na paméti, Zze ¢im méné pozadavku na nacteni soubor(, tim

lépe.


http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf

lll. Typy reklamnich formatu

Pop-up 300x300 square NA nové oteviené okno prohlizece iniciované pfi Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by Technické omezeni: otevirani do
nacteni stranky a nastavené jako aktivni (na méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up | nového okna (_blank nebo
popredi) (nebo pop-down) reklama b&hem jeho nevyhrazené jméno okna) Prekazka
Popup - (o owex L . A : . PR
; navstévy na strankach (session). Obsahové | pouZitelnosti: mnoho prohlize¢( ma
Vyskakovaci . — A - P o N L ca .
okno Pop-under NA nové oteviené okno prohlizece iniciované pfi omezeni: LiSta okna musi byt zietelné automatické otevirani novych oken
nacteni stranky a nastavené jako pasivni (na oznacena jménem provozovatele a zakazano v defaultnim nastaveni z
pozadi nactené stranky, kde byla reklama inzerentem bezpecénostnich divodud
umisténa)
Rollout — i- | llayer, libovolna 5,000 - ze zakladniho prvku po najeti mysi (interakci | Omezeni frekvenci . V rozbalené casti Kreativa se sklada ze dvou grafickych
layer Hisplash, Hi- | kombinace ze (1,999,999 | nad plochou zakladniho rozméru) a/nebo | viditelné tlacitko pro zavieni. Zamezeni prvku pro zakladni a rozbalenou ¢ast.
splash zakladniho automaticky pri naéteni stranky ,vyjede” | ndahodného rozbaleni - zpozdéni rozbaleni | Volitelné muize byt u interaktivniho
Expandable . . . . ) o N P . . . v s Y e
layer rozméru (468x60 prlc'javna reklavr.r]n.l grafika prekryvajlm obsah ?z p? 1sec. setrvani mysi nad zakladni formatu ;’)ouzlt' Je(}ln}l pro obé (.:astl
—468x300,..) stranky — rozSifuje tak reklamni plochu. Do | €asti zobrazeni s pfislusnymi funkcemi pro
maximalné 15 sekund se automaticky schova a ovladani obsluzného javascriptu (viz
zUstane viditelna jen zakladni ¢ast. podklady)
Overlayer 640x480, 2,000,000 | vrstva s reklamou prekryvajici ¢aste¢né obsah, | Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by
800x600 - po ukonéeni se odstrani z (viditelného) okna méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up
2,999,999 (nebo pop-down) reklama béhem jeho
navstévy na strankach (session). Obsahové
omezeni: Reklama musi obsahovat viditelny
ovladaci prvek pro zavieni (odstranéni)
reklamy
Interstitial In-page 640x480, 6,000,000 | Reklama zobrazend pfed pozadovanou | Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by
Advertising 800x600 + obsahovou strankou a zcela zakryvajici | méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up
obsah. Casové omezeni: Do max. 15 vtefin | (nebo pop-down) reklama b&hem jeho
Prekryvajici automatické odstranéni a zobrazeni | navstévy na strankach (session). Obsahové
layer pozadované stranky. omezeni: Reklama musi obsahovat viditelny
ovladaci prvek pro zavieni (odstranéni)
reklamy. Reklama nebo reklamni plocha musi
obsahovat viditelny odkazovany text
~PreskoCit pro okamzity pfechod na
pozadované stranky
Sildeover Folie, Bent, plna velikost 5000 - Reklama zobrazena pfi nacteni stranky pres | Omezeni frekvenci.
Peelover okna (relativni  |1,999,999 | obsah, vyplfiuje celé okno. Interakci uzivatele
rozmer) (typicky taZeni mysi prvkem) s viditelnym

prvkem v (hornim) rohu se reklama schova a ve
zmen$ené podobé zlstane.




Prekryvajici
layer

Sticky Ad

Cosmic Pilot,
Floating Ad

libovolna tfida

2,000,000

2,999,999

Reklama je pozicovana vucéi okrajum okna a ne
dokumentu, pfi posunu dokumentu se pohybuje
i reklama. Muze zacit plynulym pfechodem do
cilového mista (napf. ,pad“ do pozice u
spodniho okraje

Omezeni frekvenci. Musi obsahovat zaviraci
tlacitko, nastava-li Castecné prekryvani
obsahu (typicky umisténi na horni nebo
spodni listé)

Out of the
Box

Sticky Ad

libovolna tfida
mensich rozmérd

2,000,000

2,999,999

Reklama se pohybuje po definované draze
(diagonala,...) v ramci okna prohlize€e, do max.
15 sekund sama zmizi

Omezeni frekvenci. Musi obsahovat zaviraci
tlacitko.

Modifikujici
stranku

Cursor
Banner

Cosmic
Cursor

tfida button

2,000,000

2,999,999

reklama je umisténd u Sipky mysi.
Kombinovana zpravidla s jinou formou ve
statické pozici (zakladni zobrazeni v obsahu,...)

Typ reklamy, na ktery nelze kliknout

Vodoznak

Watermark

Reklama je nastavena jako zobrazeni na
pozadi téla dokumentu - textu

Typ reklamy, na ktery nelze kliknout

Intext

text, 100x80
logo, 250x250,
video

2,000,000

2,999,999

Reklama oznacuje slova v textu podtrzenim.
Po najeti mysi nad slovo se zobrazi ve vrstvé
reklama v okoli slova

Casové omezené zobrazeni, zaviraci tlagitko.

Skinning

Moding

NA

Graficky styl stranek je uzpusoben
sponzorovi/klientovi — barva pisma, nahrada
konkretnich pismen symboly, podklad( a
pozadi prvkd, obrazkd na pozadi

Typ reklamy, na ktery nelze kliknout

Nékteré
obchodni
nazvy kreativ
a modifikaci

Page Peel

banner tfidy rollout umistény do levého nebo
pravého horniho rohu. Vizualné navozujici
odchlipnuty roh. Po najeti mysi se do boku a
dolu rozbali reklama

Corner
Banner

tfida button,
rectangle

banner s prihlednym pozadim v pravém nebo
levém hornim rohu. Vizualné jako diagonaini
prouzek pres roh obsahu stranky

Poznamky:

1. Reklamy prekryvajici obsah patfi mezi agresivni formy. Pouziti vzdy s néjakym omezenim zobrazeni na uzivatele a ¢as (frekvence)

2. Reklamy prekryvajici obsah patfi mezi agresivni formy. Reklama pfekryvajici obsah musi obsahovat zaviraci/odstranovaci tlacitko

3. Jsou-li reklamy tvofeny kreativou obsahujici scriptovaci jazyk, musi byt veSkeré zmény vzhledu ve strance (vybaleni, schovani, prejeti mysi, ...) komunikovany z kreativy volanim — javascriptovou funkci
nebo udalosti do pluginu, je-li to podle technickych specifikaci podporované.

chovani.

mys nad zakladnim rozmérem: promenna_starterin(), mys$ opoustéjici zakladni rozmér: promenna_starterOut(),
mys nad rozbalenym rozmérem: promenna_layerIn(), my$ opousté&jici rozbaleny rozmér: promenna_layerOut(),
tlacitko pro zavreni layerové ¢asti banneru: promenna_close()

Podrobné s priklady v pfislusnych navodech

(slovo ,promenna“ je nahrazena pfidélenym fetézcem nebo dynamickou hodnotou pfi naéteni banneru)
4. Jiné typy zobrazeni zde nepopsané vznikaji kombinaci stavajicich — kombinaci na Urovni scriptu u kreativy nebo logikou vybéru reklamniho systému (souc¢asné zobrazeni 2 uréitych bannert, napfiklad

banner v obsahu a cosmic cursor)
5. Pro bezproblémovou komunikaci mezi vyrobcem kreativy, zadavatelem/agenturou a poskytovatelem obsahu pouZzivejte nazvy ze sloupce ,oficidlni nazev* a naslednym odkazem na jiné typy upfesnujte




V. Standardy textové reklamy

Kategorie ‘ Nazev Velikost

Textova reklama Text Tip 35 nebo 45 znak

Doporuceni

pocet znaku, véetné mezer

Textova reklama Hypertext, intextova bublina 75, 100 nebo 300, znak

pocet znaku, véetné mezer

Textova reklama s Hypertext + logem, intextova | Logo - 60x40 , 60x60, 120x60

pocet znakdu, véetné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG

grafikou bublina s logem Text - 75 nebo 100 znaku
PR ¢lanky PR Articles Logo 60x60 pocet znaku, v€etné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG, oznaceni ze se
Nadpis 60 znak( max. jedna o reklamu (komer¢ni sdéleni, PR ¢lanek, reklama,...)
Perex 200 znakd max.
Text ¢lanku 1800 znakd max.
Perex Perex 200 znaku oznaceni ze se jedna o reklamu (komeréni sdéleni, PR ¢lanek, reklama,...). Odkaz

vede pfimo na cilovou stranku a ne do ¢lanku média.

Sponzoring newsletteru Newsletter Sponsorship Logo 60x60 nebo 120x60

Text 100 nebo 250 znakd max.

pocet znakd, véetné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG

Poznamka: U textovych reklam neni specifikovan zplsob umisténi do stranky, zobrazeni a format (rozmér).

V. Standardy video reklamy

Standard ‘

Doporuceni
Mozné umisténi reklamy (dle specifikaci provozovatele):
- Pre roll = pfed zhlédnuti vyzadaného obsahu
Umisténi - Mid Roll = béhem zhlédnuti vyzadaného obsahu

- Post Roll = po zhlédnuti vyzadaného obsahu

Vyzadany obsah mize obsahovat streaming video, animace a hry nebo jiné interaktivni prvky

Velikost panelu Doporu¢ené minimum je 300x225

Pomér stran 4:3 (napf. 400x300) nebo 16:9 (napf. 720x480)

Bit Rate Doporu¢ené minimum je 200Kbps, zvuk mono 48kbit

Pre&Mid Roll = doporu¢ena délka 10sec

Délka spotu Post Roll = limit neni stanoven

Omezeni zobrazeni Stanovuje provozovatel




Pomeér délky zobrazeni reklamy | Stanovuje provozovatel
vs. obsah
Interaktivita reklamy Povolena dle specifikace provozovatele
Povinné ovladani:
et - Start/Stop
Ovladani - hlasitost zvuku On/Off
Rychlé pretaceni béhem spotu neni povoleno
Definice:

Pro jednoduchou orientaci vSech zu¢astnénych subjektl (provozovatelll médii, zadavatelt) SPIR doporucuje pouzivat jednotné nazvoslovi — ,Video
reklama“ (angl. Broadband Video Commercial®). Ostatni nazvy, jako video-stream reklama, in-stream reklama, in-video reklama, streamovana reklama
atd. jsou matouci, a proto se nedoporucuje jejich pouzivani. Videoreklama muze byt sou€asti obsahovych videoplayert ve strankach (viz umisténi v{ci
obsahovému videu) a samostatné jako obsah banneru (tfida rectangle). Standardy video reklamy nezahrnuji streaming audio reklamy a standardy méreni
video reklamy.

Umisténi:

Video reklama se mize zobrazit pfed, béhem a po zhlédnuti vyzadaného obsahu, ale neni limitovana v ramci prostfedi online her, video a audio obsahu
v ramci specialnich prfehravacl. Standardy se vztahuiji jak k Zivému, tak archivovanému obsahu. Videoreklama je umisténa v existujicim pfehravaci anebo
jako obsah banneru s vlastnim pfehravaéem a nacitanim videa azZ na interakci (pfejeti mysi, spusténi ovladaciho prvku na bannerovém piehravaci)

Velikost panelu:

Doporucena velikost obrazového panelu je 300x225, coz umozni umisténi video reklamy do podporovaného univerzalniho reklamniho formatu 300x250
(v€etné prostoru 300x25 pixelt pro ovladaci panel). Videoreklama muze byt pouzita a spusténa (iniciovan pfehravac s reklamou) v libovolném rozméru
banneru v libovolné tfidé (doporucena tfida rectangle)

Interaktivita Video reklamy:
Kazdy provozovatel online média maze stanovit viastni omezeni interaktivity reklamy. Tato volitelnost se tyka:

Moznosti prokliku

Video Hot Spot — video reklama muze obsahovat kurzor, ktery se mize zménit na ,ruku” pfi pohybu mysi nad oknem video reklamy v mistech, které
obsahuji interaktivni prvky.
Video reklama muze odkazovat na vice zadavatell / informaci o produktech. Videoreklama jako samostatny obsah v banneru musi mit defaultné vypnuty
zvuk — zvuk off — zvuk muze byt spustén na pokyn uzivatele a interakci (prejeti mySi nad bannerem) a vypnuti viditelnym tlacitkem nebo odjetim mysi z
plochy



VI. Standardy pro HTMLS format

1. Rozméry, nazvy, limity datové velikosti se fidi podle prehledu v bodu Il.

2. Datova velikost se pocita podle velikosti zazipovaného souboru dodanych podkladu kreativy véetné pfipadnych nacitanych externich zdroju (sdilené
knihovny, fonty), neni-li uvedeno nebo povoleno vydavatelem jinak. Povolené vyjimky jsou uvedené v dokumentu SPIR Doporuceni pro tvorbu
HTML5 reklamy.

3. V pfipadé, Ze kreativa je tvofena jako .html stranka pro nasazeni pfes IFRAME, je struktura v .zip souboru takto:
a. V hlavnim adresafi soubor index.html, ktery (pfi rozbalenych datech kreativy) Ize v prohlizeéi spustit a zobrazit funkéni banner.
b. Soubory vyzadujici upravu pfed nasazenim umistit v hlavnim adresafi (root)
c. Volitelné v podadresafich prvni irovné Ize umistit pomocné soubory; nazvy téchto adresara volte vystizné podle obsahu (napf. img, css, js),
cesty k témto soubordm uvedeny jako relativni.
d. V ramci archivu banneru HTML5 (ZIP) jsou povoleny v§echny vyjmenované typy soubort: CSS, JS, HTML, GIF, PNG, JPG, SVG,
WOFF, WOFF2, TTF, EOT
4. Pro snadnou manipulaci s bannery ve formatu HTML5, pojmenujte kazdy archiv ZIP timto zpusobem: HTML5+rozmér+nazevbanneru (pf.:
HTML5_970x210_leaderboard.zip). Vyrazné tim urychlite cely proces nasazeni banneru do reklamniho systému.

Vice k formatu HTMLS5 je uvedeno v samostatném dokumentu SPIR doporuceni pro tvorbu HTML5 reklam.

VIl. Obecna pravidla pro umisténi reklam ve strance

1. Reklama musi byt viditeIné oznacena:
1. slovnim oznacenim ,reklama“ pobliz reklamni pozice nebo bloku reklamnich pozic (blok textovych reklam)
2. grafickym oddélenim od obsahu, Ize-li pfedpokladat zaménu s obsahem — ¢ernym ordmovanim reklamni plochy u stranek s bilym podkladem
nebo jinym grafickym prvkem.
2. Reklama zasahujici do obsahu nebo jinak znemoznujici bézné ¢teni a manipulaci s obsahem (tzv. Agresivni forma reklamy) musi viditeIné obsahovat
tlacitkovy prvek pro odstranéni, nevyplyva-li z formatu jina specifikace (napfiklad cursor banner)
3. poskytovatelé obsahu maji pravo rozSifit limity nad ramec specifikace (typicky maximalni datova velikost) nebo naopak snizit limity. Zadavatelé
reklamy mohou takové zménéné proprietarni limity pouzit s védomim, Ze kreativa nebude akceptovana jinym provozovatelem obsahu


http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
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