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Rozpocet

Celkovy rozpocet dle zadani 285 tis. Kc.

rozpocet na média, je tedy vyrazné vyhodnéjsi.

Rozdéleni chronologicky a podle Cinnosti

e Start: celkem 20,4 tis. K¢ jednorazoveé
m Uvodni analyza a pripravné prace
e 10h =12 tis. KE
m zaloZeni

e zaloZeni reklamnich Gctl, kampani, sestav KW a tvorba
textu reklam,

e 7h=38,4tis. K¢
e Meésicné: celkem 10,8 tis. KE
m optimalizace a sprava
e 7h=8,4 tis. KE (cca 2h tydné)
m meésicni reporting
e 2h=24tis. KE
e Zaveér: celkem 2,4 tis. K¢ jednorazové
o reporting

m 2h =24 tis. KC
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Rozdéleni ndkladu podle typu a délky
kampané

Z naSeho pohledu je kampar na 6 mésicl vyrazné vyhodnéjsi

vzhledem k vyrazné vyssimu rozpoctu na média.
V priloze €. 3 jsme vyplnili rozpocet na 9 mésicq, ale...
...pFi varianté 6 mésicu je o 73% vysSi mésicni medialni

rozpocet (18,3 tis. KCvs 31,7 tis. K¢, viz tabulka nize) a tedy bude

vyrazné vyssi i mnoZstvi uZivatell zasaZzenych kampani.

on
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Typ investic Varianta 6 mésicu Varianta 9 mésicu
sluzby celkem 120 tis. K 120 tis. K
- jednorézové 22,8 tis. K& 22,8 tis. K&
(start+zaver)
- mési¢né 12 tis. K& 10,8 tis. K¢
medialni kredit 190,2 tis. K¢ 165 tis. K&
tj. 31,7 tis. KE mésicné | tj. 18,3 tis. KE mésicné
CELKEM 285 tis. K¢ 285 tis. K¢
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Rozdéleni kreditu
mezi systémy Google Ads a Sklik

Dle zadani vybéroveho rizeni je v priloze ¢. 3 vyplnén
pomeér 60% Google Ads a 40% Sklik.

Na zakladé nasich zkuSenosti doporucCujeme rozdéleni kreditu
optimalizovat podle vykonu a Uspechu kampani v jednotlivych
systemech, pokud pro vas nebude komplikace rozdil v DPH u

Skliku, ktery ma 21% vs. Google, ktery ma 0%.

Operadni program ViU, vive) & veoidani MESITRITVG BCA T
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Moznosti zaloh a fakturace

Praci na pripravé kampané spustime do 72h od podpisu smlouvy

Varianta A

Platby zpétné za realizovany mésic.

Danovy doklad zasSleme do 5. dne v mésici.

DUZP je k poslednimu dni mésice za ktery fakturujeme,
splatnost faktury je 14 dni od DUZP.

Mésic kampané Varianta 6 mésici  Varianta 9 mésict
prvni 64,1 tis. KC 49,5 tis. K¢
druhy a dalsi 43,7 tis. KC 29,1 tis. KC
posledni 46,1 tis. K¢ 31,5 tis. K¢
CELKEM 285 tis. K¢ 285 tis. K¢

* Castky v tabulce bez DPH 21%

Varianta B

...nebo 1 platbou pfedem ve vysi medialniho kreditu a 50% ceny sluzeb agentury
225 tis. K¢ bez DPH (272 250 K¢ vE. DPH)

a doplatkem

60 tis. K€ bez DPH (72 600 K¢ vE. DPH)

Meésicni report - prehled KPI

Navrhujeme format prehledného a cileného reportu viz nasledujici strana.

Mésicni utraty nemohou z technické podstaty reklamnich systému 100%
odpovidat rozpoctu, proto pripadné drobné nedocerpani nebo precerpani
vykompenzujeme v nasledujicich mésicich.
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[VZOR] Mésicni report - prehled KPI

Google Ads Aktualni Predchozi
Zobrazeni 100 000 (+43%) 70 000
Kliknuti 1 811 (+6,5%) 1702
Naklady na média 31,7 tis. K& (+0,6%) 31,5 tis. K¢
(CPC = pramérna cena za klik) 17,50 K& (-5%) 18,50 Kc
Konverze 1: 360 (+6%) 340
PocCet navstév nad 1 minutu

Seznam Sklik Aktualni Predchozi
Zobrazeni 100 000 (+43%) 70 000
Kliknuti 1811 (+6,5%) 1702
Naklady na média 31,7 tis. KE (+0,6%) 31,5 tis. K¢
(CPC = pramérna cena za klik) 17,50 K& (-5%) 18,50 Kc
Konverze 1: 360 (+6%) 340
Pocet navstév nad 1 minutu

Celkem média Aktualni Predchozi
Zobrazeni 200 000 (+43%) 140 000
Kliknuti 3 622 (+6,5%) 3404
Naklady na média 63,4 tis. KC (+0,6%) 63 tis. KC
(CPC = pramérna cena za klik) 17,50 KE (-5%) 18,50 K¢
Konverze 1: 720 (+6%) 680

PocCet navstév nad 1 minutu

e strucny textovy souhrn
o vysledk(

o pfipadnych prekazek

o a prilezitosti pro zlepSeni
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Detailni informace k nabidce

Hlavni cil kampané

Cilem PCC kampané je rozsirit povédomi o nové webové aplikaci
www.zapojmevsechny.cz a ziskat nové relevantni uzivatele -

zastupce cilovych skupin definovanych nize.

Dilci cile, jichz ma PPC kampan dosahnout

e ZvysSeni navstévnosti webové aplikace - relevantni navstévnost na
relevantni klicova slova.

e Doba setrvani navstévnika v aplikaci - uzivatel stravi na strance pfriblizné
minutu a vice ¢asu

e Minimalni cena za proklik

e Pouzivani relevantnich klicovych slov a pouziti vylucujicich klicovych slov.

Splnéni téchto cild bude popsano v zavérecném vyhodnoceni kampané, viz nize.
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Cilové skupiny:

e pedagogové 25-60 let viech typl kol (ZS, MS, SS) s diirazem na zakladni
Skoly,

e pracovnici Skolskych poradenskych zafizeni (pedagogicko-psychologické
poradny, specialné pedagogicka centra), Skolni psychologové, logopedi,
specialni pedagogove,

e pracovnici neziskovych organizaci zabyvajici se vzdélavanim (Clovék v tisni,
META, COSIV, Otevreno, EDUin...),

e studenti pedagogickych fakult,
e zacinajici ucitelé,

e asistenti pedagoga,

e feditelé Skol,

e aktivni rodice: rodice, ktefi se zajimaiji o kvalitu vzdélavani, zapojuji se do
chodu Skoly a sleduji nové trendy, ¢asto jde o klienty alternativnich a
soukromych skol,

e Rodice déti se specialnimi vzdélavacimi potfebami (SVP) - rodice déti,
které maiji potize s u€enim, se soustredénim, jsou hyperaktivni, maji lehké
mentalni postiZeni, poruchy autistického spektra, problémy s kazni,
poruchy chovani, problémy se zaclenénim do kolektivu, jsou nadané i
mimoradné nadané (talentované), déti zdravotné postizené (sluchovg,
zrakové, télesné), déti s podpUrnymi opatfenimi - s asistentem pedagoga
apod.,

e zfizovatelé (starostoveé obci, radni pro oblast Skolstvi).
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Nabidka dle zadani obsahuje tyto Cinnosti
e Vytvoreni reklamnich Uctl Google Ads a Sklik

e Prvotni nastaveni a vytvoreni kampani, 1 Uprava na zakladé zpétné
vazby/auditu klienta

e Nakup medialniho prostoru
e PribéZnou optimalizaci kampani cca 2 h tydné (2x-3x tydné)

e Mésicni reporting z reklamnich systému v rozsahu Pocet zobrazeni,
Kliknuti, Navstévy nad 1 minutu na webu, CPC, Naklady na média

o vzor reportu [[0] viz vySe

e Zavérelny reporting
o Medialni ukazatele

m Pocet zobrazeni, Kliknuti, Navstévy nad 1 minutu na webu,
CPC, Naklady na média

o vyhodnoceni naplnéni cild kampané:

m ZvySeni navstévnosti webové aplikace - relevantni
navstévnost na relevantni klicova slova.

m Doba setrvani navstévnika v aplikaci: uzivatel stravi na
strance priblizné minutu a vice ¢asu

m  Minimalni cena za proklik

m Pouzivani relevantnich klicovych slov a pouZziti vylucujicich
klicovych slov,

m Doporuceni pro dalSi online podporu relevantni navstévnosti
aplikace.
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RozSifujici volitelné sluzby
Na pripadné budouci dil¢i pozadavky je pro nas zvykem

1. pfipravit pfedem rozpocet na miru

2. odbavovat je jako dil¢i objednavky podle prani klienta
a. ze zvlastnich rozpoctu
b. nebo z rozpoctu kampané

Sazby specialistl

e konzultace senior spravce kampané
o hodinova sazba a 1200/h
e konzultace webova analytika a zajisténi méreni
o hodinova sazba & 1800/h
e grafické prace
o hodinova sazba a 900/h
e SEO specialista
o copywriter (SEO texty)
m hodinova sazba & 900/h
o senior
m hodinova sazba & 1800/h

Priklady volitelnych sluzeb s modelovym rozpoctem
e individudlni report z GA a reklamnich systémud
o rozpocet vzdy na miru podle hloubky analyzy a 1200/h
e vytvoreni reklamni sestavy, sady KW a text(
o obvykle 2h
m 2,4 tis. KC
e cena za tvorbu bannerl (pro remarketing)
o obvykle sada 8 rozmérl banner( a 2-3 témata(sdéleni)
m 12 tis. K¢

e zavérecny report z GA (trendy, zdroje navstév a doporuceni k webu - z
chovani navstévnikd)

o obvykle 8-9 h

m 10 tis. KC

Operadni program Vizhum, vyt & vooiivini
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Predpoklady pro realizaci

1. Pfistup do Google Analytics

2. Zpfistupnéni uctlh reklamnich systémd pro agenturu - pokud je uz mate
vytvorené

3. Pristup do Google Tag Manager NEBO Spolupraci pfi méreni konverzi -
doplnéni méreni konverzi do Google Tag Manager

4. Uhrada zélohy

12
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Harmonogram

Tyden 1-2 od podpisu smlouvy

Do 14 pracovnich dn{l od uzavieni smlouvy o spolupraci se zadavatelem.
e nastaveni reklamnich systém
e vcetné zaloZeni Google Ads a Sklik uctu v pripadé potreby

e tvorba reklamnich sestav, nastaveni cileni

Tyden 3 od podpisu smlouvy
e Prostor pro komentare ze strany zadavatele, pfipadné zapracovani Uprav.
o Vrozpoctu kalkulujeme jedno kolo komentaru a Uprav
v pfipadé dodatecného doplnéni zadani je samozrfejmé mozné
zpracovat i dalsi kola zmén na zakladé dil¢iho, pfedem

stanoveného, rozpoctu dle rozsahu

e Propojeni plateb za média na ucet nasi agentury

Tyden 4 od podpisu smlouvy a dale
e Zapracovani zmén do 5 dn(
e Nasledné neprodlené spusténi
e Poté
o optimalizace kampani (2x-3x tydné)

o meésicni reporting

Posledni tyden kampané

e Docerpani planovanych medialnich rozpoct(

e Zaslani zavérecného reportu

13
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