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KREATIVNI RESENi KAMPANE
2/ STRATEGICKY ZAMER

| Zadavatel planuje v dal$i kampani navazat a rozvinout komunikaci o pfinosech
projektll podpofenych z fondl EU, zejména z oblasti zvySovani kvality ovzdusi
a vody, zadrzovani vody v krajing, setrnéjsi vyroba a budovy.

/ Komunikaéni cile: udrzet vysoké povédomi verejnosti o fondech EU obecné a
zvysit procento respondentll hodnotici pfinos podporfenych projektu.

/ Cilova skupina: vefejnost 30+ a mladi 18 — 30 let, s mirnou preferenci zaméreni
na Zeny s prumérnym a mirné podprumeérnym socio-ekonomickym postavenim,
jejichZz nazor na Evropské fondy je mozné pozitivné formovat.




KREATIVNi RESENi KAMPANE
3/ NAVRH MEDIi

/| Pro tuto CS je vhodné vyuzit masova média, zejména v kombinaci TV a
internet. Zameéfeni na zeny bude zohlednéno jak v medialnim planovani TV a
internetu, tak také podporeno vybranymi tiskovymi tituly s orientaci na zeny,
definované v cilové skupiné.

/ Kampan by méla byt rozdélena do dvou fazi, kdy v prvni fazi bude cilové
skuping popsan pfinos Evropskych fondl pro ochranu zivotniho prostredi ve
zvolenych oblastech (recyklace, zvy3Sovani kvality ovzdusi, zadrzovani vody
v krajiné a zvysovani kvality vody) a ve druhé fazi pak bude tento pfinos
zdokumentovan na konkrétnich projektech.



KREATIVNI RESENi KAMPANE
4/ NAVRHOVANE REKLAMNi FORMATY

/1. faze: bfezen-duben 2021

/ TV sponzoring po€asi (2 verze podle charakteru poéasi),
!/ TVC 30 sec

/" Internetové video: zkracena verze videa pro online, pre-roll a in-stream (YouTube a
zpravodajské servery)

/' Internetové bannery pro desktop: format 300x600

/" Internetove bannery pro mobilni zafizeni: formaty 300x250, 300x300, 300x480 a
480x480

/ Tisk: asopisy pro Zeny, format Junior page



KREATIVNI RESENi KAMPANE
5/ NAVRHOVANE REKLAMNiI FORMATY

/  2.faze: kvéten-Cerven 2021, prezentace konkrétnich projektu jako diikaz
efektivniho nakladani s prostiredky z Fondu EU

[ Krome cileni s pfihlédnutim k preferenci zen je mozné vyuzit retargeting na publika
s vy88im zajmem o problematiku (napf. proklik z reklamnich formatt ve Fazi 1).

[ Facebook nebo podobna sociaini sit: 3-5 projektt, promovany post
/ Internetove video: 3 videa z projektl, pre-roll nebo in-stream



KREATIVNi RESENi KAMPANE
6/ POZADOVANY OBSAH KREATIVNIHO RESENi A VYROBY

/1 kombinovany TV spot 30°

/4 videa internetové videoreklamy min. 10“ (jedno video muze zobrazovat i vice
projektd)

/1 vizudl online HTML banneru ve formatech 300x250px nebo 300x600px apod.
/3 vizualy reklamy pro socialni sité Facebook a Instagram.

/  vytvofeni designu a textoveho obsahu kamparnové microsite odpovidajici vizualu
kampané v rozsahu 1 homepage / landing page

/1 vizual tiskové reklamy a zpracovani DTP pro inzerci v tisténych médiich ve
formatu celostrana (1/1) nebo pulstrana (1/2) nebo Junior page 5 vizuall

/  claim a copywrite (textovy obsah) kampané.

/ Finalni rozméry inzerce budou objednatelem zpfesnény a dodavatelem upraveny
po nakupu medialniho prostoru.



