
P řílo h a  č . 8  za d áva c í d o ku m e nta ce (P řílo h a č . 3  R á m co vé  d o ho d y ) C e n o vý lis t 

T a b u lka p ro  s ta no ven í n a bíd ko vé  ce n y

KAMPAŇ: ŽIVOTNI PROSTŘEDÍ

R O Z P O Č E T Z A H R N U JE - S T R A T E G IC K É ftlZ EN l A  S C H Ů ZK Y  S E  Z A D A V A TE L E M , V Ý Z K U M  k  1 Z S , P Ř ÍP R A V U  A  V Ý R O B U  T V  S P O T U , P Ř ÍPR A VU  A  V Ý R O B U 3 X  H R A N É  V IO E O  IN T E R N E T O V É  R E K L A M Y  M IN . 1 0 ", P Ř ÍPR A VU  A  V Ý R O B U  2 X  K O M B IN O V A N É  V ID E O  P R O  O N LIN E P Ř ÍPR A VU  

O B E C N É H O  K L ÍČ O V É H O  V IZ U A L U  A  O B E C N Ý C H B A N N E R U , P Ř ÍP R A V U  P O D K LA D Ů  P R O  K A M P A Ň N A  F B .

Jednotkové ceny za služby agentury ■ Strateglcko-analyticko-plánovaci část

N lie  u ve d e n é (e d n o lko vé ce n y b u d o u k ro m ě n á k la d u n a 1 h o d in u p n íce ko n k ré ln lho  č le n a tým u n a 1 m o d e lo vé  ka m p a n i za h rn o va l I ve S ke lé  n á k la d y sp o jen é  s re ž ijn ím i n á k la d y  a g e ntu ry . Za d a vate l n e p B p o u ítl, a b y ty to  n á k lad y b y ly  ú č to vá n y Ja ko n á k lad y Ife llch  s tra n . Z ad a va te l 

s ta n o vuje , že  ce n a  za  Je d no tku  b y  n e m ilá  p řek ro čit p rů m ě rn é ce n y h o din ových  sa ze b  o b vyk lé n a  trh u v  Č R  p ro  to k  2 0 t7 . k te ré  Jso u  u ved e ny  n a  w e b ových  s trá nká ch  A so c iace  ko m u nika čn ích a g e n lur (A K A ) (v iz  ka p ito la 9  Z D ). Z ad a vate l s l vyh ra zu |o  m o žn o s t n e o d eb ra t v  p rů b ě h u

re a liza ce ve ře jn é  za ká zky  n a b íze n é p ln én l v  p ln é výš i.

Č len  tým u S p e c ifika ce  d ílč ích p ln é n l Je d n o tka
C e n a v  K č  za  

je dn o tku  b e z D P H
D P H  (sa zb a v  % )

M n o žs tv í h o d in  

n u tn ých  p ro  p říp ra vu  a  

re a liza c i s tra te g icko - 

a n a ly ticko - p lá no va c í 

čá s ti n a b íd ko vé 

ka m p an ě

C e lko vá  ce n a  v  K č  

b e z D P H
D P H  V  K č

C e lko vá  ce n a  v  K č  

vče tn ě D P H

A cco u n t m a n a g e r

K líčo vé o so b a p ro  ko n ta k t se  za da vate lem . M á n a  

s ta ro st d o h le d  n a d  za ká zka m i a  ro zvo j sp o lu p rá ce . 

N e se  zo d p o vě d n o u za  d o d ržo vá n í h a rm o n o gra m u  a 

d o ru čo vá n í p ln ě n í za d ava te li.

1 h o d in a 1 8 0 0 .00  K Č 2 1 % 4 7 8 4 6 0 0 0 0  K č 1 7  7 4 6,0 0  K č 1 0 2 3 6 6 ,00  K č

S tra teg ie  p la nn e r

O so b a zo d p o vě d n á za  p o sky to ván í s tra te g ické h o 

p o ra d e n s tv í za d a va te li, sp o lu u rču je  c íle a  fo rm u lu je  

s tra teg ii p ro du k tu . M á n a s ta ro st za vá d ěn i s tra te g ie  

a  Je h o ú ko lem  je  u d rže t n a d hle d  a  sp ln it k lie n tů v  

vy tyče n ý  c lL  Je  d o p o v íd n ý za  n á v rh  o d p o v lda jfch o 

m e d 8 m ixu

1 h o d in a 2  5 0 0 .00  K č 2 1 % 6 4 1 6 0 0 0 0 0 0 K č 3 3 6 0 0 0 0  K č 1 0 3 M O .O O  K č

C rea tive  d lro cto r

K líčová  o so ba  zo d p ově d n á za  k re ativn í tým . M á n a  

s la to s t to . a b y  ko n ce p ty  Je d n o tlivých  ka m p an i 

o d po v ída ly  p o ža d a vků m  za d a va te le le , zvo le n é 

ko m u nika čn í U ra te g li a  m á  o d p o věd n o s t za  k rea th m f 

výs tup y .

1 h o d in a 2  5 0 0 .00  K č 2 1 % 4 6 1 1 6 0 0 0 0 0  K č 2 4 1 6 0 .0 0 K č 1 3 9 1 6 0 0 0  K č

Nabídková cena za strategicko-analyticko-plinovacl část nabídkové kampani 435 116,00 Kč

Jednotkové ceny za služby agentury - Kreativní a produkční část

N íže u ve d en é  ce n y o b sa h u |l n á k lad y  n a  n á v rh  a  zp ra co vá n i ko n ce p tu n a b íd ko vé ka m p a n ě vo fo rm á te ch p fls lu in éh o  m e d iatyp u n a  zá k la d ě p o dk lad u  z  k re ativn ího  b rle fu d o d a n é h o za da vate lem , a  to  vče tn ě n á k la d ů n a  p e rso n á ln í za jiš tě n i a  zá vě rečn o u D TP  ú p ravu  d le  zvo le n é ho  d ru h u m e dia typ u  a  Je h o 

lo rm á tu. Z m ě n a  v  n a b íze n ých  Je d n otko vých  ce n á ch |e m o žná  p o uze  v  p říp a d ě , že  se  ko n e čn ý ro zm ě r ve  zvo le n ém  lo rm á tu  d a né h o  m e d ia typ u b u d e IH U 1 o  v lče  n e ž  2 0  % . Z ad a va te l s l vyh ra zuje p rávo  n e využ it v ie ch ny  zd e  u ve de n é  fo rm á ty v  rá m c i re a liza ce n a bíd ko vé  ka m pa n ě.

D ru h fo rm á tu S p e c ifika ce  fo rm átu Je d n otka
C e n a v  K č b e z D P H  

za  je d no tku
D P H  (sa zb a v  % )

C e n a v  K č  vče tn ě D P H  

za  je dn o tku

P o če t Je d n ote k  v  

n a bíd ko vé ka m p an i

C e lko vá  ce n a  v  K č  

b e z D P H  za  fo rm á t v  

n a b íd ko vé ka m p a n i

D P H  V K č

C e lko vá  ce n a v  K č  

vče tn ě D P H  za  

fo rm á t v  n a b íd ko vé  

ka m p a n i

S p o t u rče n ý p ro  o dvys ílá n í v  T V  zp ra co va n ý  v  

> o d o b ě d le  zvo le n é ho k re ativn ího  ře šen i ka m pa n ě  

p ře d lo že né h o u ch a ze če m . Je  p o žad o ván a  kva lita  

vh o d n á k  u veře jn ě ni n a  T V  s ta n ic ích š íře n ých 

fo rm ou  O V B -T , tj. fu ll H D . S cé n á ř, h la so vý ko m en tá ř 

a  h u de b ní  s lo žka p o d lé h a jí sch vá le ní za da vate lem .

a n im o va n ý  sp o t 1 5 0 0  0 0 0 .00  K č 2 1 % 1 8 1 5  0 0 0 ,0 0 K č 0 K č K č - K č

T V  sp o t 3 0 v le fln

S p o t u rčen ý  p ro  o d vys ílá n í v  T V  zp ra co va n ý  v  

p o do b ě  d le  zvo le n éh o  k re ativn ího  ře še ní ka m pa n ě  

jřed lože n é ho  u ch a ze če m . Je  p o ža d o vá n a kva lita  

vh o d n á k  u ve ře jn ěn í n a  T V  s ta n ic ích š íře n ých 

fo rm ou D V B -T, tj. fu ll H D . S cé n á ř, h e recké  

o b sa zen í, h laso vý  ko m e n tá ř a  h u de b ní  6 lo žka 

p o d lé h a jí  sch vá len i za da vate lem .

1 h ra n ý sp ot 2  5 0 0  0 0 0 ,00 K č 2 1 % 3  0 2 5 0 0 0,0 0  K č 0 K č K č • K č

S p o l u rče ný  p ro  o d vys ílá n í v  T V  zp ra co va n ý v  

o o d o bě  d le  zvo le né h o  k re ativn ího  ře še ní ka m p a n ě 

p ře dlo že n éh o  u ch a ze če m . Je  p o žad o ván a  kva lita 

vh o d n á k  u veře jn ě ni n a  T V  s ta n ic ích  š íře n ých  

fo rm ou D V B -T . tj. fu ll H D . S p o t p ra cu je s  ko m b in a c i 

a n im o va n ých  a  h ra n ých p rvků . S cé n á ř, h e re cké 

o b sa zen í, h la so vý ko m e n tá ř a  h u de b ní  s ložka  

p o d lé h a jí sch vá len i za d a va te le m .

1 ko m b in o va n ý sp o l 1 6 5 0 0 0 0,0 0  K č 2 1 % 1 9 9 6  5 0 0,0 0  K č 1 1 6 6 0 0 0 0 0 0  K č 3 4 6 5 0 0 0 0 K č 1 9 9 6 6 0 0 ,0 0 K č

Z p raco vá n í s to ryb oa rd u a  vý ro b a o n line  

v id eo re W a m y. H lavn i sd ě le n í m u s í za zn ít d o  5  

se ku n d o d  za čátku  re k la m y. V id e o b u d e zp ra co vá no  

v  ro z liše n i m in . 7 2 0p  a  ve  řo rm á lech  M P 4 a F L V .

1 a n im o va né v id e o 1 0 0 0 0 0.0 0  K č 2 1 % 1 2 1 0 0 0,0 0  K č 0 K č K č - K č

In te rn e to vá v fd co re k ía m a m a x . 1 0  

v te řin

Z p ra co vá n i s to ryb o ard u  a  vý ro ba  o n lin e  

v id e ore k iam y .H la vn í sd ě len i m u s í za zn ít d o  5  

se ku n d o d  za čá tku re k la m y. V ide o  b u d e zp raco ván o  

v  ro z liše n i m in. 7 2 0p  a  ve  fo rm á te ch M P 4 a  F L V .

1 h ra n é v id e o 2 5 0 0 0 0.0 0  K č 2 1 % 3 0 2 5 0 0 .00  K č 3 7 6 0 0 0 0,0 0  K č 1 6 7 6 0 0 ,0 0 K č 9 0 7 5 0 0 ,0 0 K č

Z p ra co vá n i s to rybo a rdu a  vý ro ba  o n line  

v ld eo rek la m y . S p o t p racu je  a  ko m b in a c i 

a n im o va n ých a  h ran ých  p rvků  a  h lavn í sd ě le ní m u s í 

za zn ít d o  5  se ku n d o d  za čátku  re k la m y. V ide o  b u de  

zp ra cová n o v  ro z liše n i m in . 7 2 0 p  a  ve  fo rm áte ch

M P 4 a  F L V .

1 ko m bin ova né  v id e o 1 3 0 0 0 0 .00  K č 2 1 % 1 5 7 3 0 0 .00  K č 2 2 8 0 0 0 0 0 0 K č 5 4 6 0 0 0 0  K č 3 1 4  6 0 0 ,0 0 K č

B a n n e ry k  vyu ž iti v  o n lln e  re k la m ě

T V ro b a sa d y H T M L  b a n n e rů  ve  fo rm áte ch 

le a de rb oa rd a  m o the rbo a rd  (p ře d e vš ím  9 7 0 x1  O O p x , 

9 7 0 x2 1  O p x , 9 9 0 x1O O p x , 9 9 0 x2 1 0 px . 9 9 8 x1 0 0 p x , 

9 9 d x20 0 p x ) n a  zá k lad ě  h lavn ího  v tzu á lu ka m p a n ě 

zvo le né h o d o d a va te le m . F iná ln í b a n ne ry  b u d o u 

u p rave n y n a  p ře sné  ro zm ěry  d le  In s tru kc í za d a va te le 

p o  n á ku p u m e d iá ln ího  p ro s to ru p ro  d a n o u ka m p a ň .

1 va ria n ta  p ro ve d e n í p ro 

za d a n é fo rm á ty
1 6  2 0 0.0 0  K č 2 1 % 1 9  6 0 2 ,00  K č 0 K č K č K č

T V ro b a sa d y H T M L  b a n ne rů  ve fo rm á te ch

3 0 0x2 5 0 p x . 3 0 0x6 0 0p x . 1 6 0 x6 0 0 p x . 1 2 0x6 0 0p x  n a  

zá k la d ě h la vníh o  v tzu á lu ka m pa n ě zvo le n éh o  

d o da vate lem . F iná ln í b a n ne ry  b u d o u  u p rave n y  n a  

p ře sn é  ro zm ěry  d le  in s trukc i za da vate le  p o  n á ku p u 

m e d iá lníh o  p ro s toru  p ro  d a no u  ka m pa ň .

1 va ria n ta  p ro ve d e n í p ro  

za d a n é fo rm á ty
1 0  8 0 0 ,0 0 K č 2 1 % 1 3  0 6 8 ,0 0 K č 1 1 0 8 0 0 0 0  K č 2  2 6 8 0 0 K č 1 3 0 6 8 ,0 0 K č

B a n n e ry k  vyu ž iti n a  F a ce bo o ku

V ýro ba  re k la m y p ro p o už iti n a  so c iá lní s íti F a ce b oo k  

ve  fo rm áte ch ca ro u sc ! (1 0 8 0 x10 8 0 p x ). 6 ing le  Im a g e 

(1 2 0 0x6 2 8 px ) o  p h o to  (1 20 0 x90 0 px ).

1 sa d a ro tu jíc ích fo rm á tů 6  0 0 0,0 0  K č 2 1 % 7  2 6 0 .00  K č 2 0 1 2 0 0 0 0 0 0  K č 2 8 2 0 0 .0 0 K č 1 4 6 2 0 0,0 0  K č

K a m p aň o vá m ic ro s íte

T vo rba , re a liza ce a  o b sa h o vá p o d p o ra ka m p aň o vé  

m lc ro site  s  1 h o m e p ag e  a  m in. 1 p o d s trá n ko u . 

G ra fická  p o d o b a b u d e vych á ze t z  M íčo véh o  v izu á lu 

ka m p an ě . S o u čá s ti to h o to d ílčíh o  p ln ěn i je  ta ké  

za jiš tě n í d o m é n y  o d po v ída jíc í n á zvu  ka m pa n ě. 

O b sa h em  s trá n ky b u d o u zá k la d n í in form a ce k  

té m a tu ka m pa n ě, sd ě le n í vů č i c ílo vým  sku p iná m  

vče tn ě p o d p rů m ých m a te riá lů  (te x ty , v id e a , 

in fo gra fika a p o d . -  d le  k re a tivn íh o ko n ce p tu  

u ch a ze če a  p o d k la d ů  za d a va te le). S a m o tn á  s trá n ka 

b u d e  n a p ro g ram o vá n a a  p ro vozo vá n a n a  w e bu  

vw n v .do ta ce E U .cz  - h o s tin g a  p ro gra m o vé p ráce  

za jis tí za d a va te l s  d o da va tele m  a  sp rá vce m  w e b ů 

M M R .

1 h o m e p a g e 2 5 0 0 0.0 0  K č 2 1 % 3 0  2 5 0 ,0 0 K č 1 2 8  0 0 0 0 0 K č 6  2 6 0 0 0 K Č 3 0 2 5 0 ,0 0 K c

1 p o d  s trá n ka 1 5  0 0 0 .00  K Č 2 1 % 1 8 1 5 0 ,0 0 K č 0 K č - K č K č

R e k la m a v  tiš těn ých  p e rio d ic ích  

(d e n íky, týd e n íky )

Z p ra co vá n i D T P p o d k la d ů  p ro  In ze rc í v  tiš tě ných  

m é diích  ve  fo rm á te ch ce lo s tra n a (1 /1 ). p ů lka  (1 /2 ) a  

Ju n ior p a ge .

1 va rian ta  p ro ved e ní p ro  

za d a n é fo rm á ty
2  5 0 0 .00  K č 2 1 % 3  0 2 5 .0 0 K č 1 2  6 0 0 .0 0 K č 6 2 6 ,00  K č 3 0 2 5 0 0  K č

Z p ra co vá n í D T P  p o d k lad ů p ro  in ze rc i v  tiš tě ných 

m é d iích  ve  fo rm á te ch p o dva l, u ch a  a  p á sky .

1 va ria n ta  p ro ve d e n í p ro 

za d a n é fo rm á ty
1 0 0 0 ,0 0 K č 2 1 % 1 2 1 0 ,0 0 K č 0 K č K č K č

V e nko vní b illb o a rd

Z p ra co vá n i p o dk lad ů  p ro re k la m u  n a  zá k lad ě  

h lavn ího  v tzu á lu ka m p an ě  ve  fo rm á te ch b illb o a rd  

(5 1 0 x2 40 cm ) a  b ig b oa rd (9 6 0 x3 60 cm ).

1 va rian ta  p ro ve d e n i p ro  

za d a n é fo rm áty
3  0 0 0,0 0  K č 2 1 % 3 6 3 0.0 0  K č 0 - K č K č K č

R e k la m a v  n o s ič ích ve n ko vn í 

re k la m y

Z p ra co vá n í výs tu p u  ve  fo rm á te ch C L V  (1 18 ,5x1 2 5  

cm ), va risp o s te r (2 5 2 x1 1 9 cm ) a  p ro  ro kJam u  

u m ís tě n o u n a  la v ičká ch (1 6 5 x6 0 cm ).

1 va ria n ta  p rove d en i p ro  

za d an é  fo rm áty
6  0 0 0 .00  K č 2 1 % 7 2 6 0 .00  K č 0 K č K č - K č

R e k la m y v  In d oo r/ou td oo r 

p o u tač ích

Z p ra co vá n í p o d k la d ů p ro  vyu ž iti ve  vh o d n ých in do o r 

č l o u ld o or  p o u ta č ích  (n a p ř. rá m ečky  v  M H D . v  

b u d o vách , v  o b ch o de ch,  ve  ško lách  č t n a  če rpa c ích  

s ta n ic ích ) d le  té m a tu ko m u n ikova n é m v  rá m c i 

ka m pa n ě.

1 va rian ta  p rove d en í p ro  

za d an é fo rm á ty
2  5 0 0 .00  K č 2 1 % 3  0 2 5 .0 0 K č 0 K č - K č K č

R e k lam a  fo rm o u  p o le p ů vo zů  M H D

Z p ra co vá n i p o dk lad ů  p ro  vn ějš í p o le py  vo zů 

m ě stské  h ro m a d n é d o p ra vy ve  fo rm á te ch  p ro  m e tro  

(6 0  x  2 3  cm . 1 7 0 x  2 5  cm , 2 2 0  x  6 0  cm ), a u to b usy  

(4 5 0 x  2 3 0  cm , 7 5  x  2 0 0 cm .2 00  x  2 0 0  cm . 2 4 3 x  2 2 5  

cm ) a  tra m va je  (Q S  2 2 0 x  6 0  cm . K S  3 6 0  x  6 0  cm )

1 va rian ta  p ro ve d e ní p ro  

za d a n é fo rm á ty
1 5  0 0 0,0 0  K č 2 1 % 1 8 1 5 0 ,0 0 K č 0 K č K č - K č

Nabídková ctná za kreativní a produkční část nabídkové kampaně | 3 410143,00 Kč |

Jednotková cena - Licenční práva užiti k jednotlivým autorským dílům do roku 2023

V  té to  čá s ti ú čas tn ík  u ve d e ce n y za  výko n lice n ce k  Je d no tlivým  a u to rským  d n ů m . k te ré b u do u  zp ra cová n y  v  rá m c i re a liza ce 1 n a bíd ko vé  ka m pa n ě. Z  u ve d e n ých ce n  b u d e 

p řed m ěte m  h o d no ce n i p o uza  la , k te rou  u ch a zeč  zvo lí ve  vz ta h u k  n a v rh o va n é m u k re a tivn ím u ře šen i (n a p řík la d v  p flpa d é  h ra n éh o  sp o tu  za p o č ítá d o  ce lko vé 

n a b íd ko vé ce n y  3 . va rln a tu ). Z a d a vate l zp ře sn í své  p o žad a vky  s  ka ždým  d a lš ím  za d á n ím . C e n a n e za h rn u je p ráva  Iře lfch o so b vyku p o va ná  p ro  re a liza c i Je d n o litých  

ko m u nika čn ích výs tu p ů (n a p ř. re ž isé r, h e rc i, fo to g rafie  z  fo to b a n ky a p o d .), ty to  ce n y  b u do u  ze  s tra ny  u ch aze če  za h rn u ty  v  je d n otko vých  ce n á ch za  k re ativn í a  p ro d u kčn í

ře še ni ka m pa n í.

P ře d m ě t d ílč íh o p lně n i S p e c ifika ce  d ílč íh o  p lně n i C e na  b e z D P H D P H
C e lko vá  ce n a  vče tně  

D P H

C e n a za  výko n  lice nce  a u to rských 

d é l u ch a ze če  n a  4  n e b o 6  le t, 

n e jp ozd ě ji vša k  d o  ro ku  2 0 2 3 s  

m o žn os tí zá sa h u d o  vy tvo řen ých  

a u torských  d ě l ze  s tra n y za d a va te le 

a  se  vzd á n ím  se  u vá d ě n i jm é na  

a u tora  u  je d n o tlivých výs tu p ů  

a u torských  d é l.

1 ) V ýko n lice n ce p ro  h laso vou  s lo žku ka m pa n ě

2 ) V ýko n lice n ce p ro  v izuá lní s lo žku  ka m p a n ě

3 ) V ýko n lice n ce p ro  ko m b ina c i h la so vé a  v izu á ln í 

s lo žky  ka m pa n ě
3 4 5  0 0 0 ,00 K č 7 2  4 5 0 .00  K č 4 1 7  4 5 0.0 0  K č

Celková nabídková cena za kampaň včetně DPH 4  2 4 2  7 0 1 ,00  K č

U cha ze č vyp ln í ú d a je  d o p o te C e lko vá  n a b íd ko vá ce n a za  n a b íd ko vo u ka m p a ň vče tn é D P H  ce lke m , p řičem ž la to  ce n a b u d e tvo ře na  Ja ko u so uče t p o le N a b íd ko vá ce n a S tra te g icko - 

o n a ly ticko -p lá no va c í čá s t n a b ídko vé ka m p a ní a  K re ativn í a  p ro d u kčn í čá s t n a bíd ko vé  ka m p a ní a  C e lko vo u ce n o u  vče tn í D P H  za  p a třičn é lice n čn í p rá vo  (1 .2 n e bo  3 ).




