RAMCOVA SMLOUVA O POSKYTOVANI
REKLAMNICH SLUZEB V OBLASTI
DIGITALNICH AKTIVIT

Clének L.
Smluvni strany

l. Vinaisky fond
Sidlo: Zerotinovo namésti 449/3, 6021 82, Brno - Vevefi
ICO: 71233717 DIC: CZ71233717

Zastoupeny panem Ing. Jaroslavem Machovcem, feditelem
(dale jen "Klient")
a

2. Media: list s.r.o.
C 229770 vedena u Méstského soudu v Praze

Sidlo: Olbrachtova 2006/9, 140 00 Praha 4 - Kr¢

ICO: 03299937

DIC: CZ(}3299937

Bankovni spojenti:

Cislo uctu: ;

Zastoupena: Ondrejem Krwkou jednatelem
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elefon: RS T

Vypis z obchodniho rejstiiku spole¢nosti tvoii pFilohu & 1 této smlouvy jako jeji nedilna sou¢ast
(dale jen "Agentura")

uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku v souladu s ustanovenim § 1746 odst. 2 zikona
¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik, ve znéni pozdgjsich predpisi (déle jen ,,Obéansky zikonik®),
tuto

RAMCOVOU SMLOUVU O POSKYTOVANI REKLAMNICH SLUZEB V OBLASTI
DIGITALNICH AKTIVIT (déle jen “Smlouva")

Clinek IL
Piedmét Smlouvy, definice

l. Pfedmétem této Smlouvy je vymezeni podminek plnéni na zakladé dale uvedenych dil¢ich
smluv, tj. Gprava prav a povinnosti smluvnich stran pfi zadavani a plnéni dil¢ich zakazek ohledng




poskytovani sluZeb reklamniho servisu v oblasti digitalnich aktivit v rozsahu dle této Smlouvy a
dle ujedndni smluvnich stran obsaZenych v jednotlivych dil¢ich smlouvach a objednavkach
uzavienych na zakladé této Smlouvy a zavazek Klienta zaplatit Agentufe za poskytnuté plnéni
sjednanou cenu a poskytnout Agentute pottebnou souéinnost pti poskytovéni reklamniho servisu.

2. Reklamnim servisem (sluzbami) v oblasti digitélnich aktivit se pro ucely této Smlouvy a
po dohodé€ obou smluvnich stran rozumi zejména nasledujici ¢innosti:

2.1. Konzulta¢ni sluzby pro online prostredi, které¢ zahrnuji:

a) Konzultaéni, poradenska a realiza¢ni ¢innost v oblasti marketingové komunikace s dirazem na
oblast digitalnich aktivit

b) Strategické konzultace v otazkiach rozvoje znatky Vina z Moravy vina z Cech (dale jen
.VMVC*) a agenturni ¢innosti zaméfend na segment digitalnich aktivit a medidlnich prostiedk s
cilem budovat pozitivni obraz v on-line prostoru s zaméfenim na web Vina z Moravy, vina z Cech
(wineofczechrepublic.cz) a socidlni sité — primarné Facebook a Instagram

¢) Aktivity v otdzkach reportingu medidlniho pokryti v rdmci segmentu vin s dirazem na
piedkladani reporth a pribéznych zprav zaméfenych na tento trh s cilem mapovat medialni zasah
a zapojeni uzivatelskych skupin

d.) P¥iprava a realizace digitalni koncepce znatky VMVC v ramci viech online aktivit a medidlniho
prostoru, kterd bude navazovat ba celkovou strategii znatky VMVC a bude prohlubovat dialog
s uzivateli

e.) Vypracovani a priubézné predkladani dil¢ich rozpoctl marketingovych aktivit zamétenych na
digitalni aktivity

f.) Piiprava a navrh aktivit v oblasti online aktivit zaméfenych na segment sou¢asnych uzivatelii v
databdzi Vinafského fondu s cilem pribézné zvySovat poéty téchto uZivateli dle piedem
stanovenych cilti — tzv. Vykonnostni marketing a sbér kontaktt

g.) Navrh systému pribézné prace s jednotlivymi platformami s cilem jejich integrace (web,
Newsletter, Facebook, Instagram apod.) véetné strategickych doporuceni, které budou zaméreny
na Gpravy hlavni platformy webu VMVC

h.) nastavovani a optimalizace reklam na rtiznych platformach pfedevsim Facebook a Instagram

2.2. Kreativni a exekucni sluzby, jeZ zejména zahrnuji:

a) Ztvarnéni a realizaci digitalnich komunika¢nich kampani.

b) Grafické sluzby a koncepéni ideové navrhy pro online kampang.

¢) Sluzby copywritera a art directora.

d) Dalsi kreativni ndvrhy a realizace jednotlivych komunika¢nich aktivit.

e) Navrh a realizace komplexnich kampani v online prostiedi

f) graficky design, wedesign a instalace internetovych stranek pfipadné ,,virtualni* animace

g) sprava socialnich siti (pfedevsim Facebook a Instagram)

h) tvorba prispévki na socidlni sité (pfedeviim Facebook a Instagram) a komunikace s fanousky
na socialnich sitich

ch) sbér ,kontakti” — vytvofeni nastroje a nastaveni kampané na ziskdvani novych e-mailovych
kontaktii pro Gi¢ely komunikace s uZivateli

(dale jen ,,Reklamni servis®).




3. Klient se s Agenturou dohodl na tom, Ze Agentura bude vy3e specifikovany Reklamni servis
poskytovat na izemi Ceské republiky.

Clének IIL.
Zakladni podminky spoluprice

1. Agentura se zavazuje, Ze bude pfi plnéni dil¢ich smluv uzavienych na zakladé této Smlouvy jako
odbornik v oblasti reklamy respektovat zajmy Klienta a poskytovat Reklamni servis dle této
Smlouvy a dil¢ich smluv v souladu s obecné zdvaznymi pravnimi predpisy Ceské republiky.
Smluvni strany soucasné sjednavaji, ze Agentura nebude poskytovat shodny Reklamni servis
primym konkurentiim Klienta, a to nejméné po dobu ué¢innosti této Smlouvy.

2. Agentura prohlasuje, Z¢ mnoZstvi a odbornd kvalifikace jejich zaméstnancii, popi.
spolupracujicich osob, jejichZ prostiednictvim bude Reklamni servis Klientovi poskytovian,
podilejicich se na Reklamnim servisu, bude odpovidat narokiim vyplyvajicim z této Smlouvy,
smluv uzavienych na jejim zakladé a obvyklé kvalit¢ v mist¢ konéni reklamni ¢innosti. Agentura
se rovneZ zavazuje po dobu G¢innosti této Smlouvy zajistit stabilitu a kontinuitu kli¢ovych
pracovniki podilejicich se na realizaci Reklamniho servisu dle této Smlouvy.

3. Klient se zavazuje pfedavat Agentufe veskeré informace a podklady potiebné k plnéni této
Smlouvy a dil¢ich smluv uzavienych na jejim zakladg, a to ve lhiitich sjednanych v téchto dil&ich
smlouvach (€i objednavkach). V pfipadé prodleni Klienta s pfeddnim poZzadovanych informaci &
podkladii Agentufe se termin konkrétniho plnéni, k némuZ je Agentura povinna a které je na
takovych informacich ¢i podkladech zavislé, automaticky posouvd o dobu prodleni Klienta,
nebude-li smluvnimi stranami pisemné sjednéno jinak.

4. Tato Smlouva ma povahu smlouvy ramcové. Uzavienim této Smlouvy Agentuie nevznika pravo
na poskytovani jakéhokoliv plnéni ani ndrok na thrady ceny jakychkoliv sluzeb. Klient je
opravnén, nikoliv vSak povinen, poptavat sluzby podle této Smlouvy, s tim, Ze tato skute¢nost
nevede k zaniku této Smlouvy. Veskeré sluzby budou poskytovany za podminek stanovenych
v ramci dil¢ich smluv a této Smlouvy.

5. Jednotlivé dil¢i smlouvy dle této Smlouvy budou uzavirany na zékladé pisemné objednavky
Klienta. Obsahem kazdé objednavky musi byt vzdy popis poZadovaného plnéni odpovidajici
podminkam a poZadavkiim stanovenym v této Smlouvé (v&etné jejich p¥iloh, zmén nebo dodatk),
harmonogram plnéni, maximaln{ cenu plnéni a ptipadné dalsi pozadavky Klienta dle této Smlouvy.

6. Agentura je povinna ve lhité sedmi (7) pracovnich dnii od doruéeni objednavky predloZit
Klientovi provadéci dokument na objednany Reklamni servis v pisemné podob&. Provadéci
dokument obsahuje zejména navrh zpracovani Klientem objednaného Reklamniho servisu spolu
s vyCislenim piedpokladané ceny za jeho poskytnuti, popf. uvedenim zpiisobu jejiho vypoétu. Pro
ucely této Smlouvy se provadécim dokumentem rozumi zejména scéndi/prezentace, rozpodet,
graficky névrh, protokol o jednani ¢i obdobna listina, charakterizujici jednotlivy krok Agentury
v ramci objednévkou poptdvaného Reklamniho servisu, ktery Agentura navrhuje realizovat.
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7. Pisemnou akceptaci navrzeného provadéciho dokumentu ze strany Klienta dochazi
mezi smluvnimi stranami k uzavieni dilé¢i smlouvy o poskytnuti Reklamniho servisu na konkrétni,
v provadécim dokumentu uvedené, plnéni. Klient neni povinen navrzeny provadéci dokument
schvilit. Nevyjadi-li se Klient k navrzenému provadécimu dokumentu ve lhité étrnacti (14) dnd,
plati, Ze provadéci dokument neakceptuje a dil¢i smlouva neni uzaviena.

8. Pisemna forma objednavky, provadéciho dokumentu a jeho piipadné akceptace je zachovana i
v piipadé¢, je-1i u¢inéna opravnénymi zastupci smluvnich stran v elektronické formé.

9. Klient je opravnén pribézné¢ kontrolovat plnéni povinnosti Agentury, vyplyvajicich z této
Smlouvy a smluv uzavienych na jejim zakladé, a Agentura je povinna mu tuto kontrolu umoznit.

Clanek IV.
Obsah reklamni kampané v oblasti digitalnich aktivit

1. Agentura ve prospéch Klienta provede jednotlivé reklamni ¢innosti v oblasti digitalnich aktivit,
tvofici Reklamni servis dle ¢lanku II. odstavee druhého této Smlouvy tak, jak budou specifikovany
Klientem v jednotlivych objednavkach, a za podminek dle této Smlouvy.

Clianek V.

Niklady spojené s poskytovanim Reklamniho servisu

1. Pfedpokladanou vysi nakladii spojenych s poskytovanim Reklamniho servisu uvede Agentura v
prislusném provadécim dokumentu piedloZzeném Klientovi postupem dle ¢l. I11. odst. 6. a nasl. této
Smlouvy a smluvni strany ji sjednaji v jednotlivych dil¢ich smlouvéach o poskytnuti konkrétniho
Reklamniho servisu. Takto stanoveny finanéni rozpodet nesmi byt piekroden bez piedchozi
pisemné dohody s Klientem a kazdé takovéto piekroceni musi byt Klientovi fadné prokazano a
doloZeno. Tyto vydaje za sluzby tietich stran vyuzité Agenturou musi byt pfedem schvaleny
Klientem.

2. Klient se zavazuje fadné hradit veskeré naklady spojené s poskytovanim Reklamniho servisu
spole¢né s odménou dle ¢l. VI. této Smlouvy, a to na zakladé danovych dokladi - faktur
vystavenych Agenturou s 30 denni lhiitou splatnosti ode dne jejich doruceni Klientovi postupem
dle ¢l. VI. odst. 4. a 5. této Smlouvy.

Clinek VI.
Odména Agentury

I. Odména Agentury za poskytnuti Reklamniho servisu dle této Smlouvy bude vychazet z
Jednotkovych ¢astek v maximalni vysi, vyplyvajici z nabidkové ceny Agentury predlozené
Klientovi pied uzavienim této Smlouvy.,




2. Obé smluvni strany se také mohou dohodnout na pausalni odméné za poskytnuti Reklamniho
servisu. Takova dohoda musi byt obsaZena v prislusné samostatné dil¢i pisemné smlouvé
o poskytnuti konkrétniho Reklamniho servisu.

3. Predpokladana vySe odmeény za poskytnuti daného Reklamniho servisu bude vZdy uvedena v
piislusném provadécim dokumentu ptedloZeném Klientovi postupem dle €1. I11. odst. 6. a nasl. této
Smlouvy a smluvni strany ji sjednaji v jednotlivych dil¢ich smlouvach o poskytnuti konkrétniho
Reklamniho servisu. Odména agentury neni soucasti nakladi spojenych s poskytovanim
Reklamniho servisu dle ¢lanku V. této Smlouvy. Takto stanoveny finanéni rozpodet nesmi byt
piekroen bez predchozi pisemné dohody s Klientem a kazdé takovéto piekroCeni musi byt
Klientovi fadné prokazano a doloZeno.

4. Klient se zavazuje uhradit sjednanou odménu, vyGétovavanou Agenturou v souladu s touto
Smlouvou a dil¢imi smlouvami uzavienymi na jejim zakladg, po poskytnuti zdanitelného plnéni, a
to na zakladé samostatnych dafiovych dokladt - faktur se lhiitou splatnosti do 30 dnti ode dne jejich
doruceni Klientovi, nebude-li v dané dil¢i smlouvé (objednavce Klienta) dohodnuto smluvnimi
stranami jinak.

5. Faktury musi obsahovat néleZitosti dafiového dokladu (faktury) stanovené zakonem
€. 235/2004 Sb., o dani z pridané hodnoty, ve znéni pozd&jsich predpisii, a daldi naleZitosti
stanovené touto Smlouvou. Piflohou faktury musi byt soupis sluzeb pisemné potvrzeny Klientem.
Nebude-li dafiovy doklad (faktura) obsahovat stanovené nélezitosti, je Klient opravnén fakturu
vratit Agentufe k pfepracovani. V tomto ptipadé neplati ptivodni lhiita splatnosti, ale celd lhita
splatnosti bézi znovu ode dne dorudeni opravené nebo nové vystavené faktury Klientovi.
V pripad¢, Ze Agentura neni platcem DPH, musi faktura spliiovat naleZitosti i¢etniho dokladu dle
§ 11 zakona ¢. 563/1991 Sb., o G¢etnictvi, ve znéni pozdé&jsich piedpisi, a naleZitosti stanovené v
§ 435 Obcanského zakoniku.

6. V piipadé auditu provadéného u Klienta se Agentura zavazuje poskytnout v souvislosti
s plnénim Agentury dle této Smlouvy a / nebo diléich smluv uzavienych dle této Smlouvy
nezbytnou soucinnost potfebnou pro dany audit v jeho ¢asti tykajici se této Smlouvy, dil¢ich smluv
uzavienych dle této Smlouvy a / nebo plnéni Agentury z ni vychazejictho. Tuto povinnost mé
Agentura i po skon¢eni G¢innosti této Smlouvy.

7. Obg smluvni strany se dohodly, Ze Agentufe naleZi vykonnostni bonus, stanoveny vzdy pro
Sestimé&si¢ni obdobi, kdy prvni Sestimésiéni obdobi za¢ina 1.9. 2020 a konéi 28.2.2021 a druhé
Sestimési¢ni obdobi za¢ina 1.3.2021 a kon¢i 31.8.2021. Vyse vykonnostniho bonusu je stanovena
na 65 000 K¢ v¢etné DPH za kazdé Sestimésiéni obdobi, splni-li Agentura viech 6 z nize
uvedenych cili, ¢i 32 500 K¢ véetné DPH za kazdé Sestim&siéni obdobi, splni-li Agentura 5 cilt
z 6 cili niZze uvedenych:
Cile po socialni sit’ Facebook:

1. pocet fanouski - 28. 2. 2021 - 58 000, 31. 8. - 70 000

2. prumérny tydenni dosah stranky - 28. 2. 2021 - 300 000 uZivateld, 30. 6. 2021 - 350 000

uzivatela

3. primérna ER za ptlro¢ni obdobi - 3 %

Cile po socialni sit’ Instagram:




4. pocet fanouskd - 28. 2. 2021 - 10 000, 31. 8. - 15 000
5. primérny tydenni pocet impresi - 28. 2. 2021 - 90 000, 30. 6. 2021 - 120 000
6. prumérna ER za pilro¢ni obdobi - 3 %

V piipadé, Ze Agentura nesplni minimalné 5 cilt z 6 vy3e uvedenych cild, nendleZi ji Zadny
vykonnostni bonus.

Vyse uvedeny vykonnosti bonus je splatny na zakladé datiovych dokladi - faktur vystavenych
Agenturou po ukonceni kazdého Sestimési¢niho obdobi, faktury budou s 30 denni lhitou
splatnosti ode dne jejich doru¢eni Klientovi postupem dle &l. VI. odst. 4. a 5. této Smlouvy.

8. Obé smluvni strany se dohodly na rozpoc¢tu pro poradenstvi v oblasti online sluzeb na obdobi
trvani této smlouvy v celkové nejvyse piipustné cené 860.000,- K¢ véetné DPH. Rozpocet je uréen
primarné€ na pfipravu, realizaci a produkci v8ech aktivit digitalni agentury s vyjimkou medidlniho
nakupu. Pro vylouceni pochybnosti obé smluvni strany konstatuji, Ze vykonnostni bonus dle odst.
7. tohoto ¢lanku se do rozpoc¢tu dle tohoto odstavce nezahrnuje.

Clének VIL
Autorska a obdobna priva

L. Bude-li vysledkem plnéni nebo jiné ¢innosti Agentury provadéné dle této Smlouvy,
resp. jednotlivych dil¢ich smluv, pfedmét pozZivajici ochrany autorského dila podle zikona
¢. 121/2001 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
nekterych zikonl (autorsky zdkon), ve znéni pozd&jsich piedpist (dale jen ,Autorské dilo“),
nabyva Klient dnem poskytnuti Autorského dila nevyhradni pravo uzit takovéto Autorské dilo
veSkerymi znamymi zpusoby uziti takového dila, zejména, nikoliv viak vyluéng, k ucelu, ke
kterému bylo takové dilo Agenturou vytvoieno v souladu se Smlouvou, resp. dil¢imi smlouvami,
a to po celou dobu trvani autorskych prav majetkovych k Autorskému dilu, resp. po dobu
autorskopravni ochrany, bez omezeni rozsahu mnoZstevniho, technologického, teritorialniho (dale

jen ,Licence®).

2, Soucésti Licence je rovnéZ neomezené pravo Klienta poskytnout tietim osobam podlicenci

k uziti Autorského dila a také souhlas Agentury k postoupeni Licence na tieti osoby a souhlas
Agentury udéleny Klientovi k provedeni jakychkoliv zmén nebo modifikaci Autorského dila, a to
1 prostfednictvim tfetich osob. Licence se automaticky vztahuje i na viechny nové verze,
aktualizované verze, i na Upravy a pieklady Autorského dila, dodané Agenturou. Odména za
poskytnuti Licence je zahrnuta v odméné Agentury.

3. Klient neni povinen Licenci vyuzZit.

4. Agentura prohlaSuje, Ze ma veskera opravnéni k Autorskému dilu dle odst. 1 tohoto ¢lanku
Smlouvy, zejména, nikoliv vSak vyluéné, Ze ziskala veSkera opravnéni autori &i téetich osob k
takovému Autorskému dilu a je opravnéna poskytnout Klientovi, zejména, nikoliv viak vylu¢ng,
veSkerd opravnéni uvedena v tomto ¢lanku Smlouvy. Agentura se zavazuje ziskat veskera




opravnéni autoru ¢i tietich osob k takovému Autorskému dilu dle odst. 1 tohoto ¢lanku Smlouvy,
které bude vysledkem plnéni nebo jiné &innosti Agentury dle této Smlouvy.

5. Agentura prohlaSuje, Ze Klient je opravnén Autorské dilo zvetejnit, upravovat, zpracovavat,
prekladat, ¢i ménit jeho nazev a Ze je téZ opravnén Autorské dilo spojit s dilem jinym a zafadit jej
do dila souborného.

6. Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v priibéhu a v souvislosti s plnénim kazdé

dil¢i smlouvy, se stavaji okamzikem jejich pfedani Klientovi jeho vlastnictvim. Agentura nesmi
poskytnout Zadny z t&chto vystupi tfeti strané¢ bez piedchoziho pisemného souhlasu Klienta.
Agentura se ve smyslu ¢lanku VII. této Smlouvy zavazuje poskytnout Klientovi neomezené licence
k uziti dila vzniklého pii plnéni kazdé dil¢i smlouvy.

7 V odivodnénych piipadech mize Klient stanovit nebo smluvni strany mohou sjednat
odlidné licenéni ¢i souvisejici podminky.

Clianek VIII.
Vlastnictvi k pfedmétim

I.  Zaplacenim odpovidajici ¢asti odmény za poskytnuti konkrétniho Reklamniho servisu a
nakladt spojenych s jeho poskytnutim se Klient stava vlastnikem veskerych reklamnich predméti
a material(, pofizenych Agenturou za uéelem jejich vyuZiti v ramci tohoto Reklamniho servisu. Po
skonCeni uCinnosti této Smlouvy je Agentura opravnéna tyto predméty bez ndhrady znigit
v ptipad€, Ze je Klient nepfevezme do 30 dnli ode dne obdrZeni pisemné vyzvy k jejich pievzeti.

2. Na Klienta pfechazi odpovédnost za Skody na reklamnich pfedmétech a materidlech,
pofizenych Agenturou za ucelem jejich vyuZiti pii poskytovani Reklamniho servisu Klientovi,
dnem jejich pfedani Klientovi.

Clének IX.
Odpovédnost

I. Agentura odpovida za plnéni svych zavazki dle této Smlouvy, resp. dil¢ich smluv uzavienych
na jejim zakladg, s veSkerou péci fadného obchodnika a odbornika v oblasti reklamy.

2. Klient odpovidd za obsah, kvalitu, pravdivost a soulad spravnimi predpisy jakychkoli
informaci a podkladu, které Agentute dodal za i¢elem poskytovéni Reklamniho servisu. Agentura
neni povinna obsah, kvalitu, pravdivost a soulad s pravnimi predpisy takovych informaci a
podkladii nijak provéfovat ani nenese Zadnou odpovédnost za jejich pouziti v ramcei plnéni dle této
Smlouvy. Uvedené se tyka také toho, Ze Zadné takové informace ani podklady nebudou porugovat
prava tietich osob. Pokud Agentufe v disledku pouZiti takovych informaci a/nebo podkladi
vznikne jakdkoliv 8koda, je Klient povinen Agentuie vzniklou $kodu uhradit, a to do vyse, kterou
nepochybné Klientovi prokaze.




3. Agentura je oprdvnéna pouzit ke splnéni svého zavazku dle této Smlouvy, resp. dle dil¢ich
smluv uzavienych na jejim zaklad¢, subdodavatele. Agentura je v takovych piipadech povinna
zajistit, aby vSichni pfipadni subdodavatelé spliiovali veskerd kritéria a predpoklady stanovené
obecné zavaznymi pravnimi predpisy Ceské republiky pro poskytovani Reklamniho servisu dle
této Smlouvy, resp. dle dil¢ich smluv uzavienych na zékladé této Smlouvy. Na vyzadani Klienta
je toto Agentura povinna Klientovi v jim stanovené lhité fadné doloZit a prokdzat. V téchto
pfipadech ma vSak Agentura stejnou odpovédnost, jako by kazdy jednotlivy zavazek dle této
Smlouvy, resp. dle dil¢ich uzavienych na jejim zakladé, plnila sama.

4. Vznikne-li v disledku zavinéni jedné ze smluvnich stran druhé smluvni strané Ujma, ma
poskozena strana narok na nahradu Gjmy ve vyS$i, kterou nepochybné prokazZe. Ujednani obsaZené
ve vet€ prvni tohoto odstavee Smlouvy se vztahuje i na pfipady jakékoliv Gjmy vzniklé Klientovi
v dasledku jedndni subdodavatelii a/nebo spolupracovnikii Agentury, kterou je Klientovi Agentura
povinna uhradit. Agentura rovnéZ odpovida Klientovi v plném rozsahu za veskerou Gjmu (3kodu)
ve smyslu § 2950 Obc¢anského zakoniku.

Clanek X.
Smluvni pokuty

1.V piipadé¢, Ze kterakoli smluvni strana prokazatelné porusi povinnost mléenlivosti dle ¢lanku
XI. této Smlouvy, je poskozend strana opravnéna poZadovat zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100
000,- K¢ (slovy: jedno stotisic korun &eskych) za kazdé takové poruseni. Ujednani obsazené ve
ve€té prvni tohoto odstavee Smlouvy se vztahuje i na piipady poruseni povinnosti ml¢enlivosti ze
strany subdodavatelii a/nebo jinych spolupracovniki Agentury, a v takovém piipadé je Agentura
povinna Klientovi uhradit smluvni pokutu dle véty prvni tohoto odstavce Smlouvy v plné vysi.
Tato pokuta je splatnd do 30 dnd po dorudeni pisemného ozndmeni o poruseni mléenlivosti.
Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéeno pravo poskozené strany na nahradu Gjmy v plné vysi.

2.V piipadé¢, Ze Agentura porusi jakoukoliv povinnost dle ¢1. III. odst. 1. této Smlouvy, zavazuje
se Agentura zaplatit Klientovi smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢& (slovy: pét tisic korun &eskych),
za kazdy, byt’ zapocaty den prodleni.

3. 'V piipadé€, Ze Agentura porusi povinnost predlozit provadéci dokument dle ¢L. I11. odst. 6. této
Smlouvy, zavazuje se Agentura zaplatit Klientovi smluvni pokutu ve vysi 10.000.- K& (slovy: deset
tisic korun ¢eskych), za kazdy, byt’ zapocaty den prodleni.

4.V piipad¢, Ze Agentura bude v prodleni s poskytnutim Reklamniho servisu dle této Smlouvy
ve lhit€ dle jednotlivych dil¢ich smluv uzavienych na zékladé této Smlouvy, zavazuje se Agentura
zaplatit Klientovi smluvni pokutu ve vy3i 20.000,- K& (slovy: dvacet tisic korun &eskych) za kazdy,
byt zapocaty den prodleni.

5. 'V pfipadé, Ze Agentura porudi povinnost umoznit Klientovi kontrolu plnéni povinnosti
Agentury dle €l. I11. odst. 9. této Smlouvy, zavazuje se Agentura zaplatit Klientovi smluvni pokutu
ve vySi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun ¢eskych) za kazdy, byt zapo&aty den prodleni.




6. 'V piipadé, Ze Agentura porusi povinnost poskytnout Klientovi sou¢innost dle ¢l. VI. odst. 6.
této Smlouvy, zavazuje se Agentura zaplatit Klientovi smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K& (slovy:
deset tisic korun ¢eskych) za kazdy, byt zapodaty den prodleni.

7.V pfipad€, Ze Agentura porusi jakoukoli povinnost dle &l. VII. této Smlouvy, zavazuje se
Agentura zaplatit Klientovi smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K& (slovy: deset tisic korun ¢eskych)
za kazdy, byt’ zapocaty den prodleni.

7. Smluvni pokuty dle odst. 2. - 7. tohoto ¢lanku Smlouvy jsou splatné do 14 (&trnécti) dni od
doruceni danového dokladu (faktury) vystavené Klientem Agentufe. Pro vyloudeni pochybnosti
smluvni strany sjedndvaji, Zze Klient je opravnén predmétny datiovy doklad (fakturu) zaslat
Agentuie elektronickou formou. Zaplacenim kterékoliv z téchto smluvnich pokut neni dotéeno
pravo Klienta na ndhradu Gjmy v plné vysi.

Clanek XI.
Miléenlivost a duvérnost informaci

1. Smluvni strany se zavazuji, Ze o viech informacich a skute¢nostech, o kterych se dozvi v
prabehu vzajemné spolupréce a které budou smluvni stranou informaci poskytujici ozna¢eny jako
divérné, budou zachovavat ml€enlivost a takovou informaci neposkytnou tieti osobé bez
ptedchoziho pisemného souhlasu poskytujici smluvni strany. Agentura se vyslovné zavazuje
nevyuzit Klientem sdélené skute¢nosti v rozporu s pravy a opravnénymi zajmy Klienta. Smluvni
strany zavazi mienlivosti vSechny své zaméstnance, zastupce a jiné osoby, které s piislusnymi
informacemi piijdou do styku. Agentura sou¢asné touto povinnosti ml¢enlivosti dle tohoto ¢lanku
Smlouvy, resp. jejich dalSich ustanoveni, zavaze pfipadné subdodavatele. Poruseni povinnosti
micenlivosti subdodavatelem se povaZuje za poruseni povinnosti Agentury.

2. Tieti osoba, kterd musi byt z diivodu plnéni této Smlouvy nebo smluv uzavienych na jejim
zaklade informovana o skute¢nosti oznaené za diivérnou, musi byt vzdy informovéna o povinnosti
zachovavat mlCenlivost a musi se sou¢asné zavazat ml&enlivosti ve vztahu k diivérnym informacim
a skute¢nostem. Tyto skute¢nosti je Agentura povinna Klientovi na jeho vyzadani fadné doloZit a
prokazat. O nutnosti poskytnuti diivérné informace o druhé smluvni strané tfeti osobé jsou smluvni
strany povinny se navzdjem informovat a predem si vyzadat pisemny souhlas dotéené smluvni
strany.

-

3. Ustanoveni o povinnosti ml¢enlivosti smluvnich stran se vztahuje jak na obdobi u¢innosti této
Smlouvy, tak na obdobi po jejim ukoné&eni.

4. Agentura vyslovné bere na védomi a souhlasi s tim, Ze Klient je povinen uveiejnit v registru
smluv a na svém profilu zadavatele zejména:

a. tuto Smlouvu véetné viech jejich zmén a dodatka,

b. vy3i skute¢né uhrazené ceny za plnéni zakazky realizované dle této Smlouvy, resp.
dle dil¢ich smluv uzavienych dle této Smlouvy.




5. Pro vylouceni pochybnosti smluvni strany sjedndvaji, Ze zvefejnéni informaci a/nebo
dokumentii dle odst. 4. tohoto ¢lanku Smlouvy se nepovazuje za poruseni povinnosti ml¢enlivosti
dle tohoto ¢lanku Smlouvy.

Clének XII.
Platnost a uc¢innost Smlouvy, délka jejiho trvani a zpusoby ukonéeni

1. Tato Smlouva vstupuje v platnost dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami a G¢innosti
nabyva dnem 1. 9. 2020; dojde-li k uvefejnéni této Smlouvy v registru smluv podle zdkona ¢.
340/2015 Sb., o zvlastnich podminkéch G&innosti nékterych smluv, uvetejtiovéni téchto smluv a o
registru smluv (zdkon o registru smluv), ve znéni pozdgjsich ptedpist, pozdéji, nabyva tato
Smlouva uc¢innosti nejdiive timto pozdéjsim datem.

2. Tato Smlouva se uzavira se na dobu do 31. 8. 2021.

3. Tuto Smlouvu lze ukonéit pfed uplynutim doby, na kterou byla sjedndna, niZze uvedenymi
zplsoby:

a) pisemnou dohodou smluvnich stran, a to ke dni v dohodé uvedeném,

b) pisemnou vypovédi kterékoliv ze smluvnich stran, a to i bez udani divodu s tim, Ze
vypovédni lhita ¢ini 3 mésice a po¢ind béZet prvnim dnem mésice nasledujiciho po
prokazatelném doruceni pisemné vypovédi druhé smluvni strang,

¢) pisemnou vypoveédi bez vypovédni doby ze strany Agentury v piipadé prodleni Klienta
s thradou odmény Agentury nebo nakladl spojenych s poskytovanim reklamnich sluzeb, a
to i jejich ¢asti; nebo v piipadé, ze Klient i pfes pisemnou vyzvu neposkytne Agentufe
potiebnou soucinnost k plnéni této Smlouvy ze strany Agentury; ze stejnych divodii
uvedenych v tomto odstavei Smlouvy je Agentura opravnéna vypovédét bez vypovédni
doby rovnéz jednotlivé dil¢i smlouvy uzaviené na zakladé této Smlouvy,

d) pisemnou vypovédi bez vypovédni doby ze strany Klienta v piipadé prodleni Agentury
s poskytnutim Reklamniho servisu dle této Smlouvy ve lhité dle jednotlivych dil¢ich smluv
uzavienych na zékladé této Smlouvy nebo v pfipadé poruSeni povinnosti Agentury
poskytnout Klientovi soucinnost dle této Smlouvy; ze stejnych ditvodi uvedenych v tomto
odstavei Smlouvy je Klient opravnén vypovédét bez vypovédni doby rovnéz jednotlivé
dil¢i smlouvy uzaviené na zakladé této Smlouvy;

¢) vyCerpanim maximalni finan¢niho limitu uplaty dle této Smlouvy, a to ve vysi 860.000,-
K¢ véetné DPH.

4. V piipadé ukonceni této Smlouvy se smluvni strany zavazuji k vzajemnému vyrovnani

vSech dosud fadné€ nevyuctovanych plnéni dle jednotlivych dil¢ich smluv, a to nejpozdéji do 30
dnti od ukonceni této Smlouvy.

5. Ukon¢enim této Smlouvy neni nijak dotéena platnost a zdvaznost jednotlivych dilgich
smluv uzavienych na jejim zakladé béhem G&innosti této Smlouvy ani povinnost Klienta uhradit
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Agentufe sjednanou odménu a ndklady spojené s poskytovanim Reklamniho servisu, nebude-li
smluvnimi stranami pisemné sjednano jinak.

6. VSechny piipadné spory, vznikajici z této Smlouvy a v souvislosti s ni, které se nepodafi
odstranit jednanim mezi smluvnimi stranami, budou rozhodovany s kone¢nou platnosti mistné a
vécné piislusnymi soudy CR, pti¢emZ smluvni strany se dohodly na mistni p¥islugnosti soudu podle
sidla Klienta.

Clanek XIII.
Zavéreéna ustanoveni

1. Neni-li sjedndno jinak, vzdjemna komunikace smluvnich stran, zejména jakédkoli oznameni ¢i
sdéleni vyZadovana podle této Smlouvy, budou ¢&in€na v pisemné formé v Ceském jazyce
a doru¢ena druhé smluvni strané na niZe uvedené adresy.

2. Kontaktnimi udaji Klienta se rozumi, pokud Klient pisemné neoznami Agentuie zménu
kontaktu, nasledujici:

nazev: Vinaisky fond

adresa: Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno
kontaktni osoba: “Ing Jaroslav Machovec

telefon: 1 m;ﬁ}“ & H?f“

ik o k e r"
_“'. i i‘l‘kﬂéﬁlﬁl_i 1%%5 .

3. Kontaktnimi udaji Agentury se rozumi, pokud Agentura pisemné neoznami Klientovi zmé&nu
kontaktu, nasledujici:

e-mail

kontaktni osoba: Stepanka Chmelafova

telefon: o
. Lo

e-mail: T jg ;

4. Kazda smluvni strana je povinna ozndmit bez zbyte¢ného odkladu druhé smluvni strané
Jakékoliv zmény kontaktnich Gdajii uvedenych v této Smlouvé a jakoukoliv jinou zm&nu své
doru¢ovaci adresy, jakoz i sidla, formou doporuéeného dopisu podepsaného osobou opravnénou
jednat za smluvni stranu, zaslaného na doru¢ovaci adresu uvedenou v této Smlouvé, nebo na jinou
pozdgji sdélenou adresu. Radnym dorucenim tohoto ozndmeni dojde ke zméné kontaktnich Gdaji
smluvni strany bez nutnosti uzavieni dodatku k této Smlouvé.

5. Vesker¢ listiny €i zpravy at’ jiz ¢inéné pisemné & elektronicky museji byt datovany a
podepsdny opravnénym zastupcem dané smluvni strany.

6. Smluvni strany nejsou opravnény prevést bez piedchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni

strany sva prava a povinnosti z této Smlouvy nebo jejich ¢ast na tieti osobu. Timto ujednanim
nejsou dotéena ujednani obsazena zejména v ¢l. VIL. této Smlouvy.
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7. Ve vech zileZitostech touto Smlouvou ¢i jednolivymi diléimi smlouvami uzavienymi na jejim
zaklad¢é vyslovné neupravenych se vztahy smluvnich stran fidi ustanovenimi ¢eskych obecné
zavaznych pravnich predpisu, zejména pak Ob¢anského zakoniku.

8. Tato Smlouva v plném rozsahu ru$i a nahrazuje veskeré predchozi dohody a ujednani
smluvnich stran tykajici se stejného pfedmétu jako tato Smlouva.

9. Veskeré zmény a doplitky této Smlouvy a jednotlivych dil¢ich smluv uzavienych na jejim
zéakladé jsou mozné pouze na zékladé dohody obou smluvnich stran, formou pisemnych dodatkt k
této smlouvé, podepsanych obéma smluvnimi stranami, a to postupem, ktery je v souladu
s ustanovenimi zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdé&jsich
piedpist, tykajicich se zmén prav a povinnosti ze Smlouvy.

10. Smluvni strany se dohodly, Zze Agentura ptebira v plném rozsahu riziko zmény okolnosti dle
§ 1765 odst. 2 Ob¢anského zakoniku.

11. Nedilnou soucasti této Smlouvy je Pifloha €. 1 — Vypis z obchodniho rejstiiku Agentury.

12. Pokud n&jaka lhita, ujednéani, podminka nebo ustanoveni této Smlouvy a/nebo jednotlivé diléi
smlouvy uzaviené se ukaZze byt neplatnym, nulitnim, ¢ nevymahatelnym, zdstane zbytek
ustanoveni této Smlouvy v plné platnosti a Gi¢innosti a nebude v Zzadném ohledu ovlivnén, narusen
nebo zneplatnén. Smluvni strany se v takovém piipadé zavazuji, e neplatné, nulitni &i
nevymahatelné ustanoveni neprodlen¢ nahradi jinym smluvnim ujednénim shodného obsahu, které
bude platné, ucinné a vymahatelné a bude v co nej§irSim mozném rozsahu odpovidat dfive
projevené vili obou smluvnich stran.

13. Tato Smlouva je uzaviena a podepsana ve dvou stejnopisech v ¢eském jazyce, z nichz kazda
ze smluvnich stran obdrzi po jednom stejnopisu.

14. Obé smluvni strany timto prohlasuji a potvrzuji, Ze veSkera ustanoveni a podminky této
Smlouvy byly mezi nimi dohodnuty svobodng, vazné a ur¢it&, na diikaz ¢ehoZ pfipojuji pod tuto
Smlouvu své vlastnoruéni podpisy.
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Vypis
z obchodniho rejstfiku, vedeného

Méstskym soudem v Praze
oddil C, vlozka 229770

Datum vzniku a zapisu: 15. srpna 2014

Spisova znacka: C 229770 vedena u Méstského soudu v Praze
Obchodni firma: Media:list s.r.o.

Sidlo: Olbrachtova 2006/9, Kr¢, 140 00 Praha 4
Identifikacni €islo: 032 99 937

Pravni forma: Spole¢nost s ru€enim omezenym

Pfedmét podnikani:
Vyroba, obchod a sluzby neuvedené v pfilohach 1 az 3 zivhostenského zakona
Statutarni organ:

jednatel:
ONDREJ KRIVKA b E,A'
PheF R ) cEidgt
'E’_;:_-;. R
R
Pocet ¢élenl: 1
Zpusob jednani: Jednatel spolecnost zastupuje a svym jednanim spole¢nost zavazuje
samostatné.
Spoleénici:
Xnilk: R e sk
Spolecnik: JOSEIi K?}JI%O;'I_JS:E#K“& = "i; _ﬁ;@:w S
R
Podil: Vklad: 30 000,- K&
Splaceno: 100%
Obchodni podil: 30%
Spoleénik: The Listas., IC' 092 78 176
- o e R L Lo D
EaCRE R e
Podil: Vklad: 70 000,- K&
Splaceno: 100%
Obchodni podil: 70%
Zakladni kapital: 100 000,- K¢

Udaje platné ke dni: 29. zafi 2020 03:36 1/1



