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FOND VYSOCINY

PROGRAM ,,MARKETING V CESTOVNIM RUCHU 2020¢

SMLOUVA O POSKYTNUTiI DOTACE

uzaviena na zakladé dohody smluvnich stran nikoliv na Ukor ochrany kterékoliv ze smluvnich
stran ve smyslu § 1746 odst. 2 zdkona ¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik,
ve znéni pozdéjsich pfedpisl (dale jen ,obcansky zakonik®)

Kraj Vysocina
se sidlem:
ICO:
zastoupeny:

k podpisu smlouvy povéfena:

(dale jen “Kraj”)
bankovni spojeni:

a

UNI, Hotel Luna, s.r.o.
se sidlem:

ICO:

zastoupena:

(déle jen “Pfijemce”)
bankovni spojeni:

ID Fv02788.0018

Cl.1
Smluvni strany

Zizkova 57, 587 33 Jihlava

70890749

MUDr. Jifim B&hounkem, hejtmanem kraje

Ing. Jana Fischerova, CSc., naméstkyné hejtmana

Sberbank CZ, a. s. Jihlava
éislo uctu: 4050005211/6800

Slezska 2127/13, 120 00 Praha
27175146
Bc. Jakubem Zakem, jednatelem

Komeréni banka, a.s.
Cislo uctu: 35-3688520277/0100

QL2
Uéel smlouvy

Utelem této smiouvy je poskytnuti téelové vefejné finanéni podpory z Fondu Vysodiny (dale jen
,dotace®) na realizaci projektu ,Marketingové aktivity hotelu LUNA®, blize specifikovaného v
zadosti o poskytnuti dotace, kterd tvofi nedilnou soucast této smlouvy jako Pfiloha ¢. 1 (dale jen

Jprojekt?).

Cl. 3
Zavaznost navrhu

1) Doba platnosti tohoto navrhu smlouvy je dmezena na 30 kalendarnich dnu
od prokazatelného doruéeni navrhu této smlouvy Piijemci.




2)

2)

D,

2)

Pokud tento navrh smiouvy nebude Pfijemcem akceptovan a podepsany dorucen na adresu
uvedenou v zahlavi této smlouvy v terminu podle Cl. 3 odst. 1 této smlouvy nebo v tomto
terminu pfijemce nepozada o prodiouZeni terminu, navrh smiouvy zanika a narok na
dotaci nevznikne.

€l 4
Zavazek Ptijemce

Ptijemce dotaci za podminek stanovenych v této smlouvé pfijiméa a zavazuje se, Ze bude
projekt realizovat svym jménem, na svou vlastni odpovédnost, v souladu s pravnimi pfedpisy
a podminkami této smiouvy.

Prijemce se zavazuje vratit dotaci do 15 kalendafnich dnl ode dne, kdy Kraji pisemné sdéli,
Ze u projektu, ktery byl zrealizovan, nebude nadale pinit podminky dané touto smiouvou
(udrzitelnost, archivace, povinnost umozZnit kontroiu,...) na ucet uvedeny v zahlavi této
smilouvy.

CL5
Dotace

Kraj poskytuje Pfijemci na projekt dotaci ve vysi 200 000 K& (slovy: dvé sté tisic korun
¢eskych).

Pro Gcely této smiouvy se rozumi:

a) Celkové naklady projektu (objem projektu) jsou néklady tvofené souctem dotace
a vlastnim podilem Pfijemce.

b) Vlastni podil Pfijemce jsou prostfedky, které jsou tvofeny vlastnimi prostiedky
Prijemce.

Celkové naklady projektu 250 000 K¢

Vyse dotace v K 200 000 Ke

Vyse dotace v % 80 % z celkovych nakiadd na projekt

Vlastni podil Pfijemce v % 20 % z celkovych nakladl na projekt

Viastni podil Prijemce v KE 50 000 K¢&

3)

4)

s)

Vyse dotace uvedena v Cl. 5. odst. 1 této smiouvy je maximalni. Pokud skuteéné celkové
naklady projektu prekroc¢i celkovou vy$i nakladl projektu uvedenou v tabulce v odst. 2,
uhradi Pfijemce ¢astku tohoto prekroéeni z vlastnich zdrojii. Pokud budou skutecné celkove
naklady projektu nizsi nez vyse celkovych nakiadd projektu uvedenych v tabulce v odst. 2,
vyse dotace uvedena v odst. 1 zstane nezménéna pouze v piipadé, kdy bude viastni podil
pifjemce stale tvofit minimalni procentni hodnotu uvedenou ve vyzvé k predkladani projekti
(ti. 20%), v ostatnich piipadech bude &astka dotace Umérné snizena tak, aby byl vidy
dodrzen vlastni podil pfijemce uvedeny v zavorce vyse.

Dotace je vefejnou financni podporou ve smyslu zakona &. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole
ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakoni (zdkon o finanéni kontrole), ve znéni
pozd&jSich predpisli, a vztahuji se na ni v8echna ustanoveni tohoto zakona.

Soubé&h dotace z nékolika programil Fondu Vysoé&iny ¢i dalSich dotacnich tituld Kraje na
realizaci jednoho projektu neni mozny. Soubéh dotace z Fondu Vysoliny s dotacemi jinych
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6)

poskytovatell nevylucuje. Vyse poskytnutych dotaci na projekt v3ak v takovém pfipadé
nesmi pfesdhnout 100 % celkovych nakiadl na projekt.

Dotace je poskytovana jako podpora malého rozsahu (de minimis) ve smyslu Nafizeni
Komise (EU) &. 1407/2013 ze dne 18.12.2013 o pouziti ¢lankd 107 a 108 Smilouvy
o fungovani Evropské unie na podporu de minimis (Ur: vést. L 352, 24. 12. 2013, s. 1).

Cl.6
- Zplisob poskytnuti dotace

Dotace bude poskytnuta jednorazové bankovnim pfevodem na ucet Pfijemce, a to nejpozdéji do
30 kalendarnich dnli od podpisu této smlouvy ob&ma smiuvnimi stranami. Pfipadné nevyuzité
prostiedky budou vraceny nejpozdéji do 30. 4. 2021 na Ucet Kraje &. 4050005211/6800, vEetné
uvedeni variabilniho symbolu dle této smlouvy. Pfijemce bude o této platbé pisemné informovat
kontaktni osobu uvedenou v &l. 13 odst. 3 této smiouvy.

1)

2)

3)

4)

CL7
Podminky pouZiti dotace

Ptijemce je opravnén Cerpat dotaci k realizaci projektu a povinen projekt zrealizovat nejdrive
ode dne 16. 6. 2020, nejpozdé&ji vSak do 31. 3. 2021. Pouze v tomto obdobi mohou vznikat
uznatelné naklady na realizaci projekiu.

Cerpanim dotace se pro ugely této smlouvy rozumi Ghrada celkovych nakiadil souvisejicich
s realizaci projektu, které nejsou touto smiouvou oznadeny jako naklady neuznatelné.
Celkové néklady projektu ve skuteéné vysi musi byt vyaétovany, uhrazeny a promitnuty v
udetnictvi Prijemce nejpozdéiji do dne uvedeného v Cl. 7 odst. 1 této smlouvy.

Neuznatelné naklady projektu jsou:

a) platby dani a poplatki statnimu rozpo€tu, dan z pfidané hodnoty (s vyjimkou
uvedenou v Cl. 8 pism. d) této smlouvy), platby dani a poplatk(i krajom, obcim
a statnim fondim

b) alkohol a tabakové vyrobky,

c) naklady na nakup véci osobni potieby,

d) dhrada Gvérd a puljcek,

e) penale, pokuty, nahrady $kod a manka, naklady na pravni spory,

f) nakiady na publicitu,

g) dotace a dary,

h) naklady na pohosténi,

i) bézné provozni naklady (napF. telefonni sluzby, energie, poplatky za pfipojeni k siti,
bankovni poplatky, ...),

Uznatelné naklady projekiu jsou:
a) platy zameéstnanc(i v pracovnim poméru v&. povinného pojistného placeného
zaméstnavatelem pfimo se podilejicich na pfipravé propagace (marketingové
kampané),




b) ostatni osobni vydaje (dohoda o provedeni prace, dohoda o pracovni Cinnosti) vE.
povinného pojistného placenéhc zaméstnavatelem pfimo se podilejicich na pfiprave
propagace (medialni kampané),

c) nakup sluZeb (realizace marketingové kampané, pfip. i jeji pfiprava).

5) V pripadé&, ze dojde k rozporu mezi Cl. 7 odst. 3 této smlouvy a Pfilohou &. 1 této smlouvy,
pouziji se pfednostng ustanoveni Cl. 7 odst. 3 této smlouvy. Pokud dojde k vzajemnému
rozporu mezi Cl. 7 odst. 3 a odst. 4 této smlouvy, piipadné nebudou nékteré naklady
uvedeny v téchto ustanovenich, plati, Ze se jedna o naklady neuznatelné.

6)  Vymezeni neuznatelnych a uznatelnych nakladd dle Cl. 7 odst. 3 a odst. 4 této smlouvy
vychézi z definic jednotlivych poloZzek druhového tfidéni rozpocltoveé skiadby uvedenych
ve vyhlasce Ministerstva financi &. 323/2002 Sb., o rozpodtove skiadbe.

cl.8
Zakladni povinnosti Pfijemce
Prijemce se zavazuje:

a) dotaci pfijmout,

b) realizovat projekt pfi dodrZzovani této smlouvy a respektovani zdsad zdravého finanéniho
fizeni, zejména efekiivhosti a hospodarnosti,

c) vést ucetnictvi v souladu s obecné platnymi piedpisy, zejm. zakonem ¢. 563/1991 Sb.,
o Udetnictvi, ve znéni pozdéjsich pfedpish (dale jen ,zakon o Uetnictvi), a zajistit Fadné
a oddélené sledovani celkovych nakladi na projekt (napf. analytickym Gétem,
Ucelovym znakem, stfediskem, &innosti, ORGem apod.). Pokud Piijemce nevede
Gcetnictvi podle zékona o Ucetnictvi, je povinen vést dafiovou evidenci podle zakona &.
586/1992 Sb., o danich z pfijmd, ve znéni pozdéjSich pfedpisl, rozSifenou tak, aby
piisluéné doklady vztahujici se k dotaci spifovaly naleZitosti i¢etniho dokladu ve smyslu
§ 11 zakona o UCetnictvi, aby pfedmétné doklady byly spravne, Upiné, prikazneé,
srozumitelné, vedené v pisemné formé& chronologicky a zplsobem zaru€ujicim jejich
trvalost a aby uskute¢néné pfijmy a vydaje byly v danové evidenci sledovany oddélené
ve vztahu k projektu (na dokladech musi byt jednoznacné uvedeno, ze se vaZzou k
projektu). Pfijemce odpovida za fadné vedeni a viditelné oznaceni prvotnich tcetnich
dokladl prokazujicich celkové naklady projekiu (faktury, vydajové pokladni dokiady,
paragony, Uétenky apod.) uvedenim ,spolufinancovano z Fondu Vysociny ID
Fv02788.0018",

d) zajistit, aby do celkovych nakladl na projekt nebyly zahrnuty néklady na vlastni dané€,
(vyjma dani z mezd a odmén zaméstnanc(, pokud jsou mzdové a ostatni osobni naklady
touto smiouvou definovany jako uznateiné). V8echny naklady musi byt kalkulovany bez
dané z pfidané hodnoty (dale jen ,DPH") v pfipadé, kdy Pfijemce je jejim platcem.
Vyjimkou jsou pouze takové naklady, u nichz Pfijemce nemuzZe uplatnit odpocet DPH na
vstupu podle zakona ¢&. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdé&jsich
piedpisi. V takovém pfipadé mize Prijemce dotaci vyuzit i na finan&ni kryti takové DPH,
ktera je Uétovana jako naklad. (V pfipadé aplikace reZimu pfeneseni darfiové povinnosti
ve smyslu § 92e zakona &. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjsich predpist, uhradit DPH nejpozdéji do data ukonéeni realizace projektu
uvedeného v Cl. 7 odst. 1 této smlouvy). Uhradou DPH je v tomto pifpadé mysien pievod
na Gcet pfislugeného Finanéniho Ufadu nebo na zvladtni Ucet Prijemce, zfizeny
specialné pro Ucely danovych zaloh,

e) prokazat Uhradu celkovych nakiad(l projekiu, a to bud vypisem ze svého bankovniho
Gétu (mozno i vypisem z elektronického bankovnictvi) nebo svymi pokladnimi doklady,




1)

2)

3)

1)

2)

3)

fy dorucit Kraji finanéni vypofadani dotace na formulafi zavérecné zpravy, jejiz vzor je
umistén na www fondvysociny.cz v materidlech u pfisluéného programu, a to nejpozdsji
do 30. 4. 2021. Pfilohou formulare zavérecné zpravy dale musi byt:

- kopie tucetnich dokladu o vysi celkovych nakladl projekiu a jejich uhradé,
- kopie zaznaml prokazujici zalGCtovani a oddélené sledovani celkovych nakladi
projektu dle Cl. 8 pism. c), napf. vypisy z Uéetnich knih, apod.”,

g) umoznit kontrolu v souladu s CI. 9 této smiouvy,

h) po dobu, kdy je Kraj opravnén provadét kontrolu dle CI. 9 odst. 2 této smlouvy, archivovat
nasledujici podkladové materialy:

- tuto smiouvy,

- originaly dokladd, prokazujicich celkové naklady projektu (faktury, paragony, Gétenky,
vydajové pokladni dokiady apod.), jejich uhradu a zatétovani,

- prostou kopii zavéretné zpravy véetné vsech pfiloh,

i) =zajistit publicitu v souladu s Cl. 10 této smlouvy,

) zajistit udrzitelnost projektu v souladu s Cl. 11 této smiouvy,

k) vratit na ucet uvedeny v zahlavi této smlouvy celou ¢astku dotace v pfipadé, Ze dojde
pfede dnem predioZeni zavéreéné zpravy die Cl. 8 bodu f) k pfemén& nebo zrugeni
pfijemce s likvidaci (§ 10a odst. 5 pism. k) zakona ¢. 250/2000 Sb., o rozpoétovych
pravidlech uUzemnich rozpoctl), bez pFedchoziho souhlasu Kraje, a to do 15
kalendarnich dnli ode dne rozhodnuti pfijemce o pfeméné nebo zruseni s likvidaci.

¢l 9
Kontrola

Kraj je opravnén provadét kontrolu plnéni této smlouvy a finanéni kontrolu ve smysiu zakona
¢. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakonli (zakon
o finan¢ni kontrole), ve znéni pozdé&jSich pfedpisu (dale jen ,kontrola®).

Kraj je opravnén provadét kontrolu v pribé&hu realizace projektu i po jeho dokonéeni, a to po
dobu deseti let pocitanych od 1. ledna roku nasledujiciho po roce, v némz méla byt spinéna
posledni z povinnosti stanovenych CI. 8 pism. a) — pism. f) a pism. i) — pism. k) této smlouvy.

Pfijemce je povinen poskytnout soudinnost pfi vykonu kontrolni &innosti die Cl. 9 této
smlouvy.

Cl. 10
Publicita
Prijemce je povinen v pfipadé informovani sdélovacich prostfedk( o projektu uvést fakt,
Ze projekt byl podpoien Krajem.

Prijemce dotace je povinen prezentovat Kraj v nasledujicim rozsahu:

- umistit na vystupech projektu typu prezentaci, internetovych stranek, ¢lank( ¢i
jinych vyuZitych marketingovych nastroju ,Sponzorsky vzkaz Kraje Vysoéina“ v
grafickém provedeni a dle manualu, ktery je ke stazeni na www.kr-
vysocina.cz/publicita

- verbaln& prezentovat Kraj v médiich a na tiskovych konferencich pofadanych
u pfileZitosti projektu.

Pubiicita dle Cl. 10 odst. 2 bude probihat nejméné po dobu realizace projektu.




4)

,,Logotyp Kraje Vysocina“ je ochrannou znamkou, ktera poél’vé ochrany podle zakona

¢. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkach a o zméné zakona €. 6/2002 Sb. o soudech,
SOUdCICh prlsedlmch a statni spravé soudl a 0 zméné nekterych dalsich zakoni (zakon
o soudech a soudcich), ve znéni pozdéjsich pfedpist, (zdkon o ochrannych znamkach),
ve znéni pozdéjsich predpisu.

CL. 11
Udrzitelnost projektu

U projekiu se nevyZaduje udrzitelnost.

1)

2)

1)

2)

3)

4)

S)

6)

Cl. 12
Disledky poruseni povinnosti Pfijemce
V pfipadé, Ze se Pfijemce dopusti poruSeni rozpoctové kazné ve smyslu zakona €.
250/2000 Sb., o rozpodtovych pravidlech Uzemnich rozpoétl, bude postupovanc dle
ustanoveni tohoto zakona.

V pfipadé Ze dotace jest& nebyla vyplacena, smlouva bez dal$iho zanika, a to ke dni
rozhodnuti pfijemce o pfeméné nebo zrudeni s likvidaci, pokud nebylo mezi smiuvnimi
stranami dodatkem této smlouvy dohodnuto jinak.

Cl. 13
Zavéredéna ujednani

Tato smiouva nabyva platnosti dnem podpisu opravnénymi zastupci obou smiuvnich stran
a Uginnosti dnem uvefejnéni v informacnim systému vefejné spravy - Registru smiuv.

Smluvni strany se dohodly, Ze zakonnou povinnost dle § 5 odst. 2 zakona ¢. 340/2015 Sb.,
o zvlastnich podminkach UuGcinnosti nékierych smiuv, uvefejhiovani té&chto smiuv
a o registru smluv (zakon o registru smiuv) spini Kraj.

Kontakini osobou Kraje opravnénou a povinnou poskytovat Pfijemci veSkerou nezbytnou
souc¢innost dle této smlouvy je Ing. lvona Hajkova, tel.. 564 602 534, e-mail:
hajkova.ivona@kr-vysocina.cz.

Jakékoli zmény této smlouvy Ize provadét pouze formou pisemnych postupné &islovanych
dodatki na zékladé dohody obou smluvnich stran s vyjimkou zmény Cl. 1 a Cl. 13 odst. 3
této smlouvy. Zménu identifikaénich Gdajii PHijemce uvedenych v Cl. 1 této smlouvy je
opravnén provést Prijemce jednostranné s tim, Ze tuto zménu je povinen oznamit Kraji.
Zménu Cl. 13 odst. 3 této smlouvy je opravnén provést Kraj jednostranné s tim, Ze tuto
zménu je povinen oznamit Pfijemci. Zmény v realizaci projektu, které zasadnim zplsobem
méni jeho zaméreni, neni mozné povolit.

Vztahy touto smlouvou neupravené se fidi pfislusnymi ustanovenimi ob&anského zakoniku.
Vzhledem k vefejnopravnimu charakteru Kraje PFijémce vyslovné prohlasuje, Ze je s touto

skuteénosti obeznamen a souhlasi se zverejnénim celého textu smiouvy véetné podpisu.
Smluvni strany se zavazuji, Ze obchodni a technické informace, které jim byly svéfeny druhou




stranou mimo text této smlouvy, nezpiistupni tfetim osobam bez pisemného souhlasu druhé
strany a nepouziji tyto informace k jinym ucelim, nez je pinéni podminek této smiouvy.

7) Tato smlouva je sepsana ve dvou vyhotovenich, z nichZ jedno je uréeno pro Kraj a druhé
pro Pfijemce. KaZda ze smiuvnich stran obdrzi po jednom vyhotoveni smlouvy.

8)  Smluvni strany prohlasuji, Ze tato smlouva byla sepsana na zakladé pravdivych udajd, podie
jejich svobodné a vazné viile, a na dikaz toho pfipojuji své vliastnorucéni podpisy.

9)  Nedilnou soucasti teto smiouvy je:
Priloha €. 1 - Zadost o poskytnuti dotace

10) O poskytnuti dotace dle této smlouvy rozhodla Rada Kraje Vysodina dne 11. 8. 2020
ushesenim ¢&. 1486/24/2020/RK.

VJihlavédne .....coooiiinn,

° %

Ing. Jana Fischerova, CSc. Be. Jakub Zak
naméstkyné hejtmana Jjednatel
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Krdj yyﬁ@

FOND \/Y

Evidendéni ¢islo (zadatel nevypliivje)

Kod elektronické zadosti (po
finalnim vyplnéni Zadosti kliknéte na
,Odeslat data” v zahlavi formulare)

Nazev programu

MARKETING V CESTOVNIM RUCHU 2020

Nazev projektu

Identifikacni idaje zadatele

Marketlngove akt|V|ty hotelu LUNA

ICO:

27175146

Pfesny nazev:

UNI, Hotel Luna, s.r.o.

Pravni forma:

Pravnicka osoba - obchodni

spolecnost
Ulice, &p: Slezska 2127/1
Obec: Praha
PsC: 12000
Sidlo posty:

Nazev banky:

Komeréni banka, a.s.

Cislo Gétu: 35-3688520277/0100
Titul:
Statutarni zastupce zZadatele .
V pripadé, kdy pro pravni tkon Jmeno: Jakub
podani zadosti je nutné vice osob, Pfijment: 74k
uvednou se v8echny tyto osoby
Funkce: jednatei
Titul:
Statutarni zastupce zZadatele .
V pripadé, kdy pro pravni tikon Jmeno:
podani Zadosti je nutné vice osob, Pfijmeni:

uvednou se v8echny tyto osoby

Funkce:




Statutarni zastupce zadatele
V pripadé, kdy pro pravni tkon
podani Zadosti je nutné vice osob,
uvednou se vSechny tyto osoby

Zadost zpracoval (kontaktni
osoba projektu)

Titul:

Jméno:

Pfijmeni:

Funkce:

Jméno: Jakub

PFijment: Zak

Email: vedeni@hotelluna.cz
Tel.; 569738800

Indentifikacni udaje
zfizovatele (vyplni jen Zadatel,
pokud je pFispévkovou
organizaci zfizovanou obci)

Pfesny nazev:

ICO:

Nazev banky:

Cislo Gétu:

1. Lokalizace projektu

Uvedte v jaké obci bude projekt
realizovan (nazev obce véetné
okresu); v pfipadé, Ze bude
realizace projektu probihat na
tizemi vice obci, tak je vypiste
nebo v pfipadé dopadu na vetsi
uzemi uvedte vy$88i administrativni
Jednotku (napi. obvod ORP, okres,
cely kraj)

Kouty, okres Havli¢kiv Brod




2. Odlivodnéni projektu a jeho
cile

Popiste co vas k podani Zzadosti
vede; jaka je vychozi situace, jaky
problém chcete vyfesit; co tim
chcete dosahnout, jaké jsou cile
projektu - co cheete zlepsit,
zkvalitnit...

Pandemie COVID-19 vedla nejen k omezeni
poskytovéani sluZzeb z dlivodu viadnich nafizeni.
Bohuzel v8ak i po opé&tovném otevfeni je ziejmy znaény
propad v zajmu o produkty hotelu jako je ubytovani a
realizace akci (ty se v nasem hotelu konaji s
ubytovanim). Mnoho akci bylo zruSeno zcela &i
pfedbé&zné piebookovano na pedzimni mésice s
nejistym vyhledem. Konferenéni hotel LUNA je
primarné zaméfen na realizaci firemnich akci, ale
bohuZel v tomto segmentu dochazi k velkému propadu
kvali zhorsujici se ekonomické situaci a vyhledu firem
realizujicich hromadné akce. O to vétsi marketingové
Gsili bude tfeba vynaloZit pro ziskani novych klienti po
vypadku fady stavajicich.

Dale je v zajmu pfeziti nutné se CasteCné preorientovat
i na individualni klientelu véetné vytvofeni nabidky
cilené na tuto klientelu, nastaveni souvisejicich procesi
a nasledné marketingové komunikaci pro osloveni této
cilové skupiny.

Cilem projektu je tedy rozsifeni a intenzifikace
marketingové komunikace cilené na organizatory
hromadnych akci (kromé firemnich akci, mdze jitio
riizna vikendova cvieni, taneéni vikendy, oslavy, srazy
apod.) pro realizaci akci s ubytovanim. A dale zahajeni
systematickych marketingovych aktivit zamé&fenych na
individualni pobyty. Oba tyto cile napliiuji poZzadavek
programu, aby zahrnovaly ubytovani, protoze firemni
akce na hotelu LUNA vyuzivaji vvhodu centralni polohy,
kam se sjizdi G¢astnici z riznych pobocek a byvaji

nejcastéji na iednu &i dvé noci.




3. Popis projektu

Popiste co konkrétné bude
obsahem projektu; co chcete
pofizovat, budovat, vylepSovat,
organizovat atp.; v jakém
mnoZstvi a rozsahu - uvedte
zakladni parametry projektu (kolik,
¢eho)

1) PRIPRAVNA FAZE

V zajmu dosazeni maximalniho efektu z realizovanych
marketigovych kampani prob&hne Gvodni optimalizace
konverzni schopnosti webovych stranek, kieré budou
cilem propagacnich aktivit.

\V ramci pfipravné faze probéhne pfingjmensim:

- napojeni webovych stranek hotelu na rezervaéni
system s aktualni online dostupnosti, aby individualni
klienti méli moznost thned provést rezervaci na volny
termin bez mailovani &i telefonovani, coz je v souladu s
aktualnimi poZadavky klientil a Ize pfedpokladat narist
konverzni schopnosti webu (kromé samostatného
ubytovani budou nabizeny i balicky zahrnujici
ubytovani)

- vytvofeni samostatné webové stranky chatkyluna.cz s
napojenim na rezervacni systém pro retro chatky patfici
k hotelu; pfestoze chatky maiji své pfiznivce, mohou byt
hotelovymi hosty a organizatory firemnich akci vnimany
spiSe negativné a odrazovat je od vyuziti sluzeb hotelu;
proto webové stranky hotelu neumoziuji jejich $irsi
propagaci, coz bude napraveno diky samostatnym
webovym strankam pro chatky;

- optimalizaci konverzniho a vyhledavaciho potencialu
stavajicich webovych stranek prostfednictvim fady
dilcich tprav se zaméfenim na zdlraznéni produkit
hotelu s ubytovanim;

- vytvofeni systému pro sbér emailovych adres od
navstévnikl nasich stranek a hostll, coz ve finale
umozni v souladu s GDPR zasilani emailovych
zpravodajl pro dlouhodobou marketingovou
komunikaci s hosty hotelu a zajemci o jeho sluZby.

Predpokladany rozpocet na pfipravnou fazi je jen cca
25 000-50 000 K¢, protozZe cilem je ponechat co
nejvétsi rozpocet pro komunikacni aktivity. Zaroven
viak bez téchto pfipravnych krokil by skutec¢ny efekt z
komunikaénich aktivit byl vyznamné nizsi.

2) KOMUNIKACNI FAZE

Viastni komunikaéni faze bude rozdélena do fady
diicich aktivit. VV&tSina z nich bude charakteru online
reklamy, kterd umozfiuje operativni vyhodnocovani
vysledkl a uzpldsobovani dalsitho pribéhu pro dosaZeni
maximalniho efektu. V soucasnosti pfipravujeme tyto
komunikaéni akivity:

- PPC reklama od spoleénosti Google Ads, Seznam
Sklik a Facebook; zejména prostiednictvim klicovych
slov &i publik Ize cilit s pfesnou nabidkou;
vyhodnocovat vysledky a v pfipadé nedostatecné
efektivity operativng upravit i zcela zastavit a nahradit
jinou; PPC reklama bude realizovana nejméné po dobu
7 mésicl;

- ve vybranych online médich budou publikovany PR
Clanky ¢i obdobné informace prezentujici sluzby hotelu
véetné piimych odkazl na webové stranky, vedlej$im
efektem téchto PR ¢&lankd je vylepSeni pozice
odkazovanych stranek v internetovych vyhledavadich




4. Cilové skupiny projektu
Popiste komu realizace projektu
pomuze; jaky to bude mit pro né
konkrétni pfinos, jak to zlepsi
Jejich podminky atp.

Projekt se svymi marketingovymi aktivitami zaméfuje
na dvé hlavni cilové skupiny:

1) Organizatory skupinovych akci (pfevazné firemnich,
ale i volnoCasovych typu vikendova jéga apod.) - tato
cilovéa skupina byla pro Konferenéni hotel LUNA
dlouhodobé tou hiavni a jedinou, na kterou byly
systematicky realizovany marketingové aktivity.

2) Individualni hosty - Tato cilova skupina ziska na
vyznamu a bude mj. snaha pfetvaret hosty skupinovych
akci na individualni hosty v budoucnu.

Obé cilové skupiny budou opakované zacilovany
riiznymi kanaly s nabidkou akci a pobyti na Vysociné v
Konferenénim hotelu LUNA.

5. Pfedpokiadany ¢asovy
harmonogram realizace
projektu - zacatek/ukonceni
projektu

Popiste zahéajeni a ukonceni
zékladnich realizacnich fazi
projektu (napf. vybér dodavatele,
pfipravné préace, viastni realizace
apod.); v pfipadé organizace
kulturni/sportovni akce uvedte
presny termin jejiho konani; pokud
nefsou znamy presna dala, tak
uvedte kalendaini mesic

Realizace marketingovych aktivit se pfedpoklada po
celé obdobi od 16.6.2020 do 31.3.2021.

Hned po seznameni s dotaénim programem byly
zahajeny pfipravné prace a postupné jsou startovany
prvni marketingové aktivity, aby se marketingové
aktivity projevily do nardstu poctu hostl alespoii
Castetné jiz v této letni sezéné. Zatimco budou dobihat
aktivity z pfipravné faze, budou postupné startovany
komunikaéni aktivity. Realizované marketingové aktivity
budou priibézné realizovany v roce 2020 a pfipadné i
pocatkem roku 2021. Harmonogram komunikacnich
aktivitbude muset byt operativné aktualizovan i s
ohledem na dalsi vyvoj onemocnéni Covid-19 i aktualni
vytizenost hotelu (napf. v zafi a Fijnu, kde podle
aktualnich rezervaci predpokladame vyssi vytiZzenost,
mohou byt podle aktualni situace vybrané komunikaéni

aktivity utlumeny &i zménéno jejich cileni).




6. Organizaéni a odborné
zabezpeceni projektu

Popiste vade zkuSenosti s
realizaci podobnych akci; jaké
mate zkuSenosti s realizaci
projektt (podavani Zadosti); kdo
bude projekt realizovat (pfimo
Zadatel nebo prostrednictvim
odborné firmy), jaké organizacni
kroky budete muset podniknout,
aby projekt byl zrealizovan, jaké
povoleni musite vyfidit pro zdarny
prubéh projektu

Realizace firemnich akci, na které se hotel zaméfuje,
ma charakter samostatnych projektd. Nékteré z nich
jsou pfitom pomérné komplexni a koncentrované
nej¢astéji jen do dvou dnl. Proto projektové fizeni je v
hotelu béZnou souéasti napiné odpovédnych
zaméstnanc(.

Tento projekt neni ve srovnani z hlediska projektového
fizeni aZ tak slozZity, protoZe v dostatecném ¢asovém
horizontu rozklada marketingové aktivity, které se na
hotelu bézné délaji. Podpora poskytovana Fondem
\Vyso€ina v8ak umoZni jejich vyznamné rozsifeni a
zintenzivnéni.

Novym a daleZitym aspektem bude dodrZovani pravidel
stanovenych smlouvou o poskytnuti dotace (napf.
publicita na webovych strankach, ucetni sledovani
nakladi apod.). Pro zajisténi fadného pribéhu a
naplfiovani smluvnich podminek bude tento projekt
zastfeSovan pfimo vedenim hotelu.

UNI, Hotel Luna, s.r.o., ma mezi svymi zaméstnanci
pracovniky nejen s hlubokou znalosti hotelového
segmentu, ale i s vysokodkolskym vzdélanim a praxi v
oboru marketingové komunikace. Proto bude vét$ina
aktivit realizovana inhouse a outsourcovany dilci
specializované €innosti (jako napf. grafika, tvorba a
optimalizace webu, sprava PPC apod.). Cilem je, aby
co nejvétsi cast rozpoltu zbyla na nakup médii pro
komunikacni aktivity.

gf;;‘;’k‘;e naklady na | 554 900 Ké | 100,00 | %
Fozadovanavise | 200 000 K | 80,00 | %
7. Rozpocet projektu - Z toho investiéni . o
U Zadateli, ktefi mohou uplatnit dotace 0 Ke | ,00 %
odpocéet DPH na vstupu, se
naklady uvadseji bez DPH. Ostatni - 7 toho neinvesticéni .
adatelé uvadeji naklady véetns dotace 200 000 KE| 10000 | %
DPH.
¢astky uvadséijte v celych Ké Spoluticast Zadatele | 50 000 K& | 20,00 %
- z toho investicni .
spolutcast 0 K| .00 %
SSJZ’LZ neinvesticn’ | 50 000 Ké | 100,00 | %
8. Platcovstvi DPH u zadatele (zakfiZkujte vhodnou variantu)
zadatel je platcem DPH a u zdanitelnych pinéni pfijatych v souvislosti s -
financovanim daného projektu nema narok na odpocet dané z pfidané hodnoty
Zadatel je platcem DPH a u zdanitelnych plnéni pfijatych v souvislosti s -
financovéanim daného projektu  ma narok na odpocet dané z pfidané hodnoty
Zadatel neni platcem DPH O




9. Prohlaseni Zadatele, Ze zajisti podil na spolufinancovani projektu a souhlasi se
zvefejnénim vybranych tdaji o projektu

Zadatel prohlasuje, Ze zajisti podil na spolufinancovani projektu a souhlasi se zvefejnénim
svého jména (obchodniho jména), adresy (sidla), nazvu projekiu a vy$e piidélené dotace pro
Ucely administrace ¢erpani prostfedk( z Fondu Vysociny.

10. Prohlaseni Zadatele o vypofadani zavazki (netyka se obci, svazkd obci a
organizaci zfizovanych a zakladanych Krajem Vysocina)

Zadatel prohlasuje, Ze:

a) ma vypofadany zavazky vigéi statnimu rozpodtu a statnim fondQim (za zavazky vaci
statnimu rozpoCtu se povazuji zavazky vaci finanénimu Gradu, Spravé socialniho
zabezpeceni, zdravotnim poji§tovnam a Celni spravé; za statni fondy se povazuji Statni fond
Zivotniho prostredi, Pozemkovy fond, Statni fond rozvoje bydleni a Statni fond dopravni
infrastruktury),

b) na majetek Zadatele neni vyhlasen konkurz nebo podan navrh na konkurz a Zadatel
neni v likvidaci.

11. Prohlaseni Zadatele o tcetnim obdobi (nevypliuje Zadatel, ktery pouziva ucetni
obdobi shodné s kalendafnim rokem a Zadatel, ktery neni G¢etni jednotkou)
Zadatel prohlasuje, Ze pouZiva téetni obdobi (hospodaisky rok) od do .

12. Seznam doklad( (Uvedte seznam viech dokladi, které k Zadosti prikladate a odislujte
je.)

1) DolozZeni nalezZitosti dle zakona €. 250/2000 Sb., o rozpoc&tovych pravidlech
Uzemnich rozpoétl, ve znéni pozdéjSich pfedpist

2) Vypis z obchodniho rejstiiku

V Praze dne 16.7.2020

Razitko, jméno/a a podpis/y
statutarniho
zastupce/zastupctl zadatele

Poznamka pro Zadatele :
Pred podanim projektu si ovérte, zda:

- Je formular Zadosti kompletné vypinén vcetne kodu elektronické Zadosti.

Jjsou priloZeny veskeré doklady nutné k posouzeni Zadosti poZadované v bodé 15
Vyzvy k predkladani projektd

- projekt splriuje kritéria a podminky uvedené ve Vyzvé k predkiadani projektu

fe Zadost véetné dokladi nutnych k posouzeni zadosti pripravena k podani dle
podminek uvedenych v bodé 14 Vyzvy k pfedkiadani projekti

- Zadost je podepsana viemi statutarnimi zastupci, jejichZ podpisy jsou nutné pro
platnost pravniho jednani




Priloha Cislo 3 elektronické zadost;
C. FV02788-17 07 20-54
odeslané dne 17.7.2020 v 8:00

1) PRIPRAVNA FAZE

V zdjmu dosazeni maximalniho efektu z realizovanych marketingovych kampani prob&hne dvodn{
optimalizace konverzni schopnosti webovych stranek, které budou cilem propagaénich aktivit.

V ramci pfipravné faze probéhne pfinejmensim:

- napojeni webovych stranek hotelu na rezervalni systém s aktudlni online dostupnosti, aby
individualni klienti méli mozZnost ihned provést rezervaci na volny termin bez mailovani &
telefonovani, co? je v souladu s aktuainimi poZadavky klientd a Ize pfedpoklddat narist konverzni
schopnosti webu (kromé samostatného ubytovéani budou nabizeny i bali¢ky zahrnujici ubytovani)

- vytvofeni samostatné webové stranky chatkyluna.cz s napojenim na rezervaéni systém pro retro
chatky patfici k hotelu; pfestoze chatky maji své pfiznivce, mohou byt hotelovymi hosty a
organizatory firemnich akci vnimany spiSe negativné a odrazovat je od vyuZiti sluZeb hotely; proto
webové stranky hotelu neumoziuji jejich Sirsi propagaci, coz bude napraveno diky samostatnym
webovym stradnkam pro chatky;

- optimalizaci konverzniho a vyhledavaciho potencialu stavajicich webovych stranek prostiednicivim
fady dil¢ich dprav se zaméfenim na zdGraznéni produktl hotelu s ubytovanim;

- vytvofeni systému pro sbér emailovych adres od navstévnikd nasich stranek a host(, co? ve finéle
umozniv souladu s GDPR zasilani emailovych zpravodajd pro dliouhodobou marketingovou
komunikaci s hosty hotelu a zajemci o jeho sluzby.

Predpokladany rozpocet na pfipravnou fazi je jen cca 25 000-50 000 K¢, protoZe cilem je ponechat co
nejvétsi rozpocet pro komunikacni aktivity. Zaroven vSak bez téchto pfipravnych kroki by skute¢ny
efekt z komunikacnich aktivit byl vyznamné nizsi.

2) KOMUNIKACNI FAZE

Vlastni komunikaéni féze bude rozdélena do fady dil¢ich aktivit. Vétsina z nich bude charakteru online
reklamy, ktera umoZiiuje operativni vyhodnocovani vysledkd a uzpUsobovani dalsiho prabéhu pro
dosaZeni maximalniho efektu. V soudasnosti pfipravujeme tyto komunikaéni aktivity:

- PPC reklama od spoleénosti Google Ads, Seznam Sklik a Facebook; zejména prostiednictvim
klicovych slov ¢i publik Ize cilit s pfesnou nabidkou; vyhodnocovat vysledky a v pfipadé nedostateéné
efektivity operativné upravit i zcela zastavit a nahradit jinou; PPC reklama bude realizovana nejméné
po dobu 7 mésic(;




- ve vybranych online médich budou publikovany PR élanky i obdobné informace prezentujici sluzby
hotelu véetné pfimych odkaz( na webové stranky, vedlej$im efektem téchto PR &lankd je vylepsenti
pozice odkazovanych stranek v internetovych vyhledavadich (cileni bude na obé cilové skupiny s
prevahou zaméfeni na firemni akce); planujeme nejméné 5 PR &lanky;

- rozesilky emailovych zpravodaji na oddélené cilové skupiny - zdjemce o individuaini pobyty a o
skupinové akce, jak budou postupné ziskdvany diky kroklim realizovanym v pFipravné fazi; budou
rozeslany 2-3 emailové zpravodaje propaguijici ;

- offline reklama bude pojata zejména formou outdoorové reklamy po dobu nejméné péti mésich
tak, aby oslovila obé cilové skupiny (organizatory firemnich akci i individudin{ hosty), pfipadné
formou reklamy v katalozich zamérenych na pofadatele skupinovych akci; offline outdoorova
reklama bude realizovana po dobu nejméné 5 mésic(.

Uvedeny vycet komunkaénich aktivit neni Gplny, protoie bude reagovat na generované vysledky i na
mimoradné nabidky, které budou pfichazet od provozovateli jednotlivych komunikaénich médi.

Pfedpokladany rozpodet na komunikacni fazi ¢ini cca 200 000-225 000 KE.
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- PRUVODKA ELEKTRONICKEHO PODANI

EL. PODATELNA:

Identifikator el. podani:
Pfedmét:

Datum dorudeni:
Datum stazeni:

Stav el.podant:
Datum zpracovani:

Zpracoval:

Vysledek zpracovani:

Podpis:
Ovéfeni:
Datum ovéreni:

Casove razitko;
Ovéfeni Cas. r.:

Kraj Vysocina

KUJIOC29NS8D

Fond Vysodiny, Program ,Marketing
v cestovnim ruchu 2020°

17.07.2020 08:00:15
17.07.2020 09:06:52

Podano
17.07.2020 09:17:02

Petrekova lva, Refo_POD VYP
podani pfijato
Ovéreno

OK
17.07.2020 09:17:02

Oveéreno
OK

Datum podani: 17.07.2020 08:00:15

Véc: Fond Vyso€iny, Program ,Marketing v
cestovnim ruchu 2020*

Poznamka:

Odesilatel: UNI, Hotel Luna, s.r.o., Slezska 2127/13,
12000 Praha 2

ID DS odes.:  ib5s38e

Podet pfiloh 2

dokumentu:

Seznam el. Priloha_1_Dolozeni_nalezitosti.doc;

soubort: Priloha_2_vypis_324915.pdf,
zadost_dotace_LUNA.pdf

Pridéleno: Odbor regiondl. rozvoje

Datum a podpis zpracovatele:
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PRUVODKA ELEKTRONICKEHO PODANI

A

KUJIXP1F3ED3

Datum podani: 17.07.2020 08:00:15

Véc: Fond Vysog&iny, Program ,Marketing v
cestovnim ruchu 2020

Poznadmka:

Odesilatel: UNI, Hotel Luna, s.r.0., Slezska 2127/13,
12000 Praha 2

ID DS odes.:  ib5s38e

Poget pfiloh 2

dokumentu:

Seznam el Priloha_1_Dolozeni_nalezitosti.doc;

soubor(; Priloha_2_vypis_324915.pdf,
zadost_dotace_LUNA pdf

Piidéleno: Odbor regional. rozvoje

EL. PODATELNA:

ldentifikator el. podanti:
Pfedmét:

Datum dorucent:
Datum stazeni:

Stav el.podani:
Datum zpracovéni:

Zpracoval:

Vysledek zpracovani:

Podpis:
Ovérent:
Datum ovéreni:

Casové razitko:
Ovéfeni ¢as. r.:

Kraj Vysoéina

KUJIBC28NS8D

Fond Vysociny, Program ,Marketing
v cestovnim ruchu 2020°

17.07.2020 08:00:15
17.07.2020 09:06:52

Podano
17.07.2020 09:17:02

Petrekova tva, Refo_POD VYP
podani pfijato
Ovéfeno

OK
17.07.2020 09:17:02

Ovérfeno
OK

Datum a podpis zpracovatele:




