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FOND VYSOCINY
PROGRAM ,,MARKETING V CESTOVNIM RUCHU 2020*

SMLOUVA O POSKYTNUTI DOTACE

uzaviend na zékladé dohody smluvnich stran nikoliv na Gkor ochrany kterékoliv ze smluvnich
stran ve smyslu § 1746 odst. 2 zadkona €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik,
ve znéni pozdéjSich predpisu (dale jen ,oblansky zakonik®)

Kraj Vysocina
se sidlem:
ICO:
zastoupeny:

k podpisu smlouvy povéfena:

(dale jen “Kraj™)
bankovni spojeni:

a

Outdoor Aliance s.r.o.
se sidlem:

ICO:

zastoupena:

(dale jen “Prijemce”)
bankovni spojent:

ID FV02788.0006

CL1
Smluvni strany

Zizkova 57, 587 33 Jihlava

70890749

MUDr. Jifim B&hounkem, hejtmanem kraje

Ing. Jana Fischerova, CSc., naméstkyné hejtmana

Sberbank CZ, a. s. Jihlava
éislo uétu: 4050005211/6800

Rimov 1, 675 22 Rimov
28594207
Bc. Jifim Spackem, jednatelem

Ceska spotitelna, a.s.
Cislo uctu: 2926702339/0800

G2
Ucel smiouvy

Ugelem této smiouvy je poskytnuti i&elové vefejné finanéni podpory z Fondu Vysoginy (dale jen

e

,2dotace“) na realizaci projektu ,Marketingova podpora Resortu Brezova*, blize specifikovaného v
z&dosti o poskytnuti dotace, ktera tvofi nedilnou soucast této smlouvy jako Pfiloha €. 1 (dale jen

~projekt®).

ClL3
Zavaznost navrhu

1) Doba platnosti tohoto navrhu smlouvy je omezena na 30 kalendafnich dnl
od prokazatelného doru€eni navrhu této smiouvy Pfijemci.




2)

1)

2)

1)

2)

Pokud tento navrh smiouvy nebude Pfijemcem akceptovén a podepsany doruéen na adresu
uvedenou v zahlavi této smiouvy v terminu podle Cl. 3 odst. 1 této smiouvy nebo v tomto
terminu pfijemce nepozada o prodiouZeni terminu, navrh smlouvy zanika a narok na
dotaci nevznikne.

Cl. 4
Zavazek PFijemce

Prijemce dotaci za podminek stanovenych v této smlouvé piijima a zavazuje se, Ze bude
projekt realizovat svym jménem, na svou viastni odpovédnaost, v souladu s pravnimi pfedpisy
a podminkami této smiouvy.

Prijemce se zavazuje vratit dotaci do 15 kalendafnich dnli ode dne, kdy Kraji pisemné sdéli,
Ze u projektu, ktery byl zrealizovan, nebude nadale plnit podminky dané touto smiouvou
(udrzitelnost, archivace, povinnost umoznit kontrolu,...) na uCet uvedeny v zahlavi této
smlouvy.

ClL5
Dotace

Kraj poskytuje Pfijemci na projekt dotaci ve vysi 200 000 K¢ (slovy: dvé sté tisic korun
geskych).

Pro ucely této smlouvy se rozumi:

a) Celkové naklady projektu (objem projektu) jsou naklady tvofené souCtem dotace
a viastnim podilem Pfijemce.

b) Vlastni podil Pfijemce jsou prostiedky, kieré jsou tvofeny vlastnimi prostfedky
Pfijemce.

Celkové naklady projektu 250 000 K&

Vyse dotace v K¢ 200 000 K&

VySe dotace v % 80 % z celkovych nakladl na projekt

Vlastni podil Pfijemce v %

20 % z celkovych nakladl na projeki

Vlastni podil Prijemce v K& 50 000 K&

3)

4)

Vyse dotace uvedena v Cl. 5. odst. 1 této smiouvy je maximalni. Pokud skutetné celkové
naklady projekiu pfekro¢i celkovou vysi nakladu projektu uvedenou v tabuice v odst. 2,
uhradi Prijemce ¢astku tohoto pfekroceni z viastnich zdroji. Pokud budou skuteéne celkové
naklady projektu nizsi nez vyse celkovych nakladd projektu uvedenych v tabulce v odst. 2,
vy$e dotace uvedend v odst. 1 ziistane nezménéna pouze v pfipadé, kdy bude vlastni podil
pfijemce stale tvofit minimalni procentni hodnotu uvedenou ve vyzvé k pfedkladani projektd
(tj. 20%), v ostatnich pfipadech bude ¢astka dotace Umérné snizena tak, aby byl vidy
dodrzen vlastni podil pfijemce uvedeny v zavorce vyse.

Dotace je vefejnou finanéni podporou ve smyslu zakona €. 320/2001 Sb., o finangni kontrole
ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakont (zakon o finantni kontrole), ve znéni
pozdéjsich pifedpisl, a vztahuji se na ni vSechna ustanoveni tohoto zakona.

Soubé&h dotace z nékolika program(i Fondu Vysociny ¢&i dalSich dotaénich titull Kraje na
realizaci jednoho projektu neni mozny. Soubéh dotace z Fondu Vysociny s dotacemi jinych
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poskytovatelt nevylu€uje. Vy3e poskytnutych dotaci na projekt vSak v takovém pfipadé
nesmi prfesahnout 100 % celkovych nakladd na projekt.

6) Dotace je poskytovana jako podpora malého rozsahu (de minimis) ve smyslu Nafizeni
Komise (EU) €. 1407/2013 ze dne 18.12. 2013 o pouziti tlankd 107 a 108 Smlouvy
o fungovani Evropské unie na podporu de minimis (UF. vést. L 352, 24. 12. 2013, s. 1).

Cl. 6
Zpusob poskytnuti dotace

Dotace bude poskytnuta jednordzové bankovnim pfevodem na uget Pfijemce, a to nejpozdeji do
30 kalendafnich dni od podpisu této smlouvy ob&éma smluvnimi stranami. Pfipadné nevyuZité
prostfedky budou vraceny nejpozdéji do 30. 4. 2021 na ucet Kraje &. 4050005211/6800, véetné
uvedeni variabilniho symbolu dle této smlouvy. Pfijemce bude o této platbé pisemné informovat
kontaktni osobu uvedenou v €l. 13 odst. 3 této smlouvy.

CL7
Podminky pouZziti dotace

1)  Pfijemce je opravnén €erpat dotaci k realizaci projektu a povinen projekt zrealizovat nejdrive
ode dne 16. 6. 2020, nejpozdéji vdak do 31. 3. 2021. Pouze v tomto obdobi mohou vznikat
uznatelné naklady na realizaci projektu.

2)  Cerpanim dotace se pro Géely této smlouvy rozumi Ghrada celkovych nakladil souvisejicich
s realizaci projektu, kieré nejsou touto smlouvou oznadeny jako naklady neuznatelné.
Celkové naklady projekiu ve skute€né vysi musi byt vytuctovany, uhrazeny a promitnuty v
u&etnictvi PFijemce nejpozdéji do dne uvedeného v Cl. 7 odst. 1 této smlouvy.

3)  Neuznatelné naklady projektu jsou:

a) platby dani a poplatkl stadtnimu rozpoctu, dan z pfidané hodnoty (s vyjimkou
uvedenou v Cl. 8 pism. d) této smlouvy), platby dani a poplatkii krajim, obcim
a statnim fondim

b) alkohol a tab&kové vyrobky,

¢) naklady na nakup véci osobni potfeby,

d) uhrada avér( a pljéek,

e) penale, pokuty, nahrady $kod a manka, naklady na pravni spory,

f) naklady na publicitu,

g) dotace adary,

h) naklady na pohosténi,

i) bé&zné provozni naklady (napf. telefonni sluzby, energie, poplatky za pfipojeni k siti,
bankovni poplatky, ...),

4)  Uznatelné naklady projektu jsou:

a) platy zaméstnanch v pracovnim poméru v€. povinného pojistného placeného
zaméstnavatelem pfimo se podilejicich na pfipravé propagace (marketingové
kampané),




b) ostatni osobni vydaje (dohoda o provedeni prace, dohoda o pracovni &innosti) v&.
povinného pojistného placeného zaméstnavatelem pfimo se podilejicich na pfipravée
propagace (medialni kampang),

c) nakup sluzeb (realizace marketingové kampang, pfip. i jeji pfiprava).

5) V pfipadé, Ze dojde k rozporu mezi Cl. 7 odst. 3 této smiouvy a Pfilohou &. 1 této smiouvy,
pouZiji se pfednostné ustanoveni Cl. 7 odst. 3 této smiouvy. Pokud dojde k vzajemnému
rozporu mezi Cl. 7 odst. 3 a odst. 4 této smlouvy, pfipadné& nebudou né&které nakiady
uvedeny v téchto ustanovenich, plati, Ze se jedna o naklady neuznatelné.

6) Vymezeni neuznatelnych a uznatelnych néakladi dle Cl. 7 odst. 3 a odst. 4 této smlouvy
vychazi z definic jednotlivych polozek druhového tfidéni rozpoltové skiadby uvedenych
ve vyhlasce Ministerstva financi ¢. 323/2002 Sb., o rozpoétové skladbé.

Ci. 8
Zakladni povinnosti Pfijemce
Pfiiemce se zavazuje:

a) dotaci pfijmout,

b) realizovat projekt pfi dodrzovani této smiouvy a respektovani zasad zdravého finanéniho
fizeni, zejména efektivnosti a hospodarnosti,

c) vést Uucetnictvi v souladu s obecné platnymi pfedpisy, zejm. zakonem &. 563/1991 Sb.,
o Ugetnictvi, ve znéni pozdéjSich predpisli (dale jen ,zakon o Ugetnictvi), a zajistit fadné
a oddélené sledovani celkovych nakladi na projekt (napf. analytickym uétem,
ucelovym znakem, stfediskem, ¢&innosti, ORGem apod.). Pokud Pfijemce nevede
Ucetnictvi podle zakona o Uetnictvi, je povinen vést dafiovou evidenci podle zakona €.
586/1992 Sb., o danich z pfijmQ, ve znéni pozd&jsich predpisl, rozsifenou tak, aby
piislusné doklady vztahujici se k dotaci splfiovaly nalezZitosti t€etniho dokladu ve smyslu
§ 11 zakona o UCetnictvi, aby pfedmétné doklady byly spravné, uplné, prikazné,
srozumitelné, vedené v pisemné formé chronologicky a zpusobem zarudujicim jejich
trvalost a aby uskute¢néné pfijmy a vydaje byly v dafiové evidenci sledovany oddélené
ve vztahu k projektu (na dokladech musi byt jednoznaéné uvedeno, Zze se vazou k
projektu). Pfijemce odpovida za fadné vedeni a viditeiné oznaceni prvotnich tcetnich
doklad{i prokazujicich celkové naklady projekiu (faktury, vydajové pokladni dokiady,
paragony, Uc¢tenky apod.) uvedenim ,spolufinancovano z Fondu Vysodiny D
FV02788.0006

d) zajistit, aby do celkovych nakladd na projekt nebyly zahrnuty naklady na viastni dané,
(vyjma dani z mezd a odmén zaméstnancu, pokud jsou mzdové a ostatni osobni naklady
touto smlouvou definovany jako uznatelné). V8echny naklady musi byt kalkulovany bez
dané z pfidané hodnoty (dale jen ,DPH®) v pfipadé, kdy Pfijemce je jejim platcem.
Vyjimkou jsou pouze takové naklady, u nichz Pfijemce nemizZe uplatnit odpotet DPH na
vstupu podle zakona ¢&. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdgjSich
piedpist. V takovém piipadé mize Pijemce dotaci vyuzit i na finanéni kryti takové DPH,
ktera je Uctovana jako nakiad. (V pfipadé aplikace rezimu pfeneseni dafiové povinnosti
ve smyslu § 92e zakona €. 235/2004 Sb., o dani z piidané hodnoty, ve znéni
pozdéjsich predpist, uhradit DPH nejpozdéji do data ukonéeni realizace projektu
uvedeného v Cl. 7 odst. 1 této smlouvy). Uhradou DPH je v tomto pfipadé mysien pfevod
na ucet prisluseného Finanéniho Urfadu nebo na zvlasini Gcet Pfijemce, zfizeny
speciainé pro uéely dafiovych zéloh,

e) prokazat hradu celkovych nakladl projektu, a to bud vypisem ze svého bankovniho
uétu (mozno i vypisem z elektronického bankovnictvi) nebo svymi pokladnimi doklady,




1)

2)

3)

1)

2)

3)

f) dorudit Kraji finanéni vypofadani dotace na formulafi zavéretné zpravy, jejiz vzor je
umistén na www fondvysociny.cz v materidlech u pfisludného programu, a to nejpozdéji
do 30. 4. 2021. Pfilohou formulafe zavéreéné zpravy dale musi byt:

- kopie ugetnich dokladl o vysi celkovych nakladu projektu a jejich Uhradé,
- kopie zaznamu prokazujici zadétovani a oddélené sledovani celkovych nakladu
projektu die Cl. 8 pism. c), napF. vypisy z G&etnich knih, apod.”,

g) umoznit kontrolu v souladu s Cl. 9 této smlouvy,

h) po dobu, kdy je Kraj opravnén provadét kontrolu dle Cl. 9 odst. 2 této smlouvy, archivovat
nasledujici podkladové materialy:

- tuto smlouvu,

- originaly dokladu, prokazujicich celkové naklady projektu (faktury, paragony, Ucétenky,
vydajové pokladni doklady apod.), jejich Ghradu a zaG&tovani,

- prostou kopii zavéretné zpravy véetné vdech pfiloh,

i) =zajistit publicitu v souladu s Cl. 10 této smlouvy,

) zajistit udrzitelnost projektu v souladu s Cl. 11 této smiouvy,

k) vratit na GCet uvedeny v zahlavi této smlouvy celou ¢astku dotace v pfipadé, Ze dojde
pfede dnem predloZeni zavéreéné zpravy dle Cl. 8 bodu f) k pfemé&né& nebo zruseni
pfijemce s likvidaci (§ 10a odst. 5 pism. k) zakona &. 250/2000 Sb., o rozpoctovych
pravidlech Uzemnich rozpoétl), bez pfedchoziho souhlasu Kraje, a to do 15
kalendainich dnl ode dne rozhodnuti pfijemce o pfeméné nebo zruseni s likvidaci.

CL9
Kontrola

Kraj je opravnén provadét kontrolu plnéni této smlouvy a finanéni kontrolu ve smyslu zakona
¢. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakond (zakon
o finanéni kontrole), ve znéni pozdéjSich predpisu (dale jen ,kontrola®).

Kraj je opravnén provadét kontrolu v pribéhu realizace projektu i po jeho dokonceni, a to po
dobu deseti let pocitanych od 1. ledna roku nasledujiciho po roce, v némz méla byt spinéna
posledni z povinnosti stanovenych Cl. 8 pism. a) — pism. f) a pism. i) — pism. k) této smlouvy.

Prijemce je povinen poskytnout souéinnost pfi vykonu kontrolni &innosti dle Cl. 9 této
smiouvy.

Cl. 10
Publicita
Prijemce je povinen v pfipadé informovani sdélovacich prostfedkd o projektu uvést fakt,
Ze projekt byl podpofen Krajem.

Prijemce dotace je povinen prezentovat Kraj v nasledujicim rozsahu:

- umistit na vystupech projektu typu prezentaci, internetovych stranek, ¢lankud &
iinych vyuzitych marketingovych nastroji ,Sponzorsky vzkaz Kraje Vysod&ina®“ v
grafickém provedeni a dle manualu, ktery je ke stazeni na www.kr-
vysocina.cz/publicita

- verbalné prezentovat Kraj v médiich a na tiskovych konferencich pofadanych
u pileZitosti projekiu.

Publicita dle Cl. 10 odst. 2 bude probihat nejméné po dobu realizace projektu.

i
g
.




4)

,,Logotyp Kraje Vyso€ina“ je ochrannou znamkou, ktera poiivé ochrany podle zakona

¢. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkach a o zméné zakona ¢&. 6/2002 Sb. o soudech,
soudcuch prlsedn:lch a statni spravé soudll a o0 zméné nekterych dalSich zakonl (zakon
o soudech a soudcich), ve znéni pozdéjsich predpisl, (zakon o ochrannych znamkach),
ve znéni pozdéjsich pfedpisl.

Cl. 11
Udrzitelnost projektu

U projektu se nevyZzaduje udrzitelnost.

1)

2)

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Cl. 12
Duisledky poruseni povinnosti Pfijemce
V piipadé, Ze se Prijemce dopusti poruseni rozpoctové kazné ve smyslu zékona ¢.
250/2000 Sb., o rozpottovych pravidlech Uzemnich rozpoétd, bude postupovano dle
ustanoveni tohoto zakona.

V pfipadé Ze dotace jesté nebyla vyplacena, smiouva bez daldiho zanika, a to ke dni
rozhodnuti pfijemce o pfeméné nebo zruSeni s likvidaci, pokud nebylo mezi smluvnimi
stranami dodatkem této smlouvy dohodnuto jinak.

Cl. 13
Zavéretna ujednani

Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu opravnénymi zastupci obou smiuvnich stran
a udinnosti dnem uverejnéni v informacnim systému vefejné spravy - Registru smiluv.

Smiluvni strany se dohodly, Ze zakonnou povinnost dle § 5 odst. 2 zakona ¢. 340/2015 Sb.,
o zviastnich podminkach UGcinnosti nékterych smluv, uvefejiovani téchto smiuv
a o registru smiuv (zakon o registru smiuv) spini Kraj.

Kontaktni osobou Kraje opravnénou a povinnou poskytovat Pfijemci veSkerou nezbytnou
souginnost dle této smlouvy je Ing. lvona Hajkova, tel.. 564 602 534, e-mail:
hajkova.ivona@kr-vysocina.cz.

Jakékoli zmény této smlouvy Ize provadét pouze formou pisemnych postupné Cislovanych
dodatkil na zakladé dohody obou smluvnich stran s vyjimkou zmény Ci. 1 a Cl. 13 odst. 3
této smlouvy. Zménu identifikaénich udaji PFijemce uvedenych v Cl. 1 této smiouvy je
opravnén provést Pfijemce jednostranné s tim, Ze tuto zménu je povinen oznamit Kraji.
Zménu Cl. 13 odst. 3 této smlouvy je opravnén provést Kraj jednostranné s tim, Ze tuto
zménu je povinen oznamit Pfijemci. Zmény v realizaci projekiu, které zadsadnim zptsobem
méni jeho zaméreni, neni mozné povolit.

Vztahy touto smlouvou neupravené se fidi pfislusnymi ustanovenimi ob&anského zakoniku.
Vzhledem k vefejnopravnimu charakteru Kraje Pfijemce vyslovné prohladuje, Ze je s touto

skuteénosti obeznamen a souhlasi se zverejnénim celého textu smlouvy véetné podpisd.
Smluvni strany se zavazuji, Ze obchodni a technické informace, které jim byly svéfeny druhou




stranou mimo text této smlouvy, nezpfistupni tfetim osobam bez pisemného souhlasu druhé
strany a nepouZziji tyto informace k jinym Uéellim, nez je plnéni podminek této smiouvy.

7) Tato smlouva je sepsana ve dvou vyhotovenich, z nichZ jedno je ur€eno pro Kraj a druhé
pro Pfijemce. Kazda ze smluvnich stran obdrZi po jednom vyhotoveni smlouvy.

8)  Smluvni strany prohladuji, Ze tato smlouva byla sepsana na zakladé pravdivych Gdaju, podie
jejich svobodné a vazné vile, a na dikaz toho pfipojuji své vlastnoruéni podpisy.

9)  Nedilnou soucasti teto smlouvy je:
Priloha €. 1 - Zadost o poskytnuti dotace

10) O poskytnuti dotace dle této smlouvy rozhodla Rada Kraje Vysofina dne 11. 8. 2020
usnesenim ¢. 1486/24/2020/RK.

V Jinlavé dne ... 19, -08- 1010

........................... NSTTIURNE OV A0 AU RSSRUURURNRRE: S SUTOTTDPPUPRRIOTOTY |
Ing. Jana Fischerdva,/CSc. c. Jifi Spacek |
néméstkyné hejtmana | jednatel

H

Kraj Vysocina

Fizkova 57, 5E7 33 Jinlava




Evidencéni ¢islo (2adatel nevypliuje)

Kéd elektronické zadosti (po
finalnim vyplnéni Zadosti kliknéte na
,QOdeslat data” v zahlavi formulare)

Nazev programu

Nze pjetu 7

Identifikacni Gidaje Zadatele

Marketingova podpora Resortu Fezové

ICO:

28594207

Pfesny nazev:

Qutdoor Aliance s.r.0.

Pravni forma:

Pravnicka osoba - obchodni

spole¢nost
Ulice, &p: Rimov ev.&.1
Obec: Rimov
PSC: 67522
Sidlo posty: Rokytnice nad Rokytnou

Nazev banky:

Ceska spofitelna, a.s.

Cislo G&tu: 2926702339/0800
Titul: Be.
Statutarni zastupce zadatele ]
V pripade, kdy pro pravni dkon Jmeno Jiri
podani Zadosti je nutné vice osob, Pfijment: Spacek
uvednou se v8echny tyto osoby
Funkce: jednatel
Titul:
Statutarni zastupce zadatele -
V pfipadeé, kdy pro pravni tikon Jméno:
podani Zadosti je nutné vice osob, PFijment:
uvednou se v8echny tyto osoby
Funkce:




Statutarni zastupce Zadatele

Titul:

V pfipadsé, kdy pro pravni (ikon Jmeno:
podani Zadosti je nutné vice 0sob, P¥ijmeni:
uvednou se v8echny tyto osoby
Funkce:
Jméno: Jifi
Zadost zpracoval (kontaktni | Prijmeni: Spacek
osoba projektu) Email; jirka@istan.cz
Tel.: 777569773

Indentifikacni Gdaje
zfizovatele (vyplni jen zadatel,
pokud je pfispévkovou
organizaci zfizovanou obci)

Pfesny nazev:

ICO:

Nazev banky:

Cislo Gétu:

1. Lokalizace projektu

Uvedte v jaké obci bude projekt
realizovéan (nézev obce vcelné
okresu),; v pripads, Ze bude
realizace projektu probihat na
tizemi vice obci, tak je vypiSte
nebo v pripadé dopadu na vétsi
tizemi uvedte vy3$S8i administrativni
Jednotku (napr. obvod ORP, okres,
cely kraj)

Resort Biezova, katastraini tzemi Rimov na Moravé,
okres Tfebi¢, kraj Vysogina

2. Odavodnéni projektu a jeho
cile

Popiste co vas k podani Zadosti
vede; jaka je vychozi situace, jaky
problém chcete vyresit; co tim
chcete dosahnout, jaké jsou cile
projektu - co chcete zlepsit,
zkvalitnit...

Resort Bfezova se specializuje na détskou a skolni
klientelu a je jednim z nejvyznamnéjsich poskytovateli
ubytovani tohoto druhu a tohoto segmentu cestovniho
ruchu v ramci CR. Vzhledem k vladnim opatienim v
souvislosti s epidemii COVID zaznamenal Resort
Bfezova znacny propad klientely v obdobi duben az
cerven 2020 a to z divodu dvou viadnich nafizeni -
prvni z nich uzavielo hotelové a ubytovaci provozy do
25. kvétna 2020, druhé pak, které trvalo aZz do konce
Cervna, zakazalo Skolam vycestovat na skoly v pfirodé
a Skolni vylety.

Cilem projektu je dohnat ztracenou sezénu tim, Ze se
zrealizuje rozsahla marketingova kampan, ktera
nabidne takové produkty cestovniho ruchu, které bude
mozno realizovat i na podzim, (konkrétné v terminu od
20.8. do 30.10. 2020, oslovi sirokou klientelu a pfiméje
jii k navstévé &i pobytu v Resortu Bfezova v kraiji
Vysodina. Tim podpofi provozovatele Resoriu Biezova,
jakoZto poskytovatele sluzby v cestovnim ruchu, ktery
bude moci dale v kraji Vysocina investovat a rozvijet
své sluzby a v budoucnu o to vice lakat turisty do kraje

Vysocina.




3. Popis projektu

Popiste co konkrétné bude
obsahem projektu; co chcete
pofizovat, budovat, vylepSovat,
organizovat alp.; v jakém
mnoZstvi a rozsahu - uvedte
zakladni parametry projektu (kolik,
¢eho)

Cilem projektu je marketingova kampai na tfi produkty
cestovniho ruchu a sice:

a) Vicedenni $kolni pobyty v Resortu Bfezova -
konkrétné se jedna o podzimni adaptacni kurzy,
podzimni Skoly v pfirodé a podzimni skolni vylety,
primérna planovana délka téchto pobytl jsou 3 noci.
Tento produkt Ize oznaéit jako hlavni. Resort Bfezova
dokaze tyto produkty pfipravit a nabizet tak, Ze jsou v
ramci CR unikatni a obtiZzn& napodobitelné, coz
prameni z jedineéného sepjeti programového
know-how, vlastniho zazitkového parku a celkového
konceptu resortu, ktery si v minulych letech ziskal
mimoradnou popularitu. Cilova skupina - zakladni a
stfedni Skoly z celé CR.

b) Jednodenni podzimni $kolni akce v Resortu Brezova
- tento produkt Ize oznadit jako doplitkovy, jedna se o
jednodenni zaZitkové akce uréené zejména Skolam,
které v podzimnim obdobi nemchou vyjet na pobytovou
akci, ale mohou vyjet na jednodenni akci. Cilova
skupina - zakladni a stfedni $koly z celé CR.

c) Jednodenni navstévy cilené na rodiny a 3irokou
vefejnost - tento produkt Ize oznacit jako dopinkovy.
Tento produkt je systematicky cilen do vikendovych
dnil, kdy skoly prakticky nejezdi nebo jezdi omezené,
aby tento produkt vykryl vikendové dny a umoznil
Resortu Bfezova fungovat setrvale na piny vykon bez
vykyvil. Rodiny a Siroka vefejnost naopak vikendové
nabidky vyhledavaji. Cilova skupina: Rodiny s détmi ve
véku 5 - 15 [et.

Tyto produkty budou propagovany marketingovou
kampani, jejimiz zakladnimi prvky jsou: (u kampani
uvadime i orientaéni kvantifikaci z hlediska rozpoctu,
mezi jednotlivymi kampanémi se mizZe drobné
pfesunou a lisit na zékladé napi. aktuaini
"proklikovosti")

1. Propagace na socialnich sitich z FCB homepage
Resortu s diirazem na tzv. propagované piispévky s
pfesnym zacilenim potencionalnich klient,
predpokladany zasah 250.000 - 400.000 uzivatel(
Forma:

a) Propagovany pfispévek na FCB Resortu B\fezova,
zacileny smérem ven na nové definované skupiny
uzivatelli této socialni sité - marketing na
rodiny/jednodenni navstévy, start 15. srpna, 3 tydenni
propagace, dva typy propagovaného pfispévku

b) Propagovany pfispévek na FCB Resortu Bfezova
zacileny smérem ven na nové na definované skupiny
uzivatellr - $koly, pedagogové

c) Propagovany pfispévek na FCB Resortu Bfezova
zacileny na viastni fanousky stranky (14.000 fanousk()
Celkové naklady bodu 1: 90.000,- K&

2. Kampah v radiich - pfedpokladany zasah 80.000
posluchaci

Kvantifikace:




4. Cilové skupiny projektu
Popiste komu realizace projektu
pomize; jaky to bude mit pro né
konkrétni pfinos, jak to zlepsi
jejich podminky atp.

Primarni cilovou skupinou projektu je Resort Bfezova a
sluzby cestovniho ruchu, kieré poskytuje. Realizovana
kampari umozni tomuto vyznamnému poskytovateli
ubytovacich sluzeb nahradit vypadek jarni sezény
zaplnénym podzimem.

Sekundarni cilovou skupinou jsou zaméstnanci Resortu
a Siroka skupina jeho dodavateld, z nichz velka &ast
sidli praveé v kraji Vysodina

Sekundarni silovou skupinou je i samotny kraj
\Vysocina, nebot zviasté u jednodennich akci je velka
pravdépodobnost, Ze si kromé Resortu Bfezova zvolf i
dalsSi cile svého vyletu v kraji Vysocina

5. Pfedpokladany ¢asovy
harmonogram realizace
projektu - zacatek/ukonéeni
projektu

Popiste zahéjeni a ukonceni
zakladnich realizacnich fazi
projektu (napf. vybér dodavatele,
pfipravné préace, vlasini realizace
apod.); v pfipadé organizace
kulturni/sportovni akce uvedte
pfesny termin jejiho konani; pokud
nejsou znamy pfesna data, tak
uvedte kalendéaini mésic

17.7.2020 - zahajeni projektu

17.7. - 31.7.2020 - vybér dodavatele, detailni
harmonogram kampané, pfiprava marketingovych
podkladt, priprava produktil, specifikace
marketingovych a komunikacnich kanail

1.8. - 30.9.2020 - marketingova kampaf - hlavni Cast
realizace :

30.9. - 30.10.2020 - doplitkova ¢ast realizace
20.8. - 30.10.2020 - obdobi, na které je kampan
sméfovana - zuzitkovani pfinosu kampané.

30.10. 2020 - ukon&eni projektu

6. Organizacéni a odborné
zabezpedeni projektu

Popiste vaSe zkusenosti s
realizaci podobnych akcf; jaké
mate zkuSenosti s realizact
projekti (podavani zadosti); kdo
bude projekt realizovat (primo
Zadatel nebo prostfednictvim
odborné firmy),; jaké organizacni
kroky budete muset podniknout,
aby projekt byl zrealizovan, jaké
povoleni musite vyfFidit pro zdarny
prabeh projektu

Garantem a hlavnim realizatorem projektu za Zadatele
a zarovef odpovédnou osobou je Be. Jifi Spadek, ktery
ma s fizenim marketingovych projektl dlouhodobé
zkusenosti a témér 20 let praxe v oblasti cestovniho
ruchu a marketingu. Realizoval &i podilel se jiz na fadé
obdobnych projektd, jako napf. Ouidoorova Vysocina
atd. Uspé&$né Fidil jiz vice nez dvacet projektl od
podani zadosti, Uspé&Snou realizaci az po vyuctovani.
Dalsi osobou, ktera se bude na projektu realizaéne
podilet, je zaméstnankyné Zadatele ing. Lucie Trvalova,
absolventka VS se zaméfenim cestovni ruch, s
nékolikaletou praxi v oblasti cestovniho ruchu.

Projekt bude z poloviny realizovan pfimo Zadatelem a
to v kampanich, ve kterych mé Zadatel vysokou
odbornost a dlouhodobé zkuSenosti a kde je vlastni
realizace z divodu znalosti klientely a konkrétnich
marketingovych kanall efektivnéjsi. Druhou polovinu
kampané Zadatel outsorcuje firmé, ktera ma v dané
oblasti véts$i zkusenosti a kompetence, nez Zadatel.
Pro projekt je velmi dilezité dodrzet harmonogram a
dobfe zasahnout cilovou skupinu. Je nutno sestavit
podrobny plan kampané, rozdélit rozpocet do diléich
Casti a vybavit projekt dostateéné kvalitnimi podklady,
které zaujmou. Pro projekt nejsou potfeba Zadna
povoleni.




gf;:‘;:’te naklady na | 550 000 K& | 100,00 | %
Pozadovana vyse 200 0 Ké 0 s
dotace 00 000 ¢ | 80,00 %o
7. Rozpocet projektu - 7 toho investiéni 3 .
U Zadateld, ktefi mohou uplatnit dotace 0 Ke | ,00 %
odpocet DPH na vstupu, se
naklady uvadseji bez DPH. Ostatni | - 7 toho neinvestiéni .
sadatelé uvadsji naklady vietns dotace 200 000 KE| 100,00 | %
DPH.
gastky uvadsjte v celjch K& Spolutcast zadatele | 50 000 K& | 20,00 %
- z toho investi¢ni .
spoluacast 0 Ke | .00 %
- Z toho neinvestiéni 50 000 K& o
spoludcast ¢ | 100,00 %

8. Platcovstvi DPH u Zadatele (zakfiZkujte vhodnou variantu)

Zadatel je platcem DPH a u zdanitelnych pinéni pfijatych v souvislosti s -
financovanim daného projektu nema narok na odpocet dané z pfidané hodnoty

zadatel je platcem DPH a u zdanitelnych pinéni pfijatych v souvislosti s

. " . . . 4 L . %
financovanim daného projektu  ma& narok na odpocet dané z pfidané hodnoty

Zadatel neni platcem DPH ]

9. Prohlaseni zadatele, Ze zajisti podil na spolufinancovani projektu a souhlasi se
zvefejnénim vybranych tdajh o projektu

Zadatel prohladuje, Ze zajisti podil na spolufinancovani projektu a souhlasi se zvefejnénim
svého jména (obchodniho jména), adresy (sidla), nazvu projektu a vyse pridélené dotace pro
Ucely administrace Cerpani prostfedkd z Fondu Vysociny.

10. Prohlaseni Zadatele o vypofadani zavazkl (netyka se obci, svazki obci a
organizaci zfizovanych a zakladanych Krajem Vysocina)

Zadatel prohlasuje, ze:

a) ma vyporadany zavazky vici statnimu rozpocétu a statnim fondGm (za zavazky vici
statnimu rozpoctu se povaZzuji zavazky vaci finanénimu dradu, Spravé socialniho
zabezpeceni, zdravotnim pojistovnam a Celni spraveé; za statni fondy se povazuji Statni fond
Zivotniho prostredi, Pozemkovy fond, Statni fond rozvoje bydleni a Statni fond dopravni
infrastruktury),

b) na majetek Zadatele neni vyhlasen konkurz nebo podan navrh na konkurz a Zadatel
neni v likvidaci.

11. Prohlaseni Zadatele o tcetnim obdobi (nevypliiuje Zadatel, ktery pouziva Géetni
obdobi shodné s kalendafnim rokem a Zadatel, ktery neni G¢etni jednotkou)

Zadatel prohlasuje, Ze pouziva téetni obdobi (hospodaisky rok) od 1.1. do 31.12..

12. Seznam dokladil (Uvedte seznam viech dokladil, které k Zadosti pfikladate a oéislujte
Je)




1. Kopie dokladl o pravni subjektivité Zadatele
2. DoloZeni nalezitosti dle zakona &. 250/2000 Sb
3. Podrobny popis projektu - podrobny rozpis bodu 3

V Rokytnici nad Rokytnou dne 15.7.2020

Razitko, jméno/a a podpis/y
statutérniho
zéstupce/zastupcl Zadatele

Poznamka pro Zadatele :
Pred podénim projektu si ovérte, zda:

- Je formuldr Zadosti kompletné vyplnén vietné kédu elektronické Zadosti.

Jjsou pfiloZeny veskeré doklady nutné k posouzeni Zédosti poZadované v bodé 15
Vyzvy k predkladani projekti

- profekt spinuje kritéria a podminky uvedené ve Vyzvé k predkladani projektd

Je Zadost vcetné dokladd nutnych k posouzeni Zadosti pripravena k podani dle
podminek uvedenych v bodé 14 Vyzvy k predkladani projektd

- Zédost je podepsana viemi statutarnimi zastupci, jefichZ podpisy jsou nutné pro
platnost pravniho jednani

Na dalsi radek (odfadkovani) v textovém poli se dostanete stisknutim klaves CTRL + ENTER




Podrobny popis projektu (pfiloha 3)

Marketingova podpora Resortu Bfezova

{vzhledem k tomu Ze se do okénka formulafe vie neveslo, pfikldaddme podrobny popis zde)

Cilem projektu je marketingova kampaf na tii produkty cestovniho ruchu a sice:

a) Vicedenni Skolni pobyty v Resortu Bfezova - konkrétné se jednd o podzimni adaptadni kurzy,
podzimni Skoly v pfirodé a podzimni Skolni vylety, primérna planovana délka téchto pobyti jsou 3
noci. Tento produkt lze oznadit jako hlavni. Resort Bfezova dokaze tyto produkty pfipravit a nabizet
tak, Ze jsou v rémci CR unikétni a obtizné napodobitelné, co? prameni z jedineéného sepjeti
programového know-how, vlastniho zazitkového parku a celkového konceptu resortu, ktery siv
minulych letech ziskal mimoféddnou popularitu. Cilova skupina - zakladni a stfedni $koly z celé CR.

b) Jednodenni podzimni kolni akce v Resortu Bfezova - tento produkt lze oznadit jako dopliikovy,
jedna se o jednodenni zéZitkové akce uréené zejména $koldm, které v podzimnim obdobf nemohou
vyjet na pobytovou akci, ale mohou vyjet na jednodenni akci. Cilova skupina - zakladni a stiedni Skoly
z celé CR.

c) Jednodenni navstévy cilené na rodiny a Sirokou vefejnost - tento produkt lze oznaéit jako
doplikovy. Tento produkt je systematicky cilen do vikendovych dna, kdy $koly prakticky nejezdi nebo
jezdi omezené, aby tento produkt vykryl vikendové dny a umoZnil Resortu Bfezova fungovat setrvale
na plny vykon bez vykyv(. Rodiny a Siroka vefejnost naopak vikendové nabidky vyhledavaji. Cilova
skupina: Rodiny s détmi ve véku 5 - 15 let.

Tyto produkty budou propagovany marketingovou kampani, jejimiz zakladnimi prvky jsou: (u
kampani uvadime i orientacni kvantifikaci z hiediska rozpoétu, mezi jednotlivymi kampanémi se maze
drobné pfesunout a lisit na zakladé napf. aktuaini "proklikovosti")

1. Propagace na socialnich sitich z FCB homepage Resortu s diirazem na tzv. propagované pfispévky
s pfesnym zacilenim potencionalnich klient(, pfedpokladany zasah 250.000 - 400.000 uZivatelQ

Forma:

a) Propagovany pfispévek na FCB Resortu B\fezova, zacileny smérem ven na nové definované
skupiny uZivateld této socidini sité - marketing na rodiny/jednodenni navstévy, start 15. srpna, 3
tydenni propagace, dva typy propagovaného pfispévku

b) Propagovany pfispévek na FCB Resortu Bfezovéd zacileny smérem ven na nové na definované
skupiny uZivatel( - Skoly, pedagogové




c) Propagovany prispévek na FCB Resortu Bfezova zacileny na vlastni fanousky stranky (14.000
fanouskd)

Celkové naklady bodu 1: 90.000,- K¢

2. Kampan v radiich - pfedpokladany zasah 80.000 posluchadi

Kvantifikace:

100 spotl {cca 30 sekund) vysilanych v €asovém horizontu ti{ tydnu srpen a zafi
1 x radiova soutéz sestavajici z 35 x avizo a 5 x Zivy vstup

Celkové ndklady bodu 2: 50.000,- K¢

3. Tisténa inzerce - pfedpoklddany zdsah 15.000 ¢tenail termin 1 x, pfelom srpen a zafi

Celkové naklady bodu 3: 10:000,- K¢

4. Ostatni formy on-line kampané, v¢. vyuZiti vyhledavad(, ruéniho zadavani nabidky do specifickych
cestovatelsky ¢i regiondlné orientovanych on-line skupin - pfedpoklad 100 a vice novych unikatnich
navstév denné na FCB homepage a na webu Resortu Bfezova. Kvantifikace ostatnich forem kampané
{predpoklad):

bannerova kampaii:

a) RTB a Facebook display {prospecting) 260.000 zobrazeni

b) RTB a Facebook display (retargeting) 50.000 zobrazeni

¢) Branding na Klik 1.000 proklikd a 10.000 zobrazeni

Zacileni: Tematicky sp¥iznéné weby, socidlni sité a domaci a svétové vyhledavace

Celkové naklady bodu 4: 70.000,- K¢

5. Ostatni formy kampané (jsou realizovany vyhrazenym pracovnikem}:

a) Ru¢ni zadavani do webovych vyhledavaci, tematicky spfiznénych webu a tematicky spfiznénych
FCB skupin

b) Direct mail - pfimé osloveni cilovych skupin

Predpokiadanym cilovym vystupem kampané bude 5.000 klientd, ktefi budou kampani osloveni a
navstivi v obdobi 20.8. - 30.10 Resort Bfezova




¢) Pracovnik p¥ipravuje veskeré podkiady, fotografie, texty, bannery, realizuje ruéni zadavani do
vyhledavagi, FCB skupin, zaddva nepropagované FCB prispavky (min. 8 x), vyhodnocuje pribsh
kampang, oslovuje klienty napfimo,

d) realizuje mailing vybranym cilovym skupindm

Celkové naklady bodu 5: 30.000,-

Resumé:

PFevaZujici forma on-line kampané byla zvolena pro svoji rychlost a Géinnost u pro nds atraktivnich
cilovych skupin a v neposledni fadé i pro pomér vykon/cena. Svoji roli pro té7iété marketingové
kampané v on-line formé sehrély i velmi pozitivni zkuSenosti a odezvy z minulych let. Ceikové naklady
komplexni kampané jsou 250.000,- K¢

Hlavni naklady kampané:

- Platba za reklamni prostor/ pfipadné proklik

- Platba za mediaini prostor

- Outsorcovana realizace bannerovych kampani a radia

- Naklady na plat zaméstnance




Kraj Vysocina
Kraj Vysogina, Zizkova 57, Jihlava, 58733
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