Příloha č. 1 

Poskytnutí služeb, plnění Akce (Garden Food Festival 2020)

5. 8. - 30. 8. 2020.

5. – 9. 8. 2020 – Olomouc

12. – 16. 8. 2020 – Nový Jičín

19. – 23. 8. 2020 – Uherské Hradiště

26. – 30. 8. 2020 – Ostrava
      Festival dobrého jídla a pití, který si klade za cíl dlouhodobě ukazovat široké veřejnosti, že v České republice je řada kvalitních restaurací a kuchařů, kteří dělají svoji práci s radostí a dobře. Podpora místních výrobců a farmářů, regionálních potravin a značek, cestovního ruchu ve městech a krajích, propagace gastroturistiky.
Prezentace Objednatele (#světovéČesko a Kudyznudy.cz), Czech Specials
·    Prezentace Objednatele na oficiálních webových stránkách Akce (www.gardenfoodfestival.cz )s uvedením loga Objednatele (#světovéČesko, Kudyznudy, CzechRepublic, Czech Specials) včetně aktivního prolinku odkazujícího na web Objednatele, případně, bude – li to relevantní, také logo Zřizovatele Objednatele (Ministerstva pro místní rozvoj – dále jen „MMR“) s aktivním prolinkem na web www.mmr.cz. 
·   Prezentace loga Objednatele na všech oficiálních propagačních materiálech propagační kampaně (billboardy, rollingboardy, citylighty, reklamní fólie na MHD, letáky v MHD, velkoplošný tisk, bannery, plakáty, letáky, atd.):
· logo v outdoor kampaních – CLV, BB, lavičky – min. 20 ploch
· plakáty A4 – 1000 ks, (výlep restaurace, úřady, partneři) - pro restaurace, které   
    se zapojují on-line, promo s vizuálem Akce, propagace Loga Objednatele, cca 

    500 sdílení
· logo a článek ve festivalové brožuře – náklad 25 000 ks, distribuce obchodní a 
    informační centra (1x PR článek s fotografií o Czech Specials dodá Objednatel)
·  Prezentace Objednatele formou spotu na LED obrazovce (na podiu), četnost min. 5x  
  denně, spot dodá Objednatel (včetně spotu Czech Specials). Stopáž do 60 s, rozměr LED   

  5x3 m
·   Prezentace Objednatele v tiskových zprávách k Akci (rozeslané na mediální kontakty –   

   tituly skupiny Mafra – idnes.cz, on-line portály.
·   Prezentace Objednatele formou 1x PR článků projektu Czech Specials na webu WWW  (návštěvnost 3.000 osob/měsíc). Dodá Objednatel.

· 1x PR článek ve festivalové brožuře (1 dvojstrana A5 forma prezentace Objednatele - včetně prezentace Czech Specials. Dodá Objednatel.
Prezentace CzechSpecials v rámci PR 

Uvedení Objednatele v tiskové zprávě. Rozesílka bude realizována na celostátní i lokální média včetně ČTK, dosah 50 – 100 formátů. Prezentace projektu Czech Specials bude probíhat formou vaření na podiu na všech festivalových místech - tříchodové menu prezentující tradiční českou kuchyni v moderním pojetí (výběr pokrmů po dohodě s kuchařem bude vycházet z nabídky jídel Czech Specials). Menu dodá Objednatel.
· 1x PR článek na IDNES (vždy 3 dny před akcí).
· Post Objednatele na každý festival/– 2ks (FB a INSTA) – 2 texty  

   Czech Specials s fotografiemi dodá Objednatel
· Text na webu Akce s fotkou - rozsah 2 odstavce textu, 
           (příp. rozhovor s kuchařem, který bude prezentovat Czech Specials menu na podiu,

           z místa akce (textový i video) 
· Fotografie z vaření CzechSpecials.
· Loga CzechSpecials a KudyzNudy na webech a subwebech festivalů. Dodá 
    Objednatel. 
Např. Rozhovory s některým z vystupujících – nejen o festivalu, ale též o krásách a lákadlech v dané lokalitě. Zmínění a propagace Objednatele: #světovéČesko více na www.kudyznudy.cz, Czech Specials
· Promo na místě konání Akce
a. umístění promo nosičů? (roll-upy a propagační materiály dodá Objednatel)
b. moderované vstupy o kampani Objednatele a jeho projektech (tipy na výlety v okolí podle Akce, propagace Objednatele/destinace, odkaz na #světovéČesko, Kudyznudy, Czech Specials)

c. spojení s osobnostmi na festivalu - Master Chef, moderátoři Shopaholic Nicol a Milan Peroutka, vybraní kuchaři (prezentace Objednatele/destinace, pozvánky do daného kraje osobnostmi, představení projektu Czech Specials moderátory)
d. přenos spotů na LED obrazovce– do 60 s, četnost 5x,/den, velikost LED 5x3 m
e. pořízení videa na festivalu pro další sdílení => pro celou síť festivalů a gastroturistiku

f. workshopy s kuchaři - partnerem Czech Specials 

· Natočení 20minutového dokumentu se známými tvářemi gastro světa jako pozvánka do daného kraje/destinace. Pro propagační účely Objednatele včetně autorských práv. Dodané materiály budou mít licenci pro využívání v komunikaci Objednatele pro komerční i nekomerční využití po neomezenou dobu. Použití brandu a hashtagu Objednatele do uvedených materiálů. Podoba umístění loga a hashtagu na základě dohody Objednatele s Dodavatelem. 
· Online promo ČR:
Facebook, Instagram na profilech festivalu (https://www.facebook.com/GardenFoodFestival/i spolupracujících osobností (Radek Kašpárek, Shopaholic Nicol, Milan Peroutka, David Vaníček, Masterchef Kristina Němčková..)
Bannery a postové fotografie, instastories, sdílení videospotů Objednatele. Spoty dodá Objednatel. 
Sdílení on-line festivalového programu (rozhovor, nebo informace o kampani Objednatele - náhled zde: http://online.anyflip.com/izlwt/stti/mobile/index.html
Instagram:
· 5x pozvánka (leták) na Akci počet příspěvků, případně zásah (celkový počet folowers – 2 112)
· označení loga Objednatele u příspěvků 
· hashtag #světovéČesko 

         Facebook:
· 12 000 sledujících 
· logo Objednatele i (Czech Specials) umístěno na vizuálu oficiální stránky Akce (na      Facebook profilu pořadatele v souvislosti s konáním akce)
· 5 příspěvků s logem či hastagem Objednatele i (Czech Specials)
· Dodání unikátního obsahu - obrazového materiálu (např. fotografií, videí) pro propagační účely Objednatele včetně autorských práv. Viz specifikace níže. Dodané materiály budou mít licenci pro využívání v komunikaci Objednatele pro komerční i nekomerční využití po neomezenou dobu. Použití brandu a hashtagu Objednatele do uvedených materiálů. Podoba umístění loga a hashtagu na základě dohody Objednatele s Dodavatelem. 
· Dodané fotografie budou mít licenci pro využívání v komunikaci Objednatele pro komerční i nekomerční využití po neomezenou dobu. Video materiál v počtu 2 ks viz Specifikace Video Spot.
· Dodání fotografií z Akce a regionu:
· Formát: RAW/ TIFF + fotografie komprimované do formátu JPG
· Min. počet: 50 ks
· Fotografie budou použity pro účely prezentace Akce, regionu a ČR na kanálech Objednatele.
· Způsob využití pro Objednatele: volné užití pro Objednatele.
· Fotografie budou vybrány po vzájemné konzultaci Objednatele s Dodavatelem.
· Dodání spotu s brandingem Objednatele pro využití na online kanálech Objednatele: 

· Reportáž a rozhovory s osobnostmi Akce s prezentací České republiky a regionu: stopáž min. 90 s, formát pro použití Objednatele. 
· Způsob využití pro Objednatele: komerčně i nekomerčně vč. použití třetích stran, Dodavatel se zavazuje předat Objednateli vytvořené obsahové materiály i s kompletním popisem licencí a způsobu použití obsahových materiálů pro Objednatele.

· Veškeré foto a video materiály budou předány Objednateli i na paměťovém médiu (flash 
  disku).
· Distribuce tiskových materiálů Objednatele po dobu trvání Akce. Materiály dodá 
  Objednatel. Distribuci zajišťuje Dodavatel. Materiály budou k vyzvednutí po vzájemné 
  domluvě Dodavatele s Objednatelem. 
· Zhotovení a předání závěrečné zprávy, závěrečná zpráva bude obsahovat popis aktivit, 

         fotodokumentaci, zhodnocení propagace a kvantifikaci ukazatelů typu:

- u printových nosičů a billboardů – ukazatel net reach/OTS 

- u online propagace – ukazatel celkové návštěvnosti stránek, počet shlédnutých 
   stránek, průměrná doba návštěvy, bounce rate 

- počet návštěvníků Akce  

Závěrečná zpráva bude Dodavatelem dodána Objednateli nejpozději do 30 dnů od ukončení propagace.
