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SMLOUVA O VYPORADANI ZAVAZKU

% :'uizat\'/fené dle § 1746, odst. 2 zakona &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, v platném zneni,
mezi témito smluvnimi stranami:

Zoologicka zahrada hl. m. Prahy

Sidlo: U Trojského zamku 120/3, 171 00 Praha 7 - Troja
pravni forma: pfispévkova organizace

ICO: 00064459

DIC: CZ00064459

Zastoupena: Mgr. Miroslavem Bobkem, reditelem

(dale jen ,objednatel®)

a

euroAWK s.r.o.

Sidlo: Babakova 2390/2, 148 00 Praha 4 - Chodov

ICO: 24196819

DIC: CZ24196819

Zastoupen: Ing. Pavlinou Losinskou, prokuristkou
Bc. Katefinou Sekytovou, prokuristkou

(dale jen ,poskytovatel”)

.
Popis skutkového stavu

1. Smluvni strany uzaviely dne 20. 02. 2018 ramcovou smlouvu o provedeni outdoorové
reklamni kampané &. 78/18/UKV, jejimz pfedmétem byla povinnost poskytovatele provést
pro objednatele reklamni kampan na reklamnich plochach pro papirové plakaty o rozméru
1,185m x 1,75 m (reklamni vitrina City-Light) nebo 5,10m x 2,40m (billboard) a povinnost
objednatele zaplatit poskytovateli cenu za provedeni této reklamni kampané.

2. Objednatel je povinnym subjektem pro zvefejiovani v Registru smluv dle smlouvy uvedené
v ustanoveni odst. 1. tohoto ¢ldnku a ma povinnost uzavienou smlouvu zveiejnit postupem
podle zakona ¢. 340/2015 Sb., o registru smluv, ve znéni pozdéjSich pfedpist (dale jen
ZRSY).

3. Obé smluvni strany shodné konstatuji, Ze do okamziku sjednani této smlouvy nedoslo
k uverejnéni smlouvy uvedené v odst. 1 tohoto €lanku v Registru smluv v souladu se ZRS,
a Ze jsou si védomy pravnich nasledkl s tim spojenych.

4. V zajmu Upravy vzajemnych prav a povinnosti vyplyvajicich z plvodné sjednané smlouvy,
s ohledem na skute€nost, Ze obé strany jednaly s védomim zavaznosti uzaviené smlouvy
a v souladu s jejim obsahem plnily, co si vzajemné ujednaly, a ve snaze napravit stav
vznikly v disledku neuvefejnéni smlouvy v Registru smluv, sjednavaji smluvni strany tuto
novou smlouvu ve znéni, jak je dale uvedeno.
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Prava a zavazky smluvnich stran

Smluvni strany si timto ujednanim vzajemné stvrzuji, ze obsah vzajemnych prav
a povinnosti, ktery touto smlouvou nové sjednavaji, je zcela a beze zbytku vyjadren textem
puvodné sjednané smlouvy, ktera tvori pro tyto Gcely pfilohu této smlouvy. Lhlty se rovnéz
fidi plvodné sjednanou smlouvou.

Smiluvni strany prohlasuji, ze veSkera vzajemné poskytnuta plnéni na zakladé plvodné
sjednané smlouvy povazuji za plnéni dle této smlouvy a ze v souvislosti se vzajemné
poskytnutym plnénim nebudou vzajemné vznaset vici druhé smluvni strané naroky z titulu
bezdl{ivodného obohaceni.

Smluvni strany prohlasuji, ze veSkera budouci plnéni z této smlouvy, ktera maji byt od
okamziku jejiho uverejnéni v Registru smluv pinéna v souladu s obsahem vzajemnych
zavazkl vyjadifenym v pfiloze této smlouvy, budou spinéna podle sjednanych podminek.

Smluvni strana, ktera je povinnym subjektem pro zvefejfiovani v registru smluv dle ZRS
smlouvy uvedené v ¢l. I. odst. 1 této smlouvy, se timto zavazuje druhé smluvni strané
k neprodlenému zvefejnéni této smlouvy a jeji kompletni pfilohy v registru smluv v souladu
s ustanovenim § 5 ZRS.

1.
ZavérecCna ustanoveni

Tato smlouva o vyporadani zavazkd nabyva platnosti dnem podpisu obou smluvnich stran
a ucinnosti dnem uverejnéni v Registru smluv.

Poskytovatel bere na védomi, ze objednatel je vazan zakonem €. 340/2015 sb., o registru
smluv, a souhlasi s tim, Ze text této smlouvy, pfipadné jejich dodatk(, bude zvefejnén
prostrednictvim objednatele v Registru smluv.

Smluvni strany souhlasi se zvefejnénim této smlouvy v plném rozsahu v&etné osobnich
Gdaji ve smlouvé obsaZenych, jakoz i vSech uUkonl a okolnosti stouto smlouvou
souvisejicich, €i poskytnutim informace tfetim osobam o této smlouvé €i podstatnych
Castech této smlouvy za podminek definovanych zakonem €. 106/1999 Sb., o svobodném
pfistupu k informacim, ve znéni aktuainim ke dni pozadavku na informace Ci zvefejnéni, a
rovnéz prohlasuji, Zze nic z obsahu této smlouvy nepovazuji za obchodni tajemstvi.

Poskytovatel si je védom, ze ve smyslu § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sb., o finanéni
kontrole ve verfejné spravé a o zméné nékterych zakonu (zakon o finanéni kontrole), ve
znéni pozdéjsich predpist, povinen spoluplsobit pfi vykonu finanéni kontroly.

Smlouvu Ize ménit pouze pisemnymi Cislovanymi dodatky podepsanymi obéma smluvnimi
stranami.

Nedilnou soucasti této smlouvy je Priloha €. 1.
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7. Tato smlouva o vyporadani zavazkl je vyhotovena ve dvou stejnopisech, kazdy
s hodnotou originalu, pfi€emz kazda ze smluvnich stran obdrzi jeden stejnopis.

V Praze N V Praze

Mgr. Miroslav Bobek, reditel Ing. Pavlina Losinska, prokuristka
Zoologicka zahrada hl. m. Prahy euroAWK s.r.o.

C. Katerina Sekyiova, prokurisika
euroAWK s.r.o.

P¥iloha &. 1 — Rdmcova smlouva o provedeni outdoorové reklamni kampané &. 78/18/UKV ze
dne 20. 02. 2018

3/3



3¢ [48 /, uky K

RAMCOVA SMLOUVA
O PROVEDEN{ OUTDOOROVE REKLAMNI{ KAMPANE

Objednatel: Zoologicka zahrada hl. m. Prahy

Se sidlem: U Trojského zdmku 120/3, 171 0o Praha 7
IC: 00064459

DIC: CZ00064459

Zastoupen: Mgr. Miroslavem Bobkem, Feditelem

(dale jen ,,objednatel”)

a

Poskytovatel: euroAWK s.r.o.

Se sidlem: Konopistsk4 739/16, Praha 10 — VrSovice, 100 00
1C: 24196819

DIC: CZ24196819

Zastoupen: Vladimirou Prunerovou, prokuristkou

Ing. Pavlinou Losinskou, prokuristkou
(dale jen ,poskytovatel®)

(spolecné déle jen ,,smluvni strany®)

uzaviraji dle § 1746 odst. 2 zdkona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik (dale jen
,ObEZ"), tuto ridmcovou smlouvu o ,Provedeni outdoorové reklamni
kampané“, smlouva je uzavirana vnavaznosti na vysledek verejné
zakazky — Medialni partner Zoo Praha v oblasti outdoorové reklamy (dale

jen ,rdmcova smlouva®).

Clanek 1.
Piedmét a iéel smlouvy

1. Touto rdmcovou smlouvou se upravuji prava a povinnosti ze zivazkovych
pravnich vztahi zaloZzenych smlouvami (déle jen ,,provadéci smlouvy*):

a) jejichz predmétem je povinnost poskytovatele provést pro objednatele
reklamni kampan na reklamnich plochich pro papirové plakaty o rozméru
1, 185 m x 1, 75 m (reklamni vitrina City - Light) nebo 5, 10 m x 2, 40 m
(billboard) (déle jen ,reklamni kampan®) a povinnost objednatele zaplatit
poskytovateli cenu za provedeni této reklamni kampané, a :

b) které objednatel a poskytovatel uzaviou vdobé ucinnosti této ramcové
smlouvy.

2. Provadéci smlouvu lze uzaviit i na zdkladé objednivky objednatele, ktera
obsahuje minimalné oznaceni smluvnich stran, nazev reklamni kampané€, uréeni
poctu a umisténi reklamnich ploch, na kterych ma poskytovatel provést reklamni




3.

kampan, a doby provadéni reklamni kampané. Provadéci smlouva vznikne
prijetim a potvzenim objednavky poskytovatelem.

Plakatem podle této ramcové smlouvy se rozumi papirovy plakat nebo samolepici
félie, nevyplyva-li ze souvislosti néco jiného. Papirovy plakat ani samolepici folie
nesméji byt provedeny v reflexnich barvach.

Jednim vylepovym obdobim podle této ramcové smlouvy se rozumi obdobi od 1.
do 28. dne kalend4fniho mésice.

Objednatel se zavazuje po dobu platnosti této smlouvy k min. odbéru 600 ks CLV
a 600 ks billboardi, které se poskytovatel zavazuje poskytnout.

Celkova castka za provedeni reklamni kampané dle této smlouvy nepfesahne
¢astku 1.900.000,- bez DPH. Poskytovatel se zavazuje informovat objednatele,
jakmile fakturovana ¢éstka v celkovém tihrnu dosdhne 1.600.000,- Ké bez DPH.

Clanek II.
Provedeni reklamni kampané

Plakaty v poétu potfebném pro reklamni kampai oznadené nizvem reklamni
kampané uvedenym vprovadéci smlouvé je objednatel povinen dodat
poskytovateli nejpozdéji sedm pracovnich dnii pred poc¢atkem reklamni kampané
do skladu poskytovatele na adrese: sklad euroAWK s.r.o., areal Vyzkumného a
zkus$ebniho leteckého tstavu, Beranovych 130, Praha 9 — Letiiany, PSC 199 o5
nebo na jiné adrese, kterou poskytovatel objednateli sdéli véas predem. O
terminu dodéni plakati vramci této lhity objednatel vyrozumi poskytovatele
predem telefonicky na tel. é.:mbjednatel
odpovida za jakost dodanych plakatu a jejich vhodnost pro umisteni na reklamni
plochy. Jakost plakati musi odpovidat technickym specifikacim uvedenym
v prehledu, ktery je jako priloha €. 1 nedilnou souéésti této ramcové smlouvy.

Ve lhité sjednané pro dodani plakati objednatel na vyzadani predloz
poskytovateli v elektronické podobé téZz nahled plakatu, a to na nosi¢i dat

ifedaném sl‘»olu S ilakéty nebo elektronickou pos§tou na adresu poskytovatele:

Jestlize ma poskytovatel pri provadéni reklamni kampané pro objednatele
umistit na reklamni plochy plakaty sriiznymi motivy, pfeda objednatel
poskytovateli spolu splakity téZz pisemny seznam, podle néhoZ je ma
poskytovatel rozdélit na jednotlivé reklamni plochy, jinak je poskytovatel na
reklamni plochy umisti podle své volby. Pritom je vSak povinen dbat na
opravnéné zajmy objednatele, které zna nebo musi znéat.

Spolu s plakaty pro reklamni kamparn se objednatel zavazuje dodat poskytovateli
nahradni plakaty v poctu, ktery neni niZ$i nez 5 % poctu plakatl potifebného pro
provedeni reklamni kampané. Jestlize maji plakaty pro reklamni kampari rizné
motivy, nesmi pocet nahradnich plakati ¢init méné neZ 5 % poétu plakith
potfebného pro provedeni reklamni kampané ohledné kazdého motivu.

V pripadé prodleni se splnénim povinnosti objednatele podle ¢l. II odst. 1 nebo 2
reklamni kampan pro objednatele zapoc¢ne o tolik dnti pozdéji, kolik dni trvalo
prodleni objednatele se splnénim téchto povinnosti, avSak tato reklamni kampan
skonéi vidy na konci doby provadéni reklamni kampané sjednané v provadéci
smlouvé, ktera se o dobu tohoto prodleni objednatele neprodluzuje. Tim neni
dotena povinnost objednatele zaplatit cenu za provedeni reklamni kampané
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podle této ramcové smlouvy a podle provadéci smlouvy v plné vysi ani nahradit
poskytovateli Skodu, kterd mu v disledku prodleni objednatele se splnénim jeho
povinnosti podle ¢l. IT odst. 1 nebo 2 vznikla.

Dodané plakaty je poskytovatel povinen umistit na reklamni plochy nejpozdéji
vprvni den reklamni kampané. Poskytovatel neni v prodleni se splnénim této
povinnosti, jestlize mu v jejim splnéni brani prekazka, ktera nastala nezavisle na
jeho wvili, tuto prekdZku nemtZe odvratit ani piekonat a vdobé uzavieni
provadéci smlouvy ji nemohl predvidat, zejména dést, silny vitr, teplota nizZsi nez
4°C nebo jiné nepfiznivé povétrnostni podminky, nesjizdnost pozemnich
komunikaci apod. O dobu, po kterou takovi prekazka trva, se prodluzuje lhiita
pro umisténi plakati pro reklamni kampan na reklamni plochy, avsak tato
reklamni kampan skon¢i vidy na konci doby provadéni reklamni kampané
sjednané v provadéci smlouvé, ktera se o tuto dobu neprodluZuje. Tim neni
dotéena povinnost objednatele zaplatit cenu za provedeni reklamni kampané
podle této ramcové smlouvy a podle provadéci smlouvy v plné vysi. Poskytovatel
se v8ak zavazuje priméfené prodlouzit dobu trvani reklamni kampané, jestlize mu
to dovoluji jeho provozni moznosti, zejména z hlediska obsazenosti dotéenych
reklamnich ploch v navazujicim vylepovém obdobi.

Poskytovatel je povinen zaslat objednateli nejpozdéji do 25 kalendarnich dni od
pocatku reklamni kampané, a trva-li reklamni kampar déle nez jedno vylepové
obdobi, vZdy do 25. dne kazdého kalendarniho mésice, ve kterém takové reklamni
kamparn trva, fotodokumentaci reklamni kampané v elektronické podobé na
adresu uvedenou v této rdmcové smlouvé nebo v proviadéci smlouvé anebo na
adresu, kterou mu objednatel sdéli po uzavieni této rdmcové nebo provadéci
smlouvy. Fotodokumentace sestdva z fotografii, z nichZ musi byt zfejmé, Ze byl
umistén cely plakat, a které souc¢asné umoznuji identifikaci reklamni plochy a

jejiho blizkého okoli.

Poskytovatel je povinen odstranit vadu umisténi plakatu nejpozdéji do 48 hodin
od jejiho ozndmeni objednatelem. Vyzaduje-li jeji odstranéni pouZiti nahradniho
plakatu, pouZije poskytovatel nihradni plakaty dodané objednatelem. JestliZe
objednatel ndhradni plakaty poskytovateli nedodal pred pocatkem reklamni
kampané nebo jestliZe jich neni dostate¢ny pocet, je objednatel povinen nidhradni
plakaty poskytovateli dodat ve lhiité do ¢étyf pracovnich dnii ode dne, kdy jej
ktomu poskytovatel vyzve. Mistem predidni ndhradnich plakati je sklad
poskytovatele uvedeny v él. II odst. 1. Lhiita pro odstranéni oznamené vady
umisténi plakatu pak pocne bézet az dodanim potfebného poétu nahradnich
plakati objednatelem. JestliZe je objednatel nedod4 ani do ¢tyf pracovnich dnti
ode dne, kdy jej k tomu poskytovatel vyzval, je poskytovatel opravnén poskozené
plakaty, které nemiize nahradit, zaslepit nebo pfelepit plakity pro propagaci
¢innosti poskytovatele, a to do doby, neZ je nahradi plakaty dodanymi
objednatelem, jinak do skonceni sjednané doby provadéni reklamni kampané.
Tim neni dotéena povinnost objednatele zaplatit cenu za provedeni reklamni
kampané podle této raimcové smlouvy a podle provadéci smlouvy v plné vysi.

JestliZe je poskytovatel v prodleni s odstranénim vady umisténi plakatu podle ¢l.
II. odst. 8, m4 objednatel pravo na priméfenou slevu zceny za provedeni
reklamni kampané sjednané podle této ramcové smlouvy a podle provadéci
smlouvy pfipadajici na dotéenou reklamni plochu, jejiz vySe odpovida poméru
po¢tu dnid trvani takového prodleni poskytovatele kcelkovému pocétu dnii
sjednané doby provadéni reklamni kampané na dot¢ené reklamni plose.
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10. Nepouzité plakaty je poskytovatel opravnén zniéit nebo znehodnotit, ledaze
objednatel pred zacatkem reklamni kampané, pro kterou byly urceny,
poskytovatele pisemné pozadal o jejich vraceni a mezi desatym a dvacatym dnem
ode dne skonéeni reklamni kampané, pro kterou byly uréeny, je pfevezme ve
skladu poskytovatele uvedeném v odstavci 1 tohoto ¢lanku.

Clanek III.
Cena za provedeni reklamni kampané

1. Cena za provedeni reklamni kampané se sjednava ve vysi 1.150,- K¢ bez dané
z pfidané hodnoty za provedeni reklamni kampané za jednu reklamni plochu a
jedno vylepové obdobi v délce 28 dnti (od 1. do 28. dne v kalendafnim meésici).
Zbylé dny v kalendarnim meésici se poskytuji zdarma.

2. Cena za provedeni reklamni kampané zahrnuje téZ umisténi papirovych plakatd
na reklamni nosice na poc¢atku reklamni kampané.

3. Kcené za provedeni reklamni kampané poskytovatel uctuje DPH ve vysi podle
pravnich predpisi u¢innych v dobé uskutecnéni zdanitelného plnéni. Za den
uskuteénéni zdanitelného plnéni se povazuje prvni den reklamni kampané. Trva-
li reklamni kampari podle provadéci smlouvy déle nez jedno vylepové obdobi,
povaZzuje se za den uskutecnéni diléiho zdanitelného plnéni vidy prvni den
kazdého kalendafniho mésice, ve kterém takova reklamni kampari trva.

4. Objednatel zaplati poskytovateli cenu za provedeni reklamni kampané na zékladé
faktury vystavené poskytovatelem nejdiive v prvni den reklamni kampané. Trva-
li reklamni kampari podle provadéci smlouvy déle neZ jedno vylepové obdobi,
zaplati objednatel poskytovateli cenu za provedeni reklamni kampané
v mésiénich ¢astkach na zdkladé faktur vystavenych poskytovatelem vidy nejdrive
v prvni den kazdého kalendarniho meésice, ve kterém takova reklamni kamparn
trva. Faktury jsou splatné ve lhité 14 dnd ode dne jejich vystaveni, a to
poukazanim na ucet uvedeny na faktufe. Faktura-datiovy doklad musi vzdy
obsahovat veskeré naleZitosti dle platnych pravnich predpisii, jinak bude jako
vadna vracena kopravé ¢i vyhotoveni nové faktury. Po jejim vraceni pocne
Objednateli plynout zcela nova sjednana lhita splatnosti a v tomto pfipadé neni
Objednatel v prodleni s placenim.

5. Vpripadé prodleni objednatele se zaplacenim ceny za provedeni reklamni
kampané ma poskytovatel pravo na urok z prodleni ve vysi 0, o5 % z dluzné
¢astky za kazdy den prodleni.

Clanek IV.
Nékteré pripady zmény a zruseni provadéci smlouvy

1. Objednatel je opravnén provadéci smlouvu zrusit zaplacenim odstupného ve vysi
10 % z ceny reklamni kampané na billboardech bez dané z pfidané hodnoty,
vykona-li toto pravo vobdobi do 61. dne vcetné pred pocdtkem reklamni
kampané sjednanym v provadéci smlouve, ve vysi 50 % z ceny reklamni kampané
na billboardech bez dané z pridané hodnoty, vykona-li toto pravo v obdobi od 60.
dne do 31. dne vcetné pred pocatkem reklamni kampané sjednanym v provadéci
smlouvé, a ve vysSi 100 % z ceny reklamni kampané na billboardech bez dané
z pfidané hodnoty, vykona-li toto pravo vobdobi od 30. dne pfed pocatkem




reklamni kampané sjednanym v provadéci smlouvé do dne predchazejiciho
pocatku reklamni kampané sjednanému v provadéci smlouvé.

Objednatel je dale opravnén provadéci smlouvu zrusit zaplacenim odstupného ve
vy$i 10 % z ceny reklamni kampané na reklamnich vitrinach City - Light bez dané
z pfidané hodnoty, vykona-li toto pravo vobdobi do 91. dne véetné pied
pocatkem reklamni kampané sjednanym v provadéci smlouvé, ve vysi 50 % z ceny
reklamni kampané na reklamnich vitrinach City - Light bez dané z pfidané
hodnoty, vykona-li toto pravo vobdobi od 9o. dne do 45. dne véetné pred
pocatkem reklamni kampané sjednanym v provadéci smlouvé, a ve vysi 100 % z
ceny reklamni kampané na reklamnich vitrinach City - Light bez dané z pfidané
hodnoty, vykona-li toto pravo vobdobi od 44. dne pred pocéatkem reklamni
kampané sjednanym v proviadéci smlouvé do dne predchazejiciho pocatku
reklamni kampané sjednanému v provadéci smlouvé.

Poskytovatel je oprdvnén od provadéci smlouvy odstoupit, jestliZze objednatel
umisti plakat na reklamni nosi¢ nebo jej z reklamniho nosice odstrani sdim nebo
prostfednictvim tieti osoby.

Namét reklamni kampané provadéné poskytovatelem pro objednatele podle této
smlouvy se mize tykat jen vlastni ¢innosti objednatele. Nameétem takové
reklamni kampané vSak nemiiZe byt provozovani ¢innosti v oblasti venkovni
reklamy, a to ani, kdyby Slo o pfedmét ¢innosti objednatele. Smluvni strany se
dale dohodly, zZe reklamni kampari podle této ramcové smlouvy a podle provadéci
smlouvy nesmi byt v rozporu s pravnimi predpisy ani s dobrymi mravy, zejména
nesmi obsahovat tvrzeni a vizualni prezentace, které by porusovaly normy
slusnosti a mravnosti obecné pfijimané témi, u nichZ je pravdépodobné, Ze je
reklamni kampari oslovi, nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z divodi rasy,
pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozenské nebo néarodnostni citéni,
ohroZovat obecné nepfijatelnym zplisobem mravnost, sniZzovat lidskou
diistojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu
strachu. Reklamni kampan podle této rdmcové smlouvy a podle provadéci
smlouvy nesmi napadat politické presvédéeni, navadét k porusovini pravnich
predpisi nebo vzbuzovat dojem, Ze sjejich poruSovanim souhlasi, nesmi
poruSovat prava tretich osob, zejména prava kvysledkim tvofivé dusevni
éinnosti, musi byt slusna, cestné a pravdiva a nesmi odporovat dobrym mravim.

Poskytovatel je opravnén odepfit splnéni své povinnosti provést pro objednatele
reklamni kampari podle provadéci smlouvy anebo prelepit nebo odstranit plakaty
zreklamnich nosi¢i pred skoncéenim sjednané doby provadéni reklamni
kampané, jestlize motiv plakatd dodanych objednatelem k provedeni reklamni
kampané neni vsouladu spredchozim odstavcem tohoto ¢lanku nebo jejich
stazeni doporuc¢i Rada pro reklamu. O tom je poskytovatel povinen vyrozumét
objednatele. Vykonem tohoto prava poskytovatele neni dotéena povinnost
objednatele zaplatit cenu za provedeni reklamni kampané podle této ramcové
smlouvy a podle provadéci smlouvy v plné vysi.

. JestliZe je objednatel v prodleni se zaplacenim ceny za provedeni reklamni
kampané déle nez 30 dni, ma poskytovatel pravo odepfit splnéni své povinnosti
provést pro objednatele reklamni kampari podle provadéci smlouvy az do doby
splnéni tohoto dluhu objednatele. Stejné pravo méa poskytovatel v ptipad€, Ze je
objednatel vidéi poskytovateli vprodleni se splnénim dluhu, ktery je
obsahem jiného zavazkového pravniho vztahu. Nesplni-li objednatel dluh, s jehoz
splnénim je vprodleni, pro které poskytovatel odeptel provedeni reklamni
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kampané podle provadéci smlouvy, ani vdodate¢né pfimérené lhiité, kterou
poskytovatel stanovil vozndmeni objednateli o odepfeni splnéni povinnosti
provést reklamni kampari podle provadéci smlouvy, ma poskytovatel pravo od
provadéci smlouvy odstoupit.

JestliZze tfeti osoba uplatni vii¢i poskytovateli prava v disledku motivu plakati
dodanych objednatelem k provedeni reklamni kampané anebo jestlize v dtisledku
motivii téchto plakatli organ vetfejné moci ulozi poskytovateli pokutu nebo jinou
sankci, je objednatel povinen nahradit poskytovateli §kodu a jinou Gjmu, které
mu tim vznikne. Poskytovatel m4a povinnost v co nejvyssi mife predchéazet vzniku
takové Gjmy ¢i Skody, pfipadné bezprostfedné podniknout veskeré kroky k jejimu
sniZeni.

. Dojde-li ke zniceni nosié¢e venkovni reklamy, na kterém méa poskytovatel podle
provadéci smlouvy provést pro objednatele reklamni kampari, anebo jestlize
tento nosi¢ venkovni reklamy byl nebo ma byt odstranén v diisledku rozhodnuti
nebo opatfeni organu verejné moci nebo zaniku prava uzivat véc, na které je
umistén, a poskytovatel na ném ztohoto diivodu nemiize sjednanou reklamni
kampari pro objednatele zcela nebo zéasti provést, nezanika zavazkovy pravni
vztah zalozeny provadéci smlouvou. Poskytovatel je vSak povinen o tom
objednatele vyrozumét a nabidnout mu srovnatelny nosi¢ venkovni reklamy, na
kterém by pro objednatele mohl provést nebo dokoncit reklamni kamparti za
shodnych podminek jako na nosi¢i venkovni reklamy, ktery byl zni¢en anebo byl
nebo ma byt odstranén. JestliZze s tim objednatel souhlasi, poskytovatel provede
nebo dokon¢i sjednanou reklamni kampar na tomto nahradnim nosiéi venkovni
reklamy. Néklady na umisténi plakatl na tento nahradni nosi¢ venkovni reklamy
nese poskytovatel, objednatel je vSak povinen dodat poskytovateli plakity uréené
k umisténi na nahradni nosi¢ venkovni reklamy, je-li toho tfeba. Nedosahnou-li
smluvni strany dohody o ndhradnim nosi¢i venkovni reklamy, ma objednatel
pravo na primeérenou slevu z ceny za provedeni reklamni kampané ptipadajici na
dotcenou reklamni plochu nebo dotéené reklamni plochy, jejiz vyse odpovida
poméru poétu dni, po které poskytovatel neprovedl na nosi¢i venkovni reklamy,
ktery byl znicen anebo byl nebo ma byt odstranén, reklamni kamparn pro
objednatele, k celkovému poctu dnii sjednané doby provadéni reklamni kampané
na reklamni plose nebo reklamnich plochich takového nosice venkovni reklamy.

Objednatel je opravnén postoupit pohledavku na provedeni reklamni kampané
podle provadéci smlouvy tfeti osobé jen spredchozim pisemnym souhlasem
poskytovatele.

Clanek V.
Medialni partnerstvi

Poskytovatel je opravnén po dobu Géinnosti této smlouvy uzivat oznaceni
medialni partner Zoologické zahrady hl. m. Prahy (Zoo Praha).

Objednatel dale ud€luje poskytovateli pravo pouzivat po dobu trvani této smlouvy
pro své vlastni reklamni a marketingové Gcely nazev a logotyp Zoo Praha a s nim
spojené reklamni materidly, a to jak vtextovém, tak i obrazovém a slovnim
vyjadieni. PouZiti logotypu Zoo Praha bude vidy konzultovano s Objednatelem.

. Objednatel se dale zavazuje poskytovateli, Ze po dobu G¢innosti této smlouvy
umisti logo poskytovatele v podobé uréené poskytovatelem pred hlavnim vchodem
do Zoo Praha u zastavky MHD, pred severnim a jiznim vchodem do Zoo Praha, na




10.

11.

12.

budové informaéniho centra u turniketd, na venkovni zdi Rezervace Bororo a déle
na mobilnim panelu pro vSechny vefejné akce pofddané Zoo Praha nebo v jejim
arealu. TotéZz logo poskytovatele umisti Objednatel po dobu wé¢innosti této
smlouvy v orienta¢nim planku Zoo Praha vydavaném Zoo Praha v ceském a
anglickém jazyce a v ¢asopise Trojsky konik, ktery vychazi 4 x ro¢né,

Objednatel se dale zavazuje poskytovateli, Ze po dobu Géinnosti této smlouvy
umisti logo poskytovatele v podobé uréené poskytovatelem na oficialnich
webovych strankach Objednatele.

Objednatel se dale zavazuje poskytovateli, Ze po dobu Géinnosti této smlouvy
umisti reklamni panel s logem poskytovatele pfi konani vSech tiskovych
konferenci Objednatele, prFi specidlnich akecich konanych v prostorach
Objednatele, zejména pri slavnostnim zahajeni sezony, pri setkani sponzori
Objednatele, pfi jubilejni slavnosti Objednatele, pfi slavnostnim otevieni
pavilont.

Objednatel se rovnéz zavazuje, Ze vdobé ucinnosti této smlouvy usporada dvé
akce pro zaméstnance a obchodni partnery poskytovatele (napf. specidlni
prohlidky prostor pro vefejnost jinak nedostupnych).

Objednatel se zavazuje dodat ve lhité do 30. 4. 2018 poskytovateli 100 ks
jednorazovych rodinnych vstupenek s roéni platnosti od jejich vydani.

Za vySe uvedené prace a ¢innosti k podpofe a propagaci znac¢ky poskytovatel dle
¢l. V. odst. 1. - 6. poskytne objednateli odménu ve vy$i 90.000,- Ké (bez DPH).
Uhrada probéhne na zakladé ¥adné faktury — dafiového dokladu vystavené
do 14 dnii od podpisu této smlouvy ze strany objednatele, a to bezhotovostnim
prevodem na et objednatele. Splatnost faktury bude 14 dnti ode dne vystaveni.
Faktura-datiovy doklad musi vidy obsahovat veSkeré naleZitosti dle platnych
pravnich predpisi, jinak bude jako vadni vracena k opravé ¢i vyhotoveni nové
faktury. Po jejim vraceni poéne poskytovateli plynout zcela novi sjednana lhiita
splatnosti a v tomto pfipadé neni poskytovatel v prodleni s placenim.

Za poskytnuté vstupenky do Zoo Praha dle ¢l. V. odst. 7. poskytne poskytovatel
objednateli odménu ve vysi 60.000,- K& (osvobozeno od DPH). Uhrada probéhne
na zakladé radné faktury — dariového dokladu vystavené ke dni vyhotoveni
vstupenek ze strany objednatele, a to bezhotovostnim prevodem na 1cet
objednatele. Splatnost faktury bude 14 dnti ode dne vystaveni. Faktura-datiovy
doklad musi vzidy obsahovat veSkeré naleZitosti dle platnych pravnich predpist,
jinak bude jako vadna vracena k opravé ¢ vyhotoveni nové faktury. Po jejim
vraceni poc¢ne poskytovateli plynout zcela nova sjednana lhita splatnosti a
v tomto pfipadé neni poskytovatel v prodleni s placenim.

DPH bude wuétovano vsouladu s pravnimi predpisy platnymi vdobé fakturace.
Uhrazenim faktury se rozumi odepsani prislusné ¢éastky z Gétu poskytovatele ve
prospéch uctu objednatele.

Jednorazové vstupné do Zoo Praha je osvobozeno od DPH dle § 61 pism. e)
zédkona o dani z pfidané hodnoty.

Kontaktni osobou v medidlnim partnerstvi je za objednatele:
vedouci PR a marketingu, email: ||| | | I obi!: A

kontaktni osobou za poskytovatele je: I <<y account manager,
email: mobil:



Clanek VI.
Dorucéovani

Za adresu pro doruc¢ovéni pisemnosti se povazuje adresa uvedena v této raimcové
smlouvé nebo adresa, kterou smluvni strana po uzavieni této rimcové smlouvy
pisemné ozndmi druhé smluvni strané.

Jestlize adresat odmitne prijeti pisemnosti pfedavané osobné nebo jeji doruceni
jinak umyslné znemoZni anebo jestliZe drZitel postovni licence pisemnost
zaslanou na adresu druhé smluvni strany vrati odesilateli z jakéhokoli divodu
jako nedorucenou, nastanou Géinky pravniho jednéni, které je obsahem zasilky,
okamZikem, kdy adresat pfijeti pisemnosti odmitne nebo jeji doruceni jinak
umyslné znemozni, anebo dnem, kdy drzitel postovni licence nedoruéenou
pisemnost vrati odesilateli. To neplati, pokud by takové stanoveni ucinnosti
pravniho jednani bylo v rozporu s pravnimi predpisy.

Clanek VII.
Zavéreéna ustanoveni

Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této rAmcové smlouvy nebo provadéci
smlouvy neplatné nebo nedéinné, nedotyka se to ostatnich ustanoveni této
ramcové smlouvy nebo provadéci smlouvy, ktera zistavaji platna a ucinna.
Smluvni strany se vtomto pfipadé zavazuji dohodou nahradit ustanoveni
neplatné nebo neucinné ustanovenim platnym a u¢innym, které nejlépe odpovida
pivodné zamyslenému ekonomickému ucelu ustanoveni neplatného nebo
neucinného. Do té doby plati Gprava prislusnych pravnich predpisti.

Odchylnd ustanoveni provadéci smlouvy maji v pfipadé rozporu prednost pred
ustanovenimi této rimcové smlouvy.

Tuto rAmcovou smlouvu lze zménit nebo zrusit jen pisemné, nevyplyva-li z jejich
ustanoveni néco jiného. Ucinky zruseni této raimcové smlouvy se nevztahuji na
provadéci smlouvy uzaviené do doby zruseni této raimcové smlouvy.

Tato raimcova smlouva nabyva platnosti dnem jejiho uzavieni a ic¢innosti dne o1.
03. 2018, ne vsak diive nez dnem uverejnéni smlouvy v registru smluv.

Tato rdmcova smlouva se uzavird na dobu 12 mésicli ode dne nabyti ucinnosti
smlouvy.

Tato ramcovid smlouva je vyhotovena ve Ctyfech stejnopisech, z nichZz kazdi
smluvni strana obdrzi po dvou vyhotovenich.

Nedilnou soucasti této raimcové smlouvy je priloha €. 1 - technické specifikace pro
jakost plakatd.

Smluvni strany prohlasuji, Ze se s obsahem této raimcové smlouvy seznamily a Ze
s ni souhlasi.

Poskytovatel bere na védomi, Ze Objednatel je vazan zdkonem ¢. 340/2015 Sb., o
registru smluv, a souhlasi s tim, Ze text této rimcové smlouvy bude zvefejnén
prostfednictvim Objednatele v registru smluv. Poskytovatel prohlasuje, Ze nic z
obsahu této ramcové smlouvy nepovazuje za obchodni tajemstvi a také souhlasi se
zvefejnénim osobnich idaji ve smlouve.




10. Smluvni strany souhlasi se zvefejnénim této smlouvy v plném rozsahu véetné
osobnich udaji ve smlouvé obsaZenych, jakoz i vSech ukontl a okolnosti s touto
smlouvou souvisejicich, ¢i poskytnutim informace tfetim osobam o této smlouvé
¢i podstatnych céastech této smlouvy za podminek definovanych zidkonem C¢.
106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni aktualnim ke dni
poZadavku na informace ¢i zvefejnéni.

YL 14 02 1018
V Praze dne ZOA ,/'Zl /f V Praze dne A

Poskytovatel: Objednatel:

v
:

47T

Vladimira Prunerova, prokuristka
euroA

Mgr. Miroslav Bobek, feditel
Zoologicka zahrada hl. m. Prahy

Ing. Pavlina Losinska, prokuristkei
euroAWK s.r.o.

THE

eroAWK s ro.
{ongpidiska 729/15
100 00 Eraha 10




Piiloha smlouvy €. 1 — Technicka specifikace pro jakosti plakat

1. reklamni vitrina City — Light

- Material: CLV papir 150 g (papirovy plakat), PVC samolepici folie

- Rozmér dat a tisku: 1, 185 m x 1, 75 m (Sifka x vyska), viditelny rozmeér 1, 135 m x 1,66 m
- Rozliseni: min. 100 DPI

- Format dat pro tisk: tiskové PDF — neseparované (EPS, TIFF — Photoshop nebo EPS -
Adobe Illustrator), pismo v kfivkach

- Nahled: smérodatny zmenseny natisk motivu — digitalni (napf. IRIS, Cromalin Digital)
nebo chemicky (napf. Cromalin, Matchprint).

- Dodéani dat: email, FTP, pfipadné Gschovna, v pfipadé dodani dat pfes FTP je zhotovitel
povinen na vyzvu objednatele sdélit objednateli adresu a pfistupy

2. billboard

- Material: Blue backside 120 g (papirovy plakat), PVC samolepici folie

-Rozmeérdat a tisku: 5, 038 m x 2, 4 m (rozmér po nalepeni: 5,1 m x 2, 4 m), doporucéuje
se cca 100 mm od okraje po celém obvodé pouzit motiv pozadi bez dileZitych sdéleni a log
- RozliSeni: v poméru 1:10 s obrazky o rozliSeni 300 DPI.

-Formatdat pro tisk: tiskové PDF — neseparované (EPS, TIFF — Photoshop nebo EPS -
Adobe Illustrator), pismo v kfivkach

- Nahled: smérodatny zmenseny natisk motivu — digitalni (napf. IRIS, Cromalin Digital)
nebo chemicky (napf. Cromalin, Matchprint).

- Dodani dat: email, FTP, pfipadné ischovna, v pfipadé dodani dat pfes FTP je zhotovitel
povinen na vyzvu objednatele sdélit objednateli adresu a pFistupy

- Plakat: slozen z pravouhlych dild se vzajemnymi pfesahy a soulepovymi zna¢kami
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