Priloha ¢.1 - Cenova tabulka

Nakup reklamniho prostoru pro obdobi dle nize uvedeného media planu v obdobi 1.10.-31.12.2020
Uchazec je opravnén zasahovat pouze do Zluté oznacenych poli (vyplnit i aktualizovat Gdaje dle nize uvedenych pokyni)

. e .. L. . Nabidkova cena za Nabidkova cena v K¢
Médium Umisténi inzerce a format inzerce Jednotka Pocet . .
jednotku v K¢ bez DPH bez DPH
GOOGLE+SEZNAM Vyhledavani; textovy inzerat v rdmci vyhledavani Kliknuti 9 000 6,00 54 000,00
GOOGLE+SEZNAM Bannery v ramci siti Google a Seznam Kliknuti 1500 3,50 5 250,00
GOOGLE+SEZNAM Bannery v ramci siti Google a Seznam - remarketing Kliknuti 1500 7,00 10 500,00
YOUTUBE Trueview 10s + trueview + bumper Zobrazeni 300 000 0,05 15 000,00
YOUTUBE Trueview 10s + trueview + bumper; remarketing Zobrazeni 300 000 0,07 21 000,00
CNC FLOATING Videospoty 20s Zobrazeni 300 000 0,05 15 000,00
idvertorial/ CNC PR c¢lanek Zobrazeni 300 000 0,05 15 000,00
Facebook Promovany post Reach 300 000 0,03 9 000,00
Facebook Veskeré dostupné formaty a dle konkrétniho cileni Kliknuti 15 000 6,50 97 500,00
Facebook - remarketing Veskeré dostupné formaty a dle konkrétniho cileni Imprese 300 000 0,04 12 000,00
PRODUKCE ONLINE Ptiprava podklad( a nasazeni a sprava kampané Produkce 1 5 000,00 5 000,00
Celkova nabidkova cena v K¢ bez DPH 259 250,00

Poznamky
Timing kampané: 1.10. - 31.12. 2020

Rozlozeni kampané a plnéni po kalendarnich mésicich bude upfesnéno ze strany OZP a podléha schviéleni ze strany OZP

OZP si vyhrazuje pravo ¢ast poptavané inzerce neobjednat
OZP pozaduje predloZeni findlniho media planu ke schvaleni pted realizaci kampané

Prioritni parametry pro online kamparn: nastaveni vhodnych klicovych slov a FB komunikace ve spolupraci s OZP a prlibéZna optimalizace v pribéhu kampané; cilem kampané je proklik na landingpage www.chcidoozp.cz
OZP doda veskerou inzerci v otevienych datech v elektronické podobé, a to v nékolika motivech, jejichZ nasazeni bude upfesnéno ze strany OZP

Pozadované podklady potvrzujici dodané plnéni - bude pfiloZzeno jako soucast fakturace

ONLINE: Nezavislé méfici systémy (napf. Gemius, Adform, Netmonitor, Google Analytics, Google Ads, Sklik, Socialbakers, YouTube)

Odhadované parametry kampané - informativni ¢ast k vyplnéni:

8% Net reach CS Zena 25-45
7% Net reach CS Matky s détmi
5% Net reach CS 18+
160 000 Projekce CS Zena 25-45
200 000 Projekce CS Matky s détmi
450 000 Projekce CS 18+

Cilové skupiny pro medialni komunikaci: primarni - Zena 25-45 v rolich nastavajici matky nebo matky malych déti nebo matky v rodiné; sekundérni - OSVC; chronicky nemocni 55+; 40-60 ovladajici internet ¢ mobilni aplikace




