r/o

NABIDKA

Dodavatel:
PRIA System, s.r.o.
se sfdlem:

Nad Stranémi 5656
76005 ZIin
Ceska republika

1C0: 29206740
DI¢: C229206740

Spisova znatka: C 65663 vedend u Krajského soudu v Brné

zastoupena:

Kontaktni osoba:
Email:
Telefon:

Klient (Odbé&ratel):

Univerzita Palackého v Olomouci,
Prirodové&decka fakulta

se sfdlem:

17. listopadu 1192/12
771 46 Olomouc
Ceska republika

I¢: 61989592
DIC: CZ61989592

Spisova znacka: nezapisuje se do obchodniho
rejstiiku

zastoupena:

Kontaktnf osoba:

Telefon:

PREDMET SPOLUPRACE / ROZSAH PRACI:

Digitalni kampafi pro ndbor novych studenti na nové vznikly obor Chemie - analyticky

specialista na Pfirodov&decké fakulté
Popis navrhovaného feSeni:

Casovy rémec kampang

Kampan bychom rozdélili do dvou &asti. Nejprve by probihala komunikace dva mésice koncem léta a na
zacatku podzimu roku 2020, kterd by nebyla tak intenzivni a méla by za cil oslovit ty uZivatele, ktefi se
zatinaji v tuto dobu rozhodovat o vybéru vysoké 3koly a konkrétniho oboru. Na tuto &ast bychom

alokovali pfiblizné 30 % celkového rozpoctu.

Dal3i €ast by probihala dva mésice pfed koncem roku 2020. Na toto obdobi bychom alokovali zbytek
rozpoctu, tedy pfriblizné 70 %. Upravili bychom pfipadné podle dni otevienych dvefi, ¢i jiné akce.
Intenzivné bychom se zaméFili na praci s remarketingem, tedy s opétovnym oslovenim uZivatell, ktefi
napfiklad v prede3lé dobé navstivili va3 web nebo provedli dalsi akce. Konkrétni faze komunikace je

uvedena nize.

Navrhujeme rozfézovani feSeni do téchto &asti:



F&ze SEE

Faceboak a Instagram

= Pro osloveni novych uZivateli vyuZijeme socialnich siti Facebook a Instagram. Cileni upresnime
podle zajimavych S5 a obecné lokalit, které ziskdme ze struktury nabranych studentd, také
budeme pracovat s v&kovou segmentac/ a zajmy, které budou relevantni k danému oboru.
Hlavnim cilem bude predstavit moZnost studovat dany obor a komunikovat vyhody studia.

Féze THINK

Google - Search - whleddvaci sit

= \iytvofime kampari ve vyhledavanl(, kterd vam pomuiZe umisfovat se na prednich pozicich ve
vyhledavali Google. Pokud né&kdo zvolena kiffova slova aktivné wyhledavd, je dlleiité se
umistovat co nejvy3e.

Faze DO

Facebook a Instagram, Google Display
= Pomocf display reklamy budeme komunikovat kompletni set vyhod, jak se podava pFihla3ka, co
je pro to potfeba udélat atd. Potencidlnfho studenta povedeme na stranku, kde miiZe akci -
prihladku dokoncit (nebo se proklikne na e-prihladku). Opét se bude jednat o remarketing.

NACENENIi DOPORUCENEHO RESENI:

lednordzoveé price:
= Vystavba Facebook a Instagram kampané - 8 h - 9 600 CZK bez DPH
= Vystavba Google display kampané& - 4 h - 4 800 CZK bez DPH
= Vystavba Google search kampané - 6 h - 7 200 CZK bez DPH

= Drobna analyza kil€ovych slov (potfebna pro tvorbu obou kampani na Googlu) - 5 h - 6 000 CZK
bez DPH

= Tvorba grafiky bannert (5 kreativ po 12 formatech) - 15 h - 18 000 CZK bez DPH - doporutené
= Prdace account managera - 8 h - 9600 CZK bez DPH

Celkem jednorazové préce v rozsahu: 46 h / 55 200 CZK bez DPH

Pravidelné prace:
= Sprava leempan( 5 h / mésic (¢ 000 CZK bez DPH) - doba trvani kampané 4 mésice
= Prace account managera -1 h / mésic (1 200 CZK bez DPH # mésic)

Celkem pravidelné préce v rozsahu: 24 h / 28 800 CZK bez DPH

F b sdia:
= 50000 CZK bez DPH - doba trvani kampané 4 mésice



Rozdéleni rozpodltu
= Socidln(sit& - 55 % nékladd
= Display kampaii - 20 % nakladl
= Search leampai - 25 % nakladu

Odhadovana KP! (celkem)
= ZasaZeni uZivatelé: 100 000 - 120 GO0
= Zobrazeni: 860 00C -1 200 GGO
= Kliknuti: 2 500 - 3 500

Celkem nédklady na média: 50 000 CZK bez DPH (v§3e rozpoltu na média je diskuzi)
Cena celkem za navrhované Fe3enf: 134 000 CZK bez DPH

Planovany termin zahdjeni: 1. 8. 2020 (k diskuzi)
Plénovany termin dokon&enf: 30. 11. 2620
Zpusob pFedant: pfedani més(Enich reportl kampané

FAKTURACE:

Jednotlivé Easti objednavanych pracich bude Dodavatel fakturovat mésf¢né&, a to vidy mé&s(tné zp&tné
za mésic, ve které byly prace provedeny. Faktura bude Dodavatelem vystavovéna vidy nejpozdéji do 14
dnt, od konce mé&sice, za ktery byly prace fakturovany. Splatnost faktury &inf 14 dna.

AKCEPTACE NABIDKY:
Pfijeti nabidky je moZné v pouze v jejl podob& obsaZené v tomto tiskopise. Jakékoli zm&ny nabidky

budou povaZovany za novy navrh na uzavieni smlouvy ze strany klienta, k jehoZ prijeti neni dodavatel
povinen.

Akceptaci tohoto navr i louvy (nabidky) potvrdte nejpozdéji do 31.7.2020 a to emailem
odeslanym na adresu Nebude-li akceptace vcas dorucena, nabidka zanika.

Za PFirodov@deckou fakultu Univerzity Palackého v Olomouci, odsouhlasila a nabldku zévazné
akceptuje

= dne:

= odsouhlasil:

{iméno a podpis zastupce)
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