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Stejnopis €. 3

Smlouva ¢. INO/63/04/001087/2020

Smlouva o pridéleni reklamnich ploch méstského mobiliare
uzaviend podle § 1746 odst. 2 zdkona ¢ 89/2012 Sb., obcansky zdkonik, v platném znéni

Hlavni mésto Praha

(ddle jen ,, Smlouva ")

Magistrat hlavniho mésta Prahy

se sidlem:
zastoupeng¢:

ICO:

DIC:

bankovni spojeni:
¢islo uctu:
kontaktni osoba:

(dale jen ,,Poskytovatel*)

a

Marianské nameésti 2, 110 01 Praha 1

Vit Hofman, povéieny fizenim odboru médii a marketingu
00064581

CZ00064581

PPF banka a.s., Evropska 2690/17, 160 41 Praha 6
27-5157998/6000

Muzeum hlavniho mésta Prahy,
Piisp&vkova organizace ziizena hlavnim méstem Prahou

se sidlem:
zastoupené:

1CO:

DIC:

zapsana:
bankovni spojeni:
¢islo uctu:
kontaktni osoba:

(dale jen ,,PFijemce*)

Kozna 475/1, 110 01 Praha 1 — Staré Mé&sto

PhDr. Zuzana Strnadova, feditelka

00064432

CZ00064432

Prispévkova organizace zfizena hlavnim méstem Prahou
PPF Banka, a.s.

2001010007/6000

(Poskytovatel a PFijemce budou dale spole¢né oznacovani jen jako ,.Smluvni strany®)

se nize uvedeného dne, mésice a roku dohodly, Ze uzaviraji tuto Smlouvu.



Clinek 1
Preambule

Poskytovatel je vefejnopravni korporaci, jejiZ ¢innost je upravena zejména zdkonem
&. 131/2000 Sb., o hlavnim mésté Praze, ve znéni pozdgjsich pfedpist a jez naklada
s vefejnymi prostiedky jako poskytovatel vefejné podpory dle Cl. 107 odst. 1 Smlouvy
o fungovani Evropské unie.

Tato Smlouva je uzavirana v navaznosti na proces pridélovani reklamnich ploch
méstského mobilidfe provozovaného spolegnosti JCDecaux, méstsky mobiliaf, spol. s
r. o. (dale jen ,JCDecaux®), upraveny Zasadami zabezpefoviani propagace na
reklamnich plochich méstského mobiliife, schvilenymi usnesenim Rady hl. m.
Prahy ¢. 471 ze dne 10. 3. 2015.

Clinek 2
Piredmét smlouvy

Predmétem této Smlouvy je zavazek Poskytovatele poskytnout Pifjemci reklamni
plochy JCDecaux na uzemi hl. m. Prahy (déle jen ,,Reklamni plochy*) v druhu a rozsahu
uvedeném v této Smlouvé, a to na propagaci akce s nazvem Devatero Femesel a desata
bida? Remesla v &eskych filmovych pohadkich

Reklamni plochy jsou dle druhu rozdéleny na:

a)  Citilight vitriny (dale jen ,,CLV);
b) Rolling boardy (dale jen ,,RLB*).

Predmétem této Smlouvy je téZ zavazek Ptijemce Reklamni plochy pfijmout za
podminek uvedenych v této Smlouve a vyuzit je ke své propagaci za ticelem, ke kterému
mu byly Reklamni plochy poskytnuty. V opaéném piipadé si je Pifjemce védom
trestnépravnich duasledki, které mohou byt ztohoto jednani vyvozeny, zejména s
ohledem na § 212 (dota¢ni podvod) zakona ¢. 40/2009 Sb., trestni zdkonik, v platném
znéni.

Clanek 3
Povinnosti smluvnich stran

Poskytovatel poskytuje Piijemci Reklamni plochy druhu CLV v poctu 60
(slovy: Sedesat) ks na zakladé rozhodnuti Rady hl. m. Prahy o piidéleni Reklamnich
ploch pro III. &tvrtleti roku 2020 (dale jen ,,Rozhodnuti®). CLV plochy jsou
poskytovany ve vylepovém terminu od 11. 8. 2020 do 24. 8. 2020.

Pfijemce se zavazuje zaslat Poskytovateli graficky navrh plakati, jez budou vylepovany
na Reklamni plochy, nejpozdé&ji do 14 pracovnich dnt pred prvnim vylepovym cyklem
v daném kvartale. Poskytovatel se zavazuje graficky navrh nejpozdéji do 3 pracovnich
dnt schvalit nebo vratit Pfijemci k piepracovani. Pi{jemce graficky navrh piepracuje
nejpozdéji do 3 pracovnich dnd. Schvalenim navrhu Poskytovatel neodpovida za
spravnost grafického navrhu z hlediska technickych pozadavkl uvedenych v Piiloze
¢. 1 této Smlouvy.

Piijemce se zavazuje uvadét na vSech plakatech vyvésenych na Reklamnich plochach
logo Poskytovatele. Logo zasle na vyzadani Poskytovatel.



Pifjemce se dale zavazuje schvaleny graficky navrh plakdtu na vlastni naklady
vytisknout v po¢tu a o rozméru dle pfidélenych Reklamnich ploch a predat vytiSténé
plakaty do pfislusnych plakatoven spole¢nosti JCDecaux dle zaslanych pokyni a
v dostateéném ¢asovém piedstihu.

Pifjemce se zavazuje, v piipad¢, Ze Reklamni plochy nevyuzije, tuto skute¢nost oznamit
Poskytovateli bez zbyte¢ného odkladu, jakmile se o této skuteCnosti dozvi,
prostiednictvim pisemného vyjadieni o nevyuziti Reklamnich ploch (déle jen
,»Oznameni*), nejpozd€ji 5 pracovnich dni pfed planovanym vylepovym terminem
uvedeném vodst. 1 tohoto Clanku. Pijemce zasle Poskytovateli Ozndmeni
prostiednictvim elektronické komunikace, a to formou e-mailu na adresu
marketing@praha.cu ¢i datovou schrankou na adresu e-podatelny Magistratu hl. m.
Prahy. Bude-li Ozndmeni zaslano pouze prostrednictvim e-mailu, Pi{jemce doruci téz
podepsany original Oznameni na podatelnu Magistratu hl. m. Prahy, a to nejpozdéji do
10 pracovnich dnil od odeslani e-mailu.

Piijemce se zavazuje, bez zbyte¢nych odkladid, oznamit Poskytovateli zménu adresy
sidla a dalsich udaji uvedenych ve Smlouvé, zejména adresy pro zasilani dokumentt,
dojde-li k nim v dob¢ platnosti a uc¢innosti této Smlouvy.

Clanek 4
Verejna podpora

Poskytované Reklamni plochy nejsou poskytovany v reZimu de minimis dle nafizeni
Komise ¢. 1407/2013/EU ze dne 18. 12. 2013, o pouziti ¢lanki 107 a 108 Smlouvy o
fungovani Evropské unie na podporu de minimis (dale jen ,,Podpora malého rozsahu®).

Poskytovatel ptidélil Reklamni plochy v poétu dle Cl. 3 odst. 1 a v celkové hodnoté
870 000 K¢ (slovy: osm set sedmdesat tisic korun ceskych. Celkova hodnota
véetné¢ DPH ¢ini 1 052 700 K¢ (slovy: jeden milion padesat dva tisic sedm set korun
Ceskych).

Clinek 5
Trvani smlouvy

Smlouva je sjednana na dobu urcitou, a to do konce posledniho vylepového cyklu, pro
ktery jsou Prijemci poskytovany Reklamni plochy, dle Cl. 3. odst. 1.

Poskytovatel je opravnén tuto Smlouvu vypoveédét v piipad€, Zze Ptijemce nepiepracuje
graficky navrh uvedeny v CI. 3 odst. 2, dle pokyni Poskytovatele. Vypovéd’ je ucinna
dnem doruceni Ptijemci.

Pifjemce je opravnén od této Smlouvy odstoupit, i bez udani diivodu, nejpozdéji 5
pracovnich dni pfed pfidélenym vylepovym terminem uvedenym v CI. 3 odst. 1.

Poskytovatel je opravnén od této Smlouvy odstoupit, a to vyhradné s ucinky do
budoucna, v ptipadé poruseni této Smlouvy Piijemcem podstatnym zpisobem ve
smyslu § 2002 zakona ¢. 89/2012 Sb., obcanského zdkoniku, ve znéni pozdé&jsich
predpist. V pochybnostech plati, Ze za poruseni této Smlouvy podstatnym zplisobem se
povazuje, pokud Ptijemce piedd do pfislusnych plakatoven spolecnosti JCDecaux
vytisténé plakaty v dob& krat$i nez 5 pracovnich dni pfed vylepovym terminem
uvedenym v Cl. 3 odst. 1.



Clanek 6
Sankéni ujednani

Nevyuzije-li Pijemce piidélené Reklamni plochy a nezasle-li ve stanovené dobé
pisemné vyjadieni o nevyuZiti Reklamnich ploch, je Poskytovatel opravnén vyfadit
Pr{jemce z moznosti zadat o Reklamni plochy na dobu az 2 (dvou) let, ¢imz neni
dot&eno pravo Poskytovatele na ndhradu Skody.

Nevyuzije-li Pi{jemce piidélené plochy a nezasle-li ve stanovené dobé pisemné
vyjadieni o nevyuziti Reklamnich ploch, je Poskytovatel opravnén vymahat nahradu
skody zptisobenou timto jednanim ve vysi trzni hodnoty komeré&nich Reklamnich ploch
spole¢nosti JCDecaux nasobenou poctem pridélenych Reklamnich ploch.

Clanek 7
Zavérecné ustanoveni

Smlouva nabyva platnosti a u¢innosti dnem podpisu obéma Smluvnimi stranami.

Smlouva se vyhotovuje ve 3 (tfech) autorizovanych stejnopisech, z nichz Poskytovatel
obdrzi 2 (dvou) stejnopisy a Pi{jemce 1 (jeden) stejnopis.

Smluvni strany prohlasuji, Ze si tuto Smlouvu fadné precetly, jejimu obsahu
porozumély, jeji obsah je srozumitelny a ur€ity, Ze jim nejsou znamy zadné dtvody, pro
které by tato Smlouva nemohla byt fadné plnéna, nebo které by zpusobovaly neplatnost
této Smlouvy a Ze je projevem jejich pravé, svobodné a vazné vile prosté omylu,
projevené pii plné zpusobilosti pravné jednat, a dale Ze tato Smlouva nebyla ujednana
v rozporu se zakonem a nepfici se dobrym mraviim a veSkerd prohlaseni v této Smlouvé
odpovidaji skute¢nosti, coz vie niZe stvrzuji svymi podpisy.

Tato Smlouva muze byt ménéna nebo dopliiovana pouze pisemnymi, vzestupné
o&islovanymi dodatky, odsouhlasenymi a podepsanymi obéma Smluvnimi stranami.
Tyto dodatky se stavaji nedilnou soucasti Smlouvy.

V piipadé, Ze se néktera ustanoveni této Smlouvy stanou neplatnymi a soucasné budou
oddélitelna od ostatnich ustanoveni této Smlouvy, nezpusobi neplatnost celé Smlouvy.
V takovém piipadé se smluvni strany zavazuji takové neplatné ustanoveni Smlouvy
nahradit ustanovenim novym, které se svym obsahem a tcelem bude nejvice bliZit
obsahu a téelu neplatného ustanoveni, a to bez zbyte¢ného odkladu, po pozadani
kterékoliv smluvni strany.

Smluvni strany vyslovné souhlasi s tim, aby tato Smlouva byla uvedena v Centralni
evidenci smluv (CES) vedené hlavnim mé&stem Prahou, ktera je vefejné piistupna a ktera
obsahuje udaje o Smluvnich stranach, ¢iselné oznaceni této Smlouvy, datum jejiho
podpisu a text této Smlouvy. Smluvni strany bezvyhradné souhlasi se zvetejnénim
plného znéni Smlouvy tak, aby tato Smlouva mohla byt pfedmétem poskytnuté
informace ve smyslu zakona &. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve
znéni pozdgjsich predpist.

Smluvni strany prohlasuji, ze skute¢nosti uvedené v této smlouvé nepovazuji za
obchodni tajemstvi ve smyslu § 504 zakona ¢. 89/2012 Sb., obéanského zékoniku, v
platném znéni a ud&luji svoleni k jejich uziti a zvefejnéni bez stanoveni jakychkoliv
dalsich podminek.




8. V souladu s ustanovenim § 43 odst. 1 zdkona ¢. 131/2000 Sb., o hlavnim mésté Praze,

ve znéni pozdéjsich predpist, timto hlavni mésto Praha potvrzuje, Ze uzavieni této
smlouvy schvalila Rada hlavniho mésta Prahy svym usnesenim ¢. 1377 ze dne 22. 6.
2020.

Ptilohy tvorfici nedilnou soudast této smlouvy:

Priloha €. 1 - Informace a technické udaje o plakatech CLV a RLB na méstském mobiliafi
provozovaném spole¢nosti JCDecaux

V Praze dne 1. 7. 2020 V Praze dne 10. 7. 2020
Hlavni mésto Praha Muzeum hlavniho mésta Prahy
_ s
Vit Hofman PhDr. Zuzana Strnadova

povéieny fizenim odboru médii a marketingu feditelka




Pfiloha ¢. 1 Smlouvy

Informace a technické idaje o plakiatech RLB na méstském mobilidri
provozovaném spole¢nosti JCDecaux

Rolling Board RLB (310x230cm)
< digitalni tisk >

* dodani tiskovych dat:
preferujeme kompozitni tiskové PDF; nepfijimame oteviena data (QXD, INDD aj.) ani
kancelaiské aplikace MS Oftice (DOC apod.)

* montazni pomér: 1:10
rozliSeni rastru: 500 dpi; u obrazkd ve stupnich $edi a cernobilych (pérovka) je poteba vyssi
rozliseni

e spadavka: S mm (1:10)

* rastrova grafika:
umime zpracovat i tyto formaty: PSD, TIFF, EPS, JPG (pokud mozno s minimalnim stupném
komprese a prostor CMYK)

* vektorova grafika:
zpracovavame formaty: Al nebo EPS; CDR nepreferujeme

* barevny prostor:
CMYK (nepouzivat RGB), budou-li v dokumentu pouzity piimé barvy, pak je nutné je
definovat v PANTONE® (v ptipadé ofsetu)

¢ viditelna cast:
viditelna ¢ast pro texty je 290 x 210 cm (umisténa stiedove); text ¢i loga nesmi byt mimo ni

* tiskové znacky:
otfezové znacky a pasovaci znacky v soutiskové/registraéni barveé; zna¢ky nesmi zasahovat do
dokumentu

* piredini podkladu:
E-mailem (pouze do velikosti cca 8MB), FTP (ptistup k naSemu FTP serveru sdéli obchodni
odd.), CD, DVD

[ Doporuc¢ujeme kvli kontrole spolu s podklady zaslat i ndhled (JPEG ¢i PDF)




Informace a technické udaje o plakatech CLV na méstském mobilidFi
provozovaném spole¢nosti JCDecaux

1. Format: Sirka: 118,5 cm
vyska: 175 cm
viditelna plocha minim.: 115 x 170 cm

2. Kvalita papiru: 150 g/m?
bezdrevy
matny natér
tisk na spad

3. Ostatni parametry a podminky:

Motiv tisknout na celou plochu papiru, nedavat do ramecku.

Maximalni rozsah plochy pro sponzorska loga muze byt do 10% plochy plakétu, optimalni
umisténi ve spodni ¢asti. Abychom ptedesli pfipadnym sportim, doporucujeme pred tiskem
plakatu zaslat do JCDecaux tzv. vizudl (tiskovou pfedlohu) k odsouhlaseni. JCDecaux si
vyhrazuje pravo nevyvésit plakaty v ptipadé, ze rozsah sponzorskych informaci bude
vyrazné vy$3i nez stanoveny limit, pfipadn¢ nebude odpovidat odsouhlasenému vizudlu.
Kontaktni osoby za JCDecaux:

4. Pocet plakatu:

JCDecaux sdéli vybranym subjektim pocet plakatd, které je zapotiebi mit pro kampan
k dispozici. V tomto idaji jsou zahrnuty:

a) vsechny piedpokladané plochy, na nichz budou plakaty vyvéSeny

b) provozni rezerva 10% (klimatické vlivy, vystavba, vandalismus apod.)

¢) archivovany plakat

Pii opakované kampani nelze zarugit pouZitelnost sejmutych plakati pro jejich dalsi
vyvéseni. Z tohoto diivodu je zapotiebi pro kazdé opakovani kampané pocitat s tiskem cca
50% plakatu k zakladnimu mnozstvi navic.

5. Manipulace s plakaty po skonceni kampané

Ptipadny pozadavek na vraceni plakatii po skonéeni kampané (maximalni mnozstvi /2

z dodaného po¢tu kusii) sdélte prosim piedem. Dle interniho ceniku si spole¢nost
JCDecaux uétuje za sejmuti plakatd po skonceni kampang, vytiidéni plakati a pfipravu
pro odvoz cenu ve VySi:

do 5 ks: zdarma, do 50 ks: Uhrada hotové pii prevzeti.

Vyzvednuti plakiti a odvoz: 3.— 10. den po skonCeni kampang, po uplynuti této lhity se
plakaty likviduji.



