Smilouva o dilo
(dale jen ,,Smlouva“)
C. 0234/06097758/2020

Stredoceska centrala cestovniho ruchu, pfispévkova organizace

Se sidlem: Husova 156/21, Praha 1 Staré Mésto
Zastoupeny: Mgr. Zuzanou Vojtovou, feditelkou organizace
Bankovni spojeni: PPF banka a.s.

Cislo Gétu: 2023240006/6000

ICO: 06097758

DIC: CZ06097758

Kontaktni osoba:  Linda Dlouhd (email: | N RN

(dale jen , objednatel”, nebo ,,SCCR®)
na strané jedné

Arakis & Beleville, s.r.o.

Se sidlem: P¥ivozni 1064/2a, Hole3ovice, 170 00 Praha 7
Zastoupeny: Ludkem Jirmanem, jednatelem

Bankovni spojeni: Ceskoslovenska obchodni banka, a.s.

Cislo uétu: 125087664/0300

ICO: 25165437

DIC: CZ25165437

zapsany v OR: MS Praha C 278463

Kontaktni osoba: Ludék Jirman

(dale jen ,dodavatel”)
na strané druhé

(objednatel a dodavatel spole¢né déle jen ,smluvni strany®)

uzaviraji v souladu s ustanovenim § 2586 a nasl. zdkona ¢. 89/2012 Sb., obcanského
zakoniku, ve znéni pozdéjsich pfedpist (déle jen ,,ob&ansky zédkonik”) tuto smlouvu o dilo
(dale také jen ,,Smlouva“) s prihlédnutim k ustanoveni
§ 131 a nasl. zdkona & 134/2016 Sh., o zadavéni vefejnych zakazek, v platném znéni (dale jen
,zakon”):

Preambule

1. Tato Smlouva je uzavirana v ndvaznosti na vybérové fizeni k verejné zakazce malého
rozsahu s nazvem: ,Nastaveni, sprava a optimalizace digitalni reklamni kampané
vedené na podporu rozvoje turistického ruchu Stfedoceského kraje s vyuZitim
ambasadora” (ddle jen jako ,vefejnd zakdzka”). Tato smlouva je uzavirana pIné v souladu
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se zadavacimi podminkami a nabidkou dodavatele pfedlofenou v ramci vySe uvedeného
vybérového fizeni.

Prava a povinnosti smluvnich stran jsou tedy uréeny nejen touto Smlouvou, ale i zadavaci
dokumentaci vefejné zakazky, se kterou se dodavatel pfi podéni své nabidky podrobné
seznamil, a je mu tedy zfejmé, co konkrétné, vjakém rozsahu a kvalité objednatel
poZaduje. Svédomim viech téchto skuteénosti dodavatel svou nabidku v ramci
vybérového fizeni na vefejnou zakazku sestavil a stanovil cenu za poskytované plnéni.
Cenova nabidka dodavatele pfedloZend v zaddvacim fizeni na vefejnou zakazku tvofi
prilohu €. 2 této Smlouvy (déle jen ,nabidka dodavatele®).

L
Pfedmét a ticel Smlouvy

Pfedmétem této Smlouvy je zavazek dodavatele navrhnout, nastavit, optimalizovat a
spravovat digitalni reklamni kampari vedenou na podporu rozvoje cestovniho ruchu
Stredoceského kraje pro objednatele (déle jako , dilo”). Podrobné specifikace dila vyplyva
ztzv. technické specifikace vefejné zakdzky, kterd tvofila pfilohu ¢ 4 zadavaci
dokumentace k verejné zakazce a tvofi i pfilohu &. 1 této Smlouvy. Dodavatel se v rdmci
podani nabidky ve vybérovém fizeni na vefejnou zakazku s pozadavky objednatele
dukladné sezndmil a v souladu s témito pozadavky vytvofil jiz v rdmci své nabidky tzv.
medialni plan s cenovou nabidkou pro objednatele od &ervence 2020 do prosince 2020.
Medialni pldn s cenovou nabidkou tvofi pFilohu & 2 této Smlouvy. Objednatel si vyhradil
medialni plan odsouhlasit. :

Dodavatel bere na védomi, Ze zajmem objednatele je dosaZeni zejména nasledujicich cild
kampané:

a) podpora a nastartovani domaciho cestovniho ruchu sddrazem na budovani a
profilovani jednotné destinaéni znacky Stredni Cechy kralovské,

b) zvySeni povédomi o rozmanitosti Stfedogeského kraje a nabidce jednotlivych oblasti,
¢) zvySeni navitévnosti regionu Stfedni Cechy,

d) prodlouZeni délky pobytu a zvy3eni podilu opakovanych navitév doméacich navstévnika,
e) vyuZiti ambasadord pfi komunikaci s cilovymi skupinami.

Dodavatel je povinen provést dilo, tj. vést kampari na Gzemi celé Ceské republiky, a to
zejména na socidlnich sitich objednatele a v reklamnich systémech s maximalnim
dirazem na safety rules kampané

e Facebook Ads

e  Google Display Network
e Seznam Sklik

Socialni sité objednatele jsou:
e Facebook.com/DestinaceStredniCechy
e Instagram.com/VisitCentralBohemia
Webové stranky objednatele:
www.strednicechy.cz




6.

Dodavatel bude postupovat podle navrzeného medidlniho planu, ktery musi objednatel
odsouhlasit. Kampaii bude spravovana na jiz existujicich reklamnich Gétech objednatele.

Sougasti plnéni na strané dodavatele dle této smlouvy je rovnéz organizovani soutézi
v digitalnim prostoru o vstupenky a dal3i podobné aktivity, a to v rozsahu dojednavani
participace v této soutéZi s lokalnimi poskytovateli sluzeb a priprava pravidel téchto
soutézi.

Objednatel dod4 dodavateli kreativni koncept pro vyuZiti v ramci digitalni reklamni
kampané. Bude se jednat zejména o:

e podklady pro DISPLAY ¢&ast kampané dle specifikace reklamnich systémda, které

zpracuje dodavatel pred spusténim kampang,

e kampanovy video obsah,
e obsah pro podporu spoluprice objednatele s lokalnimi dodavateli, ktefi mohou byt

zejména z oblasti:

ubytovani

pamatky - hrady, zamky
muzea

vinarstvi

cykloturistika

agroturistika, zamecké bydleni
golf

O O O O O O O O

détské zabavni parky a dalsi.

Objednatel se zavazuje zaplatit dodavateli odménu za vytvoreni dila.

Dodavatel se zavazuje provést dilo v souladu se svou nabidkou a zadavacimi podminkami
verejné zakazky.

Dodavatel prohlaiuje, Ze se sezndmil se viemi podklady, které mu byly objednatelem
poskytnuty v rdmci vybérového fizeni k vefejné zakdzce a je si védom, Ze nemuzZe v
pribéhu plnéni pfedmétu této Smlouvy uplatnit naroky na Upravu smluvnich podminek
(zadani) a zavazuje se plnit tuto Smlouvu dle predanych podkladd, v souladu s obecné
zévaznymi pravnimi predpisy a pokyny objednatele.

1.
Misto plnéni a doba plnéni

Mistem plnéni je Ceskd republika. Veskeré pisemné vystupy bude dodavatel povinen
predavat objednateli na adrese jeho sidla, nebude-li dohodnuto néco jiného.

Dodavatel je povinen zapoéit s pinénim dila bez zbytecného odkladu po uzavreni této
Smlouvy dle navrzeného mediaplanu.




1.
Cena a platebni podminky

Celkovd cena plnéni za cely pfedmét plnéni (véetns poskytnuté licence) v rozsahu této
Smlouvy a jejich pfiloh se sjednavé v souladu s prilohou €. 2 této smlouvy — nabidkou
dodavatele ve vy3i 1.200.000,- K¢ (slovy: jeden milion dvé st& tisic korun ceskych) bez DPH,
tj. 1.452.000,- K& (slovy: jeden milion ¢tyfista padesat dva tisic korun &eskych) s DPH (dale
jen ,cena”).

Celkova cena v souladu s €lankem Ill. odst. 1 této smlouvy je koneénd a neprekroditeln4 a
zahrnuje veskeré naklady dodavatele souvisejici s pInénim dle této smlouvy. Objednatel
neposkytuje jakékoli zdlohy. Prekro&eni ceny je moiné pouze za pfedpokladu, e v
pribéhu realizace dojde ke zmé&nam sazeb dané z pfidané hodnoty. V takovém pfipadé
bude Cena upravena podle sazeb dané z pfidané hodnoty platnych v dobé& vzniku
zdanitelného pInéni. Pfekrogeni ceny v jinych pfipadech je nepfipustné.

Uhrada ceny bude provedena v Ceskych korundch, a to bezhotovostnim pievodem na
zakladé dokonceni jednotlivych dil¢ich tGkon(i dodavatele. Dodavatel ma pravo na
zaplaceni ceny okamZikem Fadného splnéni svého zavazku nebo jeho dil¢i ¢asti, tedy
okamZikem radného dodani predmétu pInéni dle této Smlouvy. Radnym dodanim je
myslen pravidelny mésiéni report schvaleny Objednavatelem. Po schvaleni reportu bude
vystavena faktura Dodavatelem na diléi Ghradu ve vysi odsouhlaseného ¢asteéného
plnéni.

Fakturace probé&hne na zékladé odsouhlasenych dokumentc potvrzujicich fadné a véasné
pInéni dodavatele. Splatnost faktury &ini 30 dnéi od jejiho doruéeni objednateli. Faktura
musi mit veSkeré naleZitosti dle platnych prévnich pfedpisd. Pfilohou faktury bude
seznam fakturovanych plnéni s uvedenim jejich ceny. V pfipadé, Ze faktura neobsahuje
tyto naleZitosti nebo obsahuje nespravné udaje, je objednatel opravnén fakturu vrétit
dodavateli a ten je povinen vystavit fakturu novou nebo ji opravit. Po tuto dobu lhita
splatnosti nebézi a za¢ina plynout a7 okamzikem doru&eni nové nebo opravené faktury.
Dodavatel je povinen doruit fakturu objednateli vidy alespori dvacet pét (25) dn(i pred
datem splatnosti.

Pokud pfed uhrazenim nékteré z vystavenych faktur vyjdou najevo vady pfisluinych &asti
prfedmétu této Smlouvy, je objednatel opravnén takovou fakturu dodavateli vratit. Po
odstranéni pfislusné vady nebo po jiném zaniku odpovédnosti dodavatele za takovou
vadu pfedloZi dodavatel objednateli novou fakturu se splatnosti uvedenou vyse.

Faktura musi obsahovat miniméalné nasledujici naleZitosti odpovidajici nale¥itostem
dafiového dokladu dle zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjsich predpisu:

Oznaceni dafiového dokladu a jeho pofadové &islo

Identifikacni Gdaje objednatele

) Identifikaéni Udaje dodavatele

) Oznaceni banky a &isla G¢tu, na ktery md byt provedena dhrada ceny
) Popis poskytnutého plnéni

) Datum vystaveni a datum odeslani faktury

) Datum uskutec¢néni zdanitelného plnéni

) Datum splatnosti

o]

)
)

o 0O T

()

> 0u




i) Rozpad ceny tak, aby byla uvedena vy3e &astky bez DPH, vy3e sazby DPH a ¢astka za
DPH a celkova ¢astka s DPH
i) Podpis, popfipadé jméno osoby, ktera fakturu odeslala elektronickou cestou

V.
Dal3i prava a povinnosti smluvnich stran

Dodavatel se touto Smlouvou zavazuje zajistit plnéni dle pfilohy €. 1 této smlouvy v
souladu s pfedlozenym mediaplanem.

. Dodavatel se zavazuje pfi pInéni pfedmétu Smlouvy aktivné spolupracovat s objednatelem,
jako? i dal3imi subjekty uréenymi objednatelem.

Dodavatel je povinen zajistit, aby v souvislosti s realizaci dila nebylo jakkoli poskozeno
dobré jméno objednatele.

Dodavatel se zavazuje, Ze neuZije vystupy spojené s provedenim dila k jinym uceliim, nez
ke splnéni svych povinnosti z této Smlouvy a neposkytne vystupy spojené s provedenim
dila k uziti 34dné tfeti osob& bez piedchoziho pisemného souhlasu objednatele. Dodavatel
se té¥ zavazuje, ze informace a veskeré podklady poskytnuté objednatelem pouzije pouze
pro zpracovani dila a nebude jej dale poskytovat tietim stranam.

Dodavatel je vazan mléenlivosti, o viech skute¢nostech, s nimiz se pfi plnéni zdvazki z
této Smlouvy sezndmi. Povinnost mi¢enlivosti se nevztahuje na osoby, které dodavatel
uzije k provedeni dila, je viak povinen je ml&enlivosti zavazat, pfi€emz za poruseni této
povinnosti je odpovédny, jako by ji porusil sam.

Dodavatel se pfi pInéni dila zavazuje dodrovat veskeré obecné zdvazné pravni predpisy,
zejména se zavazuje, Ze se svym jednanim nedopusti nekalé soutéZe a Ze Cinnosti dle této
Smlouvy nebude zasahovéno do prav tfetich osob.

Dodavatel se zavazuje fidit se pokyny, které mu budou pribézné udélovény objednatelem
v souladu s touto Smlouvou, ledaZe jsou takové pokyny v rozporu se zakonem nebo
nevhodné; v takovém pripadé je dodavatel povinen na jejich nezakonnost ¢i nevhodnost
objednatele neprodlené pisemné upozornit.

Objednatel je kdykoliv v pribéhu trvani této Smlouvy opravnén kontrolovat provadéni
plnéni predmétu této Smlouvy a plnéni povinnosti dodavatele vyplyvajicich z této
Smlouvy. Za timto U¢elem je dodavatel povinen na z4kladé predchozi vyzvy poskytnout
objednateli ve3kerou poZadovanou soucinnost, poskytnout pozadované informace atp.
Opravnénym vykonem téchto prav ze strany objednatele nesmi dojit k nadmérnému
zasahu do prav a opravnénych zajmd dodavatele.

V priibéhu plnéni Smlouvy si objednatel vyhrazuje pravo zuzit pfedmét této Smlouvy.
Objednatel si vyhrazuje pravo ukoncit smluvni vztah i pred 31.12.2020 nebo nevyufzit celé




10.

11.

12.

13.

14.

dohodnuté plnéni, a to zejména, nikoli vSak vyhradné, z divodu naplnéni cili nebo
parametrll vedené kampané.

Kazdé prodleni pfi provadéni Smlouvy kteroukoliv stranou nebude neplnénim zavazku ani
nebude divodem k vyrovnani skod kteroukoliv stranou, jestlize takovéto zdrzeni nebo
neplnéni je zplsobeno mimoradnou nepfedvidatelnou a neodvratitelnou prekazkou,
kterd vznikla nezavisle na jeho vili. Odpovédnost vSak nevylucuje prekazka, ktera vznikla
v dobé, kdy povinna strana byla jiZz v prodleni s plnénim své povinnosti, nebo vznikla v
dasledku z jejich hospodafskych pomérd. Za takové prekazky se povazuji takové
neodvratitelné udalosti, které ta smluvni strana, kterd se jich dovoldva, pfi uzavirdni
Smlouvy nemohla predvidat, a které ji brani, aby splnila své smluvni povinnosti, jako napf.
véalka, Zivelné katastrofy, pandemie, generalni stavky, ddvody vyplyvajicich z pravnich
predpist (napf. technologické prestavky, necinnost organl vefejné moci, rozhodnuti
nadfizenych organ(i) apod.

Strana, kterd se dovoldva vyssi moci je povinna neprodlené, nejpozdé&ji viak do tfi
kalendarnich dnl druhou stranu vyrozumét o vzniku okolnosti vy$si moci a takovou
zpravu ihned pisemné potvrdit. Stejnym zptsobem vyrozumi druhou smluvni stranu o
ukonéeni okolnosti vy$si moci. Na pozadani predloZi smluvni strana, kterd se dovolava
vyssi moci, vérohodny dlikaz o této skuteénosti.

Pokud trvani zésahu ¢i okolnosti vyssi moci nepresahne, byt prerusovano, v souhrnu 30
dn(, plnénitéto Smlouvy nebude prodlouzeno o dobu trvani takového zasahu. Pokud toto
trvani presahne, byt prerusovano, v souhrnu 30 dn(, situace se bude resit vzajemnou
dohodou mezi smluvnimi stranami. V pripadé, Ze stav vy$si moci bude trvat déle nez 2
mésice, ma druha strana prdavo odstoupit od Smlouvy.

Dodavatel neni opravnén ani ¢aste¢né postoupit jakakoli sva prdva ¢i povinnosti z této
Smlouvy, nebo Smlouvu samotnou, na treti osobu, bez pfedchoziho pisemného souhlasu
objednatele.

Kontrolni systém GAS - jedna se o software na vyhodnocovani on-line kampani
zadavatele (odkaz: https://www.gas-online.cz ).

V.
Doba trvani Smlouvy

1. Tato Smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami a u¢innosti

jejim zverejnénim v registru smluv.
Tato Smlouva je uzaviena na dobu urcitou, a to do 31. prosince 2020.

Objednatel je opravnén tuto Smlouvu i bez uvedeni divodu vypovédét. Vypovédni doba
¢ini 1 mésic a pocne plynout okamZikem dorucéeni vypovédi dodavateli.
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Objednatel je dale opravnén ukonéit tuto smlouvu vypovédi bez vypovédni doby
v pripadé, Ze nastanou okolnosti uvedené v ¢l. IV odst. 9 této Smlouvy.

V1.
Sankce a zanik Smlouvy

Bude-li dodavatel v prodleni sdodriovanim terminii dle navrZeného mediaplanu,
zavazuje se dodavatel zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vysi 10 % z celkové ceny
plnéni bez DPH, s jehoZ dodanim je dodavatel v prodleni, a to za kazdy zapocaty den
prodleni. Smluvni pokutou neni dotéen narok objednatele na nahradu pfipadné Skody.

Bude-li dodavatel porusovat své povinnosti dle této Smlouvy, a vtomto porusovani bude
pokracovat i poté, co ho objednatel pisemné vyzve k ndpravé, je dodavatel povinen
zaplati objednateli za kazdé takové poruseni 100.000,- KC. Smluvni pokutou neni dotcen
narok objednatele na ndhradu pfipadné Skody.

Bude-li objednatel v prodleni se zaplacenim ceny pfedmétu plnéni dle této Smlouvy,
zavazuje se objednatel zaplatit dodavateli Grok z prodleni ve vy3i 0,02 % z dluzné Castky
za kazdy zapocaty den prodleni.

Smluvni pokuta je splatnd do 15 dnt od dne doruceni pisemné vyzvy opravnéné strany,
ktera bude zasldna na adresu povinné strany uvedené v hlavi¢ce této Smlouvy. Pro ucely
této Smlouvy smluvni strany uvadi, Ze vyzva k zaplaceni smluvni pokuty se povaZzuje za
dorucenou tfetim kalendainim dnem od jejiho odeslani opravnénou stranou.

Zaplacenim smluvni pokuty se povinna strana nezbavuje povinnosti splnit svdj zavazek
utvrzeny smluvni pokutou.

Smluvni strana dotéenda porusenim povinnosti dle této Smlouvy druhou smluvni stranou
je opravnéna od této Smlouvy jednostranné odstoupit pro podstatné poruseni této
smlouvy. Za podstatné porugeni této Smlouvy bude povazovano zejména, nikoli vylu¢né:

a. nezaplaceni ceny za plnéni dle této Smlouvy objednatelem po dobu delsi nez
60 dni od okamziku uplynuti Ihiity splatnosti uvedené v pFisludné fakture,

b. nedodéni po?adovaného plnéni dodavatelem fadné a véasav souladu s touto
Smlouvou, a to ani, pokud dodavatel nedodal toto plnéni v objednatelem
poskytnuté dodate¢né lhité, pripadné téZ neplnéni pFedmétu této Smlouvy
dodavatele v souladu s jeho povinnostmi,

c. opakované porudeni povinnosti dodavatele vyplyvajicich z této Smlouvy,
anebo

d. poruseni povinnosti dodavatele v dusledku, kterého hrozi nebo vznika
objednateli $koda a dodavatel neprovede napravu,

e. skutecnost, 7e nebyla schvalena &astka z krajského rozpoctu, &i jinych zdroju,
ktera je potfebnd k Ghradé za pInéni dle této Smlouvy,

f. je-li to stanoveno touto Smlouvou.
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Odstoupeni musi byt u¢inéno pisemné. U&inky odstoupeni nastévaji nasledujici den po
doruceni odstoupeni. Odstoupeni od Smlouvy se nedotykd néroku na ndhradu $kody
vzniklé porusenim této Smlouvy ani naroku na zaplaceni smluvnich pokut.

Zavazky smluvnich stran vzniklé v disledku odstoupeni od Smlouvy budou vypofadany
nasledujicim zplsobem. V pfipadé odstoupeni od Smlouvy je dodavatel povinen
neprodlené predat objednateli pInéni v aktudlné rozpracovaném stavu. Pro pfipad
odstoupeni od Smlouvy z dlvod(i na strané objednatele md dodavatel narok na
pomeérnou Cast ceny odpovidajici rozsahu jim provedeného plnéni. V pfipadé odstoupeni
od Smlouvy z diivodd na strané dodavatele ma dodavatel narok na nahradu nutnych
nakladu, které prokazatelné vynaloZil na provedeni plnéni.

V pfipadé predfasného ukoncéeni této Smlouvy je dodavatel povinen poskytnout
objednateli nezbytnou soucinnost tak, aby objednateli nevznikla $koda.

VIL.
Vady dila a sankéni ustanoveni

Dodavatel prohladuje, Ze je opravnén k uzavieni této Smlouvy, 7e dilo vytvofi jako
plGvodni, Ze bude jeho jedinym autorem a Ze jeho prava k dilu nejsou a nebudou nijak
(pravné ani fakticky) omezena. Dodavatel dale prohlasuje, Ze jim vytvorené dilo bude
z pravniho pohledu bezvadné.

Neodpovida-li dilo poZadavkiim a specifikacim objednatele, mdZe objednatel vyzvat
dodavatele, aby dilo pfepracoval, a stanovit mu k tomu pfiméFenou Ihdtu, kterou je
dodavatel povinen dodrZet. Neodpovida-li dilo poZadavkiim a specifikacim objednatele
ani po opakovaném upozornéni dodavatele na odstranéni vad dila, nebo neodevzda-li
dodavatel dilo vterminu dohodnutém touto Smlouvou & ani po dodateéné vyzvé ze
strany objednatele, je objednatel opravnén od této Smlouvy odstoupit.

VIII.
Zavérecéna ustanoveni

Pro pfipad sporu vzniklého mezi smluvnimi stranami se v souladu s ustanovenim § 89a
zakona €. 99/1963 Sb., obcansky soudni fad, ve znéni pozdéjsich predpist, sjednava jako
mistné prislusny obecny soud podle sidla objednatele.

Skutecnosti uvedené v této Smlouvé nebudou Smluvnimi stranami povaZovany za
obchodni tajemstvi ve smyslu ustanoveni ob&anského zakoniku.

Smluvni strany se dohodly, Ze s ohledem na novou pravni Gpravu ochrany osobnich tdaj
dle nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 o ochrané fyzickych osob
v souvislosti se zpracovanim osobnich Gdajd a o volném pohybu téchto tdajd a zrudeni
smérnice 95/46/ES (obecné nafizeni o ochrané osobnich udaja), které nabyva Gcinnosti
dne 25. 5. 2018, je objednatel opravnén vyzvat dodavatele k uzavieni této Smlouvy, na
jehoZ zékladé dojde k tpravé pfrislusnych ustanoveni této Smlouvy tak, aby byly zcela
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v souladu s vy$e uvedenym nafizenim a pfislu$nou narodni legislativou navazujici na vyse
uvedené nafizeni vztahujici se kochrané osobnich Gdaji. Dodavatel je povinen
objednateli poskytnout veSkerou souginnost potfebnou pro uzavieni dodatku dle tohoto
odstavce.

Smluvni strany prohladuji, e si tuto Smlouvu podrobné precetly, rozuméji ji a na dikaz
viile Fidit se véemi jednotlivymi ujednanimi pfipojuji své podpisy.

Tato Smlouva podléhd zvefejnéni dle zak. ¢. 340/2015 Sb., o registru smluv. Smluvni
strany souhlasi s tim, Ze tato Smlouva bude zveFejnéna ve svém plném znéni. Zveiejnéni
zajisti objednatel.

Nedilnou soudasti této Smlouvy jsou jeji prilohy:

Pfiloha €. 1 — Technicka specifikace predmétu plnéni
Pfiloha &. 2 — Medialni plan a cenova nabidka

V Praze dne.%.1:.G.. P10 ¥ I e dne.enne.n.
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Priloha €. 5 — Technicka specifikace

Veiejna zakazka malého rozsahu s nazvem:
,Nastaveni, sprava a optimalizace digitalni reklamni kampané vedené na podporu rozvoje
turistického ruchu Stfedo&eského kraje s vyuzitim ambasadoru“

Nize Zadavatel pfedkladd technickou specifikaci VeFejné zakdzky v podobé Komunikaéniho briefu 2020.

Vychodiska projektu

SCCR zodpovida za podporu rozvoje domdciho i pfijezdového cestovniho ruchu na regionalni drovni
Stfedoleského kraje. Je jedinym vlastnikem destinatni znacky Stfedni Cechy kralovské a jejich

jazykovych mutaci.

V souladu se svym marketingovym planem voli pro kazdy rok 1 komunikaéni téma.
Pro obdobi 2020 s pfesahem do roku 2021 bylo zvoleno téma:
e Stredni Cechy jsou mistem, kde je krasné nejen Zit, ale i cestovat, aktivné odpocivat a
poznavat ceskou historii.

Toto téma bude zastfefeno jednotnym kreativnim konceptem, které bude nasledné vyuZito
v komunikaéni kampani vedené na

e Billboardecha CLV

e On line kampani

e Vlastnich komunikaénich kanalech a na socidlnich sitich

e PR komunikaci dopInéné o rozhlasovou kampan

e Vlastni Tour propagujici stfedni Cechy a jeji turistické oblasti, ktera bude prezentovat sC

v Praze, méstech stfednich Cech, krajskych méstech CR
e VyuZivajici vyznamné osobnosti sportu, kultury jako ambasadory Stfedoceského kraje

Ukolem agentury je navrZeni, nastaveni, sprava a optimalizace digitalni reklamni kampané vedené
na podporu rozvoje turistického ruchu Stfedoceského kraje s vyuZitim ambasadorl. Cela kampan
musi respektovat positioning znagky a jednotny vizualni styl.

Cilem integrované marketingové kampané je:

e podpora a nastartovani domaciho ruchu sdlrazem na budovani a profilovani jednotné
destina¢ni znacky Stiedni Cechy krélovské
zvygeni povédomi o rozmanitosti SC kraje a nabidce jednotlivych oblasti
zvys$eni navstévnosti regionu SC diky domdacimu cestovnimu ruchu
prodlouzeni délky pobytu a zvyseni podilu opakovanych navstév domacich navstévnik
vyuZiti ambasadorl pfi komunikaci s cilovymi skupinami

Cilové skupiny
Pro komunikaci byly zvoleny tfi segmenty archetypt cilovych skupin:

e Pozitkafi:
o ,Lidé cestujici bez déti“ a ,Rodiny s détmi*
= Aktivni lidé ve véku cca. 35— 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vy3si stfedni tfida
(bonitni klientela), maji informacni pfehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem
informaci je internet.




= Na dovolené hledaji pfedevsim pasivni odpocinek s cilem dopfat si a nesetfit.
Nejcastéji cestuji s rodinou, sami nebo s prateli.

o ,,Aktivni seniofi“
= Movitéjsi turisté ve véku cca. 55+ let, pro néZ neni cestovani o poctu
navstivenych mist.
= \/yhledavaji spiSe autenticitu zazitku a proZitku. Vybiraji si nevsedni,
autentické destinace, které nabizeji neviedni zaZitky.

Znacka

Pracujeme s destinaéni znackou Stredni Cechy kralovské. Nosnym prvkem znackové strategie je princip
storytellingu, ktery zachyti zaZitek, atmosféru, emoce a pocit autenticity. Z pfedchozich kampani se
osvédcil prvek zobrazeni redlnych lidi, jako nositel( pribéhl a emoci.

Osobnost znacky: Autenticka, poklidnd, inspirativni, neopakovatelnd, hedonisticka
Hodnoty znacky: DosaZitelnost, bezpeénost, pomér kvalita/cena, otevienost, tolerance, vyspélost

Symboly: Historickd mésta, kulturni pamatky, tajemna zdkouti, lokality UNESCO, svétové osobnosti,
poctiva gastronomie, malebnd krajina a hory, lazeriska vfidla, relaxacni resorty

Marketingova témata pro kampan

Pro rok 2020 byla zvolena tato témata:

e Do mist za poznanim — kralovska mésta a mista, zamky, hrady

e Do mist za zdbavou a zazitky — vystavy, galerie, muzea, kulturni udalosti, znacené stezky
Pohodova cykloturistika — rodiny s détmi, pozitkafri na kolech
Za zdravim a odpocinkem — pési vylety, kralovské ubytovani

Agentura navrhne, zpracuje a zajisti implementaci PR a rozhlasové kampané s ohledem na komunikaci
marketingovych témat pro vSechny produkty pod jednou kreativni ideou. NavrZena strategie a koncept
musi byt globdlné akceptovatelné vsemi cilovymi skupinami.

Motivy pro kli¢ové vizudly, které budou soucdsti kampané

Celkovy pocet vizualli s ambasadory pro kampan v roce 2020 je 14, coZ jsou 2 vizudly na 1 ambasadora
do jednoho komunikacniho kanalu. Agentura bude mit v gesci kreativni pfipravu vsech dynamickych a
statickych bannerd, kde bude ale v kli¢ovych mésicich vyuZivat motivy s ambasadory. Realizaci
nasledné provede s DTP studiem Zadavatele.

Ambasadofi
e Vdclav Noid Barta s dcerou
e Ondfej Synek bez déti
e Felix Slovacek
e Viliam Sivek
e Andrea Kalivodova
e Michal Dvorak
e Denisa Helceletova

Sdéleni a tonalita kampané




P¥ijedte proZit své pFib&hy a zaZijte to nejlepsi, co stfedni Cechy nabizi.

Sdéleni kampané& musi pokryvat viechny produkty pro celé obdobi 2020 uvedené v zaddvaci
dokumentaci.

Celd komunikace by méla byt postavena na souéasnych zazitcich. Do pfibéhd chceme vtahnout i
samotné navitévniky. Stfedni Cechy by pro né nemély byt pouhym mistem navstévy, ale prostorem pro
inspiraci a pozndvani.

Ocekavanou reakci je vyvolat motivaci k navitévé strednich Cech a akci: ,Tam chci jet a uZit si to.”

Tonalitu kampané poZadujeme vyraznou a pfitaZlivou, dostateéné viditelnou, ndpaditou, ktera zaujme,
ale zaroven respektuje poslani a principy znacky.

Potrebné dokumenty k tvorbé kampané
e Loga + logomanual: https://www.centralbohemia.cz/cs/uzitecne-info/ke-stazeni.html
e StiedniCechykralovské:https://www.centralbohemia.cz/cs/destinace/stredni-cechy-
kralovske/
e Destinaéni Facebook: https://www.facebook.com/DestinaceStredniCechy/
e Instagram: https://www.instagram.com/visitcentralbohemia/

PoZadované vystupy pro hodnoceni, které budou soucasti nabidky:

Medidlni plan dle zadani véetné detailniho budgetu/ cenové nabidky
Kreativni detailni brief na design pro grafiky zadavatele
e 3x dynamicky banner s ambasadorem a vyzvou k navstévé regionu
e 1 x kompletni zpracovani soutéze o rodinné vstupné do Mirdkula v€etné pravidel soutéze

Vechny vystupy musi byt zpracovany v Ceském jazyce.
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