Dodatek ¢. 1
ke Smlouvé o poskytnuti icelové dotace z rozpoétu Libereckého kraje ¢. OLP/973/2020

"Podpora rozvoje turistické oblasti LuZické hory"

uzavieny mezi t€émito smluvnimi stranami:

Liberecky kraj

se sidlem U Jezu 642/2a, Liberec, 460 01
ICO: 70891508

DIC: CZ70891508

zastoupeny | hcitmanem, v piné moci |G cnkou rady

kraje povétenou vedenim kultury, paméatkové péce a cestovniho ruchu
bankovni spojeni: Komeréni banka
Cislo Gctu: 19-7964200287/0100

dale jen "poskytovatel”

DMO LuZické a Zitavské hory, z.s.
se sidlem: Dolni Prysk 17,471 15 Prysk
I1CO: 07195371

osoba opravnéna podepsat dodatek: _ predseda
¢islo uctu: [ EEG—_— R

dale jen "piijemce"

takto:

Uvodni ustanoveni

1. Smluvni strany uzaviely dne 02. 04. 2020 Smlouvu o poskytnuti ucelové dotace z rozpoctu
Libereckého kraje ¢. OLP/973/2020, jejimz pfedmétem je poskytnuti ucelové dotace
na projekt s nazvem - "Podpora rozvoje turistické oblasti Luzické hory", ktery byl schvalen



usnesenim Zastupitelstva Libereckého kraje ¢. 66/20/ZK ze dne 25. 2. 2020 (dale jen
,smlouva®).

2. Dlivodem pro uzavieni tohoto dodatku je Uprava plnéni dotace a navazujicich terminti

propléaceni zaloh.

Clanek I.
Predmét dodatku

1. Smluvni strany se z vyse uvedené¢ho diivodu dohodly na téchto zménach smlouvy.

2. Clanek Il odst. 2 smlouvy ve znéni:

"Prijemci mohou byt na zakladeé zZadosti a splnéni podminek plnéni uvedenych v priloze cislo
3 teto smlouvy — Plneni dotace poskytnuty tri zalohy ve vysi maximdalné 25%. Prijemce miize
o zalohy pozadat v pripadé splnéni stanovenych podminek v téchto terminech -

a) 1. zdloha do 31. 3. 2020
b) 2. zdloha do 31. 5. 2020
C) 3. zaloha do 30. 10. 2020"

Se rusi a nahrazuje timto novym znénim:

"' Piijemci mohou byt na zakladé Zadosti a splnéni podminek plnéni uvedenych v piiloze
cislo 3 této smlouvy — Plnéni dotace poskytnuty tii zdalohy ve vys§i maximdlné 25%.
Piijemce muZe o zalohy poZddat v p¥ipadé splnéni stanovenych podminek v téchto
terminech -

a) 1. zdaloha do 31. 3. 2020
b) 2. zdloha do 30. 6. 2020
C) 3. zdaloha do 30. 10. 2020

3. V ¢lanku V. odst. 10 b) se nahrazuje ptiloha ¢. 2 za nové znéni ptilohy, kterym se méni
podminky plnéni dotace a povinn¢ aktivity projektu.

Clanek II.
Zavéreéna ustanoveni

1. Ostatni ustanoveni smlouvy timto dodatkem nedotéena zistavaji v platnosti.

2. Tento dodatek je vyhotoven ve tfech stejnopisech, z nichz dva obdrzi poskytovatel a jeden
obdrzi ptijemce.

3. Prijemce bere na védomi, Ze smlouvy s hodnotou predmétu pievysujici 50.000 K¢ bez DPH
véetné dohod, na zakladé kterych se tyto smlouvy méni, nahrazuji nebo rusi, zvefejni



poskytovatel v registru smluv ziizeném jako informacni systém vetejné spravy na zakladé
zakona ¢. 340/2015 Sh., o registru smluv. Piijjemce vyslovné souhlasi s tim, aby tento
dodatek byl v plném rozsahu v registru smluv poskytovatelem zvetejnén. Pfijemce
prohlasuje, ze skutecnosti uvedené v tomto dodatku nepovazuje za obchodni tajemstvi a
udéluje svoleni k jejich uziti a zvefejnéni bez stanoveni jakychkoliv dalSich podminek.

4. Tento dodatek nabyva ucinnosti podpisem posledni smluvni strany. V piipadé, Ze bude
zveifejnén poskytovatelem v registru smluv, nabyva vsak ucinnosti nejdfive timto dnem, a to
i v piipadé, Ze bude v registru smluv zvefejnén protistranou nebo tfeti osobou pied timto
dnem.

5. Smluvni strany prohlasuji, ze souhlasi s textem tohoto dodatku. Tento dodatek byl schvalen
usnesenim Zastupitelstva Libereckého kraje ¢. 148/20/ZK ze dne 26. 5. 2020

6. Nedilnou soucasti tohoto dodatku je nova piiloha ¢. 2: Podminky dotace pro turistické



oblasti.

V Liberci dne V dne



Priloha ¢islo 2

PODMINKY DOTACE PRO TURISTICKE OBLASTI

a) Pausalni platba (max. 500 000K¢)

— Mzda 1l-1,5 pracovnika

— V regionu musi pracovat min. 1,5 pracovnika — HPP - DPP, DPC je nutné
prevést na pracovni uvazek. Pri vyucétovani je nutné dolozit vykaz prace.

— pokud bude pouze jeden pracovnik v celém regionu (3 body) a Ize
vyéerpat max. 300 000 K& na mzdy

Aktivita Pocet bodu Minimalni pocet bodi na
celkovou ¢astku

Mzda pracovnika min. 1,5 5 5

pracovnika

b) Vvkonnostni slozka (max. 500 000 K¢)

Ekonomicky a vikonnostni ukazatel turistické oblasti (24 bodit)

1) pocet pienocovani v oblasti

— Ctvrtletné (1 bod/ ¢tvrtletné, tzn. 4 body za rok)
— souhrnné za rok (1 bod)

2) pocet navstévniku

— Ctvrtletné (1 bod/ ¢tvrtletné, tzn. 4 body za rok)
— souhrnné za rok (1 bod)

3) prumérna délka pobytu v oblasti

— Ctvrtletné (1 bod/ ¢tvrtletné, tzn. 4 body za rok)
— souhrnné za rok (1 bod)

4) navstévnost vybranvch turistickych cili dle databdze CZT

— definovat turistické highlights v oblasti (dle navstévnosti) — min 8 (2 body)
— Vv daném roce pfidat min. 1 zafizeni (2 body)

3) navstévnost informacnich center

— ¢lenéni po mésicich (2 body)

— C¢lenéni na domaci a zahrani¢ni turisty (2 body)

4) navstévnost vybranvych turistickych tras ¢i cyklotras (ve spolupraci s partnery)

— definovani min. 1 hlavni tur. trasy ¢i cyklotrasy (1 bod)
— potizeni/pronajem séitace, externi sluzba (3 body)




Aktivita Maximalni pocet Minimalni pocet bodu pro
bodi za aktivitu celkovou dotaci

pocet prenocovani v oblasti 5 5

pocet navstévnikil 5 5

priamérna délka pobytu v oblasti | 5 5

navstévnost vybranych 4 4

turistickych cilt dle databaze

CZT

navstévnost informacnich center | 4 2

navstévnost vybranych 4 1

turistickych tras ¢i cyklotras
27 bodi 23 bodi

Ukazatel kvality sluzeb (2+)

1) podet zafizeni a sluzeb v turistické oblasti, které ziskali certifikaci CSKS (Q)
- vytvoreni databazi subjektt s certifikatem (1 bod)
- zapojeni subjektt do destinace (Clensky/partnersky) — 1 bod za kazdy subjekt

2) pocet zafizeni a sluzeb v turistické oblasti zapojenych do asociaci, certifikaci, atd
(regiondlni vyrobek, AHR, ATIC, pravodci, atd)

- vytvoreni databazi s certifikatem (1 body)

- zapojeni subjektt do destinace (Clensky/partnersky) — 1 bod za kazdy subjekt

Aktivita Maximalni pocet bodi | Minimalni poc¢et bodi pro
za aktivitu celkovou dotaci

pocet zafizeni a sluzeb v 1+ 1

turistické oblasti, které ziskali

certifikaci CSKS (Q)

pocet zafizeni a sluzeb v tur. | 1+ 2

oblasti zapojenych do
asociaci, certifikaci (reg.
vyrobek, AHR, ATIC,
pravodci, atd)

2+ bodu 3 bodu

Ukazatel efektivity destinacni spolecnosti (128 bodii)

1) vytvareni, naplhovani a vyvhodnocovani akénich a marketingovych plana

— predlozeni marketingového planu v souladu s marketingovym planem LK
nejpozdéji v prosinci daného roku (5 bodit)

— predlozeni vyro¢ni zpravy dané oblasti nejpozdéji v lednu daného roku ve
formé¢ factsheet (5 bodi)




platny a aktualni Strategicky dokument vcetné jeho evaluace (5 bodu)
zachovani certifikace destinacni spolec¢nosti! (10 bodi)

2) aktivni udast — jednéni, pfiprava strategickyvch dokumentu, vzdélavaci kurzy, atd

2 setkani infocenter (3 body za kazdé setkani, tzn. 6 bodti) — mozno usporadat i
na online platformé

2 setkani podnikatelt (3 body za kazdé setkani, tzn. 6 bodll) — mozno
uspofadat i na online platformé

min. 1 vzdélavaci kurz pro ucastniky v destinaci (2 body)

min. 1 vzdélavaci kurz pro zaméstnance destinace (2 body)

ucast na 2 vyjezdnich poradach Libereckého kraje (2 body za kazdou tcast,
tzn. 4 body)

3) aktivni uéast na veletrzich, press a famtripech/instatripech

realizace 1 domaciho presstripu (3 body)

realizace 1 zahrani¢niho presstripu (3 body)

ucast na 3 samostatnych akcich (veletrh, jarmark, prezenta¢ni akce, sportovni
udalost, atd.) (3 body za kazdou akci, tzn. 9 bodi)

povinna ucast na veletrhu Euroregiontour 2020 (4 body)

4) naplhovani Datového skladu turistickych informaci Libereckého kraje

vytvoreni 12 tipt na vylet v¢etné piekladu do NJ, PJ, AJ (2 body za kazdy tip,
tzn. 24 bodu). 6 tipu libovolné, 3 tipy — pro rodiny s détmi, 3 tipy — neznama
mista

prubézné napliovani Kalendaie akci ve spolupraci s infocentry — vzajemna
dohoda (3 body)

30 aktualnich a novych fotografii z regionu, min. 10 z riznych turistickych
atraktivit (10 bodu)

5) sledovani a navy$ovani engagement na vlastnich socialnich sitich a web. portalech

navyseni za rok 0 10% na Fb a Instagramu (3 body)

realizace min. 2 placenych kampani na FB ¢i Instagramu (5 bodl za kampan,
tzn. 10 bodt)

sledovani navstévnosti webovych stranek destinace (2 bod)

realizace min. 1 placené¢ kampané — AdWords, Sklik, bannerova (5 bodl za
kampaii)

6) vytvareni nebo rozvoj smysluplnych produktu cestovniho ruchu

— definice hlavniho turistického produktu (1 bod)
— stanoveni vize rozvoje a jeji naplnéni (min. 1 rozvojovy cil v daném roce) (5

bodt)



7) aktivni spoluprace na celokrajské propagacni kampani na podporu restartu

cestovniho ruchu

— vytipovani a ptiprava podkladi ¢tyi okruht po tzv. neznamych mistech (1 bod

za okruh, tzn. 4 body celkem)

— aplikace kampang a jeji podpora v ramci propagac¢nich kanalt DMO — web,
socialni sit¢, inzerce atd. (3 body)

Aktivita Maximalni pocet | Minimalni pocet bodu
bodi za aktivitu | pro celkovou dotaci

vytvéieni, naplnovani a vyhodnocovani 25 20

ak¢nich a marketingovych plani

aktivni ucast — jednani, ptiprava 20 17

strategickych dokumentt, vzdélavaci

kurzy, atd.

aktivni ucCast na veletrzich, press a 19 16

famtripech/instaripech

napliiovani Datového skladu turistickych | 37 29

informaci Libereckého kraje

sledovani a navySovani engagement na 20 18

vlastnich socialnich sitich a web.

portalech

vytvareni nebo rozvoj smysluplnych 6 6

produktti cestovniho ruchu

aktivni spoluprace na celokrajské 7 7

propagacni kampani
134 bodi 113 bodii

BODOVE ODSTUPNOVANI

mzdy 5 5

Ekonomicky a | 27 23
vykonnostni
ukazatel

Ukazatel 2+ 3
kvality sluzeb

Ukazatel 134 113
efektivity
DMO

85 <70
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ZPUSOB VYPLATY DOTACE

Formou 3 zaloh (3x 250 000K¢) a zavére¢ného vyuctovani (1x 250 000K¢):

— 1. zaloha — bfezen 2020
— 2. zaloha — ¢erven 2020




- 3. zéloha — fijen 2020
- 4. zavérecneé vyuctovani — tnor 2021

Podklady, které je nutné dodat k jednotlivym zadostem o zalohu, viz samostatna tabulka.

Obecné informace:

Zpuisobile
vydaje

naklady na rozvoj turistické nabidky

naklady na vydavani letnich a zimnich turistickych novin
turistické oblasti

naklady na naplnovani datového skladu turistickych informaci
naklady na pieklady a jazykové korektury

naklady na nakup sluzeb - grafické prace, tiskové sluzby, atd.
naklady na pofizeni multimedialnich prezentaci, fotografii od
profesionalnich fotografii vhodnych pro CR vcetné licenci
(podminkou jsou autorska prava i pro LK)

naklady na zajiSténi fam a presstripti/instatripil

néklady na Skoleni, studijni cesty, workshopy, fora pro
podnikatele v CR a informacni centra

naklady na spravu webovych stranek, webhosting domén
naklady za ubytovani a cestovni néklady na veletrzich a
prezentacnich akci (spole¢na prezentace s Libereckym
krajem/samostatng)

poplatky za veletrhy - plocha, expozice atd. (pouze v ptipad¢, ze
se bude region prezentovat samostatné, nikoliv na stanku
Libereckého kraje ¢i jinych kraji)

naklady na pfipravu projekti

naklady na monitoring

naklady spojené s certifikaci

naklady na spolupraci na tématu kraje v oblasti CR

naklady na spolupraci na piipravé rozvojovych dokumenti CR,
akéni plany, marketingové plany

mzdové vydaje do 100 % celkové vyse dotace - mzdy za
kmenové zaméstnance a dohody o provedeni prace externich
pracovnikd, ptipadné sluzby zajist'ujici destina¢ni management
nakup materialu do 30 % celkové vySe dotace (skutecné Cerpané)
- spotfebni materidl, tiskoviny

cestovné pro kmenové zaméstnance (pohonné hmoty) do vyse
20% celkové vyse dotace

Nezpiisobilé
vydaje

najmy

energie (elektfina, plyn)

platby za telefony, internet

obcerstveni

ostatni cestovni néklady (naklady spojené s ubytovanim a dietami
Vv pfipad¢ prezentace na stanku jinych kraji)

nakup materialu nad 30 % celkové vySe dotace

nakup véci trvalejsi hodnoty (telefony, pocita¢ apod.)




poplatky za ochranné znamky
¢lenské poplatky
cestovné nad 20% celkové vySe dotace




ZAVERECNE
1. ZALOHA 2. ZALOHA 3. ZALOHA VYUCTOVANI

AKTIVITY LEDEN 2020 | CERVEN 2020 | RIJEN 2020 UNOR 2021 POZNAMKA
mzdy pracovnikd X X X X
pocet pfenocovani (Ctvrtleti/souhrnné) X X
pocet navstévnikd (Ctvrtletné/souhrnné) X X

primérna delka pobytu v oblasti
(Ctvrtletné/souhrnné) X

navstévnost vybranych tur. cill

navstévnost TIC

navstévnost vybranych tur. tras a cyklotras

pocet zatizeni s CSKS X

pocet zafizeni zapojenych do certifikaci X

marketingovy plan + vyhodnoceni X

vyrocni zprava

Strategicky plan + vyhodnoceni X

zachovani certifikace X

setkani infocenter

setkani podnikatell

vzdélavaci kurz pro Ucastniky v destinaci

vzdélavaci kurz pro zaméstnance

X |X [ X | X [X

vyjezdni porada

realizace tuzemského presstripu/instatripu dle preference regionu

realizace zahrani¢niho presstripu/instatripu dle preference regionu

Ucast na 3 samostatnych akcich dle preference regionu

Ucast na Euroregiontour

tipy na vylet v DS X

napliovani kalendare akci X

X [X | X [X |X [X | X |X | X [X |X |[X [X |X [X |X |[X |X [X |X [X |X

X | X | X |X

fotografie




zvyseni popularity FB a INSTAGRAMU

kampané na socidlnich sitich

dle preference regionu

navstévnost webovych stranek destinace

placena online reklama

dle preference regionu

rozvoj produktu

spoluprdace na letni kampani Libereckého kraje

X |[X | X |[X [ X |X




