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SMLOUVA O OBCHODNI SPOLUPRACI

(dale jen ,Smlouva“)
uzaviena podle § 1746 odst. 2 a nasl. zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky
zakonik (dale jen ,ob&ansky zakonik"), mezi:

Ceska televize

[CO: 00027383, DIC: CZ00027383

Se sidlem: Na hiebenech Il 1132/4, 147 00 Praha 4 - Podoli
zfizena zakonem €. 483/1991 Sb. o Ceské televizi, nezapisuje se do obchodniho rejstfiku
zastoupena: Petrem Dvofakem, generalnim feditelem
bankovni spojeni:

¢islo uctu:

(dale jen ,Ceska televize* nebo ,CT*)

a

Active Radio a.s.

ICO: 61058297, DIC: CZ61058297

se sidlem: Wenzigova 1872/4, Nové Mésto, 120 00 Praha 2
zapsana v obchodnim rejstfiku u Méstského soudu v Praze sp. zn. B 3912

bankovni spojeni:

(dale jen ,AR")

1. UGEL SMLOUVY

1.1 Vzajemné odvysilani obchodnich sdéleni, kdy Ceska televize se zavazuje ve svém
televiznim vysilani odvysilat ve prospéch AR (nebo ve prospéch dale uvedenych
susiec — [ o< i e prospéch
jiného subjektu urceného AR, avsak pouze pokud s takovym jinym subjektem Ceska

televize pfedem pisemné souhlasila, obchodni sdéleni ve formé reklamy,

sponzorovani, umisténi produktu nebo jiné obrazové sekvence se zvukem nebo bez
zvuku v souladu se Smlouvou, a AR se zavazuje zajistit odvysilani v rozhlasovém
vysilani provozovatele

obchodni sdéleni ve prospéch CT ve forme reklamy v souladu se Smiouvou.

2. PREDMET SMLOUVY

2.1 CT se zavazuje:

Zaradit do vysilani Ceské televize obchodni sdéleni

, a to ve forme reklamy, sponzorovani poradu, sponzorovani programu
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a umisténi produktu v celkové cené

a v souladu s podminkami dohodnutymi dale v této

AR se zavazuje:

Zaijistit zarfazeni do vysilani

a v souladu s podminkami
dohodnutymi daie v teto Smlouve

CENOVE A PLATEBNi PODMINKY
Smluvni strany se zavazuji, ze ceny

d Ze se jedna O ceny Konechne.

Vzajemné plnéni bude realizovano na zakladé vyrovnanosti dle skute€ného objemu
plnéni, #

Smluvni strany provedou kontrolu vzajemné poskytnutych plnéni k 31. 12. 2020,
pficemz smluvni strany predpokladaji, ze za predpokladu fadného plnéni zavazku
obsazenych v této Smlouvé po zapoctu pohledavek vzniklych z této Smlouvy,
nebudou mit vi¢i sobé Zadné dalsi pohledavky z pravniho vztahu touto Smlouvou
zalozeného.

Smluvni strany konstatuji, ze se na zakladé a v rozsahu této Smlouvy zavazuji
vzajemné si rezervovat potiebny reklamni ¢as a/nebo prostor pro spinéni svych
povinnosti z této Smlouvy, proto v pfipadé, ze jedna ze smluvnich stran z
divodl na jeji strané a v souladu s podminkami uvedenymi v této Smlouvé
pInéni ve sjednaném objemu nevyéerpa k realizaci propagace, zavazuje se ta
smluvni strana, ktera dohodnuty objem plnéni z divodi na jeji strané
nevycerpala

Neni-li stanoveno jinak, vSechny ceny se rozumi bez DPH a tyto budou navySeny o
DPH v zakonné vysi.
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ZAVAZKY SMLUVNICH STRAN

Formy a terminy realizace plnéni sjednaného touto Smlouvou budou upfesnény
dodate€nou dohodou smluvnich stran, v souladu s pozadavky smluvnich stran a
jejich programovymi moznostmi, kdy ve vztahu k fakturaci bude odkazano na tuto
Smlouvu.

Smiuvni strany jsou povinny si objednat a poskytnout pinéni

celkového finanéniho objemu . AR bere na
veédomi a souhlasi s tim, Zze plnéni bude poskytnuto ve volnych kapacitach CT; CT je
tedy opravnéna uréit pofady, u kterych ¢&i vramci kterych bude plnéni pro AR
poskytnuto a AR se zavazuje takto poskytnuté plnéni pfijmout. CT bere na védomi a
souhlasi stim, ze pinéni bude poskytnuto ve volnych kapacitach AR (resp.
pfislusnych rozhlasovych stanic); AR je tedy opravnéna urcit Casové umisténi pinéni
pro CT a CT se zavazuje takto poskytnuté plnéni pfijmout.

CT bere na védomi a souhlasi s tim, Ze nebude-li mozné zajistit sjednané pinéni pro
CT z davodu vyprodané kapacity, bude plnéni zaji$téno v nasledujicich 3 pracovnich
dnech. O této skutednosti musi byt CT informovana nejméné s 2-tydennim
pfedstihem.

CT preda vysilaci material, v podob& a v terminech pfedem dohodnutych s AR
v souladu s terminovym planem, technickymi podminkami propagace a VSeobecnymi
obchodnimi podminkami AR, které jsou pfilohou této Smlouvy, tvofi jeji soucast a
uréuji &ast jejiho obsahu, pokud jde o pravni poméry smluvnich stran ve vztahu
k reklamnimu plnéni zajistovanému AR.

AR preda vysilaci material v souladu se V&eobecnymi smluvnimi podminkami CT
(jimiz se rozumi V&eobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceskeé
televizi, V8eobecné smluvni podminky pro sponzorovani pofadl a programu
v televiznim vysilani Ceské televize, V8eobecné podminky pro umistovani produkt(i v
pofadech v televiznim vysilani Ceské televize) nejpozdé&ji 3 pracovni dny pied
planovanym vysilanim. AR se timto zavazuje, ze vysilaci material bude v souladu
s pozadavky V&eobecnych smluvnich podminek CT, které tvofi nedilnou pfilohu této
Smlouvy.

CT a AR si vyhrazuji pravo neodvysilat obchodni sdéleni dle této Smiouvy, pokud
jsou svym obsahem v rozporu s pravnimi predpisy (zejména zakonem ¢. 231/2001
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich pfedpisd,
zakonem ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisu, zakonem
¢. 132/2010 Sb., o poskytovani audiovizualnich sluzeb na vyzadani, ve znéni
pozdéjSich predpisi, a zakonem ¢&. 121/2000 Sb., autorsky zakon, ve znéni
pozdéjsich pfedpisil), opravnénymi zajmy CT a/nebo neodpovidaji pozadavkim
V&eobecnych smluvnich podminek CT.

Naklady na vyrobu materiall slouzicich k poskytnuti plnéni sjednaného touto
Smlouvou nese kazda ze smluvnich stran samostatné, stejné jako naklady spojené
s thradou veskerych autorskych prav, provozovacich honorafl, prav vykonnych
umélcu, jakoz i dalSich prav, tykajici se pfislusného uziti. Smluvni strany se navzajem
zavazuji, Zze v souvislosti s uzitim obchodnich sdéleni nebudou v(é&i nim uplatnény
zadné naroky nositell prav, s vyjimkami uvedenymi ve VSeobecnych smluvnich
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podminkach obou smluvnich stran, které tvofi pfilohy této Smiouvy. V pfipadé, ze
budou takové naroky vici jedné smiuvni strané dle pfedchozi véty uplatnény, je
druha smiluvni strana povinna tyto naroky v plné vysi uspokojit a nahradit prvni
smluvni strané $kodu v plném rozsahu, prvni smluvni strana ma v takovém pfipadé
rovnéz pravo na odstoupeni od smiouvy.

Smiluvni strany se dohodly, Ze obchodni sdéleni realizovana v ramci této Smlouvy
nebudou obsahovat odkazy na dalsi subjekty, jejich produkty nebo sluzby; to neplati
pro subjekty uréené AR ve smyslu bodu 1.1. Pfipadné vyjimky budou feSeny
individualné.

AR prohlasuje, e pofady vysilané CT, které jsou sponzorovany provozovateli
rozhlasového vysilani, nejsou zaroven vysilany témito provozovateli rozhlasového
vysilani.

AR timto prohlasuje, Zze ke dni podpisu této Smlouvy pini veSkeré povinnosti
vyplyvajici ze zakona ¢. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich, ve
znéni pozdéjsich predpisu (dale jen ,ZRTVP"), zejména § 7 a § 9 ZRTVP, a zavazuje
se tyto povinnosti plnit po celou dobu uginnosti této Smlouvy. AR se zavazuje
poskytnout CT na vyzadani souéinnost a informace k prokazani plnéni povinnosti
podle tohoto odstavce, a to zejména sdélenim variabilniho symbolu nebo jineho
identifikatoru, pod nimz s AR hradi televizni poplatek, ¢i uvedenim zakonneého

divodu osvobozeni od uhrady televizniho poplatku.
ZAVERECNA UJEDNANi

Smluvni strany prohlasuji, ze vymezeni pfedmétu Smlouvy a ceny, pfipadné hodnoty
predmétu Smlouvy na titulni strané této Smlouvy, nema normativni vyznam a uvadi
se zde pouze pro Ucely provedeni uverejnéni této Smlouvy v registru smluv.

Tato Smlouva se uzavira na dobu uréitou od —'.

Platnost a ucinnost této Smlouvy mize byt ukonéena pouze vzajemnou pisemnou
dohodou obou stran. Smlouva je uc€inna ke dni zverfejnéni v registru smiuv.

Neni- stanoveno jinak, kontaktnimi osobami za ucelem plnéni této smlouvy jsou:

V pfipadé, kdy kterakoli ze stran porusila a/nebo porusuje zavaznym zpusobem
povinnosti z této Smlouvy, pficemz na tuto skutecnost byla pisemné upozornéna a
zavadny stav neodstranila ani v poskytnuté pfiméfené Ihdté, je druha smluvni strana
opravnéna od Smlouvy odstoupit. AR je dale opravnéna od této smlouvy odstoupit téz
v pfipadé, ze Ceska televize odmitne vramci plnéni této smlouvy odvysilat
sponzorovani AR, pokud tak Ceska televize ugini
zjiného duvodu, nez pro pripadny rozpor obsahu jednotlivého pozadovaného
sponzorovani se zakonem, nedostatku vysilaciho ¢asu, nebo z divodu mimoradnych
zmén v programu. Smiouva zanika ke dni, kdy projev vule odstoupit od smlouvy
v pisemné formé byl doruéen druhé smiluvni strané. Odstoupenim od smlouvy se tato
Smlouva rusi s ucinky ex nunc stim, ze jiz poskytnuta plnéni si strany vzajemnée
nevraceji a vyporadaji je mezi sebou v souladu s bodem 5.6.

V pfipadé ukonéeni Smlouvy pfed uplynutim sjednané doby se pouzije ¢l. 3 odst. 3.5
obdobné. Kazda ze smiuvnich stran se v pfipadé ukonéeni Smiouvy pfed uplynutim
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sjednané doby pokusi poskytnout druhé strané pfimérenou dobu (ne vSak delSi nez 2
tydny) k vyrovnani jejiho pfipadného schodku objemu vzajemné bilance Cerpani
plnéni, které se nasledné vyporada v intencich sjednanych touto Smiouvou.

Smluvni strany vyslovné prohlaSuji, ze mezi nimi neni jakakoli zavedena praxe stran
a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZ aplikaci vyslovné vylu€uiji.

Smlouva se fidi Ceskym pravem, ve vécech ji neupravenych zejména obCanskym
zakonikem a VSeobecnymi obchodnimi podminkami smluvnich stran, které tvori
pfilony této Smlouvy. Pfipadné spory mezi smluvnimi stranami budou FeSeny
pfedevSim dohodou, pficemZz nedojde-li k dohodé o FeSeni urcitého sporu, budou
kjeho FeSeni pfislusné soudy Ceské republiky.

Smluvni strany prohlasuji, Ze maji plnou pravni zpUsobilost k uzavieni této Smlouvy
podle pfislusnych pravnich predpisdi a nejsou jim znamy Zadné okolnosti, které by
branily podpisu této Smlouvy.

Ustanoveni § 1799 a § 1800 obcanského zakoniku a dale ustanoveni § 1805 odst. 2,
8 1950, § 1952 odst. 2 a 8 1995 odst. 2 obcanského zdkoniku se mezi smluvnimi
stranami neuZziji.

Smluvni strany se dohodly, Ze:

a) jakakoli zména této Smlouvy miZe byt sjednéna vyluéné a pouze pisemnym
dodatkem podepsanym ob&ma smluvnimi stranami, a to sjejich podpisy na téze
listing;

b) na sebe pFebiraji nebezpec€i zmény okolnosti a ponese jej kazda smluvni strana
sama za sebe; ustanoveni § 1766 obCanského zékoniku se nepouZije;

c) marné uplynuti dodatec¢né Ihity k plnéni nema& za néasledek automatické
odstoupeni od této Smilouvy;

d) poté, co byl navrh této Smlouvy ¢i jejiho dodatku po podpisu jednou ze smluvnich
stran pfedlozen k podpisu druhé smluvni strané, vylu€uje se pfijeti daného navrhu
druhou smluvni stranou s dodatkem nebo odchylkou;

€) pripousti-li vyraz pouzity v této Smlouvé rlzny vyklad, nevyloZi se v
pochybnostech k tizi toho, kdo jej pouZzil jako prvni;

f) uplatnénim kterékoli smluvni pokuty dle této Smlouvy neni dotéeno pravo dotéené
smluvni strany na nahradu Skody v plné vysi.

VeSkeré odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, pouZité v této Smlouvé predstavuji
odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, této Smlouvy, neni-li v daném odkazu
vyslovné stanoveno jinak.

Smluvni strany doplfiuji €. 2 Pfilohy ¢ 2 této smlouvy definujici sponzora tim, Ze
provozovatel rozhlasového nebo televizniho vysilani mlze byt sponzorem poradu,
pokud se na tvorbé& sponzorovaného pofadu nepodilel jako koproducent nebo jej sam
nevyrobil.

V pfipadé, Ze se ke kterémukoli ustanoveni Smlouvy ¢i k jeho €asti podle zédkona jako
ke zdanlivému pravnimu jednani nepfihlizi, nebo Ze kterékoli ustanoveni Smlouvy i
jeho Cast je nebo se stane neplathnym, neucinnym a/nebo nevymahatelnym, oddéli se
bez dalSiho v pfislusném rozsahu od ostatnich ujednani Smlouvy a nebude mit Zadny
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vliv na platnost, ucinnost a vymahatelnost ostatnich ujednani Smlouvy. Smluvni
strany se zavazuji nahradit takové zdanlivé, nebo neplatné, neucinné a/nebo
nevymahatelné ustanoveni ¢i jeho ¢ast ustanovenim novym, které bude platne,
uéinné a vymahatelné a jehoz vécny obsah a ekonomicky vyznam bude shodny nebo
co nejvice podobny nahrazovanému ustanoveni tak, aby uéel a smysl Smlouvy zistal
zachovan. Smluvni strany pro vylouceni vSech pochybnosti vyslovné vylucuji aplikaci
§ 576 obcanského zakoniku.

Smluvni strany se dohodly, Ze obsah této Smlouvy se povazuje za duvérny, stejné
jako veskeré informace, které vejdou ve znamost smiuvnich stran v souvislosti s
jednanim o uzavieni této Smlouvy, pfi jejim pinéni a v souvislosti s nim, a Zzadna ze
smluvnich stran neni bez predchoziho pisemného souhlasu druhé smiuvni strany
opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonéeni pinéni této
Smilouvy ¢i ukonéeni této Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana
seznamila nezavisle na druhé smiuvni strang; (i) které CT sama sdéluje tietim
osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci a/nebo propagaci sveho
programového obsahu, k némuz se vztahuje tato Smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaenych AR jako jeji obchodni tajemstvi);
(iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé pravniho predpisu nebo
vykonatelného rozhodnuti soudu ¢&i spravniho organu; (iv) které smiuvni strana
poskytne svym odbornym poradcim a/nebo jinym spolupracovnikim vazanym
zakonnou a/nebo smluvni povinnosti miéenlivosti a (v) informaci potfebnych pro
plnéni této Smlouvy poskytnutych AR subjektu uréenému AR v souladu s touto
Smlouvou. Vzhledem k tomu, Ze tato Smlouva podléha povinnosti uverejnéni podie
zakona ¢. 340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,zakon o registru smiuv®),
smluvni strany ve vzajemné shodé oznacily v jejich stejnopisech Zlutou barvou
informace, které budou znediteinény v souladu se zakonem o registru smluv. Takto
bylo oznaceno zejména, nikoli vSak vyluéné, obchodni tajemstvi, jehoZ utajeni
smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuji. Na informace, které v této Smlouvé
nejsou oznaceny Zlutou barvou, se po jejim uvefejnéni postupem podle zakona o
registru smluv nevztahuje povinnost micenlivosti dle tohoto odstavce. Tuto Smlouvu
je opravnéna postupem podle zakona o registru smiuv uvefejnit pouze CT, a to
v dobé do 30 dnu od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé k uverejnéni této Smiouvy
ze strany CT, pak je k jejimu uvefejnéni postupem podle zakona o registru smluv
opravnéna kterakoli smluvni strana.

Prilohy tvofi nedilnou soucast této Smlouvy.

Tato Smlouva je vyhotovena ve tfech stejnopisech s platnosti originalu (dva pro CT,
jeden pro AR). AR se zavazuje odeslat (tj. pfedat provozovateli poStovnich sluzeb
k ptepravé) CT stejnopisy této Smlouvy, které podepsala a které jsou uréeny pro CT,
a to nejpozdéji druhy pracovni den po svém podpisu.

Smluvni strany souhlasné prohlasuji, Ze si tuto Smlouvu pozorné precetly, Ze jeji obsah je
srozumitelny a urcity, a Ze jim nejsou znamy Zadné duvody, pro které by tato Smlouva
nemohla byt smluvnimi stranami uzaviena a zavazky z ni rfadné pinény a nejsou jim znamy
Zadné duvody, které by zplsobovaly neplatnost této Smlouvy. Na znameni toho, Ze
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s obsahem této Smlouvy bez vyhrad a ze své svobodné a vazné vile souhlasi, a Ze tato
Smlouva nebyla uzaviena v tisni ani za jinak jednostranné nevyhodnych podminek, pripojuji
smiuvni strany své podpisy niZe.

w

Active Radio a.s.

Jmeéno: Petr Dvorak
Funkce: generalni reditel
Misto: Praha

Datum:

Funkce: ¢len predstavenstva
Misto:
Datum:

Funkce: ¢len pfedstavenstva
Misto: Praha
Datum:

Funkce: ¢len predstavenstva
Misto: Praha
Datum:

Ptiloha &. 1:  V&eobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi

Priloha ¢. 2. VSeobecné smluvni podminky pro sponzorovani pofadu a program0
v televiznim vysilani Ceskeé televize

Priloha €. 3:  VSeobecné podminky pro umistovani produkti v pofadech v televiznim
vysilani Ceskeé televize

Priloha ¢. 4: Cenik stanic _

Pfiloha &. 5. VSeobecné obchodni podminky a technické podminky AR



Obchodni spole¢nost
_ vedena u Méstského soudu v Praze (dale téZ jen jako ), Jako

provozovatel rozhlasového vysilani _

a

obchodni spole¢nost
vedena u Méstského soudu v Praze (dale téZ jen jako

obchodni spole¢nost
vedena u Méstského soudu v Praze (dale téZ jen

obchodni spoleénost
vedena u Méstského soudu v Praze (dale téZ jen jako

jako provozovatelé rozhlasového vysilani skupiny programu -
timto, potvrzuji, ze

obchodni spole¢nost Active Radio a.s., se sidlem Wenzigova 1872/4, Nové Mésto, 120 00
Praha 2, IC: 61058297, B 3912 vedena u Méstského soudu v Praze je smluvn& opravnéna
vlastnim jménem a na vlastni ucet nabizet a proddvat reklamni &as a/nebo prostor
v rozhlasovém vysilani programu - l a/nebo v ramci
a poskytovat tfetim osobam reklamni plnéni
spocivajici v zajisténi rezervace rozhlasového reklamniho <&asu s moZnosti vysilani
rozhlasovych reklamnich kampani (spotll) a/nebo sponzoringu a/nebo jinych forem
reklamnich sdéleni ve vysilani uvedenych rozhlasovych stanic nebo v souvislosti
snim a/nebo zajiSténi rezervace reklamniho prostoru na internetu s moZnosti umisténi
reklamy na uvedenych webech.

V Praze dne éf ..... 2020

n predstavenstva
piedstavenstva
, ¢len predstavenstva







Vseobecné obchodni podminky

1. Rozsah wipravy
Prévni vztahy mezi spoleénosti spole¢nosti Active Radio, a.s., se sidlem Praha 2,
Wenzigova 4/1872, PSC 12000, IC: 61058297, vedenou u rejstiikového soudu
v Praze, sp. zn.: B 3912 (dale téZ jen jako ,,AR™) a pravnickou nebo fyzickou
osobou (dale téZ jen jako ,Klient™) pfi poskytovani reklamniho plnéni ve vysilani
rozhlasovych stanic a na intemetu se fidi pravem CR, zejména ustanovenimi z.&.
89/2012 Sb., obdansky zakonik ve znéni pozdéjsich predpist (déle téZ jen jako
LOZ“) a t&mito V3eobecnymi obchodnimi podminkami (dale téZ jen jako ,,VOP*).
VOP jsou vydany v souladu s ust. § 1751 odst. 1 OZ, vztahuji se na viechny
smlouvy uzaviené mezi AR a Klientem, pfi€emz jsou, resp. se stavaji nedilnou
souasti kazdé takové smlouvy, uruji ¢ast jejiho obsahu a jsou zavazné pro tpravu
vztahii AR a Klienta podle smlouvy. Pfipadna odchylnd ujednani smlouvy maji
prednost pfed VOP. Klient je podnikatelem a sjednava tyto VOP a jimi fizené
smlouvy v rdmei své podnikatelské &innosti.

Za reklamni plnéni se povaZuje zejména zajiSténi rezervace rozhlasového
reklamniho &asu smoZnosti vysilani rozhlasovych reklamnich kampani (spotd),
sponzoringy, nebo jinych forem reklamnich sdéleni ve vysilani rozhlasovych stanic
nebo v souvislosti snim a zaji§téni rezervace reklamniho prostoru na internetu
s moznosti umisténi reklamy na intemetu, bez ohledu na dohodnuty zplsob uhrady
ceny tohoto plnéni.

Klient vyslovné potvrzuje, Ze si je védom toho, Ze cena kaZdého reklamniho pln&ni
je sjednana jako cena za rezervaci reklamniho ¢asu (prostoru) a moznost vysildni
(umisténi) reklamy, tedy Ze pripadné prodleni Klienta s dodanim specifikace nebo
obsahu reklamy, podkladl pro jeji vyrobu ¢&i zadéni, informaci, rodného listu &i
opravnéného odmitnuti vysilani (umisténi) ze strany AR dle &l. 5 VOP a tim
zplisobena pripadna nemozZnost rezervovany reklamni ¢as (prostor) skutedné vyuzit
k odvysilani (umisténi) reklamy nema vliv na povinnost Klienta zaplatit AR
sjednanou cenu za zajiit&ni rezervace ¢asu (prostoru) a mozZnost vysilani (umisténi)
reklamy, pri¢emz v takovém pripadé nema Klient narok na Zddné nahradni plnéni.
2. Uzav¥eni smlouvy

Smlouvu Ize uzavfit jen pisemn&. Smlouvu Ize podle téchto VOP uzavfit 1 nebo jen
prostfednictvim smiuvniho formuldfe AR uZivaného v obchodnim styku -
objednavky reklamniho plnéni ve formé tzv. ,mediaplanu“. Navrh mediaplanu
(nabidku) zpracuje AR podle poZadavku Klienta. Nabidka je zdvazna po dobu 5
dnii ode dne vystaveni, nejdéle viak do 12.00 hod. pracovniho dne pfedchazejiciho
planovanému zahdjeni reklamni kampané (vysilani/umisténi); AR moze nabidku
odvolat | ve lhiité jeji zavaznosti. Smlouva je na zaklad& nabidky uzaviena pokud
Klient mediaplan fadn& potvrdi a dorugi AR v dob& zdvaznosti nabidky, pozdéji
pak pripadné za podminek dle § 1743 OZ. Uzavienim smlouvy vznikd povinnost
AR poskytnout sjednané reklamni plnéni a povinnost Klienta zaplatit za to AR
dohodnutym zptisobem sjednanou cenu.

Uzavienim smlouvy soufasné Klient vyjadfuje svij souhlas se zasildnim
obchodnich sdéleni AR formou e - mailu. Tento souhlas miZe Klient kdykoliv
odvolat. Pfipadné vady poskytnutého reklamniho plnéni odstrani AR piednostné
poskytnutim nahradniho plnéni t€hoZ druhu.

3. Zména, zruSeni smlouvy

Klient je opravnén zrusit smlouvu uzavienou vyluiné na zakladé mediaplanu
zaplacenim odstupného. Smlouva se v takovém pfipadé zrufuje od doby svého
uzavieni, kdyZ Klient oznami AR pisemng, Ze svého prava vyuZivd a zaplati
odstupné ve vysi 50 % dohodnuté ceny pii zrudeni vice neZ 3 dny pfed planovanym
prvnim vysilanim (umisténim) reklamy, nebo 80 % dohodnuté ceny pii zruseni 3
dny a méné pfed planovanym prvnim vysilanim (umisténim) reklamy. Opravn&ni
ke zrufeni smlouvy zaplacenim odstupného nema Klient, pokud jiz AR zapolala
s vysilanim reklamy nebo umistila reklamu v souladu se smlouvou. Jakakoliv jind
zména smlouvy, nebo zmé&na jiné smlouvy je moznd pouze na zdkladé dohody AR a
Klienta, a to pouze pisemné, jind neZ pisemna forma se vylucuje.

4. Cena

Cena za reklamni plnéni je stanovena na zakladé cenikG AR platnych ke dni
uzavieni smlouvy, které jsou k dispozici u AR. K vysledné cené je pripotitavana
dan z pfidané hodnoty v zakonné vysi. AR je opravnéna kdykoliv provést zménu
ceniku. Takovd zména je GCinna ode dne jejiho vyhlaseni. Cenikova cena za
vysilani rozhlasové reklamy se automaticky zvy$uje o pfiplatek ve vysi 20% za
citaci kazdé jiné osoby nez Klienta v reklamnim spotu a/nebo za umisténi
reklamniho spotu (spotil) na Klientem poZadovaném konkrétnim mist& (mistech) v
reklamnim breaku. Cena specialni operace je stanovovana individualng, pfi¢emz pfi
Jjejim stanoveni se vychazi z platnych cenikd.

S. Prdva a povinnosti smluvnich stran

Neni — li ve smlouvé vyslovné ujednino jinak, plati, Ze obsah reklamy (vyrobu
reklamy) zajisti Klient. V takovém pripadé je Klient povinen prostfednictvim
emailu nebo na b&Zném datovém nosi¢i dodat AR obsah reklamy, vZdy nejpozdéji
do 12.00 hod. pracovniho dne predchazejiciho den planovaného zahdjeni vysilani
reklamy, resp. nejpozdéji 5 pracovnich dnti pfed pldnovanym umisténim reklamy
na intemetu, v dostateéné technické kvalitd, Neni — li dohodnuto jinak, je Klient
povinen dodat raozhlasové spoty ve zvukovém formatu MP3 nebo AAC s parametry
nejméné Sample rate 44,1kHz, datovy tok 128000b/s-stereo, nebo ve zvukovém
formatu * WAV s parametry nejméné Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM — stereo,
nebo vy3¥imi. Internetovou reklamu je Klient povinen dodat ve formatu
dohodnutém pfi uzavr

Active Radio, a.s.
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Pokud vyrobu reklamy zajistuje AR, &ni tak na zékladé samostatné smlouvy
uzaviené s Klientem. Ve Ihiité pro dodani obsahu reklamy, resp. podkladi pro jeji
vyrobu je Klient povinen ke kazdé reklamé dodat AR veskeré potfebné informace o
pro posouzeni pravni pripustnosti reklamy.

Ke kazdému viastnimu rozhlasovému reklamnimu spotu je Klient sou¢asné povinen
dodat podepsany tzv. "rodny list", ktery musi obsahovat nazev hudebniho dila
uzitého ve spotu, jméno jeho autora, jméno autora zhudebn&ného textu, stopaz
hudebniho dila a vSechny dal3i podstatné informace pro jeho uziti, to vie na
prislugném formulafi AR. V pripadé prodleni Klienta s dodanim rodného listu spotu
je AR opravnéna odepfit jeho odvysilani. V pfipadé, Ze Klient uvede v rodném listu
spotu nespravné nebo neuplné informace, zavazuje zaplatit AR smluvni pokutu ve
vy&i 5000,-K&. Sjednani ani zaplaceni smluvni pokuty se nedotykéd néroku AR na
nahradu 3kody v plné vysi. TotéZ plati i pro internetovou reklamu s hudebni
slozkou.

Za obsah reklamy odpovida Klient. AR je opravnéna odepfit odvysilani (umisténi
&i provedeni) reklamy, ktera je vrozporu se zakonem, reklamy, o niZ Klient
neposkytl informace v potfebném rozsahu, reklamy, kterd by mohla poskodit
dobrou povést AR nebo tfetich osob a reklamy v nedostatedné technicke kvalité.
Klient je povinen vyporadat vedkera prava tietich osob k obsahu jim dodané
reklamy (reklamniho spotu). Uzavienim smlouvy Klient prohlaSuje, Ze vedkera
prava tietich osob jsou zcela vypofddéna. Klient odpovida AR za Skody ji vzniklé
nespln&nim této povinnosti a nepravdivosti tohoto prohlageni.

6. Platebni podminky

Cena za reklamni pingni je splatnd po jeho provedeni. AR vystavi na cenu
pfisludnou fakturu se splatnosti 14 dnil a tuto odedle Klientovi emailem na adresu
uvedenou v mediaplanu, nebo ve smlouv& (pfipadné dle dohody s Klientem b&Znou
postou). Klient je povinen zaplatit dohodnutou cenu ve lhité splatnosti. V pfipadé
prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji &asti je Klient povinen zaplatit AR i
urok z prodleni ve vy3i 0,05 % zdluzné &astky za kazdy zapo&aty den prodleni.
V pfipadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji &asti delSim neZ 2 dny je
AR opravnéna od smlouvy odstoupit. Veskeré naklady spojené s platbou hradi
Klient. Pripadné naklady spojené se sloZzenim hotovosti na tiget AR jdou na vrub
Klienta.

7. Reeni sporil

AR a Klient se dohodli, Ze veskeré pripadné majetkové spory mezi nimi vznikajici
pii poskytovani reklamniho pinéni nebo v souvislosti s nim, spory z této smlouvy a
v souvislosti s ni budou rozhodovany podle volby Zalujici strany bud’ u pfisluiného
soudu, nebo v rozhod&im Fizeni s konegnou platnosti jednim rozhodcem, a to ad
hoc rozhodcem , advokatem, ev. €. ; pokud
by z jakéhokoli divodu rozhodce , advokat dotéeny spor
nemohl rozhodovat (napf. odmitl-li by dotéeny spor ze zikonnych divodd
rozhodovat. _li & rojedndvané véci d).pak bude ad hoc
rozhodcem advokatka, . V rozhodéim
fizeni bude postupovano podie zdkona & 216/1994 Sb., o rozhodéim fizeni a
vykonu rozhodgich nélezd a podle zakona & 99/1963 Sb., ob&ansky soudni fad.
Naklady rozhodgiho fizeni jdou k tiZi strany, ktera ve sporu podlehla a sestavaji
z paudalniho poplatku na administrativni vylohy ve vy3i 300,-K& a odmény
rozhodce stanovené u sport na penéZité pInéni ve vysi 2,5% z Eastky hodnoty sporu
a u sport, u nichZ nelze predmét fizeni ocenit, ve vysi 4.000,-K&, nejméné v3ak
1.000,-K&. Strana, kterd ve sporu podlehla, je povinna nahradit druhé strané sporu
jeji naklady Fizeni, zejména naklady na zaplacené poplatky za rozhod&i fizeni
(odménu rozhodce, pausalni poplatek na administrativni vylohy, to vie vé. DPH), a
dale naklady na pravni zastoupeni ve vy3i odpovidajici jejich vysi priznavané
v obéanském soudnim fizeni. Smluvni strany dale sjednévaji, Ze rozhodé&i fizeni
muZe byt pouze pisemné a rozhod¢i nalez nemusi obsahovat odiivodnéni.

8. Informace pro spotiebitele

Na zakladé zdkona €. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele ma spotfebitel pravo na
mimosoudni fefeni spotiebitelského sporu, ktery vznikl na zakladé a/nebo
v souvislosti se smlouvou uzavienou na zakladé t&chto VOP. Subjektem
mimosoudniho feSeni spotfebitelskych sporii mezi AR a spotiebitelem je Ceska
obchodni inspekce (www.coicz). nebo jiny subjekt povéfeny Ministerstvem
primyslu a obchodu (www mpo.cz). Spotiebitel muZe podat navrh u Ceské
obchodni inspekce nebo povéfeného subjektu nejpozd€)i do 1 roku ode dne, kdy
uplatnil své pravo, které je pfedmétem sporu, u AR poprvé. Naklady spojenc s
mimosoudnim feSenim spotiebitelskych sportl si strany nesou samy.

9. Ostatni ujedndni

Dojde — li ke zmé&n& programové struktury rozhlasové stanice, vypadku vysilani &i
webu, nebo kjinym technickym piekazkam, v jejichz disledku nemohlo byt
sjednané reklamni pln&ni provedeno dle smlouvy, oznami to AR Klientovi do 5~ ti
dnli poté, kdy se o nich dozvi a sou¢asné dohodne s Klientem nahradni plnéni
zplisobem co nejvice se blizicim plnéni piivodnimu. Ustanoveni § 1799 a § 1800
OZ se pro upravu vztahi AR a Klienta podle smlouvy neuvziji. Klient pfebird na
sebe riziko zmény okolnosti ve smyslu § 1765 odst.2 OZ; Klient nemtZe uplatriovat
prava uvedena v § 1765 odst.1 OZ.

10. Utinnost

VOP nabyvaji G&innosti dnem 31. 8. 2018
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Tabulka 1

Struktura klipu a stanoveni startadres XD CAM

XD CAM - cely pofad najednom nosici, nebo prvni ¢ast pofadu

M XFklip
0001
0002
0003
0004

IN
09:59:00:00
09:59:30:00
10:00:00:00
10:59:17:00

XD CAM - druha ¢ast pofadu

M XFklip
0001
0002
0003
0004

IN
19:59:00:00
19:59:30:00
20:00:00:00
20:59:17:00

ouT
09:59:29:24
09:59:59:24
10:59:16:24
10:59:46:24

ouT
19:59:29:24
19:59:59:24
20:59:16:24
20:59:46:24

XD CAM svice porady najednom nosici

M XFKlip
0001
0002
0003
0004
0005
0006

IN
09:59:00:00
09:59:30:00
10:00:00:00
10:22:00:00
10:23:00:00
10:43:00:00

ouT
09:59:29:24
09:59:59:24
10:21:59:24
10:22:59:24
10:42:59:24
10:43:29:24

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:59:17:00
00:00:30:00

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:59:17:00
00:00:30:00

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:22:00:00
00:01:30:00
00:20:00:00
00:00:30:00

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Porad

Cerna konec 30 sec

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Porad

Cerna konec 30 sec

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Pofad 1

Cerna mezi pofady musi mit minimalné 20 sec
Pofad 2 musizacinat od celé minuty

Cerna konec 30 sec



CDCeské televize

Vseobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi

1. PUsobnost

Tyto V3eobecné podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi upravuji zakladni pravidla pro zafazeni
reklamy do televizniho vysilani programd Ceské televize.

2. Zakladni pojmy a podminky

Reklamni spoty dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
V&eobecnymi podminkami pro vysilani reklamy v Ceské televizi (dale jen ,V3eobecné podminky*), v
souladu s pravnimi pfedpisy, zejm. zak. ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozdéjsich predpisi, zak. . 40/1995 Sh. o regulaci reklamy, ve znéni pozdgjsich predpisl, zak. ¢.
634/1992 Sh., na ochranu spotfebitele, ve znéni pozdgjsich predpisd, dale v souladu Kodexem Ceské televize

a Kodexem Rady pro reklamu.

Nestanovi-li zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdgjSich
predpisl jinak, postupuje se pfi regulaci reklamy podle zak. & 40/1995 Sh. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdgjsich predpisd.

Ceska televize

Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zak. €. 483/1991 Sb., kteraje provozovatelem televizniho vysilani
ze zakona.

Ceska televize vysila programy svobodné a nezavisle. Nepfipusti, aby zadavatel reklamy nebo klient mohli
ovlivnit obsah poradl ¢i skladbu Qrogram&. Skutecnost, Ze ur€ita osoba byla, je ¢i ma se teprve stat
zadavatelem reklamy nebo klientem Ceské televize nemlze zakladat jakékoli zvyhodnéni nebo jiné zachazeni
ve vztahu k obsahu pofad(, vyjma reklamy, jejiZ vysilani si objednala.

Zadavatel
Zadavatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera objednala u jiné pravnické osoby nebo
fyzické osoby reklamu.

Zpracovatel
Zpracovatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou
nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

Objednavka
Objednavkou se rozumi ndvrh Zadavatele na uzavreni smlouvy, ucinény na vzorovém formulari objednavky
Ceské televize.

Pojem reklamy
Reklamou se rozumi jakékoliv vefejné oznameni vysilané za Uplatu nebo obdobnou protihodnotu s cilem
propagovat dodani zboZi nebo poskytnuti sluzeb za Gplatu, véetné nemovitého majetku, prav a zavazka.

Reklamni spot

Reklamnim spotem se rozumi celistvé a ohranic¢ené obchodni sdéleni, jehoz obsahem je reklama, urcené

k televiznimu vysilani. 3

Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze sejedna o pofad Ceské televize nebo jej
napodobovat.

Program 5 5 5 5
Programem se rozumi program CT1, program CT2, program CT24, program CT sport.

Prime time 5
Prime time se rozumi doba od 19.00 hodin do 22.00 hodin pfislusného dne. Cas vyhrazeny reklamé nesmi
v prime time pfesahnout 6 minut v prdbéhu jedné vysilaci hodiny.
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Casovy rozsah reklamy na CT2 a CT sport

Cas vyhrazeny reklamé na programech CT2 a CT sport nesmi pfesahnout 0,5% denniho vysilaciho ¢asu na
kazdém z téchto programd, pficemz v prime time nesmi pfekro¢it 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny na
Zadném z téchto programdl.

Casovy rozsah reklamy na CT 1aCT 24

Na programu CTI a CT24 reklamu zafazovat nelze, s vyjimkou reklamy zafazované do vysilani programu
v pfimém spojeni svysilanim kulturni €i sportovni udalosti, je-li vysilani takové reklamy nezbytnou
podminkou k ziskani prav kteleviznimu vysilani sportovni & kulturni udalosti. Cas vyhrazeny takové
reklamé nesmi pfesahnout 0,5% denniho vysilaciho Casu, pficemZ v prime time nesmi prekroCit 6 minut
v pribéhu jedné vysilaci hodiny.

Primym spojenim s vysilanim kulturni nebo sportovni udalosti se rozumi reklama zafazena v reklamnim
bloku bezprostfedné predchazejicim vysilani pofadu, jehoz obsahem je vysilani kulturni nebo sportovni
udalosti, bezprostfedné po vysilani takového pofadu a v pfipadé pfirozenych prfestavek i uvnitf takového
poradu.

Porad

Pofadem se v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, kterd
svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a pfedstavuje samostatnou polozku

VvV programu.

Programové schéma

Programovym schématem se pro (gely téchto VSeobecnych podminek rozumi Casové Fazeni pofadd a
ostatnich €asti vysilani pfisluSného programu v pfislusném obdobi, v némzZ ma byt zafazen reklamni spot do
vysilani.

Reklamni kampan 5
Reklamni kampani se rozumi ndkup reklamy za urcité obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Reklamni spoty jsou G¢tovany v souladu s platnym cenikem. Ceny v ceniku jsou stanoveny bez DPH.

2) Cena jednotlivého reklamniho spotu je stanovena dle vyrobku, sluzby €i jména klienta s dominantni

prezentaci (pfevaZujici prezentace ve velikosti ¢i dob& zobrazeni) v reklamnim spotu a mlze byt
zvysena o prirazky i snizena o slevy. Ceska televize si vyhrazuje pravo urcit k mimoradnému pofadu
cenu, ktera se miZe odliovat od ceny uvedené v ceniku a zohlediiuje mimofadnost pofadu.

3) Zakladem pro vypocet ceny za vysilani reklamy jsou sezénni koeficienty a stopazové koeficienty
obsazené v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak. PFi pfekroCeni stopaze spotu uvedené v ceniku se
jako zéklad pro vypocet ceny pouZziva nejblizsi delSi stopaz spotu.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zménu ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné Dospéli
Jedna se o ukazatel vyjadfujici poCet zhlédnuti reklamniho sdéleni, pfiemz uvadi pocet kontaktd na 1%
z cilové skupiny, vypocet vychazi ze soudtu ratingli viech reklamnich sdéleni dané kampané. Jednotlivci
mohou byt zapo&itani vicekrat, proto midZe byt hodnota vy3si nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skupiné D15+, ktefi v daném cCase sledovali dané reklamni sdéleni.

Materialy pro vysilani

Materialy pro vysilani se rozuméji

1) zéznam reklamniho spotu ve zvukové-obrazové podobé ve formatu dle Technickych podminek pro
vysilani reklamy v programech Ceské televize,

2) hudebni sestava reklamniho spotu musi obsahovat minimalné néazev uzité hudebni skladby, jména vSech
autor(l (vCetné textafe), oznaceni vyrobce (nakladatele), presnou stopaZ hudby pouZité ve spotu, zplsob uZiti,
jména a pfijmeni vykonnych umélcd, originalni ¢islo nosice a v pfipadé uZiti obchodnich snimkd téZ nazev
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snimku, nazev vyrobce, jména a prijmeni vykonnych umeélcd, originalni ¢islo nosice, rok vyroby a uzitou
stopaz obchodniho snimku,
3) navrh na rozpis rozmisténi reklamnich spotil ve vysilani p¥islusného programu.

3. Postup pfi uzavirani smlouvy

3.1. Reklamu odvysila Ceska televize na zakladé smlouvy o vysilani reklamy (dale jen ,,Smlouva“) uzaviené
mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize zavazuje
odvysilat pro Zadavatele reklamu a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (déle téZ jen
,Odména®).

3.2. Smlouva se uzavird pisemné. Smlouvaje uzaviena podpisem smluvnich stran (smluvni strany vyslovné
akceptuji jako podpis i jeho naskenovany obraz). PFi uzavirani Smlouvy se vyuZije vzorovy formulaf
objednavky. Objednavka musi obsahovat nazev obchodni firmy, sidlo/adresu a ICO Zadavatele. Je-li
Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy dodani
pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobkl nebo sluzeb, na které se vztahuje.

3.3. Soucasti Smlouvy jsou v souladu sustanovenim § 1751 odst. 1 zak. ¢. 89/2012 Sh., ob¢anského
zékoniku, ve znéni pozdéjsich predpisl (,obansky zakonik“) tyto VSeobecné podminky. Odchylna
ujednani ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek. Smlouva a pravni vztah ji
zalozeny se fidi obCanskym zakonikem.

3.4. Navrh Smlouvy, tj. pisesmnou objednavku, pfedklada Zadavatel.

3.5. Ceska televize zaSle Zadavateli podklady a podminky, za jakych akceptuje prvni navrh Smlouvy ze
strany Zadavatele nejpozdgji do péti pracovnich dnl od vyrozuméni Zadavatele o zaméru uzavfit Smlouvu.
V pfipadé, Ze Zadavatel ma zajem o rezervaci vysilaciho ¢asu, je Zadavatel povinen pfedlozit prvni navrh
takovéto Smlouvy ve Ih(té 5 dnd od doruceni podkladd dle véty prvni, nejpozdgji vsak do tfi pracovnich dnl
pfed zahajenim kampané. Zadavatel je opravnén v prlbéhu této Ihity provadét zavazné Gpravy navrhu
Smlouvy a Ceska televize se zavazuje akceptovat upraveny navrh Smlouvy Zadavatele pouze za nasledujicich
podminek:

a) pokud jsou Upravy v souladu s aktualng disponibilni nabidkou reklamnich blokd;

b) pokud rozdil ceny reklamy prvniho navrhu Smlouvy a upraveného navrhu Smlouvy neklesne po vSech
zménach ucinénych v dobé Ih{ty rezervace o vice jak 10 %.

vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi dorueno nejpozdéji do 2 tydn(i pfed prvnim dnem vysilani
reklamniho spotu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti lh{ty stanovené vétou prvni je Zadavatel
povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992 obcanského
zékoniku.

4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro pFijimani objednavek realizovanych v rezimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti reklamnich spot(), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nalezitosti stanovenych v ¢l. 3 odst. 3.2., pozadovany poCet GRP
(Gross Rating Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odménu), specifikaci stopaze a asovani kampaneé.

4.2. Zadavatel naplanuje svoji kamparfi v sou¢innosti s odpovédnym oddélenim Ceské televize do libovolnych
disponibilnich asti. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v pfipadé umisténi kampané
do reklamniho bloku, ktery je uren pro specifickou cilovou skupinu (sportovni porady, détské pofady apod.)
nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V priibéhu kampané ma Ceska televize pravo pfidavat, ubirat & ménit planované nasazeni reklamnich
spotli ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampaii dosahla poZadovaného mnoZstvi GRPs. Zadavatel ma
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pravo pfi planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznagit 20% reklamnich spoti jako kliové a tyto
reklamni spoty nebudou v priibéhu kampang odebrany ani pfesunuty do jinych reklamnich blokd.

4.4. V pripadé, Zze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% niz§i nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v p¥ipadé prepInéni kampané povinen uhradit skutecné dodané
mnozstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden mésic a pozadované celkové mnozstvi GRPs bude
dodano v priibéhu pfedmétného mésice trvani kampang. V pfipadé pozadavku Zadavatele na trvani kampané
po kratsi dobu ma Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skute€né dodané
mnozstvi GRPs je niz§i nez sjednané ve Smlouveé) budou Gctovany realné (skutecné) dodané GRPs, pfiemz
v takovém pripadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméng, . V takovém pfipadé pocet
redlné dodanych GRPs (jakoz i vySe Odmény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodani Materiall pro vysilani a odvysilani reklamniho spotu

5.1. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze k vysilani reklamniho spotu byla ziskana veSkera potfebna prava a ze
vesSkeré naroky vsech

a) nositeld prav autorskych &i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichz dila, umélecké vykony i
zdznamy jsou pouZity a zafazeny do reklamniho spotu, a to zejména autordi, vykonnych umélcd, vyrobct
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd;

b) nositell ostatnich prav dusevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uzitnych a primyslovych
vzord);

c) nositelli prav osobnostnich;

d) nositelll prav na ochranu proti nekalé soutéZi a nositelll ostatnich prav,

e) jakoz i vSech dalSich fyzickych a pravnickych osob zicastnénych na vyrobé reklamniho spotu

budou vypofadany s vyjimkou odmén za televizni vysilani hudebnich dél autor( zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k diliim
hudebnim, o.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznami vydanych k obchodnim Gcéelim ve smyslu
§ 72 odst. 2 zakona €. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s prdvem autorskym a o
zméngé nékterych zakonl (autorsky zakon), ve znéni pozdgjsich predpisi. Zadavatel se zavazuje na vyzadani
Ceské televizi prokazat vyporadani narokd ve shora uvedeném rozsahu. V pfipadé, Ze Zadavatel porusi své
zavazky uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukaze jako nepravdivé, je povinen
nahradit Ceské televizi veskerou $kodu tim vzniklou, jakoZ i veskeré naroky uplatnéné vici Ceské televizi.

5.2. Zadavatel je povinen na své naklady dodat Ceské televizi reklamni spot, jehoZ obsah je v souladu
spravnimi predpisy Ceské republiky, zejména zak. € 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpist, zak. & 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpisti, zak. €. 634/1992 Sh., na ochranu spotfebitele, ve znéni pozdéjsich predpist, dale
v souladu s Kodexem Rady pro reklamu a témito VSeobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro
vysilani reklamy. Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze se jedna o pofad Ceské
televize nebo jej napodobovat. Zadavatel se zavazuje nést pravni a finanéni ddsledky pfipadnych poruseni

shora uvedeného zavazku a nahradit Ceské televizi 3kodu, kteraji v pric¢inné souvislosti s tim vznikla.

5.3. Jestlize Zadavatel nedoda reklamni spot v souladu spravnimi prfedpisy, témito VSeobecnymi
podminkami a Technickymi podminkami pro vysilani reklamy nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo
dojit k poruseni pravnich predpisl, etickych kodexd nebo k postihu ze strany tfetich osob, pfipadné
k ohroZeni opravnénych zajmi Ceské televize anebo obsah reklamniho spotu by svym obsahem vyvolaval
dojem, Ze sejedna o pofad Ceské televize, je Ceska televize opravnéna od Smlouvy odstoupit.

5.4. Zadavatel bere na védomi a souhlasi, Ze reklamni spot vysilany na programu Ceské televize mdze byt
vysilan také na Internetu, pokud program Ceské televize nebo jeho ¢ast bude timto zplisobem pienasen.
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5.5. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnll pfed
prvnim planovanym vysilanim na misto urené Ceskou televizi.

5.6. V pfipadé, Ze Zadavatel nepfeda Ceské televizi Fadné a vcas kompletni material pro vysilani, je Ceska
televize opravnéna nezaradit reklamni spot do vysilani. V takovém pfipadé je Zadavatel povinen zaplatit
smluvni pokutu ve vys$i Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu Skody
v plné vysi.

5.7. Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim Fadné zpracovdvaného materidlu pro vysilani dle odstavce
5.5. je Ceska televize, a to za predpokladu, Ze bude reklamni spot zafazen do vysilani, opravnéna po
Zadavateli poZzadovat smluvni pokutu ve vysi 1.000,- K& Timto neni dotéen narok Ceské televize na
nahradu Skody v plné vysi.

5.8. Ceska televize je opravnéna odmitnout odvysilani reklamy v pfipadg, Ze by odvysilanim mohlo dojit
k poskozeni jejiho dobrého jména nebo by odvysilani bylo v rozporu sjinymi zavazky Ceské televize,
s pravnimi predpisy &i dobrymi mravy nebo sjejimi odlivodnénymi zajmy.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s Géinky ex nunc, a to z nasledujicich divodd:

a) v pripadech stanovenych VSeobecnymi podminkami (€l. 5 odst. 5.3.; ¢€l. 9 odst. 9.8.; 9.13.);

b) pokud neni mozné zajistit vysilani reklamy z diivodu programovych zmén,

¢) pokud je Zadavatel v prodleni s Ghradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku vici Ceské televizi.

6.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zakonem,
a to vzdy s G€inky ex nunc.

6.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doru¢enim druhé strang; po této dobé nelze Gginky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. Odvysila-li Ceska televize reklamni spot s vadami, zejména s nespravnym obsahem, nefunkéni, v
nespravném technickém provedeni &i nespravnym zpisobem, je Zadavatel opravnén poZadovat

pfimérenou slevu z Odmeény (respektive zalikvotni ¢asti Odmény odpovidajici cené za vysilani reklamniho
spotu), priemz pfiméfena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

7.2. Néarok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1. je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do 1 mésice poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdéji do 1 mésice od
ukongeni vysilani reklamy, jinak narok zanika. Vedle uplatfiovaného naroku je Zadavatel povinen presné
specifikovat vadu, ktera narok odlvodiuje. Uplatnény narok nemiize Zadavatel ménit bez souhlasu Ceské
televize.

7.3. Néaroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani reklamniho spotu s vadami zptisobeno okolnostmi vyluéujicimi odpovédnost. Za takové okolnosti se
povazuji zejména obcanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soud( Gi vefejné spravy,
vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo technické zavady zpisobené
tfetimi osobami, stavky ¢i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

8. PFirdzky
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8.1. Za vyzadanou prvni Ci posledni pozici reklamniho spotu v bloku se Gctuje pfirdzka 30 % z cenikové
ceny, za ostatni vyzadané pozice 20%.

8.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalSiho klienta v reklamnim spotu se Uctuje
pfirazka 15% za kazdy z nich.

9. Platebni a cenové podminky

9.1. Zavysilani reklamy je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve Smlouvé.

9.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym €astkam uvedenym ve Smlouvé
pripoctena DPH podle platnych pravnich predpisd.

9.3. Odmeéna dle Smlouvy je Gctovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smiouvy.

9.4. Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy vysilani
budou dodrzovany v maximalné mozné mife. Ceska televize si vSak vyhrazuje pravo z ddvodi
programovych, technickych nebo za okolnosti vylucujicich odpovédnost odvysilat reklamni spot podle
moznosti v jiném Case, najiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skute¢né realizovano, ne vSak vysSi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci reklamniho vysilani se v tomto pfipadé vyslovné vylucuiji.

9.5. Odmeéna dle Smlouvy je splatna na zékladé faktury - danového dokladu. Faktura - dafovy doklad je
vystavovana po skonceni zdanovaciho obdobi (kalendafniho mésice; pficemz DUZP je posledni den
kalendafnino mésice) s tim, Ze Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v priibéhu mésice v pfipadg,
Ze je vysilani reklamy ukonceno (DUZP je datum ukonceni vysilani reklamy).

9.6. Faktura je splatna ve Ihdté tficeti (30) dnli ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pFipsani
Odmeény na bankovni ucet Ceské televize uvedeny na faktufe.

9.7. Ceska televize je opravnéna pred vysilanim reklamy poZadovat zaplaceni zalohy aZ do plné vyse
sjednané Odmeény za vysilani reklamy vcetné pfipadné DPH.

9.8. V pfipadé prodleni s Ghradou Odmény je Ceska televize opravnéna Uctovat k dluzné Castce urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapocaty den prodleni. Dale v pfipadé, Zze Zadavatel je
v prodleni s Ghradou Odmény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a/nebo Zadavatel je
povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi Odmény. Pfipadny narok na nahradu $kody Ceské televize neni

timto ujednénim dotcen.

9.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahdjit objednané a potvrzené vysilani reklamy a/nebo prerusit
vysilani reklamy jiz zahajeného v pfipadé, Ze Zadavatel je v prodleni s Uhradou splatné Odmeény dle Smlouvy
a/nebo splatnych finangnich zavazkd viici Ceské televizi. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody (zejména nahradu uslého zisku) v pIné vysi.

9.10. Pfimé platby ze zahrani€i jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vysi odpovidajici fakturované ¢astce v
prepoctu dle oficialniho devizového kurzu vyhlasovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych Castek ze zahranici jsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni seku ¢i sménky bez pfisluiného pfevedeni na Gcet Ceské televize.

9.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo VSeobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na pfislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnd.

9.12. Ceska televize ma narok na Uhradu naklad( spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené faktury
ze strany Zadavatele dle Smlouvy.
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9.13. Pokud dojde ke zméné cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby zvefejnéni reklamniho
spotu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim za
plvodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

10. Odpovédnost za Skodu

10.1. Zadavatel odpovida za obsah dodaného reklamniho spotu. Pokud v dlsledku plnéni podle Smlouvy
vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel seji zavazuje v pIné vysi uhradit, ato i za
predpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylu€ujicimi odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2
obCanského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a vydaje, pokud se na Ceskou televizi
v souvislosti s pInénim podle Smlouvy obrati tfeti osoba z diivodu poruseni prav.

10.2. Vy3e 3kody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za $kodu zplsobenou poruenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmény sjednané ve Smlouvé.

11. Zavérecna ujednani

11.1. Tyto V3eobecné podminky jsou nedilnou soucasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

11.2.  Po odsouhlaseni kodovani reklamnich spotl pro ucely elektronického méfeni sledovanosti TV stanic
musi byt veSkery material pro vysilani fadné oznacen. V pfipadé poruSeni tohoto ustanoveni si Ceska televize
vyhrazuje pravo nechat takovy material oznacit, a to na naklad Zadavatele v pIném rozsahu.

11.3.  Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povazuje za dlivérny, stejné jako
veSkeré informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti sjednanim o uzavieni Smlouvy, pfi
jejim plnéni a v souvislosti s nim, a zadna ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu
druhé smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukon€eni plnéni
Smlouvy €i ukonceni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na
druhé smluvni strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou,
distribuci a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo
v souvislosti se svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych Zadavatelem jako jeho obchodni
tajemstvi); (iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé pravniho pfedpisu nebo
vykonatelného rozhodnuti soudu €i spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym
poradc@im a/nebo jinym spolupracovnikiim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti mléenlivosti. Pro
pfipad, Ze Smlouva podléha nebo by v budoucnu podléhala (napf. v dlsledku pfijeti dodatku) povinnosti
uvefejnéni dle zdkona €. 340/2015 Sh., o registru smluv (dale jen ,,zdkon o registru smluv*), smluvni strany
ve vzajemné shodé oznacily v jejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale
Sedé, pokud by smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou
znecitelnény v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména, nikoli vSak vylucné,
obchodni tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuji. Na informace, které ve
Smlouvé nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost
mlcenlivosti dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zakona o registru
smluv uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dobé do 30 dnl od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé
k uvefejnéni této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zakona
o registru smluv opravnéna kterdkoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto
odstavce je dotCend smluvni strana opravnéna pozadovat od poruSujici smluvni strany zaplaceni smluvni
pokuty ve vysi 100.000 K¢.

11.4.  Zadavatel nenijakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize €i redakeni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize. 3

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto odstavci, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.
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11.5. V pfipadé, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto V3eobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé € nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZz pfedmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu pdvodniho
ustanoveni. Smlouva mdZe byt ménéna pouze pisemné.

11.6. Dle 8§ 1765 obcCanského zakoniku na sebe Zadavatel pfevzal nebezpe€i zmény okolnosti. Pred
uzavrenim smlouvy strany zvazily plné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.

11.7. Smluvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti pfipadné vzniklé z plnéni v rdmci pfedmétu
Smlouvy, k némuz doSlo pred nabytim acinnosti Smlouvy, nahrazuji zavazkem vzniklym z této Smiouvy.
PInéni v ramci pfedmétu Smlouvy pfed Ucinnosti Smlouvy se povazuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z ngj vzniklé se fidi Smlouvou.

11.8. Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 obcanského zakoniku a dale vyslovné
prohladuji, Ze mezi nimi neni jakdkoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZ aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové poSty.

11.9.  VeSkeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se fidi obéanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi pfedpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zalozeném Smlouvou smluvni strany sjednévaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soud( Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, Ze v pfipadé vztahd vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné pfislusnym
soudem v pfipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji G¢innosti dne 1.7.2017
PFilohy:

1 Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi
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Technické podminky pro vysilani reklam a sponzorskych vzkaz v Ceské televizi
Pro technické parametry zde neuvedené plati v plném rozsahu ,,VVSeobecné technické podminky pro porady
dodavané a vyrabéné v Ceské televizi" v platném znéni.

Material musi byt pofizen, postprodukovan a dodan podle nasledujici specifikace:

Obraz

Rastr 1920 x 1080 pixeld s pomérem stran 16:9.

25 snimki (50 pllsnimkd) za sekundu prokladané (1080i/25) lichy pdlsnimek prvni (EBU systém S2).
Vzorkovani 4:2:2.

Barevny prostor podle ITU-R BT.709.

Rozsah hodnot videosignalu (digitalnich vzorkd) 16 -235 (8bitova kvantizace).

Tento format je kompletné specifikovan v ITU-R BT.709.

Zvuk

Zvukovy signal musi byt digitalizovan v souladu s doporu¢enim EBU R85, tedy vzorkovaci frekvenci
48 kHz, v bitové hloubce 24 bitll, v celém vyrobnim procesu zpracovavan a do souborové podoby
mapovan v nekomprimované podobé.

Programovy mod STEREO. S ohledem na nutnost kompatibility s mono signalem nesmi fazovy rozdil
mezi kanaly v delSim ¢asovém intervalu pfesahnut 905v celém pasmu.

Hlasitost podle doporuceni EBU R128. Pfipustné parametry platné a méfené v celé stopadzi poradu
jsou: Hladina hlasitosti (Programme Loudness) -23.0+/-1.0 LUFS, Dynamicky rozsah (Loudness
Range) < 18 LU, maximalné prfipustna Spickova udroven signalu (Maximum True Peak Level) <-3.0
dBTP.

V réamci celého materialu nesmi byt Casovy posun mezi obrazem a zvukem subjektivné
postfehnutelny a podle doporuceni EBU R37 nesmi pfesahnout 40 ms v pfipadé pfedbihani zvuku
a 60 ms pri zpozdéni zvuku za obrazem.

Monofonni zvuk, musi byt zaznamenan ve stereofonni stopé jako dudlni mono, aby mohl byt
zpracovan a Sifen stereofonni prenosovou cestou. ldentické monofonni signdly v obou stopach
nesméji vykazovat Groviiovou odchylku pfesahujici 1 dB a fazovou odchylku 15 stupiili / 10 kHz.

Souborovy format
Datovy kontejner MXF OPla s datovym tokem 50Mbit/s, kodek MPEG-2, 422P@ML podle specifikace
SMPTE-RDD9 a s parametry uvedenymi vyse.

PFispévek Ize dodat témito zplsoby:

Prostfednictvim dalkového  pfistupu -  aplikace  Ceské  televize  dostupna na
https://spoty.ceskatelevize.cz (pfistupové Udaje obdrzite na vyzadani na emailu spotyproct(5)czech-
tv.cz).

Na odpovidajicim nosici dat - Hard disk, Flash disk...

Video prispévek je mozné dodat téZ na na disku XDCam - uspofadani soubor(l na disku musi byt
podle tabulky 1 a zaznamovy stroj musi mit pfi zapisu nastaven parametr ,NAMING FORM" na
hodnotu ,,C****" nikoliv na ,,Free".


https://spoty.ceskatelevize.cz_(p%c5%99%c3%adstupov%c3%a9_%c3%badaje_obdr%c5%be%c3%adte_na_vy%c5%be%c3%a1d%c3%a1n%c3%ad_na_emailu_spotyproct(5)czech-tv.cz
https://spoty.ceskatelevize.cz_(p%c5%99%c3%adstupov%c3%a9_%c3%badaje_obdr%c5%be%c3%adte_na_vy%c5%be%c3%a1d%c3%a1n%c3%ad_na_emailu_spotyproct(5)czech-tv.cz
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Grafické prispévky:

Staticka grafika

Velikost grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodil

Pfipustné formaty jsou z ddvodl celistvosti pokryti plochy jednolitou barvou pouze
nekomprimované bitmapové formaty TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif)) a Windows Bitmap (BMP), v
signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

Alphakanal je vyzadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitll barvy + 8 bitl alphakanal). Barevné
rozliseni-True Color

Dynamické grafika (animace)

Velikost animované grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodd.

Pfipustné formaty animované grafiky jsou pouze nekomprimované. Grafiku je mozné dodat jako
jediny soubor videosekvence nebo jako sekvenci za sebou jdoucich ogislovanych statickych snimk.
Formaty videosekvenci: TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif) v signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

Alphakanal je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitl barvy + 8 bitli alphakanal). Barevné
rozliSeni-True Color

Snimkova frekvence musi byt 25 snimk{ / sekundu

U sponzorského vzkazu musi levy horni roh obrazu zUstat volny pro IDENT programu, kterym musi byt ze
zékona opatfeny veskeré sponzorské vzkazy. Logo musi byt doplnéno napisem ,SPONZOR PORADU" v

dostatecné velikosti.

Minimalni vyska textu ve vSech pfispévcich je 40 fadkd, u pFispévk( uréenych pro injektaz 80 Fadka.

PFispévky ur€ené pro InjektdZ musi respektovat vySe uvedend pravidla a zohlednit ve svém obsahu
skuteénost, Ze budou ve vysilani zmengeny na 1/16 ptvodni velikosti.

10
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Tabulka 1

Struktura klipi a stanoveni start adres XD CAM

XD CAM - cely pofad najednom nosi¢i, nebo prvni ¢ast poradu

M XFklip
0001
0002
0003
0004

IN
09:59:00:00
09:59:30:00
10:00:00:00
10:59:17:00

XD CAM - druha ¢ast pofadu

M XFklip
0001
0002
0003
0004

IN
19:59:00:00
19:59:30:00
20:00:00:00
20:59:17:00

ouT
09:59:29:24
09:59:59:24
10:59:16:24
10:59:46:24

ouT
19:59:29:24
19:59:59:24
20:59:16:24
20:59:46:24

XD CAM svice pofady najednom nosici

M XFKlip
0001
0002
0003
0004
0005
0006

IN
09:59:00:00
09:59:30:00
10:00:00:00
10:22:00:00
10:23:00:00
10:43:00:00

ouT
09:59:29:24
09:59:59:24
10:21:59:24
10:22:59:24
10:42:59:24
10:43:29:24

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:59:17:00
00:00:30:00

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:59:17:00
00:00:30:00

DUR
00:00:30:00
00:00:30:00
00:22:00:00
00:01:30:00
00:20:00:00
00:00:30:00

Obsah klipu

Test pruhy

Cerné

Porad

Cerna konec 30sec

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Porad

Cerna konec 30 sec

Obsah klipu

Test pruhy

Cerna

Pofad 1

Cerna mezi pofady musi mit minimélng 20 sec
Pofad 2 musizacinat od celé minuty

Cerné konec 30sec
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V3eobecné podminky pro umistovani produktl v pofadech v televiznim vysilani Ceské televize

1. PGsobnost

Tyto Veobecné podminky pro umistovani produktd v poradech v televiznim vysilani Ceské televize upravuji
zékladni pravidla pro umisténi produktu do pofad(i vyrobenych nebo koprodukovanych Ceskou televizi a
vysilanych na programech provozovanych Ceskou televizi, dale jen ,,V3eobecné podminky*.

2. Zakladni pojmy a podminky

Soulad s pravnimi a ostatnimi predpisy 3
Umisténi produktu v pofadech vyrobenych nebo vysilanych Ceskou televizi musi byt v souladu zejména se
zék. ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich ptedpist,

vy

zdkonem ¢&. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy ve znéni pozdgjsich predpist a Kodexem Ceské televize.

Ceska televize
Ceska televize je pravnicka osoba zfizend zakonem €. 483/1991 Sh., ktera je provozovatelem televizniho
vysilani ze zékona.

Zadavatel
Zadavatelem umisténi produktu se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera objednala u Ceské televize
umisténi produktu v pofadech vyrobenych Ceskou televizi nebo vysilanych Ceskou televizi.

Objednavka
Objednavkou se rozumi navrh Zadavatele na uzavfeni smlouvy, u€inény na vzorovém formulafi objednavky
Ceskeé televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat.

Umisténi produktu

Umisténim produktu v pofadech (Product Placement) se rozumi jakékoli podoba zaclenéni vyrobku, sluzby,
ochranné znamky, ktera se k vyrobku nebo sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku a sluzbé do pofadu za Uplatu
nebo jinou protihodnotu.

Konkrétni zplsob umisténi produktu bude vzZdy predmétem individualniho jednani, bude vychazet
z charakteru produktu nabizeného pro umisténi do pofadu a z charakteru pofadu, do kterého ma byt produkt
umistén, a bude respektovat vSechny zakonné pozadavky na umisténi produktu.

Produkt Ize umistit pouze do pofad(, nikoliv do dal$ich ¢asti vysilani.

Za Uplatu nebo protihodnotu se nepovazuje hodnota produktu samého zafazovaného do poradu.
Produkt Ize umistit do pofadl vyrobenych pouze po 19. prosinci 2009.

Redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize

Obsah a doba zafazeni do vysilani pofadil obsahujicich umisténi produktu nesméji byt ovlivnény takovym
zplsobem, aby tim byla dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize. Redakéni odpovédnost a
nezavislost se za dottené nepovazuji, pokud Ceska televize a autor scénafe pofadu z vlastniho rozhodnuti
akceptuji ndvrh zadavatele umistovaného produktu. 3

Redakéni odpovédnost a nezavislost jsou dotteny tehdy, pokud Ceska televize ztrati kontrolu nad obsahem Ci
vybérem pofadl a dalSich Gasti vysilani a jejich chronologickym uspofadanim ve skladbé pfislusného
programu.

Porad

Pofadem se pro Ucely televizniho vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku,
ktera svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavfeny celek vysilani a pfedstavuje samostatnou polozku
televizniho programu.

Program
Programem se rozumi program CTI, program CT2, program CT24, program CT sport, program CT: D,

program CT Art.
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Kategorie poradd, do kterych je p¥ipustné umistit produkt:

1) Umisténi produktu v pofadech, za které se provadi platba, je pFipustné pouze v kinematografickych dilech,
ve filmech a serialech vytvofenych pro televizni vysilani nebo pro audiovizualni medialni sluzby na
vyZzadani, ve sportovnich pofadech, zabavnych pofadech, a to za podminky, Ze se nejedna o porfady pro déti.
2) Umisténi produktu je dale pfipustné v pofadech bez ohledu na jejich Zanr v téch pripadech, kdy se
neprovadi zadné platba, ale pouze se bezplatné poskytuje urCité zbozi nebo sluzby, zejména rekvizity nebo
ceny pro soutdZici s cilem zafaditje do pofadt.

Zékaz umisténi urgitych typl produkt(

1) cigarety nebo jiné tabakové vyrobky,

2) produkty osob, jejichz hlavnim pfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej cigaret nebo jinych tabédkovych
vyrobkd,

3) léCivé pripravky nebo lécebné postupy, které jsou v Ceské republice dostupné pouze na lékafsky predpis.

Zpusob prezentace umisténého produktu:

Umisténi produktu musi byt provedeno tak, aby:

a) nedochéazelo k pfimému nabadani k ndkupu nebo pronajmu zboZi nebo sluzeb, zejména zvlastnim
zmifiovanim tohoto zboZzi nebo sluzeb za GEelem jejich propagace,

b) nedochazelo k nepatfi¢nému zddrazfovani umisténého produktu.

Oznacovani poradll obsahujicich umisténi produktu:

Pofady obsahujici umisténi produktu museji byt na zacatku, na konci a v pfipadé pferuSeni reklamou rovnéz
po tomto pferuSeni zfetelné oznaCeny jako pofady obsahujici umisténi produktu, aby divaci nemohli byt
uvedeni v omyl o povaze téchto pofad(. Oznadeni poradl obsahujicich umisténi produktu se provadi zfetelng,
neutralnim grafickym logem obsahujicim symbol ,,PP*, pfipadng i dalsim vhodnym zpidsobem. Symbol ,,PP*
pfipadné dalsi vhodny zplisob oznageni zajistuje Ceska televize.

Rozliseni umisténi produktu a sponzorovani

Rozhodujicim kritériem pro rozliSeni umisténi produktu a sponzorovani je skuteCnost, Ze pfi umisténi
produktu je zminka o produktu zaclenéna do déje pofadu. Tim vSak neni doteno, Ze v pofadu, ve kterém je
umistén produkt, mize byt prezentovan béhem pofadu sponzorsky vzkaz. Pfi zafazovani takovychto
obchodnich sdéleni do vysilani pofadu je tfeba postupovat velmi citlivé, aby nedoslo k poruseni zakona.

Vztah umisténi produktu, sponzorovani a reklamy
Umisténi produktu, sponzorsky vzkaz a reklamajsou rdznymi druhy obchodnich sdéleni.

3. Postup pfi uzavirani smluv o umisténi produktu:

3.1. Produkt umistuje Ceska televize do pofadu na zakladé smlouvy uzaviené mezi Ceskou televizi a
Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize zavazuje umistit do pofadu pfislusny
produkt a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dale jen ,,0dména“) nebo v pfipadg,
kdy se neprovadi zadna platba, poskytnout urCité zbozi nebo sluzby, zejména rekvizity nebo ceny pro
soutézici s cilem zafaditje do potadil (dale jen ,,Smlouva“).

3.2. Smlouva se uzavird pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). Pfi uzavirdni Smlouvy se vyuzije formulaf objednavky, ktery Zadavatel Fadné vyplni,
podepise a doruci Ceské televizi. Smlouvaje uzaviena v okamziku, kdy je Objednavka Zadavatele podepsana
i Ceskou televizi. Smlouvu Ize ménit &i rusitjen pisemné.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovatjako podminku pro uzavieni Smlouvy
dodani pisemného vyhradniho povéfeni klientem s uvedenim vyrobk( nebo sluZeb, na které se vztahuje.
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3.4. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 zak. ¢. 89/2012 Sh., obcanského
zékoniku, ve znéni pozdgjsich predpisl (,,obZansky zakonik“) tyto V$eobecné podminky. Odchylna ujednani
ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto VVSeobecnych podminek.

3.5. Predpokladem uzavfeni Smlouvy, tykajici se umisténi produktu je, aby soucasti ndvrhu Smlouvy -
Objednavky byla pfesna specifikace pofadu, v némz ma byt produkt umistén, pfesné oznaceni programu,
v némz ma byt pofad odvysilan, dale pfesné jméno a prijmeni fyzické osoby nebo nazvu pravnické osoby,
ktera objednala umisténi produktu (klient) a dale téz presny popis produktu, ktery ma byt v pofadu umistén.

3.6. Smlouva a pravni vztah ji zaloZeny se Fidi obanskym zakonikem.
4. Dodani produktu

4.1. Zadavatel se zavazuje, Ze produkt urceny kumisténi do pofadu a veSkeré dalSi podklady stim
souvisejici, budou v dostate€ném predstihu dodany do mista natdCeni pofadu na vlastni naklad Zadavatele. Je-
li dohodnuto, Ze produkt bude Zadavateli vracen, je Zadavatel povinen prevzit si jej zpét v misté nataceni
pofadu v Gase dle dispozic Ceské televize. Ceska televize odpovidéa za vraceni produktu a podkladd ve stavu,
vjakém je prevzala, s ohledem na bézné opotfebeni a opotiebeni vzniklé v ddsledku sjednaného zplsobu
uziti. Pokud Zadavatel nespIni povinnosti uvedenou v tomto ustanoveni je Zadavatel povinen zaplatit Ceské
televizi smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény a Ceska televize je souasné opravnéna odstoupit od
Smlouvy. Timto ujednanim neni dotten narok Ceské televize na nahradu $kody v pIné vysi.

4.2. Zadavatel se zavazuje a garantuje, Ze v souvislosti s produktem, ktery ma byt umistén v pofadu, a
s podobou pFipadné zminky o produktu ziskal a vyporadal veSkerd opravnéni (zejména osobnostni prava,
autorska prava a prava souvisejici s pradvem autorskym, prava k jakémukoliv duSevnimu vlastnictvi) potfebna
ktomu, aby pofad mohl byt Ceskou televizi uzivan bez vécného, Gasového, teritorialniho, mnoZstevniho
omezeni. Na zadost Ceské televize je Zadavatel povinen doloZit spInéni podminek tohoto ustanoveni. Pokud
Zadavatel nesplni povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle ¢l. 8 odst. 8.1. Timto neni dotéen narok Ceské televize na
nahradu Skody v pIné vysi.

4.3. Zadavatel se zavazuje, Ze dodany produkt, ktery bude umistén do poradu, bude ve své obvyklé prodejni
jakosti a provedeni, pIné funkéni, bez zavad a dodate¢nych Gprav; v opatném pfipadé ma Ceska televize
pravo pozadovat vyménu konkrétniho produktu zajiny, typoveé stejny.

5. Prohlaseni Zadavatele

5.1. Zadavatel prohlasuje a garantuje, ze vici Ceské televizi nebudou uplatnény Zzadné opravnéné naroky
nositelll autorskych prav, prav vykonnych umélcti a prav vyrobcl ¢i opravnéné naroky jinych tfetich osob v
souvislosti s uzitim jejich pfedméti ochrany nebo osobnostnich atributl pfi umisténi produktu zptsobem a v
rozsahu podle Smlouvy. Budou - li takové naroky viici Ceské televizi uplatnény, zavazuje se Zadavatel, Ze
tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi veskeré skutené vzniklé naklady spojené s tim, Ze tyto
opravnéné naroky byly uplatnény.

5.2. Zadavatel bere na védomi, Ze Smlouvou neziskava prava vyrobce zvukové obrazového zaznamu ani se
na néj neprevadéji zadna prava k uziti pofadu ¢i programu.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, a to z nasledujicich dévodi:
a) v pripadech stanovenych VSeobecnymi podminkami (Cl. 4 odst. 4.1.; ¢l. 8 odst. 8.4.);

b) pokud je dle pravniho nazoru Ceské televize umisténi produktu shledano v rozporu s platnymi pravnimi
predpisy Ceské republiky;

¢) pokud neni mozné zajistit umisténi produktu z diivodu programovych zmén,

d) pokud je Zadavatel v prodleni s Ghradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku vici Ceské televizi.
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6.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v p¥ipadech stanovenych zakonem,
a to vSe s Gcinky ex nunc.

6.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji dorucenim druhé strané; po této dobé nelze G&inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. S ohledem na skuteénost, konkrétni zplisob umisténi produktu bude vzdy prfedmétem individualniho
jednani, bude vychazet z charakteru produktu nabizeného pro umisténi do pofadu a z charakteru pofadu, do
kterého ma byt produkt umistén, a bude respektovat vSechny zakonné pozadavky na umisténi produktu, je
v pfipadé vyskytu pouze zjevnych vad Zadavatel opravnén poZadovat:

a) odstranéni vady (je-li to mozné);

b) a/nebo primérenou slevu z Odmény, pficemz pfimérena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

7.2. Nérok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1. je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do péti (5) dnii poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdgji do péti (5) dni
ode dne odvysilani pofadu, do kterého byl umistén produkt, jinak narok zanika. Vedle uplatiovaného naroku
je Zadavatel povinen presné specifikovat vadu, ktera narok oddvodiiuje. Uplatnény narok nem(Ze Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

7.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani pofadu, ve kterém byl umistén produkt s vadami, zplsobeno okolnostmi vyluéujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povaZuji zejména ob&anské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudl
Ci vefejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zdvady u tfetich osob nebo technické
zévady zpUsobené tfetimi osobami, stavky &i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

8. Platebni podminky

8.1. Za umisténi produktu je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve Smlouvé,
nestanovi-li Smlouvajinak.

8.2. Odmeéna je splatna na zéakladé faktury - dalového dokladu, ktery Ceska televize vystavi do ¢trnacti (14)

dni po podpisu Smlouvy, nestanovi-li Smlouva jinak. Faktura je splatna ve Ihité tficeti (30) dndi ode dne
vystaveni, nestanovi-li Smlouva jinak. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani Odmeény na bankovni Gcet Ceské
televize uvedeny na fakture.

8.3. V pripadé prodleni suhradou Odmény je Ceska televize opravnéna GEtovat k dluzné &astce Grok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapocCaty den prodleni.

8.4. V piipadé, ze Zadavatel je v prodleni s Ghradou Odmény je Ceska televize dale opravnéna odstoupit od
Smlouvy a Zadavatel je povinen zaplatit smluvni pokutu ve vysi Odmény. Pfipadny narok na nahradu Skody
Ceské televize neni timto ujednanim dotcen.

8.5. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym c¢astkam uvedenym ve Smlouvé
pfipoétena DPH podle platnych pravnich ptedpist.

8.6. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo VSeobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na pfislu$nou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnd.
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9. Odpovédnost za Skodu

9.1. Pokud v disledku pInéni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje v pIné vysi uhradit, a to i za pfedpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylugujicimi
odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 obCanskeho zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti s plnénim podle Smlouvy obrati tfeti osoba z diivodu
poruseni prav.

9.2. Vyse Skody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za 3kodu zplisobenou porudenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vySi Odmény sjednané ve Smlouvé.

10. Dalsi ustanoveni

10.1. Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povazuje za ddvérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti s jednanim o uzavfeni Smlouvy, pfi jejim
plnéni a v souvislosti s nim, a Zadna ze smluvnich stran neni bez predchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukoncéeni plnéni Smlouvy ¢i
ukoncéeni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na druhé smluvni
strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uverejni na zakladé pravniho predpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu i
spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradclim a/nebo jinym
spolupracovnikiim vazanym zékonnou a/nebo smluvni povinnosti mlgenlivosti. Pro pfipad, Ze Smlouva
podléha nebo by v budoucnu podléhala (napf. v disledku pfijeti dodatku) povinnosti uvefejnéni dle zakona ¢.
340/2015 Sh., o registru smluv (dale jen ,,zakon o registru smluv*®), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznalily vjejich stejnopisech zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skéale Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou znecitelnény
v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaCeno zejména, nikoli vSak vylucné, obchodni
tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost mi¢enlivosti
dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zakona o registru smluv
uverejnit pouze Ceska televize, a to v dobé do 30 dndl od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé k uvefejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je k jejimu uvefejnéni postupem podle zakona o registru smluv
opravnéna kterakoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dotCena
smluvni strana opravnéna pozadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100.000
K¢.

10.2. Zadavatel nesmi zasahovat do redakéni odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porudi povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.

10.3  V pripadé, ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZ predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu plvodniho
ustanoveni. Smlouva mdZe byt ménéna pouze pisemng.

104. Dle § 1765 obcCanského zakoniku na sebe Zadavatel prevzal nebezpe€i zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily pIné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.
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10.5.  Smluvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti pfipadné vzniklé z plnéni v ramci pfedmétu
Smlouvy, k némuz doSlo pfed nabytim G€innosti Smlouvy, nahrazuji zavazkem vzniklym z této Smiouvy.
PInéni v rdmci pfedmétu Smlouvy pfed Gcinnosti Smlouvy se povazuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z nj vzniklé se fidi Smlouvou.

10.6.  Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 obcanského zakoniku a dale vyslovné
prohladuji, ze mezi nimi neni jakdkoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZz aplikaci
vyslovné vylucuji. Smluvni strany souhlasi, ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

10.7.  VeSkeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se Fidi obCanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zalozeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soud(i Ceské republiky. Smluvni strany déle
sjednavaji, Ze v pripadé vztahl vyplyvajicich z podnikatelské ginnosti smluvnich stran je mistné pfislusnym
soudem v pfipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji G€innosti dne 1.7.2017.
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Vieobecné smluvni podminky pro sponzorovani pofadd a programi v televiznim vysilani Ceské
televize

1. PUsobnost
Tyto VSeobecné podminky pro sponzorovani pofadd a programl v televiznim vysilani Ceské televize
upravuji zakladni pravidla pro sponzorovani pofadii a programu vysilanych v programech Ceské televize.

2. Z&kladni pojmy a podminky

Soulad s pravnimi predpisy a ostatnimi predpisy.

Sponzorské vzkazy dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
Vieobecnymi podminkami pro sponzorovani pofad( a program( v televiznim vysilani Ceské televize (dale
jen ,VSeobecné podminky*), v souladu spravnimi predpisy zejména zak. ¢. 231/2001 Sh., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpisd, zak. €. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve
znéni pozd&jsich predpisi a v souladu s Kodexem Ceské televize.

Nestanovi-li zadk. ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich
predpisd, jinak, postupuje se pfi sponzorovani pofad Ceské televize podle zak. & 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, ve znéni pozdgjsich predpisd.

Ceska televize
Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zakonem €. 483/1991 Sh., kterd je provozovatelem televizniho
vysilani ze zakona.

Ceska televize ma pravo vysilat programy svobodné a nezavisle. Obsah televiznich pofad( a program(i, které
jsou sponzorovany a chronologické uspofadani pofadd a dal$ich ¢asti vysilani ve skladbé programu nesméji
byt ovlivnény zpiisobem, kterym by mohla byt dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize.
Ceska televize nepfipusti, aby Zadavatel nebo klient mohli ovlivnit obsah pofadl a programovou skladbu.
Redakéni odpovédnost a nezavislost se za dotéené nepovazuji, pokud Ceska televize z vlastniho rozhodnuti
akceptuje navrh Zadavatele na sponzorovani pofadu nebo programu u¢inénym v souladu s pravnimi predpisy
a Kodexem Ceské televize.

Zadavatel
Zadavatelem sponzorovani se rozumi pravnicka nebo fyzickd osoba, ktera objednala u Ceské televize
sponzorovani pofadu nebo sponzorovani programu, jejichz televizni vysilani provozuje Ceska televize.

Zpracovatel sponzorského vzkazu
Zpracovatelem sponzorského vzkazu se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou
pravnickou osobu zpracovala sponzorsky vzkaz.

Objednavka

Objednavkou se rozumi ndvrh Zadavatele na uzavfeni smlouvy, u€inény na vzorovém formulafi objednavky
Ceské televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat. Navrh (storyboard) i hotovy sponzorsky
vzkaz podléha kone¢nému schvaleni Ceskou televizi.
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Sponzor

Sponzorem pofadu nebo programu mdZe byt pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd neprovozuje rozhlasové a
televizni vysilani, neposkytuje audiovizudlni medialni sluzby na vyzadani a ani neni vyrobcem
audiovizuélnich dél.

PFi volbé sponzora Ceska televize pfihlizi k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu a pfipadnému zaméfeni
sponzorovaného pofadu €i programu.

Sponzor nesmi ovliviiovat obsah ani ¢asové zafazeni poradu a dalSich €asti vysilani ve skladbé programu.

Pofady a program nesméji sponzorovat osoby, jejichz hlavnim pfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej
cigaret nebo jinych tabakovych vyrobk( a vyroba a prondjem vyrobkd nebo poskytovani sluzeb, které
nesmeéji byt podle zakona pfedmétem reklamy.

Pfi sponzorovani pofad(l a programu osobami, jejichZz pfedmét innosti zahrnuje vyrobu nebo distribuci
IéCivych pripravk( nebo léebné postupy, nelze propagovat léCivé pFipravky nebo léCebné postupy vazané
v Ceské republice na lékafsky predpis.

Pofady pro déti a mladez nesméji sponzorovat osoby, jejichz pfedmét €innosti zahrnuje vyrobu nebo prodej
alkoholickych napojt.

Definice sponzorovani:

Sponzorovanim je jakykoli pFispévek poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani programu nebo
pofadu s cilem propagovat jméno nebo ndzev sponzora, jeho ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, Cinnosti
nebo obraz sponzora na vefejnosti.

ZpUsoby sponzorovani:
1) sponzorovani pofadd
2) sponzorovani programu

Porad

Pofadem se pro Gcely sponzorovani v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem
nebo bez zvuku, kterd svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a prfedstavuje
samostatnou poloZku programu.

Sponzorovat nelze zpravodajské a politicko-publicistické porady.

Program

Programem se rozumi program CTI, CT2, CT24, CT sport, CT:D, CT Art, jejichZ vysilani provozuje Ceska
televize.

Sponzorovat nelze program CT24.

Oznameni 0 sponzorovani.
Kazdy porad nebo program, ktery je zCasti nebo zcela sponzorovan, musi byt zfetelné oznacen, Ze je
sponzorovan.

Oznaceni sponzorovaného pofadu nebo programu mize mit formu klasického sponzorského vzkazu, zvukové
nebo obrazové zminky nebo injektaze. Vzdy musi byt patrno, Ze jde o prezentaci v zajmu sponzora, tedy
osoby odli3né od Ceské televize. ZFetelnou soucasti (tedy pfiméFeng Gitelnou a srozumitelnou) musi byt vzdy
sdéleni, Ze se jedna o sponzorovani (napf. sponzorem poradu je...., nebo sponzorem programu je....);
uvedené sdéleni mize mit formu obrazovou nebo/i zvukovou. Injektazi se rozumi vkli¢ovani obrazového
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zdznamu sponzorského vzkazu formou loga nebo ochranné zndmky sponzora do vysilani pofadu; injektaz
nelze vyuzit samostatné bez ozndmeni o sponzorovani.

Sponzorsky vzkaz je druhem obchodniho sdéleni odliSnym od dalSich obchodnich sdéleni jako je reklama,
teleshopping nebo umisténi produktu.

Oznameni o sponzorovani pofadt je tfeba uvést vzdy na zaGatku porfadu a dale i v priibéhu nebo na konci
pofadu, tj. v ramci pofadu vzdy v poétu 2 sponzorskych vzkazll (nelze umistit pouze jeden sponzorsky
vzkaz).

Zarazeni oznameni o sponzorovani programu do vysilani je omezeno pouze zakazem vysilani v upoutavkach
na porad (ovSem nikoli umisténim ozndmeni o sponzorovéani pfed a po upoutidvkach na porad) a zédkazem
vysilani v prlibéhu pofadu a bezprostiedné pred zatatkem nebo po ukonéeni pofadu; mezi oznamenim o
sponzorovani programu (sponzorskym vzkazem sponzora programu) a pofadem musi byt povinné umistén
predél (znélka, jingl) v délce minimalné 2 sek.

Leva horni ¢ast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovatele vysilani (logotyp).

Stopaz sponzorskych vzkaz{
1) Klasicky sponzorsky vzkaz miZe trvat maximalné 15 sekund
2) InjektadZz mdze trvat maximalné 5 sekund.

Omezeni tykajici se obsahu sponzorovanych po¥adl a programu:
Sponzorované pofady a sponzorovany program nesméji pfimo nabadat k nakupu nebo pronajmu zboZzi nebo
sluzeb, zejména zvlastnim zmifiovanim zboZzi nebo sluzeb za Gcelem propagace.

Obsah sponzorského vzkazu
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora poradu
1) sdéleni, Ze pofad je sponzorovan
2) jméno nebo nazev, obrazovy symbol (logo), ochrannd znamka sponzora, vyrobek, sluzba nebo jiny
vykon.
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora programu
1) sdéleni, Ze program je sponzorovan
2) jméno nebo nadzev sponzora
3) hlavni pfedmét cCinnosti sponzora (napf. Vodafone Czech Republic a.s., provozovatel mobilnich
sluZeb).

Ostatni pozadavky na obsah sponzorského vzkazu

1) Propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zakladnim Gcelem sponzorovani je vytvoreni
dobrého jména, dobré povésti (goodwill) sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy mdlZe obsahovat
propagaci sponzora, jeho vyrobku a sluzby, a to i prostfednictvim odkazu na jeho vyrobky, sluzby a
jejich charakteristicky znak, a rovnéz prostfednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni
charakterizujiciho sponzora, jeho vyrobek nebo sluzbu, ktery mdZe, ale nemusi byt ochrannou
zndmkou sponzora.

2) Sponzorsky vzkaz musi obsahovat Udaje priméarné informativniho charakteru, nikoli Udaje nabidkové,
vyzvu a nabadani k ndkupu Ci spotfebé, zminky o kvalité, cené, srovnavani sjinymi obdobnymi
vyrobky nebo sluzbami, pfednostech, vyhodach pouZivani, zplsobu distribuce, moZnosti koupg,
informace o mimoradnych nabidkach a konkrétnich akénich nabidkach apod. Ve sponzorském
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3)

4)

5)

6)

7)

vzkazu tedy nesmi byt obsazen pfimy presvédcovaci proces, ktery by zvukové nebo obrazové vedl
divadka primarné k uvédoméni si kvalit vyrobku tak, aby divak shledal jako Zadouci si vyrobek
koupit. Sponzorsky vzkaz ve svém komplexnim vyznéni nesmi nabadat k ndkupu c¢i spotfebé,
Ustfednim motivem nesmi byt takova propagace vyrobku i sluzby, jejimZ cilem by bylo presvédcit
divaka ke koupi Ci spotfebé, primarnim Gcelem musi byt informovani divaka o existenci sponzora,
jeho vyrobku €i sluzby.

Ve sponzorském vzkazu se miZe objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k
podrobngjSim informacim o sponzorovi, avSak neuvadi mista prodeje ¢i prodejnich akci. Takovym
kontaktnim spojenim mdZe byt teletextova stranka ¢i adresa webovych stranek sponzora. Sponzorsky
vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora €i jeho telefonni Cislo. Odkaz na webové i
teletextové stranky v3ak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k nékupu produktu €i vykonu.
Priklad nepfipustného pouZziti: Tento pofad sponzoruje jogurt AB. www.nejlepsijogurty.cz.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cené ani o srovnani uzitnych vlastnosti znacky,
produktu ¢i vykonu s konkurenci, hodnoceni prednosti znacky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych
sjejich pouzivani ¢i koupi.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici kritérium sponzora, jeho vyrobku nebo sluzby, ve
formé superlativii nebo komparativa.

Ve sponzorském vzkazu se nesmi rovnéz uvadét datum jednordzovych prodejnich akci.
Datum muze byt uvedeno pouze u akci, které maji $irsi nez jen komeréni agel. PFiklad
mozného pouZziti: ,,Tento pofad sponzoruje Strojirensky veletrh Brno, 18. - 22. 9. 2012.“

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat zvukové ¢i obrazové ukazky ze sponzorovaného pofadu. Mlze
vSak vyjadfovat spojeni s konkrétnim pofadem, ktery je sponzorovan, a to v textové i obrazové Casti.
Oznameni o sponzorovani vSak nesmi byt formulovano tak, aby z néj divdk mohl dovodit, ze pofad
(program) byl vyroben sponzorem. Pfiklad nepfipustného pouziti: ,, Tento porad pfipravil...”, , Tento
pfenos zajistil...”

8)V pripadé sponzorovani vyrobcl a distributord volné prodejnych 1ékd a potravinovych doplitk( musi

sponzorsky vzkaz obsahovat viditelné oznaceni ,,volné prodejny 1ék“, ,,dopInék stravy“, ,,potravinovy
doplInék®, ,,potravina pro zvlastni vyzivu“ nebo jiné pfesné oznaceni humanniho l1éCivého pfipravku
(dané sloZenim vyrobku). Na obrazovce se mdZe objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodejni podobé (tj.
se vSemi detaily), vSechny informace z obalu &i etikety pFitom musi zlstat uvedeny pouze jako
soucast obalu (to se tyka i Gcinnych latek). Obal Ci etiketa vSak nesmi obsahovat reklamni sdéleni
(napf. zvlastni baleni 30% navic zdarma apod.).

Specifické pozadavky pro nékteré formy sponzorovani

Uvedeni sponzora programu pred €i po upoutavce

Sponzor programu nesmi byt uveden vramci upoutdvky na pofad, ale pouze pfed upoutavkou, nebo po
upoutavce, pficemz vzdy musi byt takovy sponzorsky vzkaz zretelné oddélen od upoutavky jinglem.
V piipadé kumulovaného sponzorského vzkazu mize byt uvedeno spoleéné oznateni ,,Sponzofi programu®,
avSak u kazdého sponzora musi byt uveden obchodni nazev spole€nosti ajeji hlavni obchodni €innost.

Uvedeni sponzora pofadu v upoutavce na pofad

Nelze sponzorovat upoutadvky na pofad, avSak souasti takové upoutdvky miZze byt struéna informativni
zminka o tom, Ze porad sponzoruje konkrétni sponzor (jehoz sponzorsky vzkaz je umistén u pofadu, ktery
sponzoruje a k némuz se vztahuje upoutavka); tato informace vSak nesmi obsahovat zadné propagacni prvky.
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Kampan
Kampani se rozumi umisténi sponzorskych vzkazll za penézni plnéni (tj. sponzorsky prispévek) za uréité
obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Ceny dle ceniku neobsahuji platnou zakladni sazbu DPH.

2) Cenajednotlivého sponzorského vzkazu mlzZe byt zvysena o pfirazky ¢i sniZzena o slevu.

3) Zakladem pro vypocet ceny za vysilani sponzorského vzkazuje stopaz sponzorského vzkazu obsazena
v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak.

4) Ceskatelevize si vyhrazuje pravo na zmény ceniku.

GRP
GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z pocCtu lidi v cilove skupiné Dospéli
15+ (D 15+). Cilovou skupinou D 15+ se rozumi lidé ve véku nad 15 let Zijici na Gzemi Ceské republiky.

Jedna se o ukazatel vyjadfujici pocet zhlédnuti sponzorského vzkazu, pficemz uvadi pocet kontaktl na 1% z
cilové skupiny, vypodet vychazi ze souttu ratingll véech sponzorskych vzkazd dané kampané. Jednotlivci
mohou byt zapogitani vicekrat, proto mdZe byt hodnota vy$si nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skupiné D15+, ktefi v daném Case sledovali dany sponzorsky vzkaz.

3. Postup pfFi uzavirani smlouvy o sponzorovani

3.1. Ke sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské televize dochazi na zakladé
smlouvy pro sponzorovani pofadii a programil v televizni vysilani Ceské televize (dale jen ,Smlouva‘)
uzaviené mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize
zavazuje poskytnout Zadavateli pInéni v podobé sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani
Ceské televize a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dale téZ jen ,Odména“),
nestanovi-li Smlouvajinak.

3.2. Smlouva se uzavira pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). PFi uzavirani Smlouvy se vyuzije formulaf objednavky, ktery Zadavatel fadné vyplni,
podepise a doruci Ceské televizi. Smlouvaje uzaviena v okamziku, kdy je objednavka Zadavatele podepsana
i Ceskou televizi. Smlouvu Ize ménit &i rusitjen pisemng.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovatjako podminku pro uzavieni Smlouvy
dodani pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobkd nebo sluZeb, na které se vztahuje.

3.4. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim 8§ 1751 odst. 1 z&k. ¢. 89/2012 Sh., ob€anského
zakoniku, ve znéni pozdgjsich predpisl (,,0b¢ansky zakonik“) tyto VSeobecné podminky. Odchylna ujednani
ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek.

3.5. Soucasti navrhu Smlouvy - Objednavky je pfesna specifikace poradu, ktery ma byt sponzorovan, ato za
predpokladu sponzorovani pofadu, dale pfesné jméno a pfijmeni fyzické osoby nebo nazvu pravnické osoby,
ktera je sponzorem, a dale téZ, pokud si to Ceska televize vyzada, obrazovy symbol (logo) &i ochranna
znamka sponzora nebo jeho sluzby, vyrobk( nebo jinych vykond ¢i jiného pfedmétu, ktery ma byt v rdmci
sponzorovani propagovan, dale predmét Cinnosti sponzora a v pfipadé sponzorovani programu uvedeni
hlavniho pfedmétu €innosti sponzora.

pisemného vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi doruceno nejpozdgji 6 tydnl pfed prvnim dnem
vysilani sponzorského vzkazu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti Ih(ity stanovené vétou prvni je

5



CDCeské televize

Zadavatel povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992
obcanského zékoniku.

3.7. Smlouva a pravni vztah ji zaloZeny se fidi ob¢anskym zakonikem.

4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro pFijimani objednavek realizovanych v rezimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nalezitosti stanovenych v ¢l. 3, pozadovany pocet GRP (Gross Rating
Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odménu), specifikaci stopaze a asovani kampané.

4.2. Zadavatel naplanuje umisténi sponzorskych vzkazdi v soucinnosti s odpovédnym oddélenim Ceské
televize do libovolnych disponibilnich ast. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v
piipadé umisténi sponzorskych vzkaz(l u poradd, které jsou uréeny pro specifickou cilovou skupinu (napf.
sportovni pofady, détské porady apod.) nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V prlb&hu kampané ma Ceska televize pravo pFidavat, ubirat ¢i ménit planované nasazeni sponzorskych
vzkaz(l ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampai dosahla poZzadovaného mnozstvi GRPs. Zadavatel ma
pravo pfi planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznait 20% sponzorskych vzkaz(i jako klitové a
tyto sponzorské vzkazy nebudou v priibéhu kampané odebrany ani pfesunuty k jingm poraddim.

4.4. V pfipadé, Ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizsi nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipadé pfeplnéni kampané povinen uhradit skutecné dodané
mnozstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden mésic a pozadované celkové mnozstvi GRPs bude
dodano v pribéhu predmétného mésice trvani kampang. V pFipadé poZzadavku Zadavatele na trvani kampané
po krat$i dobu ma Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skute¢né dodané
mnozstvi GRPs je niz§i nez sjednané ve Smlouvé) budou Gctovany readlné (skutecné) dodané GRPs, pricemz
v takovém pfipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odmeéné. V takovém pFipadé pocet
redlné dodanych GRPs (jakoz i vySe Odmeény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodani materiald

5.1. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnl pred
prvnim planovanym vysilanim na misto uréené Ceskou televizi. Materialem pro vysilani se rozumi: nosi¢ se
zdznamem sponzorského vzkazu, rozpis vysilani sponzorského vzkazu, véetng tzv. AKA kédl v pFipadé
sponzorskych vzkaz{ v rezimu garantovaného sponzorovani a hudebni sestava spotu. Hudebni sestava musi
obsahovat minimalné nazev uzité hudebni skladby, jména vSech autorl (v@etné textafe), oznaeni vyrobce
(nakladatele), pfesnou stopaz hudby pouZzité ve spotu, zplsob uZiti, jména a pfijmeni vykonnych umélcd,
originalni ¢islo nosi¢e a v pfipadé uziti obchodnich snimk{ téZ nazev snimku, nazev vyrobce, jména a
prijmeni vykonnych umélct, originalni &islo nosice, rok vyroby a uzitou stopaz obchodniho snimku.

5.2. Neni-li ve Smlouvé sjednano jinak, Zadavatel se zavazuje vyrobit sponzorsky vzkaz na vlastni naklady

v kvalité odpovidajici Technickym podminkam pro televizni vysilani sponzorskych vzkazd v Ceské televizi,
pficemz sponzorsky vzkaz musi byt v souladu stémito VSeobecnymi podminkami, v souladu s pravnimi
pfedpisy, zejména zak. ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdéjsich predpisd, zak. €. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisti a v souladu

s Kodexem Ceské televize.

5.3. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze ke sponzorskému vzkazu byla ziskana veSkera potfebna prava a Ze
vesSkeré naroky vsech



CDCeské televize

a) nositelli prav autorskych &i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichZ dila, umélecké vykony &i
zdznamy jsou pouzity a zafazeny do sponzorského vzkazu, a to zejména autorli, vykonnych umélcd, vyrobcl
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd;

b) nositelli ostatnich prav dusevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uZitnych a prdmyslovych
vzorQ);

c) nositel(l prav osobnostnich;

d) nositelll prav na ochranu proti nekalé soutéZi a nositel(i ostatnich prav,

e) jakoz i vSech dalSich fyzickych a pravnickych osob ztcastnénych na vyrobé sponzorského vzkazu

budou vypofadany s vyjimkou odmeén za televizni vysilani hudebnich dél autor(i zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim, o.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznamd vydanych k obchodnim Ggeldm ve smyslu
§ 72 odst. 2 zak. ¢. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
nékterych zakond (autorsky zakon), ve znéni pozdgjsich predpisii. Zadavatel se zavazuje na vyzadani Ceské
televizi prokazat vyporadani narokl ve shora uvedeném rozsahu. V pfipadé, Ze Zadavatel porusi své zavazky
uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukaze jako nepravdivé, bude povinen nahradit
Ceské televizi veskerou 3kodu tim vzniklou.

5.4. Jestlize Zadavatel nedodad sponzorsky vzkaz, ktery bude v souladu spravnimi pFedpisy, témito
V&eobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro televizni vysilani sponzorskych vzkazi v Ceské
televizi nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo dojit k poruseni pravnich predpisd, etickych kodext
nebo k postihu ze strany tfetich osob anebo k ohroZeni opravnénych zajma Ceské televize, ma Ceska televize
pravo od Smlouvy odstoupit. V pfipadé, Ze Zadavatel nepfeda Ceské televizi fadné a véas kompletni material
pro vysilani, je Ceska televize opravnéna nezafadit sponzorsky vzkaz do vysilani.

5.5. Pokud Zadavatel nesplni povinnosti uvedené v odst. 5.1., 5.2., 5.3., 5.4. tohoto ¢lankuje Zadavatel
povinen zaplatit Ceské televizi smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény a Ceska televize je soucasné
opravnéna odstoupit od Smlouvy. Timto ujednanim neni dotéen narok Ceské televize na nahradu 3kody
v pIné vysi.

5.6. Sponzorsky vzkaz mliZze propagovat Zadavatele, pfipadné jeho klienta uvedeného ve Smlouvé, ¢ijejich
vyrobky €i sluzby. Osobu neuvedenou ve Smlouvé Ci jeji vyrobky €i sluzby sponzorsky vzkaz propagovat
nesmi.

6. Odvysilani sponzorského vzkazu
6.1. Neni-li ve Smlouvé stanoveno jinak, odvysila Ceska televize sponzorsky vzkaz s obsahem a v provedeni

dodaném Zadavatelem. Sponzorsky vzkaz, ktery bude zafazen do vysilani, podléha vzdy kone¢nému
schvaleni Ceské televize.
6.2. Ceska televize je opravnéna sponzorsky vzkaz oznagit vhodnym zpGsobem.

6.3. Zadavatel prohladuje a garantuje, Ze viici Ceské televizi nebudou uplatnény zadné opravnéné naroky
nositelli autorskych prav, prav vykonnych umélcl a prav vyrobcl ¢i opravnéné naroky jinych tfetich osob v
souvislosti s uzitim jejich pfedmétl ochrany nebo osobnostnich atributd p¥i odvysilani sponzorského vzkazu
zplGsobem a v rozsahu podle Smlouvy. Budou - li takové naroky viici Ceské televizi uplatnény, zavazuje se
Zadavatel, Ze tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi veskeré skutené vzniklé naklady spojené s tim,
Ze tyto opravnéné naroky byly uplatnény.

7. Odstoupeni od Smlouvy

7.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, ato z nasledujicich ddivodd:

a) v pripadech stanovenych témito VVSeobecnymi podminkami (Cl. 5 odst. 5.4.; 5.5.; €l. 10 odst. 10.8.; 10.13.)
b) pokud neni mozné zajistit vysilani sponzorovéani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské

televize z dlivodu programovych zmén,
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c) pokudje Zadavatel v prodleni s Gthradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku viici Ceské televizi,

7.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zéakonem,
a to vzdy s Gcinky ex nunc.

7.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doru¢enim druhé strang; po této dobé nelze Gginky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

8. Odpovédnost za vady

8.1. Odvysila-li Ceska televize sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami, zejména s nespravnym
obsahem, nefunkéni, v nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zpidsobem, je Zadavatel opravnén
poZadovat:

a) odstranéni vady (je-li to mozné)

b) a/nebo pozadovat néahradni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu bez vady v rozsahu
odpovidajicim povaze vady a rozsahu, v jakém se u vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu vyskytlo,
¢) nebo pfimérenou slevu z Odmeény (respektive z alikvotni €asti Odmény odpovidajici cené za vysilani
sponzorského vzkazu), pfiCemz pfiméfena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

8.2. Néarok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odstavce 8.1. je Zadavatel povinen uplatnit
u Ceské televize pisemné do péti (5) dnli poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdgji do péti (5) dnd
od ukonceni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu, jinak narok zanika. Vedle uplatiovaného naroku
je Zadavatel povinen ptesné specifikovat vadu, kterd narok odlvodiuje. Uplatnény narok nem(ze Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

8.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 8.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani sponzorovéani pofadu a/nebo programu s vadami zptsobeno okolnostmi vylu€ujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povazuji zejména obZanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudl
Ci organy verejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zdvady u tfetich osob nebo
technické zavady zplisobené tfetimi osobami, stavky €i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

9. PFirazky

9.1. Za vyzadanou pozici sponzorského vzkazu nebo za exkluzivni umisténi sponzorského vzkazu se GcCtuje
pFirdazka 30 % z cenikové ceny.

9.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku nebo sluzby ve sponzorském vzkazu se UCtuje pfirdzka 15%
za kazdy z nich.

10. Platebni a cenové podminky

10.1. Za umisténi sponzorského vzkazu je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve
Smlouvé.

10.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym cCastkdm uvedenym ve Smlouvé
pfipoétena DPH podle platnych pravnich pfedpisd.

10.3. Odmeéna dle Smlouvy je G€tovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smlouvy. Odména dle
Cl. 4 odst. 4.1. téchto VSeobecnych podminek je stanovena na zakladé individualniho posouzeni kampané
Ceskou televizi.
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10.4. Sponzorské vzkazy jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy
vysilani budou dodrZzovany v maximalngé mozné mife. Ceska televize si vsak vyhrazuje pravo z divodd
programovych, technickych nebo za okolnosti vylucujicich odpovédnost odvysilat sponzorsky vzkaz podle
moznosti v jiném case, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skutecné realizovano, ne vSak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci vysilani sponzorského vzkazu se v tomto pfipadé vyslovné vylucuji.

10.5. Odména dle Smlouvy je splatné na zakladé faktury - danového dokladu. Faktura- dafiovy doklad je
vystavovana po skonceni zdafnovaciho obdobi (kalendainiho mésice, pficemz DUZP je posledni den
kalendafniho mésice), s tim, Ze Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v priibéhu mésice v pfipadg,

Ze je vysilani sponzorského vzkazu ukonceno (DUZP je datum ukonceni vysilani sponzorského vzkazu).

10.6. Faktura je splatna ve Indté ticeti (30) dnll ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmeény na bankovni Gcet Ceské televize uvedeny na faktufe.

10.7. Ceska televize je opravnéna pied vysilanim sponzorského vzkazu pozadovat zaplaceni zéalohy az do
pIné vyse sjednané Odmeény za vysilani sponzorského vzkazu vcetné pripadné DPH.

10.8. V pfipadé prodleni s dhradou Odmény je Ceska televize opravnéna Gctovat k dluzné Gastce Grok
z prodleni ve vySi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapocaty den prodleni. Dale v pfipadé, Ze Zadavatel je
v prodleni s Ghradou Odmeény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a Zadavatel je povinen
zaplatit smluvni pokutu ve vysi Odmény. Pfipadny narok na nahradu $kody Ceské televize neni timto
ujednanim dotcen.

10.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahajit objednané a potvrzené vysilani sponzorského vzkazu a/nebo
prerusit vysilani sponzorskeho vzkazu jiz zahajeného v pripade, Ze Zadavatel je v prodleni s uhradou splatné
Odmeény dle Smlouvy a/nebo splatnych finanénich zavazk( vici Ceské televizi. Timto neni dotéen narok
Ceské televize na nahradu 3kody (zejména nahradu uslého zisku) v plné vysi.

10.10. Pfimé platby ze zahranici jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vysi odpovidajici fakturované €astce v
prepoctu dle oficialniho devizového kurzu vyhlasovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych Castek ze zahrani€i jsou hrazeny vylu¢né Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni Seku ¢i sménky bez pfislusného pfevedeni na Gcet Ceské televize.

10.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo VSeobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Ceska televize Zadavateli na pfisluinou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnd.

10.12. Ceska televize ma narok na uhradu nakladd spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené
faktury ze strany Zadavatele dle Smlouvy.

10.13. Pokud dojde ke zméné cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby vysilani sponzorskeho
vzkazu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim
za plivodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

11. Odpovédnost za Skodu

11.1. Pokud v ddsledku pInéni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje vplné vysi uhradit, a to i za predpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylugujicimi
odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 obanského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veSkeré naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti s plnénim podle Smlouvy obréti tieti osoba z divodu
poruseni prav.
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11.2. Vyse $kody, kterouje Ceska televize v ramci své odpovédnosti za $kodu zplsobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmeény sjednané ve Smlouvé.

12. Dalsi ustanovenf

12.1. Tyto VSeobecné podminky jsou nedilnou souéasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

12.2.  Po odsouhlaseni kddovani spotd (sponzorskych vzkaz() pro ucely elektronického méfeni
sledovanosti TV stanic musi byt veSkery materidl pro vysilani fadné oznacen. V prfipadé poruseni tohoto
ustanoveni si Ceska televize vyhrazuje pravo nechat takovy material oznagit, a to na naklad Zadavatele
v pIném rozsahu.

12.3. Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povazuje za ddvérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve zndmost smluvnich stran v souvislosti s jednanim o uzavfeni Smlouvy, pfi jejim
plnéni a v souvislosti snim, a zadna ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobadm, a to ani po ukonCeni pInéni Smlouvy ¢i
ukonc€eni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na druhé smluvni
strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé pravniho pfedpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu i
spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradclim a/nebo jinym
spolupracovniklim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti miéenlivosti. Pro pfipad, Ze Smlouva
podléha nebo by v budoucnu podléhala (napf¥. v ddisledku pfijeti dodatku) povinnosti uvefejnéni dle zakona ¢.
340/2015 Sh., o registru smluv (dale jen ,,zadkon o registru smluv*), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznaCily vjejich stejnopisech zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale 3edi), informace, které budou zneCitelnény
v souladu se zdkonem o registru smluv. Takto bylo oznaCeno zejména, nikoli vSak vylu€né, obchodni
tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zpisobem zajistuji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost micenlivosti
dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zdkona o registru smluv
uvefejnit pouze Ceska televize, ato v dob& do 30 dnl od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé k uvefejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zakona o registru smluv
opravnéna kterakoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dotCena
smluvni strana opravnéna pozZadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vySi 100.000
Ke.

12.4.  Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize €i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize. 3

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.

12.5. V pfipadé, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VVSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZ predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat prfedmétu pdvodniho
ustanoveni. Smlouva mlZe byt ménéna pouze pisemné.

12.6. Dle § 1765 obcCanského zakoniku na sebe Zadavatel prevzal nebezpeCi zmény okolnosti. Pfed
uzavienim smlouvy strany zvazily pIné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si pIné védomy
okolnosti Smlouvy.
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12.7. Smluvni strany se dohodly, Zze prava a povinnosti pfipadné vzniklé z plnéni v rdmci pfedmétu
Smlouvy, k némuz doSlo pfed nabytim Gcinnosti Smlouvy, nahrazuji zavazkem vzniklym z této Smlouvy.
PInéni v ramci pfedmétu Smlouvy pfed Gcinnosti Smlouvy se povazuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z néj vzniklé se fidi Smlouvou.

12.8.  Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 obCanského zakoniku a dale vyslovné
prohlaSuji, Ze mezi nimi neni jakdkoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, Zze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové poSty.

12.9. VeSkeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se Fidi obfanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylou¢enim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zaloZzeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soud(i Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, Ze v pfipadé vztahl vyplyvajicich z podnikatelské ginnosti smluvnich stran je mistné pfislusnym
soudem v pfipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji G€innosti dne 1.7.2017.

Prilohy
1. Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz( v Ceské televizi
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Technické podminky pro vysilani reklam a sponzorskych vzkaz(i v Ceské televizi
Pro technické parametry zde neuvedené plati v pIném rozsahu ,,VVSeobecné technické podminky pro porady
dodavané a vyrabéné v Ceské televizi" v platném znéni.

Materidl musi byt pofizen, postprodukovan a dodan podle nasledujici specifikace:

Obraz

Rastr 1920 x 1080 pixelli s pomérem stran 16:9.

25 snimkd (50 pdlsnimki) za sekundu prokladané (1080i/25) lichy pdlsnimek prvni (EBU systém S2).
Vzorkovani 4:2:2.

Barevny prostor podle ITU-R BT.709.

Rozsah hodnot videosignalu (digitalnich vzorki) 16 -235 (8bitova kvantizace).

Tento format je kompletné specifikovan v ITU-R BT.709.

Zvuk

Zvukovy signal musi byt digitalizovan v souladu s doporu¢enim EBU R85, tedy vzorkovaci frekvenci
48 kHz, v bitové hloubce 24 bitl, v celém vyrobnim procesu zpracovavan a do souborové podoby
mapovan v nekomprimované podobé.

Programovy méd STEREOQ. S ohledem na nutnost kompatibility s mono signalem nesmi fazovy rozdil
mezi kanaly v delSim ¢asovém intervalu pfesahnut 902 v celém pasmu.

Hlasitost podle doporu€eni EBU R128. Pfipustné parametry platné a méfené v celé stopazi pofadu
jsou: Hladina hlasitosti (Programme Loudness) -23.0+/-1.0 LUFS, Dynamicky rozsah (Loudness
Range) < 18 LU, maximalné pripustna Spickova droven signdlu (Maximum True Peak Level) < -3.0
dBTP.

V ramci celého materidlu nesmi byt Casovy posun mezi obrazem a zvukem subjektivné
postfehnutelny a podle doporuceni EBU R37 nesmi pfesahnout 40 ms v pfipadé pfedbihani zvuku
a 60 ms pfi zpozdéni zvuku za obrazem.

Monofonni zvuk, musi byt zaznamenan ve stereofonni stopé jako dualni mono, aby mohl byt
zpracovan a Sifen stereofonni pfenosovou cestou. ldentické monofonni signdly v obou stopach
nesméji vykazovat Groviiovou odchylku piesahujici 1 dB a fazovou odchylku 15 stupiidi / 10 kHz.

Souborovy format
Datovy kontejner MXF OPla s datovym tokem 50Mbit/s, kodek MPEG-2, 422P@ML podle specifikace
SMPTE-RDD9 a s parametry uvedenymi vyse.

Prispévek Ize dodat témito zpUsoby:

Prostfednictvim dalkového  pfistupu - aplikace  Ceské televize  dostupnd  na

https://spoty.ceskatelevize.cz (pFistupové Udaje obdrzite na vyzadani na emailu spotyproct(5)czech-
tv.cz).

Na odpovidajicim nosici dat - Hard disk, Flash disk...

Video prispévek je mozné dodat téZ na na disku XDCam - uspofadani soubord na disku musi byt
podle tabulky 1 a zdznamovy stroj musi mit pfi zapisu nastaven parametr ,,NAMING FORM" na
hodnotu nc****" nikoliv na ,,Free".
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Grafické pFispévky:

Staticka grafika

Velikost grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodd

Pfipustné forméaty jsou z divodl celistvosti pokryti plochy jednolitou barvou pouze
nekomprimované bitmapové formaty TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif)) a Windows Bitmap (BMP), v
signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

Alphakanal je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitl barvy + 8 bit(l alphakanal). Barevné
rozliSeni-True Color

Dynamickéa grafika (animace)

Velikost animované grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bod(.

Pfipustné formaty animované grafiky jsou pouze nekomprimované. Grafiku je mozné dodat jako
jediny soubor videosekvence nebo jako sekvenci za sebou jdoucich ogislovanych statickych snimkd.
Formaty videosekvenci: TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif) vsignalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

Alphakanal je vyzadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitl barvy + 8 bitl alphakanal). Barevné
rozliSeni-True Color

Snimkova frekvence musi byt 25 snimkd / sekundu

U sponzorského vzkazu musi levy horni roh obrazu zdstat volny pro IDENT programu, kterym musi byt ze
zékona opatfeny veskeré sponzorské vzkazy. Logo musi byt doplnéno néapisem ,SPONZOR PORADU" v
dostatecné velikosti.

Minimalni vy3ka textu ve véech pfispévcich je 40 Fadkd, u prispévkl uréenych pro injektaz 80 radk.

PFispévky urCené pro Injektdéz musi respektovat vySe uvedena pravidla a zohlednit ve svém obsahu
skuteénost, Ze budou ve vysilani zmenseny na 1/16 plvodni velikosti.

13



CDCeské televize

Tabulka 1
Struktura klipl a stanoveni start adres XD CAM

XD CAM - cely pofad najednom nosici, nebo prvni ¢ast pofadu

M XFklip IN ouT DUR Obsah klipu

C0001 09:59:00:00 09:59:29:24 00:00:30:00 Test pruhy

C0002 09:59:30:00 09:59:59:24 00:00:30:00 Cerna

C0003 10:00:00:00 10:59:16:24 00:59:17:00 Porad

C0004 10:59:17:00 10:59:46:24 00:00:30:00 Cerna konec 30 sec

XD CAM - druha ¢ast pofadu

M XFklip IN ouT DUR Obsah Klipu

C0001 19:59:00:00 19:59:29:24 00:00:30:00 Test pruhy

C0002 19:59:30:00 19:59:59:24 00:00:30:00 Cerna

C0003 20:00:00:00 20:59:16:24 00:59:17:00 Porad

C0004 20:59:17:00 20:59:46:24 00:00:30:00 Cerna konec 30 sec

XD CAM s vice pofady najednom nosici

M XFklip IN ouT DUR Obsah klipu

C0001 09:59:00:00 09:59:29:24 00:00:30:00 Test pruhy

C0002 09:59:30:00 09:59:59:24 00:00:30:00 Cerna

C0003 10:00:00:00 10:21:59:24 00:22:00:00 Pofad 1

C0004 10:22:00:00 10:22:59:24 00:01:30:00 Cerna mezi pofady musi mit minimaln& 20 sec
C0005 10:23:00:00 10:42:59:24 00:20:00:00 Pofad 2 musizacinat od celé minuty

C0006 10:43:00:00 10:43:29:24 00:00:30:00 Cernéa konec 30 sec
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