Smlouva o dilo a licen¢ni smlouva
(déle jen ,,Smlouva“)
€. 0202/06097758/2020

Stiedoceska centrala cestovniho ruchu, prispévkova organizace

Se sidlem: Husova 156/21, Praha 1 Staré Mésto
Zastoupeny: Mgr. Zuzanou Vojtovou, feditelkou organizace
Bankovni spojeni: PPF banka a.s.

Cislo Gctu: 2023240006/6000

ICO: 06097758

DIC: CZ06097758

Kontaktni osoba: Ing. Andrea lJirglové (email: [ NNNNINIG

(ddle jen ,objednatel”, nebo ,,SCCR")
na strané jedné

Lucky U, s.r.o.

Se sidlem: Bofivojova 878/35, Zizkov, 130 00 Praha 3
Zastoupeny: Janem Holeckem, jednatelem spolecnosti
Bankovni spojeni: Fio banka, a.s.

Cislo ugtu: 3122131125/ 2010

ICO: 09010211

DIC: Cz09010211

zapsany v OR: C 329080 vedena u Méstského soudu v Praze
Kontaktni osoba: Jan Holecek, jednatel agentury

(dale jen , dodavatel”)
na strané druhé

(Objednatel a dodavatel spole¢né dale jen ,,smluvni strany”)

uzaviraji v souladu s ustanovenim § 2358 a ndsl. a § 2586 a nasl. zdkona ¢. 89/2012 Sb.,
obcanského zdkoniku, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen , obcansky zdkonik“) tuto
smlouvu o dilo a licenéni smlouvu (dale také jen ,,Smlouva“) s pfihlédnutim k ustanoveni
§ 131 a nasl. zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zaddvéni vefejnych zakazek, v platném znéni (dale jen
,zakon“):

Preambule

Tato Smlouva je uzavirdna v ndvaznosti na vybérové fizeni k vefejné zakazce malého rozsahu
snazvem: ,Tvorba a zpracovani kreativniho konceptu marketingové kampané s vyuzitim

ambasadoru” (ddle jen jako ,vefejnd zakdzka”). Tato smlouva je uzavirdna pIné v souladu se
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zaddvacimi podminkami a nabidkou dodavatele predloZzenou vrdmci vySe uvedeného

vybérového fizeni.

1. Prdva a povinnosti smluvnich stran jsou tedy uréeny nejen touto Smlouvou, ale i zadavaci

dokumentaci vefejné zakazky, se kterou se dodavatel pfi podani své nabidky podrobné
seznamil, a je mu tedy zfejmé, co konkrétné, vjakém rozsahu a kvalité objednatel
poZzaduje. Svédomim vSech téchto skutecnosti dodavatel svou nabidku v ramci
vybé&rového Fizeni na verejnou zakazku sestavil a stanovil cenu za poskytované plnéni.
Cenova nabidka dodavatele predlozend v zaddvacim fizeni na vefejnou zakazku tvori
pFilohu €. 2 této Smlouvy (déle jen ,nabidka dodavatele®).

L
Pfedmét a tcel Smlouvy

Pfedmétem této Smlouvy je zavazek dodavatele vytvorit komunikaéni strategii a kreativni
koncept pro integrovanou marketingovou kampan objednatele na domacim trhu pro
rozvoj a podporu doméciho cestovniho ruchu s diirazem na propagaci Stfednich Cech, a
zpracovani viech poZadovanych exekuci bez potizeni fotoprodukce destinaci a vybranych
osobnosti. Dale je pfedmétem plnéni vytvoreni medialni strategie a kampané uZivajici
tento kreativni koncept.

Objednatel je jedinym vlastnikem destina&ni znacky Stfedni Cechy kralovské (déle také jen
,destinaéni znacka“) a jejich jazykovych mutaci. Kreativni koncept, ktery dodavatel
vytvofi, musi respektovat positioning znacky ajednotny vizudlni styl této znacky.
Objednatel si vyhrazuje pravo schvalit tento kreativni koncept navrzeny dodavatelem.

Dodavatel bere na védomi, Ze zdjmem objednatele je dosazeni zejména nésledujicich cill
marketingové kampané:

a) podpora a nastartovani domdaciho cestovniho ruchu sddrazem na budovani a
profilovani jednotné destinacni znacky,

b) zvySeni povédomi o rozmanitosti Stredoceského kraje a nabidce jednotlivych oblasti,
c) zvy$eni navitévnosti regionu Stfedni Cechy,

d) prodlouzeni délky pobytu a zvyseni podilu opakovanych navstév domacich navstévnikad,
e) vyuziti ambasadord pfi komunikaci s cilovymi skupinami.

Dodavatel je povinen kreativni koncept marketingové kampané dale zpracovat do
komunikacnich kanald, kterymi budou:
a) billboardy a CLV,
b) on-line kampané,
c) vlastni komunikacni kandly a socidlni sité,
d) PR komunikace,
e) vlastni Tour propagujici Stfedni Cechy a jeji turistické oblasti, kterd bude prezentovat
Stredni Cechy v Praze, méstech Stfednich Cech a krajskych méstech CR,

pricemz dodavatel bude vyuzivat vyznamné osobnosti sportu, kultury, jako ambasadory
Stredoceského kraje.
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Dodavatel je také povinen navrhnout taktiku pro vyuziti kli¢ovych vizudll v prostiedi
socialnich siti, pfedevsim na Facebooku a Instragramu Objednatele.

Specifikace pfedmé&tu pInéni a rozsah dila je dale popsan v piiloze €. 1 této Smlouvy.

Objednatel se zavazuje zaplatit dodavateli odménu za vytvofeni dila a za poskytnuti licence
k jeho uziti.

Dilo a jednotlivé &4sti dila budou dodavatelem zhotoveny a dodany objednateli do mista
plnéni dle harmonogramu dle ¢l. Il této Smlouvy.

Dodavatel se zavazuje zpracovat dilo v souladu se svou nabidkou a zaddvacimi podminkami
verejné zakazky.

Dodavatel prohladuje, Ze se seznamil se véemi podklady, které mu byly objednatelem
poskytnuty v rdmci vybérového fizeni k vefejné zakdzce a je si védom, Ze nemize v
pribéhu plnéni pfedmétu této Smlouvy uplatnit naroky na Gpravu smluvnich podminek
(zaddani) a zavazuje se plnit tuto Smlouvu dle pfedanych podkladd, v souladu s obecné

zavaznymi pravnimi piedpisy a pokyny objednatele.
1.
Misto plnéni a doba plnéni

Mistem plnéni je Stfedocesky kraj. VeSkerée vystupy bude dodavatel povinen predavat
objednateli na adrese jeho sidla, nebude-li dohodnuto néco jiného.

Dodavatel je povinen zapodit s pinénim dila bez zbyteéného odkladu po uzavieni této
Smlouvy dle nasledujiciho zdvazného harmonogramu:

Odevzdani vybranych kli¢ovych vizuald pro kamparové uZziti
do 10 dnt od schvaleni konceptu

Odevzdani vybranych banner( pro kampanové uZziti
do 2 tydna od schvéleni konceptu

Objednatel si vyhrazuje pravo na Upravu harmonogramu.

1.

1l.
Cena a platebni podminky

Celkové cena plnéni za cely pfedmét plnéni (vCetné poskytnuté licence) v rozsahu této
Smlouvy a jejich pfiloh se sjedndvé v souladu s pfilohou ¢. 2 této smlouvy — nabidkou
dodavatele ve vy&i 615.500,- K& (slovy: Sestsetpatnact tisic pétset korun ¢eskych) bez DPH,
tj. 744.755,- K& (slovy: sedmsetctyFicetCtyfi tisic sedmsetpadesatpét korun ceskych) s DPH

(dale jen ,,cena”).

Celkova cena v souladu s €élankem IlI. odst. 1 této smlouvy je konecCna a neprekrocitelna a
zahrnuje veskeré naklady dodavatele souvisejici s plnénim dle této smlouvy. Objednatel
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neposkytuje jakékoli zalohy. Piekroleni ceny je moiné pouze za predpokladu, Ze v
pribéhu realizace dojde ke zménam sazeb dané z pfidané hodnoty. V takovém pripadé
bude Cena upravena podle sazeb dané z pfidané hodnoty platnych v dobé vzniku
zdanitelného plInéni. Pfekroceni ceny v jinych pfipadech je nepfipustné.

Objednatel a dodavatel sjednali dale hodinovou cenu za dopliikové prace v pribéhu
realizace celé zakazky ve vysi 900,- K¢ bez DPH za jednu hodinu prace. Tyto doplrikové
prace budou objednatelem vyzadany za splnéni podminek stanovenych v ust. § 222
zakona.

Uhrada ceny bude provedena v éeskych korunach, a to bezhotovostnim pfevodem na
zakladé dokonceni jednotlivych dil¢ich Ukon0 dodavatele. Dodavatel mad pravo na
zaplaceni ceny okamzikem radného splnéni svého zavazku nebo jeho dilc¢i casti, tedy
okamzikem Ffadného a Uplného dodani predmétu plnéni dle této Smlouvy, nebo dle
konkrétni objednavky.

Fakturace probé&hne na zdkladé odsouhlasenych dokumentd potvrzujicich fadné a véasné
plnéni dodavatele. Splatnost faktury ¢ini 30 dn( od jejiho doruceni objednateli. Faktura
musi mit veSkeré nalezitosti dle platnych pravnich pfedpisG. Pfilohou faktury bude
seznam fakturovanych plnéni s uvedenim jejich ceny. V pfipadé, Ze faktura neobsahuje
tyto nalezitosti nebo obsahuje nespravné Udaje, je objednatel opravnén fakturu vratit
dodavateli a ten je povinen vystavit fakturu novou nebo ji opravit. Po tuto dobu lh(ta
splatnosti nebé&zi a zac¢ind plynout az okamzikem doruceni nové nebo opravené faktury.
Dodavatel je povinen dorucit fakturu objednateli vidy alespon dvacet pét (25) dn( pred
datem splatnosti.

Pokud pred uhrazenim nékteré z vystavenych faktur vyjdou najevo vady pfislusnych ¢asti
predmétu této Smlouvy, je objednatel opravnén takovou fakturu dodavateli vratit. Po
odstranéni pfislusné vady nebo po jiném zaniku odpovédnosti dodavatele za takovou
vadu predlozi dodavatel objednateli novou fakturu se splatnosti uvedenou vyse.

Faktura musi obsahovat minimdlné nasledujici ndleZitosti odpovidajici nalezitostem
dafiového dokladu dle zdkona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjsich predpis(:

) Oznaceni danového dokladu a jeho pofadové &islo

Identifikacni Udaje objednatele
Identifikacni Udaje dodavatele

)
) Oznaceni banky a Cisla Uctu, na ktery ma byt provedena tUhrada ceny
)

Popis poskytnutého plnéni
Datum vystaveni a datum odeslani faktury

g) Datum uskutecnéni zdanitelného plnéni

) Datum splatnosti
Rozpad ceny tak, aby byla uvedena vyse ¢astky bez DPH, vySe sazby DPH a ¢astka za

DPH a celkova ¢astka s DPH
Podpis, popfipadé jméno osoby, ktera fakturu odeslala elektronickou cestou

V.
Dalsi prava a povinnosti smluvnich stran
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Dodavatel se touto Smlouvou zavazuje zajistit plnéni dle pfilohy €. 1 této smlouvy v
souladu s harmonogramem uvedenym v &lanku II. této Smlouvy.

Dodavatel se zavazuje pfi plnéni predmétu Smlouvy aktivné spolupracovat s
objednatelem, jakoZ i dal$imi subjekty urCenymi objednatelem.

Dodavatel je povinen zajistit, aby v souvislosti s realizaci dila nebylo jakkoli poSkozeno
dobré jméno objednatele.

Dodavatel se zavazuje, Ze neuZije vystupy spojené s provedenim dila k jinym Gcelm, nez
ke spInéni svych povinnosti z této Smlouvy a neposkytne vystupy spojené s provedenim
dila k uziti 34dné tFeti osobé bez piedchoziho pisemného souhlasu objednatele. Dodavatel
se té7 zavazuje, Ze informace a veskeré podklady poskytnuté objednatelem pouzije pouze
pro zpracovani dila a nebude jej déle poskytovat tfetim stranam.

Dodavatel je vazan mléenlivosti, o viech skuteCnostech, s nimiz se pfi plnéni zavazkd z
této Smlouvy sezndmi. Povinnost mi¢enlivosti se nevztahuje na osoby, které dodavatel
uzije k provedeni dila, je v3ak povinen je mlCenlivosti zavazat, pfiCemz za poruseni této
povinnosti je odpovédny, jako by ji porusil sam.

Dodavatel se pfi plnéni dila zavazuje dodrZovat veskeré obecné zavazné pravni predpisy,
zejména se zavazuje, Ze se svym jednanim nedopusti nekalé soutéZe a ze ¢innosti dle této
Smlouvy nebude zasahovano do prav tfetich osob.

Dodavatel se zavazuje fidit se pokyny, které mu budou priib&zné udélovany objednatelem
v souladu s touto Smlouvou, ledaze jsou takové pokyny v rozporu se zakonem nebo
nevhodné; v takovém piipadé je dodavatel povinen na jejich nezakonnost ¢i nevhodnost
objednatele neprodlené pisemné upozornit.

Objednatel je kdykoliv v priibéhu trvani této Smlouvy opravnén kontrolovat provadéni
plnéni predmétu této Smlouvy a plnéni povinnosti dodavatele vyplyvajicich z této
Smlouvy. Za timto Gcelem je dodavatel povinen na zdkladé pfedchozi vyzvy poskytnout
objednateli veskerou pozadovanou soucinnost, poskytnout pozadované informace atp.
Opravnénym vykonem téchto prav ze strany objednatele nesmi dojit k nadmérnému
zésahu do prav a opravnénych zajm( dodavatele.

V prab&hu plnéni Smlouvy si objednatel vyhrazuje pravo zUzit predmét této Smlouvy. O
takové zméné bude smluvnimi stranami uzavien dodatek, ve kterém bude sjednana nova
cena dila, odpovidajici zGZzenému pfedmétu dila.

Kazdé prodleni pfi provadéni Smlouvy kteroukoliv stranou nebude neplnénim zavazku ani
nebude diivodem k vyrovnani $kod kteroukoliv stranou, jestlize takovéto zdrzeni nebo
neplnéni je zplsobeno mimotadnou nepfedvidatelnou a neodvratitelnou prekazkou,
kterd vznikla nezavisle na jeho vili. Odpovédnost v3ak nevylucuje pfekazka, kterd vznikla
v dob&, kdy povinna strana byla jiz v prodleni s plnénim své povinnosti, nebo vznikla v
disledku z jejich hospodafskych pomérl. Za takové prekazky se povazuji takové
neodvratitelné udalosti, které ta smluvni strana, ktera se jich dovolava, pri uzavirani
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12.
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Smlouvy nemohla pfedvidat, a které ji brani, aby splnila své smluvni povinnosti, jako nap¥.
valka, Zivelné katastrofy, generdlni stavky, divody vyplyvajicich z pravnich predpisti (napf-
technologické pfestavky, necinnost orgénti vefejné moci, rozhodnuti nadfizenych orgéan(i)
apod. Dale se za okolnosti vy$3i moci povaZuje nepfizefi pocasi (vice ne# 3 dny)
znemozfiujici nataceni v pdvodnim rozsahu. Za okolnosti vy$§i moci se naproti tomu
nepovazuji zpozdéni dodavek subdodavateld, vypadky médii apod.

Strana, ktera se dovoldva vy$si moci je povinna neprodlend, nejpozd&ji viak do tfi
kalendafnich dnli druhou stranu vyrozumét o vzniku okolnosti vy$si moci a takovou
zpravu ihned pisemné potvrdit. Stejnym zplisobem vyrozumi druhou smluvni stranu o
ukonceni okolnosti vys$si moci. Na pozadani pfedloZi smluvni strana, kterd se dovolava
vy3si moci, vérohodny ddkaz o této skuteénosti.

Pokud trvani zasahu ¢i okolnosti vy33i moci nepfesdhne, byt pferu$ovano, v souhrnu 30
dnd, plnéni této Smlouvy nebude prodlouZeno o dobu trvani takového zdsahu. Pokud toto
trvani pfesdahne, byt prerusovéno, v souhrnu 30 dnd, situace se bude Fe&it vzdjemnou
dohodou mezi smluvnimi stranami. V pfipadg, Ze stav vy$§i moci bude trvat déle nes 2
mésice, ma druha strana pravo odstoupit od Smlouvy.

Dodavatel neni oprévnén ani ¢aste¢né postoupit jakdkoli své prava &i povinnosti z této
Smlouvy, nebo Smlouvu samotnou, na tfeti osobu, bez pfedchoziho pisemného souhlasu
objednatele.

V.
Licenc¢ni.ujednani

Dodavatel timto poskytuje objednateli vyhradni licenci k uZiti dila (vcelku i po &astech),
kterd je neomezen, tj. v nasledujicim rozsahu:

a)  Kuziti dila samostatné, ve spojeni s jinymi autorskymi dily, znac¢kami, logy, texty a
jakymikoli obdobnymi prvky, véetné opravnéni dilo upravit, zpracovat, zménit, zatadit do
jakéhokoli dila souborného ¢i do dila audiovizudlniho, a to staticky ¢i dynamicky (animace),
pro ucely merchandisingu (tj. jako souéast zboZi uzitné hodnoty) apod.;

b)  Kuziti dila v plvodni podobé nebo v podobé dle pism. a) jakymkoli zptisobem uZiti
(rozmnoZovani, rozsiFovani, pljcovéni, prondjem, vystavovani, sdélovani vefejnosti a jiné),
bez omezeni technologie, bez omezeni po&tu & mnoZstvi uZiti, bez omezeni Gcelu;

¢) Kuziti dila v plivodni podobé nebo v podobé dle pism. a) bez omezeni teritoria na
celém svété;

d) KuiZiti dila v plvodni podobé nebo v podobé dle pism. a) bez omezeni &asu po celou
dobu trvani majetkovych autorskych prav k dilu;

Objednatel je opravnén udélit opravnéni dilo uzit tfeti osobé (podlicence), a to i ke
komercnim Gceldm u fotografii. Fotografie budou k dispozici ke stazeni ve verejné sekci
fotobanky objednatele.
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11.

12.

13.

Dodavatel timto ud&luje Objednateli vyslovny souhlas se zafazenim fotografii tvoficich
dilo do fotografické databaze objednatele. Objednatel je opravnén prostiednictvim své
fotografické databaze udglit opravnéni fotografie uZit tieti osob& (podlicence), ke
komerénimu i nekomerénimu uZiti. Fotografie budou k dispozici ke stazeni ve vefejné
sekci fotobanky v online brand manualu SCCR.

Objednatel je oprédvnén préva z licence zcela nebo z¢asti, uplatné nebo bezuplatné
poskytnout tfeti osobé (podlicence) nebo licenci zcela nebo z€asti, Uplatné nebo
bezuplatné postoupit tfeti osobé.

Pravo k uzivani predmétu dila bude objednateli dodavatelem poskytnuto jako pravo
vyhradni ve smyslu ustanoveni § 2360 a nasl. ob&anského zakoniku.

Dodavatel nema pravo na zadnou autorskou rozmnozeninu dila.

Objednatel neni povinen poskytnutou licenci vyuzit. Dodavatel je opravnén odstoupit od
této Smlouvy podle ustanoveni § 2379 obcanského zakoniku nejdfive 10 let po predani
dila, a to pouze pokud diivody nevyuzivani licence jsou na strané Objednatele.

Dodavatel prohladuje, Ze pied podpisem této Smlouvy neudélil treti osobé Zadnou licenci
k uziti dila, a to ani vyhradni ani nevyhradni ani jinak neporusil jakdkoli autorska,
primyslova nebo jina prava dusevniho vlastnictvi jakychkoli tretich osob.

Dodavatel vyslovné prohla3uje a zarucuje se, ze jakékoli materidly, které dle této Smlouvy
pfipadné poskytne Objednateli, nezasahuji a nezasahly do jakychkoli autorskych nebo
pramyslovych prév tfetich osob. Dodavatel prohlasuje, 7e je opravnén kvykonu
majetkovych prav k veSkerym materialam, které poskytuje pfi plnéni dle této Smlouvy
objednateli jako vysledek své Cinnosti.

Objednatel vyslovn& prohlasuje a zarucuje se, Ze jakékoli materidly, které dle této
Smlouvy poskytne dodavateli k plnéni povinnosti dle této Smlouvy, nezasahuji a nezasahly
do jakychkoli osobnostnich, autorskych nebo pramyslovych prav tietich osob. Objednatel
prohladuje, e je oprdvnén k vykonu majetkovych prav k veskerym materidlim, které
poskytuje k plnéni dle této Smlouvy dodavateli.

Dodavatel neni opravnén poskytnout tieti osobé svoleni k uziti dila v zadném rozsahu.

Odména za licence, podlicence a prava dle tohoto ¢lanku je soucdsti ceny dle clanku lII.
této Smlouvy. Dodavatel nemd préavo v souvislosti s poskytnutim licence Ci podlicence dle
tohoto odstavce na zddnou dodate¢nou odménu.

Objednatel je srozumén s tim, Ze autofi dila a osoby, podilejici se na jeho zhotoveni,
mohou dilo uZit véemi formami pro Gcel prezentace své prace, tzv. showreel.

VI.
Doba trvani Smlouvy

1. Tato Smlouva nabyvé platnosti dnem jejiho podpisu ob&€ma smluvnimi stranami a Gcinnosti

jejim zvefejnénim v registru smluv.




Tato Smlouva je uzavfena na dobu uréitou, a to do 31. prosince 2020.

Objednatel je opravnén tuto Smlouvu i bez uvedeni déivodu vypoveédét. Vypovédni doba
¢ini 1 mésic a pocne plynout okamzikem dorugeni vypovédi dodavateli.

VII.
Sankce a zanik Smlouvy

Bude-li dodavatel v prodleni s dodriovanim terminG dle této Smlouvy, zavazuje se
dodavatel zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vy$i 10 % z celkové ceny plnéni bez DPH,
s jehoz dodanim je dodavatel v prodleni, a to za kazdy zapocaty den prodleni. Smluvni
pokutou neni dot¢en nédrok objednatele na nahradu pfipadné skody.

Bude-li dodavatel poru$ovat své povinnosti dle této Smlouvy, a vtomto poruovani bude
pokracovat i poté, co ho objednatel pisemné vyzve k ndpravé, je dodavatel povinen
zaplati objednateli za kazdé takové poruseni 20.000,- K& Smluvni pokutou neni dotéen
narok objednatele na ndhradu pfipadné $kody.

Bude-li objednatel v prodleni se zaplacenim ceny pfedmétu plnéni dle této Smlouvy,
zavazuje se objednatel zaplatit dodavateli Grok z prodleni ve vysi 0,02 % z dluzné &astky
za kazdy zapocaty den prodleni.

Smluvni pokuta je splatnd do 15 dn(i od dne doruéeni pisemné Vyzvy opravnéné strany,
ktera bude zasldna na adresu povinné strany uvedené v hlavi¢ce této Smlouvy. Pro Gcely
této Smlouvy smluvni strany uvadi, e vyzva k zaplaceni smluvni pokuty se povaZuje za
dorucenou tfetim kalendaifnim dnem od jejiho odeslani opravnénou stranou.

Zaplacenim smluvni pokuty se povinnd strana nezbavuje povinnosti splnit sv(j zavazek
utvrzeny smluvni pokutou.

Smluvni strana dotéend poru$enim povinnosti dle této Smlouvy druhou smluvni stranou
je opravnéna od této Smlouvy jednostranné odstoupit pro podstatné poruseni této
smlouvy. Za podstatné poruseni této Smlouvy bude povazovano zejména, nikoli vyluéné:

a. nezaplaceni ceny za plnéni dle této Smlouvy objednatelem po dobu delsi nez
60 dni od okamzZiku uplynuti Ihdty splatnosti uvedené v prislusné fakture,

b. nedodani poZzadovaného plnéni dodavatelem f4dné a véas a v souladu s touto
Smlouvou, a to ani, pokud dodavatel nedodal toto plnéni v objednatelem
poskytnuté dodatecné Ihité, pfipadné té7 neplnéni predmétu této Smlouvy
dodavatele v souladu s jeho povinnostmi,

c. opakované porudeni povinnosti dodavatele vyplyvajicich z této Smlouvy,
anebo

d. porudeni povinnosti dodavatele v dCsledku, kterého hrozi nebo vznika
objednateli $koda a dodavatel neprovede napravu,




e. skutecnost, Ze nebyla schvélena ¢astka z krajského rozpoctu, i jinych zdroja,
kterd je potfebna k Uhradé za plnéni dle této Smlouvy,
f. je-li to stanoveno touto Smlouvou.

Odstoupeni musi byt u¢inéno pisemné. U¢inky odstoupeni nastavaji nasledujici den po
doruceni odstoupeni. Odstoupeni od Smlouvy se nedotykd naroku na nahradu Skody
vzniklé porusenim této Smlouvy ani naroku na zaplaceni smluvnich pokut.

Zavazky smluvnich stran vzniklé v disledku odstoupeni od Smlouvy budou vyporadany
nasledujicim zplsobem. V pfipadé odstoupeni od Smlouvy je dodavatel povinen
neprodlené predat objednateli plnéni v aktualné rozpracovaném stavu. Pro pfipad
odstoupeni od Smlouvy z ddvod(l na strané objednatele ma dodavatel ndrok na
pomeérnou ¢ast ceny odpovidajici rozsahu jim provedeného plnéni. V pfipadé odstoupeni
od Smlouvy z dlvodl na strané dodavatele ma dodavatel narok na ndhradu nutnych
nakladd, které prokazatelné vynaloZil na provedeni plnéni.

V pfipadé predcasného ukonleni této Smlouvy je dodavatel povinen poskytnout
objednateli nezbytnou soucinnost tak, aby objednateli nevznikla Skoda.

VIil.
Vady dila a sank¢ni ustanoveni

Dodavatel prohlasuje, Ze je opravnén k uzavfeni této Smlouvy, Ze dilo vytvofi. jako
plvodni, Ze bude jeho jedinym autorem a Ze jeho prava k dilu nejsou a nebudou nijak
(prdvné ani fakticky) omezena. Dodavatel dale prohlasuje, Ze jim vytvofené dilo bude
z pravniho pohledu bezvadné a pfipadné uZiti citaci uvnitf dila bude v souladu
s autorskym zakonem. Dodavatel prohlasuje, Ze v(ci objednateli nebudou uplatnény
naroky z jakychkoli autorskych prav ¢&i oprdvnéné naroky tretich osob v souvislosti
s predmétem a Ucelem této Smlouvy. Budou-li vii¢i objednateli takové naroky uplatnény,
dodavatel se zavazuje, Ze naroky neprodlené uspokoji a neprodlené uhradi objednateli
veskeré prokazatelné vzniklé djmy.

Neodpovida-li dilo poZadavkim a specifikacim objednatele, mizZe objednatel vyzvat
dodavatele, aby dilo pfepracoval, a stanovit mu k tomu pfimérenou Ih{tu, kterou je
dodavatel povinen dodrzet. Neodpovida-li dilo pozadavkiim a specifikacim objednatele
ani po opakovaném upozornéni dodavatele na odstranéni vad dila, nebo neodevzda-li
dodavatel dilo v terminu dohodnutém touto Smlouvou ¢i ani po dodatecné vyzvé ze
strany objednatele, je objednatel opravnén od této Smlouvy odstoupit.

Dodavatel je v pfipadé, Ze se skuteCnosti jim tvrzené v ¢l. V odst. 8 a ¢l. V odst. 9 ukazi
jako nepravdivé, povinen zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vysi 30 % z celkové ceny
dila za kazdé takovéto zjiSténi. V takovém pripadé je objednatel opravnén od Smlouvy
odstoupit.

IX.
Zavérecna ustanoveni



Pro pfipad sporu vzniklého mezi smluvnimi stranami se v souladu s ustanovenim § 89a
zakona €. 99/1963 Sb., obansky soudni fad, ve znéni pozdé&jsich pfedpist, sjedndva jako
mistné pfislusny obecny soud podle sidla objednatele.

Skute¢nosti uvedené v této Smlouvé nebudou Smluvnimi stranami povazovany za
obchodni tajemstvi ve smyslu ustanoveni ob&anského zédkoniku.

Smluvni strany se dohodly, Ze s ohledem na novou pravni Gpravu ochrany osobnich udaj
dle nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 o ochrané fyzickych osob
v souvislosti se zpracovanim osobnich Gdajii a o volném pohybu téchto Gdajil a zrueni
smérnice 95/46/ES (obecné nafizeni o ochrané osobnich Gdajti), které nabyva G&innosti
dne 25. 5. 2018, je objednatel opravnén vyzvat dodavatele k uzavieni této Smlouvy, na
jehoz zakladé dojde k tpravé pfislusnych ustanoveni této Smlouvy tak, aby byly zcela
v souladu s vySe uvedenym nafizenim a pfislu$nou narodni legislativou navazujici na vyse
uvedené nafizeni vztahujici se kochrané osobnich G(daji. Dodavatel je povinen
objednateli poskytnout veskerou soucinnost potiebnou pro uzavieni dodatku dle tohoto
odstavce.

vile Fidit se vSemi jednotlivymi ujedndnimi pFipojuji své podpisy.

Tato Smlouva podléha zvefejnéni dle zék. €. 340/2015 Sh., o registru smluv. Smluvni
strany souhlasi s tim, Ze tato Smlouva bude zvefejnéna ve svém plném znéni. Zvefejnéni
zajisti objednatel.

Nedilnou soucasti této Smlouvy jsou jeji pfilohy:

Pfiloha ¢. 1 — Specifikace predmétu plnéni
Pfiloha ¢. 2 — Cenova nabidka
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Priloha €. 5 — Technicka specifikace

Vefejna zakazka malého rozsahu s nazvem:
,Tvorba a zpracovani kreativniho konceptu marketingoveé kampané s vyuzitim ambasadora“

Nize Zadavatel predklada technickou specifikaci vefejné zakazky v podob& Komunikacniho briefu 2020.

Vychodiska projektu

SCCR zodpovidd za podporu rozvoje doméciho i pijezdového cestovniho ruchu na regionalni urovni
Stiedoceského kraje. Je jedinym vlastnikem destina¢ni znacky Stfedni Cechy krélovské a jejich

jazykovych mutaci.

V souladu se svym marketingovym planem voli pro kazdy rok 1 komunikaéni téma.
Pro obdobi 2020 s pfesahem do roku 2021 bylo zvoleno téma:
e Stiedni Cechy jsou mistem, kde je krasné nejen Zit, ale i cestovat, aktivné odpocivat a
poznavat ceskou historii.

Toto téma bude zastfe$eno jednotnym kreativnim konceptem, které bude ndsledné vyuZito
v komunikaéni kampani vedené na

e Billboardech a CLV

e Online kampani

e Vlastnich komunika&nich kanalech a na socidlnich sitich

e PR komunikaci

e Vlastni Tour propagujici Stfedni Cechy a jeji turistické oblasti, kterd bude prezentovat sC

v Praze, méstech Stfednich Cech, krajskych méstech CR
e VyuZivajici vyznamné osobnosti sportu, kultury jako ambasadory StfedoCeskeho kraje

Ukolem agentury je navrhnout kreativni koncept kampané a nasledné zpracovani do komunikacnich
kanalt uvedenych vyse. Koncept musi respektovat positioning znacky a jednotny vizudlni styl.

Cilem integrované marketingové kampané je:

e podpora a nastartovani domdciho ruchu sdlirazem na budovani a profilovani jednotné
destinaéni znacky Stiedni Cechy kralovské
zvy$eni povédomi o rozmanitosti SC kraje a nabidce jednotlivych oblasti
zvyéeni navitévnosti regionu SC diky domacimu cestovnimu ruchu
prodlouzeni délky pobytu a zvyseni podilu opakovanych navstév domacich navstévnikd
vyuZiti ambasadord pfi komunikaci s cilovymi skupinami

Cilové skupiny
Pro komunikaci byly zvoleny tfi segmenty archetyp cilovych skupin:

e Pozitkafi:
o ,,Lidé cestujici bez déti” a ,,Rodiny s détmi“
= Aktivni lidé ve véku cca. 35— 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vy3si stiedni tfida
(bonitni klientela), maji informacni prehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem
informaci je internet.
* Na dovolené hledaji predevsim pasivni odpocinek s cilem dopfét si a neSetfit.
Nejcastéji cestuji s rodinou, sami nebo s pFateli.

o ,Aktivni seniofi“



= Movitéjsi turisté ve véku cca. 55+ let, pro néZ neni cestovani o poctu
navstivenych mist.

= Vyhleddvaji spiSe autenticitu zdZitku a prozitku. Vybiraji si nevsedni,
autentické destinace, které nabizeji nevsedni zazitky.

Znacka

Pracujeme s destina¢ni znackou Stiedni Cechy kralovské. Nosnym prvkem znackové strategie je
princip storytellingu, ktery zachyti zaZitek, atmosféru, emoce a pocit autenticity. Z pfedchozich
kampani se osv&dcil prvek zobrazeni realnych lidi, jako nositell pfibéhd a emoci.

Osobnost znacky: Autenticka, poklidna, inspirativni, neopakovatelnd, hedonisticka
Hodnoty znacky: DosaZitelnost, bezpeénost, pomér kvalita/cena, otevienost, tolerance, vyspélost '

Symboly: Historickd mésta, kulturni pamatky, tajemna zdkouti, lokality UNESCO, svétové osobnosti,
poctiva gastronomie, malebna krajina a hory, lazenska vfidla, relaxaéni rezorty

Ukolem agentury je navrhnout kreativni koncept, ktery posili pozitivni vnimani nové znacky v souladu
s definovanymi atributy znacky.

Marketingova témata pro kampan

Pro rok 2020 byla zvolena tato témata:
e Do mist za poznanim — kralovskd mésta a mista, zamky, hrady
e Do mist za zabavou a zazZitky — vystavy, galerie, mtjzea, kulturni udalosti, znacené stezky
e Pohodova cykloturistika — rodiny s détmi, pozitkafi na kolech
e Zazdravim a odpocinkem — pési vylety, kralovské ubytovani

Agentura navrhne, zpracuje a zajisti implementaci kreativniho konceptu marketingovych témat pro
vSechny produkty pod jednou kreativni ideou. Navrzena strategie a koncept musi byt globalné
akceptovatelné vsemi cilovymi skupinami.

Motivy pro klicové vizudly

Celkovy pocet vizuald pro kampan v roce 2020 je 24, coZ jsou 4 vizudly na 1 ambasadora do jednoho
komunika¢niho kanalu.

Ambasadofri
e VAaclav Noid Barta s dcerou

e Ondrej Synek bez déti
e Felix Slovacek

o Viliam Sivek

e Andrea Kalivodova

e Michal Dvorak

e Denisa Helceletova
Agentura pfipravi pro tyto vizudly rGzné textace (headline, bodycopy) podle cilovych skupin s vyzvou
k ndvitévé Stiednich Cech. O¢ekdvame, Ze vizudly i texty budou mit vysoky motivaéni potencidl




Sdéleni a tonalita kampané
PFijed'te proZit své pfibéhy a zaZijte to nejlepsi, co Stfedni Cechy nabizi.

Sdéleni kampané musi pokryvat viechny produkty pro celé obdobi 2020 uvedené v zadavaci
dokumentaci.

Cely koncept by mél byt postaven na soucasnych zéZzitcich. Do pFib&hli chceme vtédhnout i samotné
navstévniky. Stfedni Cechy by pro né nemély byt pouhym mistem navstévy, ale prostorem pro
inspiraci a pozndvani. ‘

Oc&ekdvanou reakci je vyvolat motivaci k navstévé Strednich Cech a akci: ,Tam chci jet a uzit si to.”

Tonalitu kampané poZadujeme vyraznou a pfitaZlivou, dostatecné viditelnou, ndpaditou, kterd
zaujme, ale zaroven respektuje poslani a principy znacky.

Potfebné dokumenty k tvorbé kampané

e Loga + logomanual: https://www.centralbohemia.cz/cs/uzitecne-info/ke-stazeni.html

e Stredni Cechy kralovské:https://www.centralbohemia.cz/cs/destinace/stredni-cechy-

kralovske/

e Destinacni Facebook:https://www.facebook.com/DestinaceStredniCechy/

e Instagram: https://www.instagram.com/visitcentralbohemia/
Média mix

Kampari bude probihat pFevazné v online prostiedi a na socialnich sitich, billboardy, CLV. Pfi tvorbé
strategie a kreativniho konceptu je potreba toto zohlednit.

Casové je kampari naplanovana na obdobi ¢erven a zafi pro outdoor. Socidlni sité a on line kamparn
bude komunikovéna od ¢ervna do zafi pribézné.

PoZadované vystupy pro hodnoceni

Kreativni koncept
-Slovni popis konceptu v éeském jazyce vetné ukdzky reklamnich textd

Popis konceptu foto produkce
-Slovni popis v ¢eském jazyce

Téma pro fotoprodukci, klicové vizualy a bannery
e Vdaclav Noid Barta s dcerou — zdmek Mnichovo Hradisté, Vojenské muzeum LeSany

e Ondfej Synek bez déti — kraj Blanickych rytifd, Zadni Tfeban - vodactvi

e Felix Slova¢ek — Nelahozeves, Lazné Mseno

e Viliam Sivek — Brdy cyklostezka, Ladav kraj — Hrusice — pésky, Harley motorky
e Andrea Kalivodova - Skanzen v Koufimi, Sdzava




s Michal Dvofak — Mirakulum, Podébrady
o Denisa Helceletova a dcera Evelin — Aredl Vrchbéld, Hulice — Vodni diim a Vceli svét

Ukazky exekuci

e CLV(118,5x 175 cm)

e Billboard (510 x 175 cm)

e Print: 3 inzerce 1/1 4C, type area 188%252 mm (z kazdé cilové skupiny 1 ambasador)

e Internet: 3 statické a dynamické bannery 728*90 px

e Socidlni média: 3 Facebook posty — jakykoliv povoleny FB format dle vlastniho vybéru
Zpracovatel navrhne jako soucast vybérového fizeni taktiku pro vyuziti klicovych vizuald v prostredi
socialnich siti, pfedevsim na FB a Instagramu Objednatele

Destinace pro print, internet a socialni média jsou identické s tématy pro foto produkci.
Viechny vystupy musi byt zpracovdny v eském jazyce.
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