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Priloha objednavky 2020/089

Specifikace pro aktualizaci Marketingové a komunikacni

strategie

1 Podminky a nalezitosti aktualizace
PInéni:

o Hlavni roli mentora bude odborny dohled a kooperace nad aktualizaci marketingové strategie;
ovéreni vhodnosti zamyslenych aktualizovanych prvk( ze strany Smart akceleratoru IlI; navrh
konkrétnich doporuceni a opatfeni souvisejicich s aktualizaci Marketingové strategie a
komunikaéniho planu Regiondlni inovacni znacky Kralovéhradeckého kraje

Obecné podminky k aktualizaci dokumentu:

o Aktualizace musi byt koncipovana s jistou ddvkou nadcasovosti — stimto dokumentem bude
pracovano po celou dobu realizace projektu, tj.do 31.12.2022
o Aktualizace definuje skladbu a zaméreni marketingovych nastroju

2 Casti aktualizované strategie, kterych se dodavatel bude G¢astnit a

vypracovavat

2.1 Situacni analyza
Vypracovani analytickych praci, jejichz vystupem bude SWOT analyza a jeji zavéry (moZno vyuzit ostatnich
analytickych nastroji PESTLE, 5F, apod.)

2.2 Marketingové cile

Budouci stav, ke kterému se +inovace chtéji pfibliZit (méfitelné a vyhodnotitelné)

Stanoveni méfitelnych cil(, jichz ma byt prostfednictvim komunikace dosaZzeno u jednotlivych cilovych
skupin, stejné tak jako zménu vnimani znacky RIZ v Case.

2.3 Marketingova strategie

Jak dosahnout stanovenych cilli

Vyhody i nevyhody znacky +inovace

soucasnou spolupraci)

Navrh prace s ambasadory jednotlivych oborovych domén RIS3

Revize stavajicich cilovych skupin (CS); spektrum CS detailné propracovat a rozsifit dle definovaného
uzemniho zaméreni.

Popis zpUsobu komunikace s pfislusnymi CS (at uz ve smyslu pouZitych komunikacénich nastrojd, pfislusné
tonality komunikace nebo tvorbé databaze komunikacnich sdéleni pro jednotlivé CS).

Nastaveni tonality komunikace pro kazdou oborovou doménu RIS + zaroven pro inovace jako celek


https://www.proinovace.cz/file/edee/prilohy/khk-vavai_-marketingova-strategie_v5_rvvi.pdf
https://www.proinovace.cz/file/edee/prilohy/khk-vavai_-marketingova-strategie_v5_rvvi.pdf

Komunikace +inovaci v rdmci kraje, v rdmci NUTS Il SV, ale i v rdmci internacionalizace krajské RIS3

U nastroja komunikace zohlednit planované aktivity marketingu +inovaci (Platforma RIZ, Znacky sobé, vve
velkoformatové konference)

Konkurenéni vyhody znacky

N&vrh marketingovych nastroj a vyuZivani stavajicich (SoOMe, webova platforma Prolnovace.cz)

Efektivni nastaveni a pouzivani nového nastroje RIN (newsletter)

2.4 Marketingové a komunikaéni plany (roéni — 2020, 2021, 2022)

Na kazdy rok vytvorit komunikaéni a marketingové plany:
o Segmentovat dle cilovych skupin
o ProkaZdou z Sesti domén RIS3

KaZdy plan zasadit do ¢asového ramce a navazat na konkrétni mrktg néstroje, které budou pfi jeho realizaci
pouzity

2.5 Rozpocet

Ocekavané naklady ve vztahu ke konkrétnim nastrojliim a jejich dil¢im jednotkam

2.6 Méreni zmény vnimani znacky

Navrh zplGsobu méreni — jak, co, kdy (podklad pro zadani pro externiho dodavatele na konci realizace
projektu)



