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INFORMACE O UCHAZE I 

Název: studio Cinebonbon 

Sídlo: Erbenova 5, Brno, 60200 

Ateliér: Barrack24, Rybkova 23, Brno 60200 

Faktura ní adresa: 

Luká  Gargulák, Erbenova 5, Brno 60200 

I : 757 57 664, di : cz8004093988 

Tel.:  
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STUDIO CINEBONBON 

OCEN NÍ, UZNÁNÍ 

2019 Festivalové uvedení seriálu Nuly a jedni ky, primárn  ur eného pro televizní vysílání produkce eská televize, Cinebonbon

2017 Uvedení filmu Batalives na Mezinárodním filmovém festivalu dokumentárních film  Jihlava v sout ní sekci eská radost

2017 Hlavní cena Euprio Award za nejlep í marketingov  po in evropské univerzity za projekt Sem pat ím - kampa  pro VUT 

2017 První místo v sout ní sekci asopisu Mediá  za projekt: Sem pat ím - náborová kampa  pro Vysoké u ení technické v Brn

2016 Za azení do v b ru top 10 nejlep ích online kampaní asopisu Mediá  za kampa  Nejsem Idol pro Vysoké u ení technické v Brn

2014 Cena Art Directors Club Creative Awards (d íve Louská ek) v kategorii Online Film  projekt „Miluji T  mé VUT“

2012 Cena na festivalu Tour Region Film za projekt Ji ní Morava

2010 Cena Czech Grand Design - nominace za projekt: Nervous Structure - fashion film

2008 Ekotop Film: Speciální cena poroty za projekt: Olejová skvrna erné perly - dokumentární film 

2008 Cena B t vid t - sout  neziskov ch organizací za projekt: Nepou t jme d ti do slepé uli ky

2006 Cena na Mezinárodním filmovém festivalu Karlovy Vary, sout  videoklip , za projekt: Ohm Square: I Need Love
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Milujeme audiovizi, propojujeme ji s ostatními obory a vytvá íme tak ne ekaná spojení. Soust edíme se na v jime né nápady, 
které slu í obrazovkám jakékoli velikosti: od celove erních film  ke kreativním reklamám, od televizních sérií k animovan m 
projekt m a skv lé motion grafice. Zajímají nás p edev ím t i hlavní oblasti zájmu: silné p íb hy, technologické inovace a 
design. Dlouhodob  spolupracujeme s t mem talentovan ch tv rc  z ad zku en ch profesionál  z filmu, televize, grafického 
designu, marketingu a animace. Disponujeme vlastní technikou, nabízíme kompletní realizaci od prvotního nápadu a  po finální 
postprodukci.  
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REFERENCE / V B R Z PORTFOLIA PROJEKT  

2019 
 

- SAKI INTERNATIONAL: FIREMNÍ PREZENTA NÍ VIDEO 

Jedno ze série videí pro mezinárodní technologické firmy zab vající se pr myslem 4.0, resp. 
robotizací. Jedná se o firemní video japonské spole nosti SAKI s pou itím reáln ch záv ru, 
motion grafiky a animace.  

Re ie, kamera: Luká  Gargulák 
St ih, postprodukce, animace: Ji í Fiala 
Producent: Cinebonbon 
Odkaz: https://vimeo.com/383036474 

2019 

- NULY A JEDNI KY: VZD LÁVACÍ SERIÁL 

Hran  seriál s animovan mi sekvencemi. Zábavn  - vzd lávací seriál. T i kamarádi objevují, kde 
v ude kolem nás m eme najít matematiku. Seriál pro d ti o íslech a jejich pou ívání v praxi - 
a nejen ve kole! 

Re ie: Karolina Zalabáková 
Scéná : Sára Valnohová 
Kamera: Luká  Gargulák, Petr P íkask  
St ih, postprodukce, animace: Ji í Fiala 
Producenti: eská televize, Cinebonbon 
Odkaz: https://decko.ceskatelevize.cz/nuly-a-jednicky 
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2018 
 
- MMCITÉ: PREZENTA NÍ FILM 

- Vyhledáváme spolupráci s zajímav mi lidmi z oblasti designu, architektury. S firmou MMCITÉ jsme 
za ali pracovat na sérii propaga ních filmu krátk m animovan m spotem.  

Re ie: Karolina Zalabáková 
St ih, postprodukce, animace: Erik Berta 
Producent: Cinebonbon 
Odkazy: https://vimeo.com/383036042 

 
2018 

- MASARYKOVA UNIVERZITA: NOVÁ VIZUÁLNÍ IDENTITA, NÁBOROVÁ KAMPA  

- Spolupráce s Masarykovou univerzitou probíhá na n kolika rovinách: Zrealizovali jsme video 
p edstavující novou vizuální identitu od studia Najbrt. Nato ili jsme sérii videí pro náborovou 
kampa . Napsali a nato ili jsme online filmy na téma úsp né studium. V e viz odkazy. 

Re ie: Karolina Zalabáková 
Kamera: Luká  Gargulák 
St ih, postprodukce, animace: Ji í Fiala 
Producent: Cinebonbon 
Odkazy: https://vimeo.com/362490312 
              https://www.youtube.com/watch?v=PpBw0cyFoVQ&t=1s 

2017 

- BATALIVES: BA OVSKÉ IVOTY: CELOVE ERNÍ FILM 

- Celove erní dokumentární film uveden  v sout ní sekci eská radost na MFDF Ji.hlava 2017 
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a na festivalu IDFA v nizozemském Amsterodamu v sekci Docs for Sale. 

- Tomá  a Jan Antonín Ba a vytvo il jedine nou tovární v robu, kolem které soust edil m sto s ob ansk m zázemím pro své 
zam stnance. V duchu této filozofie zalo ili ve sv t  desítky satelitních m st podobn ch Zlínu. P tice protagonist  z r zn ch 
kontinent  vypráví jeden p es druhého sv j p íb h ovlivn n  ba ovsk m systémem. 

Re ie: Karolina Zalabáková, Petr Babinec 
Kamera: Luká  Gargulák, st ih: Libor Neme kal 
Producenti: Univerzita Tomá e Bati ve Zlín , m sto Zlín, eská televize 
Odkaz: www.batalives.cz 

2017 
 

- VYSOKÉ U ENÍ TECHNICKÉ: ONLINE KAMPAN  A VZD LÁVACÍ FILMY 

Spolupráce s VUT za ala virálním hitem Miluji mé VUT z r. 2013. Od té doby jsme zrealizovali desítku 
úsp n ch online film  a náborov ch kampaní, které byly pr b n  oce ovány odbornou ve ejností i 
kritiky. Vedle toho jsme produkovali i krátké filmy pro zahrani ní odborníky a veletrhy vysok ch kol. 

Re ie: Karolina Zalabáková 
St ih, postprodukce, animace: Ji í Fiala 
Producent: Cinebonbon 
Odkazy: https://www.youtube.com/watch?v=H3Wcp4v794U&t=7s 
 

2016 

- ABB: NÁBOROVÁ KAMPA  

Spot pro firmu ABB pro náborovou kampa  zam stnanc  z technick ch obor . 

Producent: Cinebonbon 
Odkaz: https://vimeo.com/241190092 
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P EDSTAVENÍ KREATIVNÍHO T MU 

BCA. LUKÁ  GARGULÁK / MAJITEL STUDIA, KAMERAMAN, V TVARNÍK  

Kameraman a vizuální um lec Luká  Gargulák se narodil v roce 1980 v Brn , kde také ije a 
pracuje. V roce 2003 zalo il audiovizuální studio Cinebonbon. Vedle této produkce spolupracuje s adou 
filmov ch spole ností v etn  eské televize. V rámci v tvarné innosti se v nuje socha ské práci. Jeho sochy a 
skulptury byly vystaveny v Pa í i, New Yorku nebo Bruselu. 
Portfolio zde: www.gary.cz. 

MGR. JI Í FIALA / ART DIRECTOR, VEDOUCÍ POSTPRODUKCE 

Kameraman a vizuální um lec Vzd láním filmov  v dec a mediální expert Ji í Fiala se dlouhodob  v nuje filmové a 
televizní postprodukci a animaci, za co  získal n kolik v znamn ch ocen ní, nap         strA dna cisuM mocriC xirP .
za práce na filmu Sólo pro jednu ruku.  
Jeho portfolio je zde: www.jirifiala.cz.  
 

MGA. KAROLINA GARGULÁK ZALABÁKOVÁ PHD. / SCENÁRISTKA, RE ISÉRKA 

Narozena v roce 1983 ve Zlín . Dlouhodob  se zab vá audiovizuální tvorbou, v rámci filmov ch a televizních 
projekt  p sobí jako re isérka, scenáristka a producentka. Do roku 2016 p sobila jako externí dramaturgyn             
v eské televizi. ije a pracuje st ídav  v Brn  a ve Zlín , kde vystudovala doktorsk  program v Ateliéru audiovize 
na FMK UTB Zlín. Za svou práci obdr ela adu ocen ní.  
Portfolio: www.karolinazalabakova.cz 
www.csfd.cz/tvurce/249941-karolina-zalabakova  
www.ceskatelevize.cz/lide/karolina-zalabakova 
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MGR. ADÉLA HRIVNÁKOVÁ / SPOLUSCENÁRISTKA 

Mediální a marketingová expertka se zam ením na online platformy studovala informa ní technologie na 
Masarykov  univerzit , jako scenáristka se podílela na ad  v razn ch projekt . Vedle toho skládá hudbu, v nuje 
se fotografii a digitální grafice.  
Portfolio: www.hrivnakova.com 

 

MGA. ERIK BERTA / ANIMÁTOR 

Animátor Erik Berta v sou asné dob  p sobí v Praze a Utrechtu. Vystudoval grafiku a animaci na Prague College, 
absolvoval stá  klasické kresby na Barcelona Academy of Art. Specializuje se na autorské ilustrace, 2D animaci, 
grafick  design, motion design a filmov  st ih a postprodukci.  
Portfolio: www.erikberta.com 
https://www.artstation.com/erikberta                                                                                                                        
https://creary.net/@ebe 

 

ALEXANDRA BALA TÍKOVÁ / VEDOUCÍ PRODUKCE 

Vedoucí produkce a herecká agentka Alexandra Bala tíková studovala produkci na JAMU, n kolik let se v novala 
natá ení celove erních hran ch film , v sou asné dob  spolupracuje se studiem Cinebonbon a v nuje se 
um leckému zastupování profesionálních herc , díky emu  má studio ve sv ch projektech v dy prvot ídní 
casting.  
Portfolio: www.actory.cz 
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KONCEPCE: OBSAH - FORMA - APEL 

 Projekt pro KAM je pro nás d le it . Obsahuje toti  v echny 
slo ky na í práce, kterou není pouze realizace audiovizuálních d l. 
Smyslem toho, co d láme, je nacházet pravou formu pro dan  
obsah, dodávat projektu p esah a povzbudit celospole enskou 
diskuzi. Konkretizovat abstraktní témata a dávat jim jasn  smysl.  

Architektura a urbanismus se filmové práci podobá. I zde je 
pot eba najít spole nou e  a spolupracovat s mnoha slo kami         
z r zn ch obor . Z toho sice plynou v echny problémy, které 
dennodenn  e íme, ale také se tím pak násobí dobr  pocit z díla, 
které funguje. 

Územní plán chápeme jako zásadní dokument pro budoucí 
podobu m sta, v na em oboru jako kvalitní scéná  pro dobr  film. 
Proto e se v n m musí propojit ada r znorod ch zájm , pracuje 
na n m n kolik let ada odborník  z r zn ch oblastí, jejich  
interesy se n kde protínají, ale také rozcházejí.  

A koli je na sv t  pár m st, které hlásají “no zone limits” jako 
nap íklad Houston v USA, o pot eb  funk ního územního 
plánování podle aktuálních po adavk  a p edpokládaného 
spole enského i klimatického v voje nikdo nepochybuje.  

Abychom pomohli projekt územního plánu komunikovat co 
nejlépe, navrhujeme koncepci videí s jednoduchou a p ístupnou 
formou. 

V rámci re er í jsme si povídali s lidmi z n kolika oblastí:                   
1/ S lidmi typu “aktivní ob an”, kter  je vzd lan , o urbanismu má 
sice jen základní znalosti, ale zajímá se o d ní kolem sebe.                 
2/ S profesionálními architekty z mladé “nastupující” generace, 
která má na v c pon kud vyhrocen  názor, ale zárove  sleduje 
aktuální sv tové d ní v oboru.                                                         
3/ S profesionálními etablovan mi odborníky, kte í vidí v ci                       
s nadhledem a doká í jasn  pojmenovat hlavní problémy i 
p íle itosti. 

A koli v echny t i skupiny rozd luje v k a míra zku eností, jejich 
pohledy se shodují v pot eb  nov  územní plán zavést co nejd íve 
a ukon it toto, pon kud “absurdní” období plné nejasností. 

V rámci koncepce jsme si rozvrhli t i hlavní cíle a na sebe navazující 
témata: 

1/ OBSAH. Z n j v e vychází. Musíme ho p edat jasn ,  
srozumiteln  a iteln  pro v echny cílové skupiny divák . 

2/ FORMA. Vypl vá z obsahu, nestojí na prvním míst . Zárove  je 
atraktivní, vychází ze soudob ch vizuálních trend , divák m 
sd luje, e to jak se v ci íkají souvisí s tím, co se komunikuje. 

3/ APEL. Zavr uje celé sd lení. Divák se iteln m a “p kn m” 
zp sobem dozví d le ité informace. Ihned potom by mít mo nost 
na n  okam it  reagovat, ud lat “akci”, zapojit se.  
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Co se t ká OBSAHOVÉ NÁPLN  jednotliv ch videí, dohodneme 
se se zadavatelem jaká stopá  pro které video bude nejvhodn j í. 
Pokud bude n které téma obsáhlej í, ur it  naplní po adovanou 
stopá  2 minuty nebo dokonce lehce p ekro í. Pokud n které 
video bude obsahov  stru n j í, navrhujeme netrvat na uvedené 
stopá i a klidn  krátit, s tím, e se u et en  as promítne do jiného 
obsáhlej ího videa.  

(Na základ  podklad  a návrh  scéná , které vzniknou                    
ve spolupráci se zadavatelem, je dokonce mo né n která témata 
slou it do jednoho videa a vytvo it jich mén , ale tak, aby byly 
obsahov  kompaktní - nap íklad “Pro  má Brno ÚP z roku 1994” 
& “Pro  to tak dlouho trvá”. Dal í p íklady je mo né probrat             
na osobní prezentaci.) 

V RÁMCI FORMY pova ujeme za nejd le it j í zpracovat  
konkrétn , z eteln  a v rámci mo ností atraktivn  a hrav  téma 
územního plánu, které m e n komu, p edev ím cílové skupin  
b n ch ob an , p ipadat abstraktní a nekonkrétní. Zárove  by 
bylo dobré vyhnout se upovídanosti a minimalizovat po et tzv. 
mluvících hlav.  

Navrhujeme proto zam it se na práci s 2D animací a animovanou 
grafikou , kterou bychom realizovali podle aktuálních trend  v této 
oblasti, laicky bychom ekli, e bude “nabu ená”. P íklady takové 
motion grafiky z na í dílny p edstavíme na osobní prezentaci. Rádi 
bychom také prodiskutovali mo nost a míru zapojení ú inkujících 
odborník .  

Je pot eba ukázat d le ité osoby projektu územního plánu, ale 
zárove  chceme dát d raz práv  na animaci - zvukov  
podkreslenou vysv tlujícím voiceoverem, tzn. profesionáln  
namluven m komentá em. 

S tím souvisí také otázka zapojení profesionála - známé osobnosti 
- “tvá e” kampan , bu  z ad t mu KAM nebo ideáln  z portfolia 
profesionálních (a inteligentních) hereck ch osobností. Díky tomu 
by bylo mo né snadn ji a elegantn ji téma územního plánu p iblí it 
divák m a personalizovat ho. Profesionál se ve videu objeví v dy 
na za átku a na konci jako Pr vodce, uvedl by téma, pop . nastolil 
otázku. Zastupuje také laick  pohled a funguje v dialogu                    
s vysv tlujícím voiceoverem a odborníky. Na konci vytvo í “há ek” 
pro dal í díl.  

Za ínat online videa v prvních deseti vte inách vizuáln  atraktivní 
tvá í je v rámci propaga ních videích efektivním “trikem”, kter  
p itáhne pozornost a zv í pravd podobnost, e divák dosleduje 
celé video. Jako p íklad inteligentních profesionál  máme na mysli 
nap íklad here ku Petru Bu kovou - má mediáln  známou tvá  i 
hlas, zárove  je spjata s m stem Brnem, zajímá se o ve ejn  
prostor a není kontroverzní.  
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APELEM myslíme “call to action”, na co  jsou diváci zvyklí                   
z komer ních videí. Jde o to, aby nás video navedlo k n emu 
konkrétnímu. V p ípad  prodejních reklamních spot  je nap .                
o akci “jdu si koupit jogurt”, u charitativního spotu m e jít o akci 
“ihned po lu dárcovskou sms”, u náborového videa jde o “mrknu           
na odkaz a po lu svoje resumé”. Bez “call to action” hrozí riziko, e 
video vyzní naprázdno a p ijdeme o diváckou aktivitu.  

V tomto p ípad  bude pot eba rozmyslet, k jaké akci chceme 
diváky p ivést. Mohlo by jít nap íklad o podnícení diskuze                
na sociálních sítích, zv ení náv t vnosti webov ch stránek 
kambrno.cz/uzemniplan nebo zv ení po tu sledujících.  

Jednotlivá videa fungují samostatn  ale také jako série - Pr vodce 
na konci ka dého videa nakousne téma z toho následujícího a 
vytvo í “há ek” pro dal í sledování. 
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SCÉNÁ  1: K EMU JE ÚZEMNÍ PLÁN 

CÍL VIDEA, CO JE POT EBA P EDAT: 

- I. Co je vlastn  územní plán a co v echno se podle n j ídí? 

- II. Pro  je územní plán tak d le it ? 

- III. Jak územní plán souvisí s aktuální situací v Brn ? 

STRUKTURA, OSNOVA VIDEA: 

- 1. Úvod a uvedení tématu /// Animované logo KAM. Pr vodce nastolí téma a otázku. 

- 2. Voiceover velmi stru n  vysv tlí, e ÚP je základní dokument ka dého m sta a ekne, co v echno se podle n ho ídí. Na konci 
pr vodce polo í otázku ve smyslu “A pro  by nás to m lo zajímat?”. 

- 3 . Vysv tlení d le itosti územního plánu pomocí animace a voiceoveru na jednoduchém p ípadu - na sledu absurdních ale v pravdiv ch 
situací.  

- 4. Odborník z KAM uvede v ci na pravou míru. P edchozí animace byla p ehnaná, ale ne zas tak moc. ÚP je pro m sto opravdu zásadní. 

- 5. Voiceover a motion grafika podá základní argumenty, pro  je ÚP d le it . Postava se zeptá “Jak se nás to t ká?”. 

- 7. Voiceover a motion grafika vysv tlí, jak ÚP souvisí s Brnem s lidmi, kte í zde ijí, jak to, e máme jeden z nejstar ích ÚP v zemi.  

- 8. Odborník z KAM souhlasí s vysv tlením a je rád, e se to eklo tak jednodu e.  

- 9. Postava se zeptá, kdo má tedy ten ÚP na starosti? Ale v tom ho p eru í packshot. 

- 10. Packshot, call to action, konec. 
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STORYBOARD VIDEA 1: K EMU JE ÚZEMNÍ PLÁN / 1. DRAFT / Stopá  120s. 

CO VIDÍME CO SLY ÍME REFEREN NÍ OBRÁZEK - MOOD POZNÁMKA

1 3s.  
Animované logo KAM

Hudební podkres 

2 5s. 
Vidíme pohled na Brno a dále 
Pr vodce videem                       
v polodetailu,  
za ním istá bílá.

Synchron. 
M sto Brno pr  musí schválit nov
územní plán do roku 2022. Chci v d t 
pro ? A o co vlastn  v územní plánu jde?

Voiceover je 
pracovní a 
vyjad uje základní 
smysl. Bude 
upraven na základ
konzultace se 
zadavatelem. 

3 10s. 
Kombinace motion grafiky, 
reáln ch záb r  a fotografií.  

Voiceover: 
Územní plán je dohoda o budoucí 
podob  m sta a jeho úkolem je stanovit 
srozumitelná a realistická pravidla pro 
kvalitní rozvoj. Podílí se na n m t m 
odborník , kte í hájí r zné zájmy. Proto 
jeho vytvo ení trvá n kolik let.
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4 5s. 
Vidíme Pr vodce videem                       
v polodetailu.

Synchron. 
To zní logicky. Ale pro  by nás to m lo 
vlastn  zajímat?

5 15s. 
Kombinace motion grafiky a 
animace z fotografií. Sled 
absurdních situací, které 
generuje nefunk ní územní 
plán. Zoufalí architekti, fronta 
p ed stavebním ú adem, nov. 
titulek “prodal se sklepní byt 
30 m tvere ních za 1 milion 
a p l, místo dve í jen díra.” 
Na konci v grafice 
“Podobnost s Brnem ist
náhodná?”

Voiceover: 
P edstavme si m sto, které má u  t icet 
let zastaral  územní plán.  V echna 
stavební povolení trvají  neúm rn
dlouho, nové byty se staví pomalu, kv li 
tomu stoupá cena byt  do závratn ch 
v in, lidé kupují za velké peníze 
nesmyslné prostory nebo dokonce 
prostory nebytové. Aby se nefunk ní 
územní plán obcházel, maskuje se 
nap íklad nová zástavba jako 
zdravotnické za ízení.

Ideáln  fotografie     
s licencí                 
od zadavatele - 
nap . ji  pou ité 
materiály na 
v stavy.

6 5s. 
Oborník z KAM to uvede na 
pravou míru. Vidíme ho u 
práce - vypadá jako normální 
lov k, kter  se v nuje svému 

oboru, ale není to suchar. 

Synchron. 
Zní to absurdn , ale tyto situace se 
opravdu mohou stát. Územní plán je 
dokument, bez kterého se m sto 
nepohne dál, proto e…

Pouze pracovní 
synchron, bude 
konzultováno             
s odborníkem.  
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7 10s. 
Kombinace motion grafiky a 
animace z fotografií.  
Animace územního plánu - 
m ní se barvy, prom uje se 
m sto.

Voiceover (pop . pokra . odborníka) 
ur uje, jak se m sto bude v následujících 
deseti a  dvaceti letech rozvíjet. Kde se 
smí a nesmí stav t, kde bude park, kde 
nemocnice, jak se m e která ást m sta 
prom nit.

Zde by bylo ideální 
pou ít reáln
synchron 
odborníka a pou ít 
ho jako voiceover. 

8 5s. 
Vidíme Pr vodce videem                       
v polodetailu.

Synchron. 
Rozumím, ale chci v d t, jak se územní 
plán t ká konkrétn  m  jako obyvatele 
m sta? 

9 10s. 
Kombinace motion grafiky a 
animace z fotografií. 

Voiceover 
Z územního plánu se dozvíme, jak m 
zp sobem se m e prom nit okolí 
na eho domova, zda se tu nechystá 
n co, co by mohlo ovlivnit cenu nebo 
podobu místa, kde bydlím. Kdyby se 
nov  územní plán neprosadil, mohlo by 
se stav t pouze na ji  zastav n ch 
plochách, ím  bychom se vrátili            
do stavu z roku 1966. V voj m sta by se 
zablokoval. Proto stojí za to se                 
o územní plán zajímat. Lidé, kte í ho tvo í, 
budou rádi za va e p ipomínky.  
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10 4s. 
Oborník z KAM je spokojen s 
vysv tlením a m e se vrátit 
ke své práci.

Synchron 
Jsem rád, e se to kone n eklo tak 
jednodu e.

11 5s. 
Vidíme Pr vodce videem              
v kombinaci s atraktivními 
obrazy m sta. Grafika 
územního plánu se prolne s 
pohledem na m sto.                  

Synchron, voiceover 
Te  m  za alo zajímat, kdo za územním 
plánem stojí? Kdo ho ídí a kdo na n m 
spolupracuje? A p edev ím…

12 3s. 
P edchozí záb r je p eru en 
packshotem.

Hudební podkres. 
Povinné informace 
Pop . Slogan ve smyslu 
“V e o územním plánu m sta Brna 
najdete na kambrno.cz/uzemniplan" 

Slogan. pop .           
ve smyslu
“Zajímejte se           
o územní plán Brna 
- vyplatí se to.” 

KONEC
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SCÉNÁ  2: FIREMNÍ VIDEO, P EDSTAVENÍ KANCELÁ E ARCHITEKTA M STA 

CÍL VIDEA, CO JE POT EBA P EDAT: 

- I. Co je KAM a ím se zab vá? 

- II. Kdo a kolik profesí a lidí zde pracuje ? 

- III. Pro  je KAM d le itá a pro  by se m sto Brno bez KAM neobe lo?

STRUKTURA, OSNOVA VIDEA: 

- 1. Pro  se na toto dívám, pro  je toto téma d le ité? /// M sto jako místo, kde ijeme -> Je dobré, aby nám bylo p íjemné, aby bylo 
funk ní -> M sto pot ebuje hlavního architekta. Pro ? -> Proto e pomáhá udr ovat a navíc zlep ovat jeho kvality. -> Máme tu KAM. 

- 2. P edstavení KAM, co d lá, kdo to d lá? /// Hlavní architekt m sta má za úkol tyto v ci. Ale jeho existence není samoz ejmostí. Do roku 
2016 ádná Kancelá  architekta m sta nebyla. Vznikla a  v roce 2016. Nejprve tu pracoval jeden lov k. Ale v jednom lov ku v e ne lo 
stihnout. -> Aby Kancelá  plnila sv j ú el, pot ebuje dal í lidi z dal ích profesí: architekty, urbanisty, dopravní in en ry, sociální geografy, 
geoinformatiky, vodohospodá e, krajiná ské architekty, ale taky grafiky, právníky a lidi co rozumí marketingové komunikaci a 
administrativ . Dnes v kancelá i pracuje 40 odborník  a 15 student . Tak moc? -> Hlavní architekt íká, e si za sv m t mem stojí. e 
jsou to pi koví odborníci -> zd razn ní presti e. 

- 3. Pro  je KAM d le itá? /// Pro  vlastn  máme KAM? D le ití odborníci z KAM eknou v dy jeden z cíl  a pod tím bude animace. 
Ve ejn  prostor - Doprava - informace o m st  - Komunikace s ve ejností - Územní plánování -> ÚP jako hlavní cíl KAM do roku 2022 -> 
vysv tlí odborník z KAM a doplní voiceover. 

- 4. Pro  by se m sto bez KAM neobe lo? /// Voiceover, uzav ení motivu ze za átku. 

Stránka  z17 24

Ř Ř Ř Ě 

Ř Ř 

č ý 

č ů ž č ě š 

č č ů ž ě ž ř 

č ě ř č ž ž š 

ř ě ě ě ě ř 

ž ř ě ž č ě č ě š š 
ř ů č ř š š ž ý 

ř ř 

ě ř ů ů ř ž ý ý ž 
š č ů ě ž 

č ů ž č ě ů ž ř ž ů 
ř ý ě ě ř 

ě 

č ě š ř č 

cinebonbon 



STORYBOARD FIREMNÍHO VIDEA / 1. DRAFT / Stopá  130s. 

CO VIDÍME CO SLY ÍME REFEREN NÍ OBRÁZEK - MOOD POZNÁMKA

1 3s.  
Záb r z pta í perspektivy na m sto 
Brno, technicky dokonal , 
p ibli ujeme se.

Voiceover: 
M sto jako místo, kde ijeme, 
pracujeme,… 
+ hudební podkres 

Lze pou ít i foto, 
lze pou ít i no ní, 
musí vypadat 
skv le. 

2 15s.  
Animovaná sekvence. Za ínáme na 
veselé mu ské a enské tvá i, jdou 
ráno do práce, ale m sto není 
p ív tivé. Na domech jsou nesmyslné 
polepy, doprava stojí, mu  zakopne o 
rantl na kanálu. M sto je proti nim, 
co  je na tve! U  se neusmívají. Tento 
záb r p ekryje animované logo KAM.

Voiceover: 
… trávíme as. Je d le ité, aby nám 
bylo p íjemné a aby bylo funk ní. 
Proto pot ebuje m stské architekty, 
kte í d lají z m sta lep í místo k 
ivotu. Pro nás i pro dal í generace. 

Ve stylu 2D 
animace, 
p ipomíná 
vyst ihovánku, 
styl Netflix 
dokumenty.
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3 10-13s.  
Motion grafika - animované logo KAM 
+ reálné záb ry. Záb r na d m KAMu 
na Zelném trhu, 
grafick  plán m sta Brna, kter  je 
prázdn , jsou tu jenom eky a 
základní silni ní komunikace. 
Objeví se animovaná postava s 
hlavou doc. Michala Sedlá ka.

Voiceover: 
T m m stsk ch architekt  má za úkol 
pozitivn  ovlivnit v voj Brna. Jeho 
existence ale není samoz ejmostí. 
Kancelá  architekta m sta vznikla a  v 
roce 2016. Nejprve tu pracoval jeden 
lov k.

Zde by bylo 
dobré uvést zahr. 
m sta, které mají 
architekty u
desítky let.           
Do kontrastu 
mo né uvést 
hrozné, které 
arch. nemají 

4 15s.  
Kombinace reáln ch záb r  na m sto 
- na ásti, které “fungují”  
(nap . Dominikánské nám stí s 
lavi kami, leti t , zrekonstruovaná 
“ ára” atd) a animovanou mapu, kde 
se objevují dal í a dal í postavy.

Voiceover: 
Kancelá  architekta m sta je hlavní 
koncep ní pracovi t  Brna v oblasti 
architektury, urbanismu a tvorby 
m sta. Aby plnila sv j ú el, pot ebuje 
i zástupce dal ích profesí: architekty, 
urbanisty, dopravní in en ry, sociální 
geografy, geoinformatiky, 
vodohospodá e, krajiná ské 
architekty, ale taky grafiky, právníky (a 
lidi co rozumí marketingu a 
administrativ ). Dnes v kancelá i 
pracuje 40 odborník  a 15 student . 

Závorku mo no 
vypustit, 
abychom krátili. 
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5 20s. 
Doc. Michal Sedlá ek mluví v 
prostorách KAMu. 

Synchron: 
Doc. Michal Sedlá ek vysv tluje, e si 
za sv m t mem stojí, zd raz uje 
odbornosti a pot ebnost.

Pop . stoupá 
vzh ru, záb r lze 
zrychlit, hlas 
mluví normáln . 

6 25s. 
Motion grafika v kombinaci s reáln mi 
záb ry. P t odborník  z KAM 
postupn eknou 5 hlavních témat 
kancelá e: 
1. Ve ejn  prostor (v grafice) 
2. Doprava  (v grafice) 
3. Informace o m st   (v grafice) 
4. Komunikace s ve ejností  (v 

grafice) 
5. Územní plánování  (v grafice)

Voiceover: 
Jaké jsou hlavní úkoly Kancelá e 
m sta Brna?  
1. Zab vají se ve ejn m prostorem, 

p ipravují architektonické a 
urbanistické sout e. 

2. Prov ují dopravní obslu nost a 
chystají dopravní model Brna 

3. Komunikují se zástupci m sta, 
politiky, investory, s ob any, 

4. Organizují akce pro ve ejnost 
5. Pracují na návrhu nového Územní 

plánu a zapracovávají zm ny         
do toho stávajícího

Nutno získat 
grafické podklady 
z KAM. 
Vycházíme z 
podklad  pro 
v stavu “3 roky”/ 
V rámci 
“komunikace       
s ve ejností” 
odkaz na 
Procházky.

7 15s. 
Motion grafika v kombinaci s reáln mi 
záb ry. Odbornice z KAM stru n
vysv tlí d le itost ÚP.

Synchron: 
Odbornice z KAM stru n  vysv tluje 
d le itost ÚP a jeho schválení do roku 
2022 jako prioritu KAM.
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8 3s. 
Animovaná sekvence. 
Uzav ení motivu z úvodu, dv  postavy 
se prochází po m st , jsou dob e 
nalad ni,. 

Voiceover: 
Kancelá  architekta m sta 
systematicky usiluje o zapojení iroké 
ve ejnosti…

9 8s. 
Motion grafika v kombinaci s reáln mi 
záb ry.  
Na konci se vzdalujeme a  na úrove
záb ru 1 - m sto z nadhledu. 

Voiceover: 
… do otázek t kajících se rozvoje 
m sta. Abychom mohli spole n
ovlivnit v voj Brna pro dal í generace, 
je Vá  názor je d le it . 

Zde odkazy v 
grafice, jak se lidé 
a odborná 
ve ejnost m e 
zapojit. 

10 5s. 
Packshot. 
Logo, odkazy. Povinné informace.

Hudební podkres.

KONEC
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NABÍDKOVÁ CENA SÉRIE VIDEÍ SPECIFIKOVANÁ V ZADÁVACÍ DOKUMENTACI

CENOVÁ NABÍDKA

P edm t zakázky
Série videí pro Kancelá  architekta m sta Brna na téma “Územní plán 

m sta Brna”

Cena celkem bez DPH 365.000,-

DPH 21%: 76.650,-

Cena celkem v . DPH: 441.650,-

Za uchaze e: 
Luká  Gargulák, jednatel
V Brn , dne 7.1.2020 podpis
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POZNÁMKY k cen : v cen  jsou také zahrnuty i práce na animaci loga KAM, která bude sou ástí licence a bude ji mo né 
pou ívat i na dal í audiovizuální aktivity subjektu.  

SAZBA PRO MO NOST DOTO IT DAL Í MATERIÁLY: 

1 den natá ení na 1 kameru v etn  sv telné a zvukové techniky: 25. 000,- bez DPH

1 hodina natá ení na 1 kameru v etn  sv telné a zvukové techniky 2. 000,- bez DPH

1 hodina animátorské a st iha ské práce: 800,- bez DPH
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D KUJEME VÁM ZA POZORNOST. BUDEME RÁDI ZA SPOLUPRÁCI!
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