Pfiloha ¢. 1 - Cenovd tabulka

Zajisténi, realizace a vystup vyzkumu pro OZP dle nize uvedenych pozadavki

Uchazeé je opravnén zasahovat pouze do Zluté oznaéenych poli (vyplnit &i aktualizovat tdaje dle nize uvedenych pokynut)

MML TGI CR; dvé po sobé jdouci Etvrtletivr.

Definice exkluzivni otazky &. 1: UvaZujete o zméné zdravotni

Definice odpovédi k otazce &.1:

Lékafi, které navstévuji, nejsou smluvnimi partnery soucasné zdravotni

pojistovny
Vice benefitd & prispévkd u jiné zdravotni pojistovny

2020; 7500 respondentd

MML TGI CR, prvni ¢tvrtleti sbéru dat

Vam to néco?

Vyhodnoceni znalosti OZP a struktura dle
sociodemografickych kritérii

Vyhodnoceni ochoty zmény zdravotni pojistovny, struktury dle
sociodemografickych kri

Identifikace kli¢ovych odlisnosti osob znajicich OZP z hlediska
jejich Zivotniho stylu a nazord

Identifikace kli¢ovych odlidnosti osob uvazujici o zméné
zdravotni pojistovny, a to z riznych divodi z hlediska jejich
Zivotniho stylu, ndzord & zvykd znajicich OZP z hlediska jejich
Zivotniho stylu a nézord

Ano, ale znam pouze podle nazvu
Ano, néco o ni vim, ale nejsem/nebyl(a jsem u ni pojistén(a)

Elektronicky; PPT + PDF + DATA EXCEL; minimalné 15 stran

Analyza

20 000,00

ojistovny a pokud ano, co je hlavnim divodem ke zméné e PR Otézka 1 60 000,00 60 000,00
2020; 7500 respondent P JI, vy p, u . coJ vnim duvodem ke zmen Pfistup a jedndni sou¢asné zdravotni pojistovny
Vasi zdravotni pojistovny? h o PR
LékaF mi doporucil zménu zdravotni pojistovny
lJiné davody
Neuvazuji o zméné
Definice moZnosti odpovédi k otazce €.2:
Defini Kluzivni otdzky & 2: Znéte al  bodle né Ano, jsem u ni pojistén(a)
" L. - . efinice exkluzivni otazky €. 2: Znate alespori podle nazvu . P -
MML TGl CR; di bé jd turtletivr. Ano, byl(a) jsem u ni dfive pojidtén(a 3
s QVE PO SODE JAOUCT EVILIETIV Y | 1 rovou zdravotni pojistovnu - piipadné zkratku OZP, Fiké V(@) J pojistén(a) Otazka 1 60 000,00 60 000,00

Ne

20 000,00

MMLTGI CR, obé &tvrtleti sbéru dat

Vyhodnoceni znalosti OZP a struktura dle
sociodemografickych kritérif

Vyhodnoceni ochoty zmény zdravotni pojistovny struktura dle
sociodemografickych kritérii

Identifikace kli¢ovych odlidnosti osob znajicich OZP z hlediska
jejich Zivotniho stylu a nazord

Identifikace kli¢ovych odlidnosti osob uvazujicich o zméné
zdravotni pojistovny z riznych divodu z hlediska jejich
Zivotniho stylu a ndzori

novych pojisténcti na
zékladé jejich motivace, nazord a moznosti jejich osloveni

Srovnani medidlniho chovani osob, ktefi znaji OZP se
strukturou médii vyuZzitych v komunikaénich kampanich OZP
v piedchozich obdobich

Elektronicky; PPT + PDF + DATA EXCEL; minimalné 15 stran

Analyza

40 000,00

40 000,00

Bounce rate

Zpravodajské portaly (idnes, blesk, denik) 4 Bannery Zobrazeni 300 000 0,04 12 000,00
SEZNAM 4 Mobilni bannery Zobrazeni 300 000 0,02 6 000,00
Facebook 4 Bannery Kliknuti 500 8,00 4 000,00
RTB 4 Bannery v ramci RTB nakupu Kliknuti 500 5,00 2 500,00

ONLINE testovéni (zpr: jské portaly, " L ;
ani uzi 4 Elektronicky; PPT + PDF + DATA EXCEL; minimalné 15 stran Analyza 1 6 000,00 6 000,00
Seznam, Facebook, RTB) Chpvam uZivatele na strance Y; y;
Mira konverze
Struktura oslovenych
Celkovd nabidkova cena v K¢ bez DPH 210 500,00

Cil vyzkumu MML TGI €R pro OZP

Cilem je zjistit detaily o chovani cilové skupiny uvazujici o zméné zdravotni pojistovny a dale chovani cilové skupiny podle znalosti OZP a zaroven navrhnout vhodna sdéleni a nastroje k jejich efektivnimu osloveni.

Cil vyzkumu testovani vhodného vizudlu OZP

Cilem je vybrat z navrhovanych vizuald ten, ktery bude mit nejvy3si potenciondl Gspésnosti a osloveni z hlediska konverze u online reklamy + doporuéeni pro nastaveni této konverze (navstévnost x proklik x vyplnéni elektronické pfihlasky apod.).

Casovy Usek pro sbér a analyzu dat
Dvé po sobé jdouci ¢tvrtleti v roce 2020




