Smlouva na nakup sluzby cilené reklamy v prostiedi internetovych socialnich siti,
audiovizualniho dila a poskytnuti licence

&j. MO 55754/2020-2230

CL1.
Smluvni strany

1.1. Kupujici:

Ceska republika — Ministerstvo obrany, organizaéni sloZka statu

Se sidlem: Tychonova 1, 160 01 Praha 6 — Hrad€any

Jednajici: brigadni general Ing. Vratislay Beran, feditel Agentury personalistiky ACR
Na adrese: namésti Svobody 471/4, 160 01 Praha 6 — Bubenec

ICO: 60162694

DIC: CZ60162694

Bankovni spojeni: Ceska narodni banka, Na Piikopé€ 28, Praha |

Cislo tétu: 404881/0710

Koneény pifjemce: V0_|enske zarizeni 2230 nameésti Svobody 471/4, 160 01 Praha 6 — Bubenet

Kontaktni osoba:

1.2. Prodavajici:

Obchodni spole¢nost — No Stress Production, s.r.o.
Se sidlem: Na Pankraci 332/14, 140 00 Praha 4
Zapsana: C 267777 vedena u Méstského soudu v Praze
ICO: 05687144
DIC: CZ05687144
Zastoupena osobou: Davidem Latikou a Martinem Miillerem, jednateli
Bankovni spojeni: Fio banka, a.s.
Cislo uétu: 2801142497/2010
Kontaktni osoba: David Laﬁkﬂ_
Doru¢ovaci adresa: Na Pankraci 332/14, 140 00 Praha 4
(dale jen ,,prodavajici)

uzaviraji v souladu s § 2079 a nasl. a § 2586 a nasl. a § 2371 a ndsl. zékona &. §9/2012 Sb., ob&ansky
zakonik, v platném zn&ni (dale jen ,,0Z") a zdkonem &. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech
souvisejicich s prdvem autorskym a 0 zméné nékterych zdkond ve znéni pozdéjsich predpisi
(dale jen ,,autorsky zakon)

tuto:

Kupni smlouvu na nikup sluzby cilené reklamy v prostiedi internetovych socialnich siti
a audiovizualniho dila a poskytnuti licence

(dale jen ,,Smiouva*)




2.1

DI

2.3.

2.4.

2.5.

CL 1L
Predmét a ucel Smlouvy

Prodavajici se zavazuje poskytnout kupujicimu sluzbu cilené internetové reklamy v prostiedi
vybranych internetovych socialnich siti (viz odst. 2.4.) k propagaci naboru vojenského personalu
do ozbrojenych sil Ceské republiky (dale jen ,,0S CR¥), kterd bude zaméfena na vybranou cilovou
skupinu (viz odst. 2.5.) — Reklamni kampaii k doplnéni pfisluSnikii vybranych jednotek OS CR
(dale jen ,,reklama® a ,reklamni kampafi“). Dale se prodavajici zavazuje za podminek stanovenych
touto Smlouvou vytvofit na svilj néklad a nebezpeéi pro kupujiciho a odevzdat audiovizudlni dilo -
soubor 3 filmovych spotil v rznych verzich (viz odst. 2.11.) vEetné veSkerého pofizencho (hrubého)
materidlu a soubor 60 fotografii (viz odst. 2.12.), které bude mozné v jakékoli verzi vyuzit
k propagaci OS CR na vefejnosti, v televizi, kinoreklamg, v on-line médiich iv dal$im vybraném
medialnim prostoru jako jsou vystavy, informaéni kanaly ve 3kolach, nemocniCnich zafizenich,
piipadné pti velkoplodnych projekcich. Vytvorené audiovizuélni dilo a fotografie prodavajici vyuzije
v ramci realizace reklamni kampaneé.

Reklamni kampani se rozumi cilena reklamni kampai, §ifena v prostiedi internetovych socidlnich siti
(viz odst. 2.4.), jez bude dostupna i v aplikacich t&chto siti na mobilnich zafizenich (mobilni telefon,
tablet apod.) na platformach systémii Android a i0S. Prodavajici se zavazuje zajistit dostupnost
reklamni kampané na v§ech vyse zminénych zatizenich.

Ucelem reklamy je efektivni propagace naboru vojenského personalu do ozbrojenych sil CR -
zviditelndni Armady Ceské republiky jako poskytovatele atraktivniho a stabilniho zaméstnani
a studia. Soudasti reklamniho sd&leni musi byt nasmérovéni potencidlnich zijemcd na webové
stranky kupujictho (URL: https://kariera.army.cz).

Minimalni podet zobrazeni (impresi) reklamy pfimo souvisejicich s reklamnimi a vynalozenymi
finanénimi prostiedky, G¢elem, orientaci, cili a terminem reklamni kampané ¢ini 300 000 zobrazeni
(impres{). Dosazeni této hranice je pevnym kritériem reklamni kampané. DosaZeni této hranice v3ak
neopraviiuje  prodavajicho k ukonCeni ~Smlouvy. Smlouva bude ukoncena v souladu
s CL IV. Smlouvy. Pfi nesplnéni tohoto kritéria jsou zavazné kroky dle Cl. VL. Smlouvy.

Pozadovana navstévnost webové stranky kupujiciho (URL: https:/kariera.army.cz) z odkazujicich
zdrojh Cini minimalné 20 000 unikatnich navstévniki (maximum neni stanoveno) v nejvyssi mozné
mife odpovidajici cilové skupiné naboru do OS CR. DosaZeni této hranice je pevnym kritériem
reklamni kampan€. DosaZeni této hranice vSak neopraviiuje proddvajiciho k ukonceni Smlouvy.
Smlouva bude ukoncena v souladu s Cl. IV. Smlouvy. P#i nesplnéni tohoto kritéria jsou zavazné
kroky dle Cl. V1. Smlouvy.

Internetové socialni sit€ pro Sifeni a realizaci reklamni kampané:

- Facebook (;eské republika URL: https://cs-cz.facebook.com/
- Instagram Cesk4 republika URL: https://instagram.com/
~ YouTube Ceska republika URL: https://voutube.com/

Specifikace cilové skupiny uzivateld socialnich siti:
- Lidé aktivni na vybranych socialnich sitich ve v&ku od 18 do 40 let véku, ktet{ jsou ob&any Ceské
republiky s minimalné dokongenym stiedoskolskym vzd&lanim s vyuénim listem.
- Reklama bude cilena na konkrétni uzivatele na zékladé vy$e zminénych parametrai a dale dle
zajmi, kterymi jsou zejména:
a) zéajem o armadu, vojenstvi a souvisejici problematiku
b) zdjem o ak¢ni, valedné a bojové videohry
¢) zajem o sport a fitness
d) zdjem o techniku, motosport a letectvi



2.6.

2.7.

Prodavajici zajisti analyzu potencidlni cilové skupiny uzivateld vybranych socidlnich siti,
specifikované v odst. 2.5., na jejimz zaklad€ kupujicimu predlozi seznam nejvhodn&jSich reklamnich
kanali a reklamnich prostfedki k Siteni reklamni kampané. Zvolené reklamni kanaly a prostiedky
musi byt dostupné ve standardnim webovém zobrazeni a zarovei na mobilnich zafizenich, jak je
specifikovano v odst. 2.2. Volba konkrétnich reklamnich kanalt a prostfedkid podléhd schvéleni
kupujicim a toto schvaleni je podminkou pro dalsi pokraovani reklamni kampané.

V ptipadé zmény dostupnosti stivajicich reklamnich kandlli, nebo dostupnosti novych reklamnich
kanall v prib&hu reklamni kampané, prodédvajici bezodkladné kontaktuje kupujiciho.

Prodavajici se zavazuje navrhovat vzdy 0¢inné a ekonomicky hospodarmé metody Sifeni reklamniho
sdéleni.

Reklamnimi kanaly se pro vybrané socidlni sit&€ rozumi:
Facebook - zobrazeni reklamniho sdéleni v podobg:

- fotoreklamy

- videoreklamy

- reklamy z prezentace
- rotujici reklamy

- shirky

- rychlého prostfedi

Instagram - zobrazeni reklamniho sd&leni v podobg:

- Instagram Stories
- fotoreklamy

- videoreklamy

- rotujici reklamy

- sbirky

YouTube - zobrazeni reklamniho sdéleni v podobé:

- preskocitelné videoreklamy

- nepteskoditelné videoreklamy
- mikrospotu

- sponzorované karty.

Reklamnimi prostiedky se rozumi:
- fotoreklamy
- videoreklamy

Implicitni soucésti kazdého reklamniho sdéleni a prostfedku je vlozeny odkaz (prolink) na webové
stranky https://kariera.army.cz. Prodavajici se zavazuje zajistit odpovidajici ipravu a prizpisobeni
formatu reklamnich prostfedki vybranym reklamnim kanalim. Formatem reklamnich prostiedkii
se rozumi zejména: rozliseni, pomér stran, velikost soubory, typ souboru atd.

Zakladni jednotkou méfeni efektivity reklamni kampané je pocet proklika (click-through rate, CTR),
tedy navstévnost webovych stranek v pfimé souvislosti se zobrazenim reklamniho sdéleni, které
dovedlo uzivatele na web https:/kariera.army.cz. Prodavajici se zavazuje navrhnout a vyuZivat
optimalni nastroje pro spravu a vyhodnocovéani reklamy. Proddvajici se zavazuje k umoznéni
pfistupu kupujicimu do pfislusnych néstrojii spravy reklamy v ramci prib&zného auditu reklamni
kampané.

(V%)




2.8.

2508

2.10.

2.11.

2.12.

2.13.

2.14.

2.15.

Za pomoci analyzy navstévnosti (pocet prokliki na webové stranky https://kariera.army.cz) budou
v ramci reklamni kampané vyhodnocovany jednotlivé reklamni kandly a prostfedky. Na zaklad€ této
analyzy bude nasledn& rozhodnuto o ponechani reklamnich kanali a prostfedki s nejvy3si mirou
prokliku (CTR), tj. reklamni kandly a prostiedky, které prokazatelné zaujaly nejvice uzivateli
a jejichz prostfednictvim uzivatelé navstivili webové stranky https:/kariera.army.cz.

PriibéZnou analyzu a dohled nad prib&hem reklamni kampané (mira efektivity jednotlivych
reklamnich kanald a reklamnich prostfedki, mira navstévnosti webovych stranek
https://kariera.army.cz) uskute¢fiuje prodavajici. Na zékladé priibézné analyzy proddvajici navrhuje
optimalni fedeni pro daldi pribéh reklamni kampané (aktivace, deaktivace a reaktivace reklamnich
kanalt a reklamnich prostiedki). Kupujici nad timto vykondva dohledovou €innost a je opravnén
v priibéhu reklamni kampang, ale i po jejim skonéeni pozadovat po proddvajicim pFisluSny reporting.
Reportingem se rozumi zdznam o vykonnosti (efektivnosti) reklamnich kanald, reklamnich
prostfedkit a priibéhu reklamni kampané jako celku (statistické vyhodnoceni, kvantifikace vysledki,
grafy vykonnosti apod.).

Prodavajici se zavazuje, po ukonéeni reklamni kampang poskytnout kupujicimu ziskana reklamni
data o uZivatelich vybranych socidlnich siti, ktera ziskal v priub&hu reklamni kampan€, jez budou
moci byt déle vyuZzivany pro budouci reklamni kampané zamé&fené na propagaci naboru vojenského
personalu do ozbrojenych sil Ceské republiky.

Prodéavajici je povinen kazdy ze t¥i filmovych spotii vyrobit a odevzdat kupujicimu ve verzi
v rozsahu cca 30 vtefin (min. 25 vtefin, max. 35 viefin) a to ve vertikdlnim a horizontalnim
provedeni soucasné, tj. 2 filmové spoty pro jeden filmovy ndmét, celkem tedy 6 filmovych spotil pro
téi filmové naméty.

Prodévajici je povinen pro kazdy filmovy namét vyrobit a odevzdat kupujicimu soubor 20 fotografii
ve vertikdlnim a horizontdlnim provedeni soucasné pro jeden filmovy namét, celkem tedy 60
fotografii dohromady pro tfi filmové naméty.

Prodévajici se zavazuje predlozit kupujicimu ke schvaleni scénaf (viz odst. 2.14. a 5.4.) celého
souboru filmovych spoti (tj. ke kazdému jednotlivému spotu — celkem 3 scénate).

Filmové spoty musi byt zamé&feny na propagaci dobrého medidlniho obrazu OS CR, jakozto
poskytovatele atraktivniho zaméstnani. Konkrétni filmové spoty by mély zachycovat kazdodenni
innost vojékil pfi plnéni tkolii v naro¢nych podminkach v zahranii i pfi nasazeni v Ceské
republice, individudlni schopnosti jednotlived, moderni bojovou techniku, vzdjemnou soundlezitost
vojenského kolektivu a soucasné pisobit autentickym dojmem. Kazdy filmovy spot by mél

obsahovat emocionalni prvky (vzdjemnou komunikaci, ritudly a gesta) s diirazem na Cest, odvahu,
pratelstvi a tymovou spolupréci.

MozZnost nataCeni filmovych spotil a potizeni fotografii bude zajist&na po vzajemné domluvé mezi
prodavajicim a kupujicim u vybranych vojenskych utvarli a zafizeni, popf. ve zvolenych
vycvikovych prostorech. Termin natdCeni bude uréen na zékladé dohody mezi prodavajicim
a kupujicim tak, aby byly filmové spoty a fotografie kompletn& vyhotoveny a ptedany kupujicimu ve
formétech a na datovych nosiéich dle ¢lankd 2.16. a 2.17. této Smlouvy v terminu do 30. 4. 2020

dle Clanku 2.23 Smlouvy. Délka natiCeni na dohodnutém mist& (nebo mistech) nesmi piekrogit
celkem 3 pracovni dny.



2.16.

2.17.

2.18.

2.19.

2.20.

2.21.

Rozsah a formaty jednotlivych filmovych spot:

a) vyroba kazdého ze tfi filmovych spotd musi byt provedena v horizontalnim a vertikdlnim
provedeni soucasné;

b) dodacimi formaty dila (ddle jen ,,nosi¢e®) jsou:
- datovy nosi¢ typu 3 x DVD (na kazdém nosi¢i budou 2 verze filmového spotu)
- datovy nosi¢ typu 3 x USB flash disk, (na kazdém nosic¢i budou 2 verze filmového spotu).

c) technické parametry filmovych spotd v horizontdlnim provedeni: video v rozliseni
1620x1080, pomer stran 16:9, datovy tok miniméln€ 30 Mbps, snimkova frekvence 25 fps,
zvuk ve formatu AAC 48 kHz, pfenosova rychlost minimalné 189 kbps

d) technické parametry filmovych spotii ve vertikdlnim provedeni: video v rozliseni 1080x1920,
pomér stran 9:16, datovy tok minimdln€¢ 30 Mbps, snimkovd frekvence 25 fps, zvuk
ve formatu AAC 48 kHz, pfenosova rychlost minimalné 189 kbps

Rozsah a forméty jednotlivych fotografii:

a) vyroba kazdé z 20 fotografii musi byt provedena v horizontdlnim a vertikdlnim provedeni
soucasné, tj. vzdy dvé verze jedné fotografie vyrobenych na zédkladé kazdého filmového
namétu

b) dodacimi forméaty dila (déle jen ,,nosi¢e™) ve tfech verzich (pro kazdy filmovy ndmét) jsou:

- datovy nosi¢ typu 3x DVD, tzn. celkem 3x nosi¢ souboru fotografii a na kazdém z nich
bude soubor 20 fotografii ve dvou verzich

- datovy nosi¢ typu 3x USB flash disk, tzn. celkem 3krat nosi¢ souboru fotografii
a na kazdém z nich bude soubor 20 fotografii ve dvou verzich

c¢) - technické parametry fotografii ve vertikdlnim provedeni: rozméry fotografie minimalné
3508x4961, rozlieni minimalng 300 DPI, bitova hloubka 24, nekomprimovany format
- technické parametry fotografii v horizontdlnim provedeni: rozméry fotografie minimalné
4961x3508, rozliseni minimaln€ 300 DPI, bitova hloubka 24, nekomprimovany format

Vramci provedeni dila dle této Smlouvy je prodavajici povinen prevést vlastnickd prava
na kupujiciho u véci materidlni povahy (resp. umoznit nabyti vlastnického prava kupujicim), kterymi
jsou dle ¢lanku II. t€to Smlouvy nosice. Prava k dilu ve smyslu zdkona &. 121/2000 Sb., o pravu
autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné né&kterych zakonid (autorsky
zékon), ve znéni pozdgjsich predpisl upravuje odst. 8.5. této Smlouvy. Vlastnické pravo k dilu
(nosiCe materialni povahy) ptechéazi z prodavajiciho na kupujiciho po podpisu pfejimaciho protokolu
zastupci obou smluvnich stran.

Kupujici se zavazuje fadn& zhotovené dilo prevzit a zaplatit proddvajicimu dohodnutou cenu dle
Clanku III. této Smlouvy.

Kupujici se zavazuje nepozadovat po prodéavajicim zvefejnéni takové reklamy, jez neni v souladu
s pravnimi predpisy Ceské republiky véetné Natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)
€. 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim osobnich
idaji a o volném pohybu téchto Gdajii a o zruSeni smérnice 95/46/ES (obecné natizeni o ochrané
osobnich dajl), obecnou korektnosti a dobrymi mravy.

Prodavajici je povinen pfi plnéni povinnosti dle této Smlouvy respektovat Nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) €. 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 o ochrané fyzickych osob v souvislosti
se zpracovanim osobnich udaju a o volném pohybu téchto tdaji a o zruSeni smérnice 95/46/ES
(obecné nafizeni o ochran€ osobnich udajt) a dal$i obecné zavazné predpisy vztahujici se k ochrané
osobnich tdaja.




2.22,

2.23.

3.1.

Prodavajici se zavazuje akceptovat narok kupujiciho na provadéni operativnich nahrad a deaktivaci
reklamnich kanali a reklamnich prostfedkt, vzdy vSak pfi striktnim respektovani termind
umozhujicich technickou proveditelnost takového zasahu.

Casovy harmonogram realizace pfedmétu Smlouvy je rozd&len na dvé faze:

a) faze natdleni, zpracovani a predani audiovizudlniho dila a fotografii — reklamnich prostfedkd
(od doby nabyti platnosti a i¢innosti Smlouvy do 30. 4. 2020)

- piiprava a pfedloZeni scénaitt audiovizudlniho dila (videospotil)

- tvorba audiovizualniho dila a fotografii (reklamnich prostredkil)

- ptedani audiovizuélniho dila a fotografii (reklamnich prostfedkil) kupujicimu na datovych nosicich
dle odst. 5.5. a odst. 5.6. Smlouvy

b) faze ptipravy (1. 5. 2020 - 31. 8. 2020) a realizace reklamni kampané (1. 9. 2020 — 12. 10. 2020)
- analyza potencidlni cilové skupiny uzivateld socidlnich siti

- navrh nejvhodnéjsich reklamnich kanald a reklamnich prostfedki k Sifeni reklamni kampané
- navrh a realizace technického zabezpeceni reklamni kampané

- realizace pfistudné technologické pripravy v IT prostiedi

- technické zabezpeteni reklamniho prostoru odpovidajici pozadavkiim Smlouvy

- orienta¢ni navrh (plan) zvefejfiovani cilenych reklamnich prostfedki

- zvefejiiovani (aktivace) cilenych reklamnich kanalt a reklamnich prostfedkd

- pritbéZné vyhodnocovani efektivity jednotlivych reklamnich kandli a reklamnich prostfedki
- optimalizace a aktualizace reklamnich kanald a reklamnich prostfedki

- deaktivace a reaktivace reklamnich kanall a reklamnich prostfedki

- reporting o prib&hu a vyvoji reklamn{ kampané

CL. 1L
Vvse kupni ceny

>

Smluvni strany se ve smyslu zdkona & 526/1990 Sb., o cendch, ve znéni pozdé&jsich predpisi
dohodly na této cené:

Cena za vyrobu jednoho filmového spotu v obou verzich a dalSich nakladd ¢i cenov€ ocenitelné
pinéni, véetné ceny nosicl a licence:

Celkova cena bez DPH 38.500 K¢
Vyse DPH 21 % 8.085 K¢
Celkova cena véetné DPH 46.585 K¢

Cena za vyrobu souboru 60 fotografii v obou verzich, vyrobenych na zakladé vSech t# filmovych
namé&td a dalSich nakladi ¢i cenov€ ocenitelné pinéni, vEetné ceny nosici a licence:

Celkova cena bez DPH 9.000 K¢
Vyse DPH 21 % 1.890 K¢
Celkové cena véetne DPH 10.890 K&

Celkova cena za vyrobu tii filmovych spotii ve vertikdlnim a horizontalnim provedeni a souboru 60
fotografii v obou verzich a dalsich nakladd & cenov& ocenitelné plnéni, véetné ceny nositd a
vlastnickych prav k dilu:

Celkova cena bez DPH 124.500 K¢&
Vyse DPH 21 % 26.145 K¢
Celkova cena véetné DPH 150.645 K&



3.2.

4.1.

4.2.

5.1.

555

Cena za poskytnuti sluzby cilené internetové reklamy v prostfedi vybranych internetovych socialnich
siti (vCetné tzv. ndkupu médii) dle té€to Smlouvy:

Celkova cena bez DPH 268.200 K¢
VySe DPH 21 % 56.322 K¢
Celkova cena véetné DPH 324.522 K&

Celkova cena za dilo Cini:

Celkova cena bez DPH 392.700 K¢
Vyse DPH 21 % 82.467 K&
Celkova cena véetné DPH 475.167 K&

Kupujici neposkytuje zalohované platby.

Ceny uvedené v odst. 3.1. jsou cenami nejvySe pfipustnymi, neménnymi a zahrnuji veskeré néklady
vzniklé v souvislosti s provadénim dila a ceny za poskytnuti licence dle odst. 8.5. této Smlouvy,
tj. dale zahrnuji mj. i ndklady na dopravu, nosice, néklady spojené s natd¢enim, licence atd.

CL 1IV.
Doba a skonéeni Smlouvy

Doba smluvniho plnéni je od nabyti d¢innosti Smlouvy do 12. 10. 2020.

Smiouva mize skonéit:
a)splnénim v3ech smluvnich zavazkl ¥adné a v¢as
b)dnem, ktery bude uveden v dohod¢ obou smluvnich stran o skonéeni Smlouvy p¥i vzéjemném
vyrovnani ic¢eln€ vynaloZenych a prokazatelné dolozenych nakladi ke dni zaniku Smlouvy
¢)jednostrannym odstoupenim od Smlouvy ze strany kupujiciho pro jeji podstatné poruseni
prodavajicim, kterym se rozumi ve smyslu § 2002 odst. 1 OZ:
- prodleni prodévajiciho s plnénim jeho povinnosti ve [hité delsi neZ 5 kalendainich dni
- nedodrzeni podminek zvetejnéni reklamy ve stanovené podob€, formatu a aktualizaci,
obdobi (terminu zveiejnéni), Cetnosti, vykonnosti a umisténi
- zji8téné vady pinéni nebyly odstranény do 3 pracovnich dnd od uplatnéni vad plnéni

CL V.
Dodaci podminky

Kupujici neni povinen akceptovat reklamu, ktera vykazuje nedostatky a odporuje Smlouvé ve smyslu
bezvadné, u€inné a korektni propagace naboru do OS CR dle CI. II. Smlouvy.

Misto a termin plnéni — nataCeni filmovych spotti a pofizeni fotografii, bude up¥esnéno kupujicim.

Mistem plnéni reklamni sluzby je internetové prostfedi socidlnich siti Facebook, Instagram
a YouTube, v€etné jejich mobilnich aplikaci pro tzv. chytré telefony.
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5.4.

5.5.

5.6.

6.1.

0.2,

Mistem plnéni pro pfedani dila (ij. odevzdani hmotnych nosi¢d v pozadovanych formatech)
je Vojenské zafizeni 2230, namésti Svobody 471/4, 160 01 Praha 6 — Bubeneg.

Mistem schvaleni viech reklamnich prostiedk’ a akceptace reklamni strategie je Vojenské zafizeni
2230, namésti Svobody 471/4, 160 01 Praha 6 ~ Bubene€. Pro elektronickou komunikaci véetné

schvalovéni ze strany kupujiciho je vyuzivan e-mail i SRR

Prodavajici je povinen pfedloZit kupujicimu bodovy scénaf dila (scénai filmovych spotl)
dle odst. 2.14. Smlouvy, nejpozd&ji do 10 pracovnich dnii od tG&innosti Smlouvy. V pfipadg,
7e scénaf nebude zpracovan dle potfeb kupujiciho, bude proddvajicimu vricen k pfepracovani.
Kupujici je opravn&n vratit proddvajicimu pfedloZeny scénaf i opakovan¢. Proddvajici ma povinnost
prepracovany scénat (dle piipominek kupujiciho, ktery se vyjadfi zejména k scénéti samotnému,
ndvrhu obrazové stranky andvrhu doprovodné zvukové slozky) predlozit Kupujicimu
do 5 pracovnich duni od vraceni k pfepracovéni, Na zakladé predloZeného scénare a harmonogramu
vyroby budou nasledné prodavajicimu upfesnény ze strany kupujiciho terminy natéleni jednotlivych
spotd.

Prodavajici je povinen dilo odpovidajici pfedmétu smlouvy (vSechny verze vyrobenych spotd
a fotografie) ptedloZit kupujicimu ke schvéleni na nosi¢i DVD / USB flash disk (déle téZ jen ,.verze
ke schvaleni). Pfipominky kupujiciho k této verzi (budou kupujicim poskytnuty do 3 pracovnich
dnil od jejiho piedlozeni ke schvaleni) je prodavajici povinen zapracovat a piedloZit kupujicimu
nejpozdéji do 3 pracovmich dnd od obdrieni p¥ipominek. Kupujici je opriavnén vratit
prodavajicimu pfedlozenou verzi ke schvaleni i opakované. Findln{ verze (tj. verze po zapracovani
viech ptipominek) vyrobeného souboru filmovych spotii musi byt na nosicich (dle €. 2.16 Smlouvy)
odevzdany nejpozdéji do 30. 4. 2020.

Prodavajici je povinen piedat kupujicimu dilo (resp. scéndf, verzi ke schvaleni) v terminech dle
odst. 5.44. a odst. 5.55. tohoto &lanku v mist& plnéni v pracovnich dnech od 08:00 hod. do 15:00
hod., mimo tuto dobu pouze ve vyjime&nych pfipadech a po pfedchozi dohodé s kupujicim. Déle je
povinen (telefonicky, e-mailem) vyrozumét kupujiciho nejméné 2 pracovni dny predem
o pfipravenosti piedat dilo (Ci alespoii jeden den v piipadé scénéfe nebo verze ke schvalenf).

CL VL
Fakturacni a platebni podminky

Podminky vzniku a rozdélen{ prava fakturace:

- Po ukonceni faze nataceni, zpracovani a pfedani audiovizualniho dila a fotografii (reklamnich

prostfedkid) Smlouvy (tj. 30. 4. 2020} vznika prodavajicimu pravo fakturovat nédklady vynaloZené
na tvorbu audiovizualniho materidiu.

- Dne 12. 10. 2020 vznikd prodavajicimu pravo fakturace nakladi za poskytnuté sluzby,
za podminky Fadného splnéni naleZitosti vyplyvajicich ze Smlouvy a z ujednani smluvnich stran
po podpisu Smlouvy. Pokud se prodavajicimu nepodafi spinit poZadované kritérium 300 000
zobrazeni reklamniho sdéleni (impresi) nebo se prodavajicimu nepodafi spinit pozadované kritérium
20 000 unikatnich ndvitévnika pfivedenych na webové stranky htips:/kariera.army.cz (dle Cl. 1L
Smlouvy), vzniké mu ndrok fakturovat néklady za poskytnuté sluzby az tehdy, kdy dojde ke splnéni
téchto kritérif. Timto neni dotdeno ustanoveni CI. IV. Doba a ukonéeni Smlouvy.

Do 10 pracovnich dni po vzniku prava fakturace proddvajici vystavi dafiovy doklad (dale jen
.faktura®), ktery zadle na adresu kone¢ného pfijemce nebo na e—ma* V piipadé

zaslani elektronickou postou se faktura povazuje za dorudenou az na zakladé potvrzeni jejiho prijeti
z e-mail_



6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

7.1.

7.2.

7.3.

8.1.

8.2.

8.3.

Faktura bude obsahovat zejména viechny naleZitosti stanovené § 29 zédkona ¢. 235/2004 Sb., o dani
z ptidané hodnoty, ve znéni pozd&jSich predpisi (dale jen ,zdkon o dani®) a ¢islo Smlouvy a
kupujiciho ve formé:

Odbératel: Konec¢ny piijemce:
CR — Ministerstvo obrany Vojenské zatizeni 2230
Tychonova 1, 160 01 Praha nam. Svobody 471/4, 160 01 Praha 6

Kupujici zaplati cenu dle faktury do 30 dni ode dne jejiho prokazatelného doruéeni. Je-li na faktufe
odlisna lhita splatnosti, plati ujednani podle Smlouvy. Faktura se povazuje za uhrazenou okamzikem
odepsani platby z uétu kupujiciho a jejim smérovanim ve prospéch actu prodavajiciho.

Pokud faktura nebude obsahovat poZadované ndlezitosti, vrati kupujici fakturu proddvajicimu bez
proplaceni, k oprav¢ jejich nalezitosti, v tomto ptipad€, se kupujici nedostava do prodleni a plati, ze
nova lhita splatnosti po€ina b&zet dnem dorueni opravené faktury kupujicimu.

Nové lhiita splatnosti faktury poCind bézet dnem doruceni nové faktury kupujicimu i v piipadg, zZe
prodavajici namitky kupujiciho neuzna a s pisemnym odivodnénim neuznani namitek vrati fakturu
kupujicimu v plivodnim znéni zpét.

Pokud budou u prodavajiciho shleddny divody k napInéni institutu ru¢eni za dari podle § 109 zdkona
o dani, bude kone¢ny piifjemce pii zasilani Uplaty vzdy postupovat zviastnim zplisobem zajisténi
dané podle § 109a tohoto zékona.

CL VIL
Smluvni pokuty a aroky z prodleni

Prodavajici zaplati kupujicimu v p¥ipadg nedodrzeni podminek Smlouvy uvedenych v Cl. II. Pfedmét

a ucel Smlouvy:

- smluvni pokutu ve vysi 1000 K& za kazdy zapoCaty den prodleni se zahajenim fize natadeni,
zpracovani a pfedani audiovizuélniho dila a fotografii — reklamnich prostfedki (vztahuje se
pouze na pracovni dny)

- smluvni pokutu ve vysi 2 000 K¢ za kazdy zapocaty den prodleni se zahdjenim féze piipravy a
realizace reklamni kampang

Pravo vymahat a fakturovat smluvni pokuty a troky z prodleni vznikd jen kupujicimu,
a to nésledujici den po marném uplynuti lhity pro splnéni zdvazku.

Smluvni pokuty a Groky z prodleni jsou splatné do 30 dnii od marného uplynuti thiity uplatnéni vad
plnéni dle CI. IV.

CL. VIIL.
Zvlastni ujednani

Smlouva je vyhotovena v elektronické podob& a je uloZena na portale elektronického trzists
(www.nen.nipez.cz) a v registru smluv pokud se tato povinnost na Smlouvu vztahuje.

Prodévajici podpisem Smlouvy udéluje podle zdkona &. 110/2019 Sb., o zpracovéni osobnich tdajt,
souhlas kupujicimu, jako spravci udajii, se zpracovanim jeho osobnich a dal$ich udaji ve Smlouvé
uvedenych pro ucely naplnéni prav a povinnosti vyplyvajicich z této Smlouvy, a to po dobu jeji
platnosti a dobu stanovenou pro archivaci.

Pokud nebude Smlouva prodavajicim potvrzena bez jakychkoli dodatkd nebo odchylek, jedna
se o jednostranny pravni ukon, jehoZ plnéni neni vymahatelné.
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8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

8.11.

Prodavajici poskytuje kupujicimu na jednotlivé nosice dat zaruku spoCivajici zejména v bezvadném
stavu nosi¢d, dale v tom, e programovy i datovy soubor je zaznamendn bezchybné a dilo bude
mozné pouzit k zamy3lenému Ggelu v délce 36 mésicli. Zarucni doba po¢ind béZet dnem prevzeti
nosit dat kupujicim. Zaruka neb&zi po dobu, po kterou kupujici nemiize uzivat dilo pro jeho vady,
za které odpovida prodavajici. Prodavajici ma povinnost odstranit vady nosi¢e (formou opravy ¢i
vyménou nosi¢t) ve lhaté prim&fené zavaznosti vady nejpozd€ji viak do 10 pracovnich dni ode
dne uplatnéni reklamace, nedohodnou-li se smluvni strany jinak.

Smluvni strany prohladuji, e kupujici bude vyluéné nositelem prav vyrobce prvotniho zvukoveé
obrazového zaznamu (filmovych spoti), jelikoz tyto budou vyrobeny v souladu s ustanovenim
§ 79 autorského zakona pro kupujictho zjeho podnétu proddvajicim. Soulasné prodavajici
kupujicimu poskytuje vyhradni licenci kuziti dila (tj. v3ech zhotovenych filmovych spotl
a fotografii véetn€ hrubého materialu).

Licenci poskytuje prodévajici kupujicimu ke vSem zplGsoblim uziti, vrozsahu neomezeném,
tj. ke viem pro dilo relevantnim znédmym, byt je§t€ nevyuzivanym, zpisobim uZiti (zejména, nikoli
viak vyluéng, dle vymezeni § 12 odst. 4 autorského zékona ve smyslu § 13 az § 23 autorského
zédkona), bez ti&elového, mnozstevniho, uzemniho ¢i jiného omezeni, na celou dobu trvani ochrany
majetkovych prév k dilu ve smyslu autorského zakona. Ve stejném neomezeném rozsahu prodéavajici
poskytuje kupujicimu licenci, resp. podlicenci, k uziti veSkerych pfedmétii ochrany v zaznamu, resp.
spotu (dile) obsazenych (dila audiovizualné uzitd, umélecké vykony, projevy osobni povahy,
zvukové zdznamy, predméty prav primyslového vlastnictvi atd.; opravnéni k jejich uziti v rozsahu
dle tohoto &lanku Smlouvy je prodévajici povinen svym jménem a na své néklady fadné zajistit
a vyportadat).

Prodavajicimu nevznikaji plnénim této Smlouvy zadna prava k filmovym spotim a fotografiim
s vyjimkou téch, ke kterym dle autorského zakona nelze poskytnout licenci, resp. je prevést
(nositelem prav vyrobce prvotniho zvukové obrazového zdznamu bude vyluéné kupujici).

Kupujici je opravnén zéznam &i jeho libovolnou €ast v ptivodni nebo jinym zptiisobem zpracované
¢ijinak zménéné podob& zvetfejnit, provadét (nechat provadét) jakékoli jeho Upravy a zmény,
zpracovat (nechat zpracovat) jej, zafadit jej do audiovizudlnich dé€l, spojit jej s autorskymi dily
¢ijinymi prvky, zaradit jej do dél soubornych nebo jej jakymkoli jinym moznym zplisobem
vyt€Zovat. Pro vylouCeni pochybnosti smluvni strany vyslovné uvadi, Zze kupujici je opravnén
odstranit ¢i nahradit ptivodni zvukovou sloZku zdznamu a/nebo neomezené uzit oddélené obrazovou
i zvukovou slozku zdznamu &i jejich C4sti.

Odmeéna za licenci dle této Smlouvy je zahrnuta v cené dila.

Prodavajici se zavazuje zachovavat miCenlivost ohledné& vSech skutednosti, se kterymi se seznami

pii pll:lel’ll této Smlouvy. Tato povinnost zavazuje i zmocnénce, zaméstnance nebo jiné pomocniky
. 0 L o P ‘o

(déle jen ,,pracovniky*) prodavajiciho, ktefi se podileji na pInéni této Smlouvy.

Kupujici umozni v souladu s platnou legislativou a internimi predpisy nataceni ve vojenskych
zaf_l’zem’ch a Utvarech. Plnéni ptedmétu Smlouvy bude provadéno i ve vojenskych (stfezenych)
obJe.ktech se zvlaStnim rezimem. V t&chto pfipadech je kupujici ve spolupraci s prodavajicim
povinen zabezpegit vstup do t&chto objekti.

Pvr0f1évaj1’£:1’ nesmi postoupit pohleddvku nebo jeji Cast vyplyvajici z této Smlouvy viigi kupujicimu
tfeti osob€ bez predchoziho pisemného souhlasu kupujiciho.

Prodavvapm a kupujici se zavazuji neprodleng informovat (telefonicky nebo emailem) druhou stranu o
skutecnostech, které znemoZuji, resp. podstatnd omezuji moZnost zhotoveni dila nebo zavazky
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8.12.

8.13.

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

smluvnich stran, a to do 7 pracovnich dnii ode dne vzniku takové skuteCnosti. Strana, u které tyto
skuteénosti vznikly, se zavazuje navrhnout zptisob fesenf jejich odstranéni.

Prodavajici je dale povinen fidit se pfi pinéni predmétu Smlouvy pokyny kupujiciho. Kupujici
je opravnén kontrolovat provadéni dila a to zejména, zda price jsou provadeny v souladu
se smluvnimi podminkami této Smlouvy a upozoriiovat na zjisténé nedostatky.

Smluvni{ strany jsou si povinny navzadjem sdélit bez zbyte¢ného odkladu veSkeré zmény, tykajici
se napt. zmén identifikaénich Gdaji nebo kontaktnich udajii vetné jejich vstupu do likvidace,
insolvence a jejich nastupnictvi apod.

Smluvni strany se dohodly, Ze vSechny zavazné projevy vile je tfeba Cinit pisemnou formou
a prokazatelné dorugit druhé smluvni strané na adresu pro doruCovani korespondence uvedenou
v tivodnim ustanoveni této Smlouvy. Pokud smluvni strana, které je pisemnost adresovéna, jeji prijeti
odmitne nebo jinym zpisobem zmati, povazuje se za prokazatelné doruCeni t€z uplynuti tfetiho dne
ode dne jejiho ulozeni na po$té. Pokud je na doru€eni druhé smluvni stran¢ vdzan pocatek b&hu lhity
a smluvni strana, které je pisemnost adresovana, jeji pfijeti odmitne nebo jinym zplsobem zmafi,
potina takova lhiita b&Zet néasledujiciho dne po uplynuti tfetiho dne ode dne od uloZeni pisemnosti
na posté. Toto viak neplati, vyuzije-li n&ktera ze smluvnich stran pro doru€eni pisemnosti datovou
schranku ve smyslu zdkona ¢&. 300/2008 Sb., o elektronickych ukonech a autorizované konverzi
dokumenti, ve znéni pozdgjsich predpisu.

ClL IX.
Zavére€na ustanoveni

Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech kazdy s platnosti originalu, z nichz jeden stejnopis
obdrzi kupujici a jeden prodavajici.

Smlouvu lze ménit nebo dopliiovat pouze pisemnymi, vzajemné odsouhlasenymi, podepsanymi
a vzestupné o¢islovanymi dodatky, které se stavaji nedilnou soucasti smlouvy.

Smlouva nabyva platnosti a G¢innosti dnem jejiho podpisu posledni smluvni stranou a zvefejnénim
v registru smluv, jestlize se na smlouvu tato povinnost vztahuje.

Tato Smlouva ma 11 oéislovanych stran. Zastupci smluvnich stran na dikaz svého souhlasu
s obsahem Smlouvy pfipojuji pod ni své podpisy

V Praze dne: V Praze dne:

. Digitélng
podepsal Martin
Martin g

Datum:

David _
i M u I Ie I 20200224

I_a h ka E 17:38:00 +01'00"
David LANKA, Martin MULLER

brigadni general Ing. Vratislav BERAN

jednatelé feditel
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