SMLOUVA
¢. 1981110046

o zabezpedeni vyroby a vysilani reklamnich spotu a jinych reklamnich produktl v rozhlasovém vysilani, kterou
dle § 1746 odst. 2 obCanského zakoniku €. 89/2012 Sb. uzavrely nize uvedené smluvni strany:

Radio Cas s. r. o.

se sidlem K. Svobody 130, 725 27 Ostrava - Plesna

zapsana v obchodnim rejstfiku u Krajského soudu v Ostravé, odd. C, viozka 18963
zastoupena RNDr. Radimem Pafizkem, jednatelem spolecnosti

postovni adresa: Stavebni 992, 708 00 Ostrava-Poruba

IC: 25817183 DIC: CZ25817183

bankovni spojeni: Ceska spofitelna Ostrava, ¢.U. 994404-0645306007/0800
tel.:
(déle jen II!o!ava!e!Il

a

STATUTARNI MESTO KARVINA

se sidlem Frystatska 72/1, 733 01 Karvina

zastoupena Ing. Janem Wolfem, primatorem mésta,

k podpisu na zakladé povéfeni ze dne 02. 01. 2018 opravnéna Ing. Blanka Rychla
IC: 00297534 DIC: CZ00297534

bankovni spojeni: Ceska spofitelna a.s., &.U. 27-1721542349/0800
tel.:
(dale jen Iozlyje!na!e!ll

v tomto znéni:

.
Dodavatel se zavazuje, Ze pro objednatele zabezpeci vysilani reklamnich spotu a jinych reklamnich produktu
k zajisténi propagace Cinnosti objednatele v oblasti kulturnich akci v statutarnim mésté Karving, a to v obdobi
od 01.02.2020 do 31.01.2021.
Terminy vysilani a ¢asova pasma budou vzdy pfedloZzena dodavatelem objednateli k odsouhlaseni ve formé
mediaplanu a budou podepsana objednatelem.
Dodavatel se zavazuje, ze k vysilani pouzije reklamni produkty dodané objednatelem, resp. reklamni spoty
a dalsi reklamni produkty, vyrobené dodavatelem na zdkladé samostatné objednavky.

.
Dodavatel se dale zavazuje, Ze objednateli zabezpec€i, aby reklamni spoty a dalSi reklamni produkty byly
odvysilany v rozhlasovém vysilani rozhlasové stanice "Radio Cas Slezsko a Radio Cas Rock" za téchto
podminek: Vysilani rozhlasovych reklamnich spotu a jinych reklamnich produkta v terminech a ¢asovych
pasmech, které budou upresnény v samostatnych objednavkach objednatele za celkovou smluvni cenu
79.500,-- K¢ slovy ,,Sedmdesatdevéttisicpétset korun ¢eskych“ + DPH v zakonné vysi.

Ml
Objednatel se zavazuje, Ze za vysilani reklamnich produktl specifikované v &l.. 1. dodavateli uhradi:
Castku 79.500,-- K& + DPH ve vysi 21%, tj. 16.695-- K& celkem 96.195-- K&, slovy
»DevadesatSesttisicstodevadesatpét korun ¢eskych®, a to v postupnych splatkach dle vyse jednotlivych,
navzajem odsouhlasenych objednavek.

Iv.
Uhrady dle &l. lll. objednatel provede na zakladé dodavatelem vystavenych zalohovych faktur.
Dariové doklady obdrzi objednatel zpravidla do 15 dn0 po skon&eni jednotlivych vysilani, resp. provedeni
jednotlivych Uhrad, nejpozdéji vSak k poslednimu dni kalendafniho mésice, ve kterém bylo reklamni vysilani
ukonceno.

V.
V pfipadé, Ze objednatel Fadné a v€as nesplni svoji povinnost uhradit platby dle ¢l. 1ll. této smlouvy a ve h(té
stanovené VSeobecnymi smluvnimi podminkami vysilani reklamy, je opravnén dodavatel jednostranné od
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smlouvy odstoupit, a to pisemné s tim, Ze uc€inky odstoupeni od smlouvy nastanou dnem, kdy bude pisemna
vypovéd smlouvy doruéena do sféry dispozice objednatele zplsobem, ktery je upraven VSeobecnymi smluvnimi
podminkami vysilani reklamy.

Soucasné je opravnén u dluznych &astek dodavatel ucétovat objednateli smluvni uUrok z prodleni a storno
poplatek ve vysi a se splatnosti, jak je sjednano ve VSeobecnych smluvnich podminkach.

VL.
Objednatel se zavazuje, ze dodavatel bude mit k dispozici odsouhlaseny mediaplan kazdé jednotlivé reklamni
kampané vcéetné nejpozdéji 5 pracovnich dnG pfed zahajenim vysilani a schvaleny reklamni spot vzdy
nejpozdéji jeden pracovni den pfed zahgjenim vysilani.

VIL.

V pfipadé nedodrzeni smluvnich podminek ze strany objednatele, zejména pfi neodvysilani dohodnutého
objemu dle ¢. Il. této smlouvy za dobu platnosti této smlouvy z dlivodd vaznoucich na strané objednatele,
sjednavaji si smluvni strany smluvni pokutu ve vySi neodvysilané ¢asti objemu. Smluvni pokutu je dodavatel
opravnén vyuctovat objednateli nejdfive v den ukonéeni platnosti této smlouvy a nejpozdéji do 90 dnl po dni
ukonéeni platnosti této smlouvy. Smluvni pokuta je splatna do 15-ti dnd ode dne odeslani vyuctovani smluvni
pokuty dodavatelem. Ujednanim o smluvni pokuté neni dotéeno pravo na nahradu Skody.

V pfipadé nedodrzeni smluvnich podminek ze strany dodavatele, zejména pfi neodvysilani ¢asti objednavky dle
¢l. 1l. této smlouvy, zavazuje se dodavatel odvysilat neodvysilany pocet spotd ve dvojnasobném poctu.
Ujednanim o smluvni pokuté neni dotéeno pravo na nahradu Skody.

VIIL.
Tato smlouva se uzavira na dobu urcitou a plati od dne 01.02.2020 do 31.01.2021. Smlouva je vyhotovena ve
dvou vyhotovenich, pfiCemz kazda smluvni strana obdrzi jedno z nich.
Smlouvu je mozné ménit a doplfovat jen pisemné a vzdy se souhlasem obou smluvnich stran.
Nedilnou sougasti smlouvy jsou V&eobecné smluvni podminky vysilani reklamy Radia Cas ze dne 01.07.2019,
které jsou pfilohou této smlouvy. Smiluvni strany vyslovné prohlasuji, Zze tyto povazuji za soucast jejich
vzajemného smluvniho ujednani a sou€ast této smlouvy.
Smluvni strany se dohodly, Ze jakékoliv spory vzniklé v souvislosti s touto smlouvou nebo samostatnymi
objednavkami na zakladé této smlouvy budou rozhodovany u pfislusného obecného soudu.
Dodavatel bere na védomi, ze objednatel je na zakladé § 2 odst.1 a § 2 odst. 4 zakona & 106/1999 Sb.,
subjektem povinnym poskytovat na zadost tfeti osoby informace vztahujici se k jeho pusobnosti. PInéni této
zakonné povinnosti neni poruSenim této smlouvy a VOP.
Statutarni mésto Karvina je povinnym subjektem dle zakona €. 340/2015 Sb., o registru smluv, v platném znéni.
Smluvni strany se dohodly, Ze povinnosti dle tohoto zakona v souvislosti s uvefejnénim smlouvy zajisti statutarni
mésto Karvina.
Neni-li stanoveno jinak, plati pro vztahy mezi stranami ustanoveni obCanského zakoniku ¢. 89/2012 Sb., ve
znéni pozdéjsich predpisu.

Obé smluvni strany prohlasuji, ze tato smlouva je projevem jejich svobodné vile a jako takova nebyla
uzaviena v tisni ani za jednostranné nevyhodnych podminek, coz stvrzuji svymi podpisy.

Nedilnou pfilohou a soucast této smlouvy tvofi:
- V8eobecné smluvni podminky vysilani reklamy

V Karviné dne 27.01.2020

a) za dodavatele b) za objednatele
RNDrRad|mPaF|zek ................... IngBIankaRych Ia ...........................
jednatel vedouci oddéleni Kancelar primatora
vyfizuje:

Ing. Patrik Herak
media consultant
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Obchodni podminky pro vysilani reklamy ze dne 1.7.2019

Spole¢nost Radio Cas s.r.o., se sidlem Karla Svobody 130/95, Plesnd, 725 27 Ostrava, IC: 25817183, zapsana v obchodnim rejst¥iku vedeném Krajskym soudem
v Ostravé, oddil C, vlozka 75864 (dale jen ,CAS*) timto stanovi obchodni podminky, kterymi se Fidi smluvni vztahy mezi spole¢nosti CAS a klienty pfi
poskytovani reklamniho prostoru pro vysilani obchodnich sdéleni (pfi prodeji komeréniho vysilaciho ¢asu) v programech Radio Cas, Radio Cas Rock a Radio
Dalnice.

Spole¢nost CAS je opravnéna na zékladé pFislusnych smluv nabizet a poskytovat reklamni prostor v programech:

Radio Cas; drzitelem licence k vysilani a vysilatelem programu Radio Cas je spole¢nost JUKE BOX, spol. s r .0., IC: 25396676, se sidlem Karla Svobody 130/95,
Plesnd, 725 27 Ostrava a spoleénost Radiospol s.r.o., IC: 27666395, se sidlem Stavebni 992/1, Poruba, 708 00 Ostrava. Radio Cas vysila na frekvencich 92,8
FM, 90,6 FM, 95,9 FM (Radio Cas Ostravsko), 98,3 FM, 102,4 FM, 98,3 FM (Radio Cas Slezsko), 105,9 FM, 96,1 FM, 96,3 FM, 97,9 FM (Radio Cas Vala3sko),
101,3 FM, 91,7 FM, 88,6 FM, 95, 8 FM, 103,1 FM (Radio Cas Olomoucko), 103,7 FM, 102,7 FM, 91,1 FM, 96,4 FM, 93,8 FM, 92,1 FM (Radio Cas Zlinsko), 95,5
FM, 95,8 FM, 97,7 FM, 100,6 FM, 91,7 FM, 92,2 FM, 97,7 FM a 94,6 FM (Radio Cas Brnénsko).

Radio Cas Rock; drzitelem licence k vysilani a vysilatelem programu Radio Cas Rock je spole&nost JUKE BOX, spol. s r.0., IC: 25396676, se sidlem Karla Svobody
130/95, Plesna, 725 27 Ostrava. Radio Cas Rock vysila na frekvencich 89,5 FM, 99,9 FM, 89,7 FM, 88,9 FM, 91,6 FM a 87,9 FM.

Radio Dalnice; drzitelem licence k vysilani a vysilatelem programu Radio Délnice je spole¢nost Route Radio s.r.o., IC: 27852474, se sidlem Stavebni 992/1,
Poruba, 708 00 Ostrava. Radio Dalnice vysila na frekvencich: 107,9 FM; 94,1 FM; 87,8 FM; 95,9 FM; 99,4 FM; 99,6 FM; 92,0 FM; 87,6 FM; 94,2 FM; 96,4 FM;
88,6 FM; 107,8 FM; 95,8 FM; 104,1 FM; 94,2 FM; 88,6 FM; 98,6 FM; 105,0 FM; 91,7 FM; 98,3 FM; 91,9 FM; 98,5 FM; 97,1 FM; 91,6 FM; 101,0 FM; 91,7 FM;
91,9 FM; 92,3 FM; 105,1 FM; 94,2 FM; 96,4 FM; 96,1 FM; 91,7 FM; 107,2 FM; 104,2 FM; 94,2 FM; 94,7 FM; 92,0 FM; 100,5 FM; 90,2 FM; 95,5 FM; 87,8 FM;
88,6 FM; 90,2 FM; 101,2 FM; 103,3 FM.

Tyto obchodni podminky jsou platné a Gcinné od 1. 5. 2019 a nahrazuji vSechny pfedchozi obchodni podminky (vSeobecné smluvni podminky) nebo obdobna
ustanoveni upravujici vysilani obchodnich sdéleni programech Radio Cas, Radio Cas Rock a Radio Délnice.

Tyto obchodni podminky jsou soucasti kazdé objedndavky a smlouvy, jejimz predmétem je poskytovani reklamniho prostoru pro vysilani obchodnich sdéleni
(prodej komeréniho vysilaciho ¢asu) v programu Radio Cas, Radio Cas Rock nebo Radio Délnice.

I.  Definice zdkladnich pojmu

Pro tgely téchto obchodnich podminek a smluvnich vztahd, které si jimi fidi, se nasledujicimi pojmy rozumi:

Klient — fyzicka nebo pravnickd osoba, kterd ma zajem o odvysilani obchodniho sdéleni/reklamni kampané v Programu a vstupuje do smluvniho vztahu se
spolecnosti CAS; klientem muze byt pfimo inzerent, tj osoba, jejiz zboZi, sluzby, obchodni znatka nebo vefejny obraz je predmétem piimé nebo nepiimé
propagace obchodnim sdélenim, anebo jina osoba, napt. medidlni nebo reklamni agentura, ktera zastupuje inzerenta;

K¥estni list — privodka dodaného reklamniho spotu & sponzorského vzkazu obsahujici viechny informace o tom, co pfedmétny spot &i vzkaz obsahuje
z hlediska autorskopravné chranéného obsahu a prav na ochranu osobnosti (zejména idaje o autorech obsazené hudby, textd, vykonnych umélcich, vyrobcich
zvukového zdznamu, hlasech Ucinkujicich fyzickych osob ve smyslu prav na ochranu osobnosti véetné pripadnych omezeni rozsahu uZiti apod.);

Mediaplan — vysilaci plan reklamni kampané. Mediaplan obsahuje konkretizaci dohodnutého plnéni;

Obchodni sdéleni — reklamni spot nebo sponzorsky vzkaz, pfipadné jind zvukova sekvence, kterd je urcena k pfimé nebo nepfimé propagaci zbozi, sluzeb
nebo obchodni znacky, popfipadé vefejného obrazu inzerenta, zafazend do vysilani Programu za Uplatu nebo jinou protihodnotu;

Program — kazdy z programti Radio Cas, Radio Cas Rock a Radio Délnice, jak jsou definovany v Gvodu téchto obchodnich podminek;

Reklamni kampaii — souhrn vicero obchodnich sdéleni odvysilanych v Programu k propagaci zboZi, sluzby, obchodni znacky nebo verfejného obrazu jednoho
urcitého inzerenta, nebo opakované odvysilani stejného obchodniho sdéleni;

Reklamni spot — obchodni sdéleni spocivajici ve zvukovém ozndmeni €i jiné prezentaci, majici za cil podporu podnikatelské Cinnosti, zejména podporu
spotfeby nebo prodeje zboZi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo zavazkd, podporu poskytovani sluzeb nebo
propagaci ochranné znamky;

Sponzorsky vzkaz — obchodni sdéleni spocivajici ve sdéleni o tom, Ze vysilany pofad nebo jina ¢ast rozhlasového vysilani je sponzorovang, véetné identifikace
inzerenta-sponzora a dopliujici sdéleni jako napfiklad slogan inzerenta-sponzora;

Vysilaci materidly — nosie se zdznamem obchodniho sdéleni nebo pozadovany text sponzorského vzkazu, uréené k vysilani v Programu, a krestni list
reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu, je-li reklamni spot nebo sponzorsky vzkaz dodavan klientem.

Objednavka — nadvrh Klienta na uzavieni smlouvy o poskytnuti reklamniho prostoru v Programu;

Smlouva o poskytnuti reklamniho prostoru— smlouva uzaviena mezi CAS a klientem, kterou se CAS zavazuje odvysilat obchodni sdéleni, resp. zajistit
odvysilani obchodniho sdéleni pfisluinym vysilatelem, a klient se zavazuje poskytnout spole¢nosti CAS protiplnéni;

Smluvni strany — CAS a klient.

1. Smlouvy o poskytnuti reklamniho prostoru

Vysilani obchodnich sdéleni v Programu Ize uskutecnit na zdkladé smlouvy o poskytnuti reklamniho prostoru pro vysilani obchodniho sdéleni ve formé:

a) dlouhodobé smlouvy v pisemné formé mezi spole¢nosti CAS a klientem bez specifikace konkrétni reklamni kampané, piicemz takova smlouva je nasledné
specifikovana diléimi provadécimi smlouvami nebo objedndvkami,

b) pisemné smlouvy mezi spole¢nosti CAS a klientem pro konkrétni reklamni kampars,

c) objednévky klienta na konkrétni reklamni kampari akceptované spole¢nosti CAS, nebo

d) mediaplanu odsouhlaseného a podepsaného obéma smluvnimi stranami.

Déle v téchto obchodnich podminkach pojem ,smlouva“ nebo ,smlouva o poskytnuti reklamniho prostoru” zahrnuje vSechny vyse uvedené formy smlouvy,
ledazZe je v konkrétnim pfipadé uvedeno jinak.

1l. Uzavirani smluv o poskytnuti reklamniho prostoru

1. Klient, ktery je medialni ¢ reklamni agenturou, pied uzavienim smlouvy na vyzvu spolecnosti CAS predlozi pisemny dokument, ktery prokazuje, ze byl
konkrétnim inzerentem povéren k nakupu reklamniho prostoru v Programu, a pro jaké zboZi nebo sluzby.

2. Smluvni vztah (tedy smlouva) mezi spoleénosti CAS a klientem vznika podpisem pisemné smlouvy obéma smluvnimi stranami nebo akceptaci klientovy
objednavky spole¢nosti CAS, nebo odsouhlasenim a podpisem mediaplédnu reklamni kampané obéma smluvnimi stranami.

VI

Klient je povinen objednavku podepsat a doruit spole¢nosti CAS. Postati doruceni kopie (skenu) podepsané objednévky e-mailovou postou, ledaze
spole¢nost CAS trva na dorueni originalni podepsané objednavky. Spole¢nost CAS neni povinna objednavku klienta akceptovat.

Objednévka obsahuje predevsim nasledujici parametry:

a) oznaceni klienta (zejm. obchodni firma, adresa sidla, IC);

b) oznadeni inzerenta a zbofi ¢i sluzby, kterych se obchodni sdéleni tykd;

c) identifikaci Programu;

d) délku trvani reklamni kampané;

e) délku, resp. dalsi klicové charakteristiky obchodniho sdéleni;

f) pocet objedndvanych obchodnich sdéleni;

g) specifikaci pofadu nebo pofadd, ke kterym se vaze sponzorsky vzkaz;

h) specifikaci reklamniho bloku nebo ¢asového pasma, ve kterém ma byt odvysildn reklamni spot;

i) kalkulaci ceny reklamni kampané; pokud objednévka kalkulaci ceny neobsahuje, plati cena vyplyvajici z aktudlniho ceniku spole¢nosti CAS.

Pfilohou smlouvy nebo objednavky reklamni kampané je mediaplan reklamni kampané, ktery specifikuje umisténi jednotlivych obchodnich sdéleni ve
vysilani Programu.

Realizace smluv o poskytnuti reklamniho prostoru

Spoleénost CAS fadné spini svou povinnost ze smlouvy odvysilanim reklamni kampang, resp. obchodnich sdéleni v pfisluiném Programu, ve sjednaném
pottu a v ¢asech odpovidajicich smlouvé a schvalenému mediaplanu. Pouze na vyslovnou zadost klienta, doru¢enou spoleénosti CAS nejpozdéji do 30
(tficeti) dnti ode dne ukonéeni vysildni reklamni kampang, vystavi spole¢nost CAS klientovi potvrzeni o pribéhu reklamni kampané.

Spole¢nost CAS se zavazuje provadét optimalizaci zafazeni reklamnich spott do reklamnich blokd v rdmci jednotlivych &asovych pasem vysilani
(konkurenéni produkty, obsazenost reklamnich blokd atp.).

Spolegnost CAS, resp. vysilatel, jsou opravnéni nerealizovat potvrzené vysilani obchodniho sdéleni v pfipadech, ze vysilani brani vy$3i moc, provozni
tisfiové situace, technické zdvady nebo zdlvodd mimofadné programové aktudlnosti. V téchto pfipadech bude vysilani obchodniho sdéleni
uskute¢néno na zakladé dohody smluvnich stran v nahradnim terminu nebo ¢astka ceny za neodvysilané obchodni sdéleni nebude klientovi G¢tovana.
Klient v takovych pFipadech nema narok na nahradu pfipadné $kody vzniklé v disledku neodvysilani obchodniho sdéleni.

Storno podminky

Klient je opravnén zadat zménu smlouvy, napiiklad docasné preruseni reklamni kampané nebo jinou zménu mediapldnu nebo obménu obsahu
obchodniho sdéleni. Spole¢nost CAS navrh zmény pfijme, pokud to umozriuje provoz a objektivni okolnosti. O pieruseni reklamni kampané nebo jinou
zménu v &asovém rozvrhu mediaplanu klient pozada spoleénost CAS v predstihu nejméné 7 (sedm) dni pred prvnim dnem vysilani reklamni kampané,
jinak je povinen zaplatit spole¢nosti CAS storno poplatek ve vy3i 50 % (padesati procent) ceny reklamni kampané, které se zména tyka.

Klient je opravnén stornovat:

- pisemnou smlouvu pro konkrétni reklamni kampari (ve smyslu ¢l. II, pism. b) téchto podminek)

- objednavku na konkrétni reklamni kampafi akceptovanou spolecnosti CAS (ve smyslu &l. II, pism. c) téchto podminek)

- mediaplan odsouhlaseny a podepsany smluvnimi stranami (ve smyslu ¢l. Il, pism. d) téchto podminek)

tedy odstoupit od smlouvy, a to pisemnym ozndmenim prokazatelné doruéenym spole¢nosti CAS nejméné 2 (dva) dny pfed prvnim dnem vysilani
reklamni kampané; v takovém pfipadé je povinen zaplatit spole¢nosti CAS storno poplatek ve vy3i 50 % ceny reklamni kampané, které se storno tyka.
Pokud je oznadmeni o stornu doru¢eno pozdéji, je klient povinen zaplatit spoleénosti CAS storno poplatek ve vy3i 100 % ceny objednané reklamni
kampané, které se storno tyka.

0Od dlouhodobé smlouvy ve smyslu €l. Il, pism. a) téchto obchodnich podminek je klient oprdvnén odstoupit co do dosud nesplnéného ani
neobjednaného plnéni, pokud zaplati spole¢nosti CAS odstupné ve vy3i klientovi poskytnuté objemové slevy, specifikované ve smlouvé, ve vztahu k jiz
dodanému plnéni.

Cena a cenové podminky

Prévo spole¢nosti CAS na zaplaceni sjednané ceny za poskytnuti reklamniho prostoru ve vysilani Programu, resp. jeji pomérné &asti, vznika odvysilanim
kaZzdého jednotlivého obchodniho sdéleni.

Nérok spole¢nosti CAS na zaplaceni sjednané ceny za poskytnuti reklamniho prostoru vznika také tehdy, pokud obchodni sdéleni nebylo odvysilano
z dlvod( pFekdZzky na strané klienta, napfiklad pokud klient neposkytne potfebnou soudinnost; tim neni dotéeno pravo klienta na odstoupeni od
smlouvy v souladu s ¢lankem V. téchto obchodnich podminek.

Cenu za poskytnuti reklamniho prostoru ve vysilani Programu si klient a spole¢nost CAS ujednaji ve smlouvé. Pokud si cenu neujednaji, plati cena
vyplyvajici z aktualniho ceniku spole¢nosti CAS. Pokud ani tak nelze cenu uréit, uréi se cena na zakladé predchozich ujednani o cené, piipadné zavedené
praxe mezi spoleénosti CAS a klientem obdobné.

V nasledujicich pfipadech je cena za poskytnuti reklamniho prostoru pro vysildni reklamniho spotu zvy$ena o nasleduijici pfirazky:

- pfi umisténi reklamniho spotu na 1. misté v reklamnim bloku ..... 20%

- pfi umisténi reklamniho spotu v konkrétnim reklamnim bloku ¢asového pasma .... 10%

- pfi umisténi reklamniho spotu na poslednim misté v reklamnim bloku ..... 10%

- pfi umisténi reklamniho spotu v samostatném reklamnim bloku ..... 100%

Spole¢nost CAS je opravnéna pozadovat od klienta zaplaceni zalohy na sjednanou cenu pred zahajenim vysilani reklamni kampané, a to az do piné
vyse sjednané ceny za poskytnuti reklamniho prostoru pro vysilani reklamni kampané; pokud klient v takovém pfipadé zalohu nezaplati, neni
spolec¢nost CAS povinna zahajit vysilani reklamni kampané, pfipadné je opravnéna vysilani reklamni kampané prerusit. Klient plati zalohy na zakladé
zalohovych faktur vystavenych spolegnosti CAS. Po zaplaceni zalohové faktury vyda spoleénost klientovi dafiovy doklad potvrzujici prijeti platby.
Koneéné vyuctovani obdrzi klient nejpozdéji do 15 (patnacti) dnli po ukonéeni reklamniho kampané.

Splatnost faktur spole¢nosti CAS je 21 (dvacetjedna) kalendatnich dni od doruéeni faktury klientovi. Spole¢nost CAS je opravnéna dorucovat faktury
elektronickou postou.

V pfipadé prodleni klienta s placenim zalohy nebo ceny nebo jeji ¢asti je klient povinen zaplatit spole¢nosti CAS trok z prodlenti, ktery ¢&ini 0,05 %
denné z dluzné ¢astky za kazdy i zapocaty den prodleni. Dale je v pfipadé prodleni klienta s placenim ceny nebo jeji &asti spolecnost CAS opravnéna
nezahdjit vysilani a/nebo prerusit vysilani jiz zahajené reklamni kampané.
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Vysilaci materialy

Klient je povinen zajistit na své vlastni naklady dodani vysilacich materidlti do sidla spole¢nosti CAS, a to e-mailem v souborech MP3 (WAV), nebo na

nosici CD, DVD nebo MD, a v dostate¢ném predstihu, nejpozdéji do 12:00 hodin pracovniho dne pfedchdzejiciho prvnimu dni vysilani reklamni kampané

sjednanému ve smlouvé. Vysilaci materidly musi byt v souladu se smlouvou (objednavkou) a musi splfiovat veskeré néleZitosti uvedené v tomto ¢lanku
obchodnich podminek (pravni, technické i jiné), jinak spole¢nost CAS neni povinna reklamni kampari odvysilat z déivodu piekazky na strané klienta.

V takovém p¥ipadé ma spoleénost CAS pravo na zaplaceni ceny podle ¢lanku VI. odst. 1 a 2 téchto obchodnich podminek.

Spoleénost CAS je opravnéna specifikovat technické pozadavky, které vysilaci materidly musi splfiovat. O technickych pozadavcich informuje klienta.

Vysilaci materidly, resp. obchodni sdéleni na nich nahrané, dale nesmi porusovat platné a Gcinné pravni piedpisy. Spole¢nost CAS je opravnéna vysilaci

materialy posoudit a nezatadit do vysilani, pfipadné reklamni kamparn pFerusit, nebo zastavit, pokud ma za to, Ze vysilaci materialy, resp. jejich odvysilani

v Programu muze:

a) porudovat obecné zavazné pravni pfedpisy, zejména zdkon &. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisu, zakon €. 231/2001 Sb.,
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich pfedpist, a zékon €. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, ve znéni pozdéjsich
predpis(;

b) porusit povinnosti stanovené pfislusnou licenci k provozovani Programu;

c) neopravnéné zasdhnout do prav nebo opravnénych zajmi tfetich osob, zejména ale nejenom autorskych prav a s pradvem autorskym souvisejicich
prav, jinych prav dusevniho vlastnictvi, osobnostnich prav nebo do ochrany pfed nekalou soutézi;

d) ohrozit opravnéné zajmy spole¢nosti CAS.

Vysilaci materialy pfedané klientem spole¢nosti CAS zlistavaji vlastnictvim klienta. Spole¢nosti CAS se zavazuje vysilaci materialy skladovat s pé&i

schovatele b&hem Gginnosti smlouvy, odpovidé za né viak pouze do vy3e jejich prokazatelné pofizovaci hodnoty. Spolegnosti CAS se zavazuje vysilaci

materialy predat zpét a klient se zavazuje vysilaci materialy pfevzit po ukonéeni vysilani nebo po ukonéeni trvani smlouvy. V pfipadé, Ze si klient vysilaci
materialy nepfevezme ani po uplynuti $esti (6) mésicli po odvysiléni posledniho obchodniho sdéleni dle smlouvy, pfipadné po ukonéeni trvani smlouvy,
je spoleénost CAS opravnéna takové vysilaci materialy zlikvidovat.

Obsah obchodnich sdéleni, autorska a jina prava tretich stran

Klient pIné odpovidé za pravni bezvadnost obsahu dodanych vysilacich material(, resp. obchodnich sdéleni na nich nahranych, a za to, Ze vysilanim

obchodniho sdéleni v Programu nebudou poruseny platné a Gcinné pravni predpisy, zejména predpisy uvedené v ¢lanku VII. odst. 3, a nebude

neopravnéné zasazeno do prav ¢ opravnénych zajmu tfetich osob.

Klient je povinen ziskat a vyporadat vSechna prava tfetich osob souvisejici s vyrobou a uZitim obchodnich sdéleni. Klient je zejména povinen ziskat od

viech majiteldl autorskych a s prdvem autorskym souvisejicich prav ¢&i jinych prav k dudevniho vlastnictvi a nositel osobnostnich prav opravnéni

k zafazeni pfislusnych pfedmétl ochrany do obchodniho sdéleni a opravnéni k jejich uZiti v rozhlasovém vysilani a zaplatit témto subjektim odpovidajici

odménu. Tim neni dotéen nasledujici odstavec 3.

Ohledné hudby uZité v obchodnim sdéleni plati:

a) pokud je v obchodnim sdéleni uZito hudebni dilo s textem ¢i bez textu nebo zvukovy ¢&i zvukové obrazovy zaznam, pfipadné zvukovy zdznam vyrobeny
k obchodnim aéeltim, je klient povinen na své naklady ziskat a vypoFadat synchronizaéni prava a opravnéni k jejich uZiti pfi vyrobé obchodniho sdéleni
a za toto uziti dotéenym subjektim uhradit odménu;

b) opravnéni k uziti hudebnich dél v rozhlasovém vysilédni autorti zastupovanych OSA a vyporadani odmény zajisti prosttednictvim OSA spoleénost CAS.

Klient se zavazuje na vyzadani spole¢nosti CAS predloit kopie pFislusnych smluv a daldich dokumentt prokazujicich vyporadani narok viech drzitelt

prav ve shora uvedeném rozsahu, véetné doklad(i o zaplaceni odmén.

Odpovédnost klienta za Skodu a nemajetkovou Gjmu

Klient v plném rozsahu nahradi veskerou majetkovou Ujmu a odcini veskerou nemajetkovou Gjmu, kterou zpisobi spole¢nosti CAS nebo vysilateli
porusenim své povinnosti nebo povinnosti ze smlouvy o poskytnuti reklamniho prostoru ve vysildni, véetné téchto obchodnich podminek.
Nemajetkovou Ujmou je zejména, ale nejenom dotéeni povésti spolecnosti CAS, vysilatele nebo Programu v souvislosti s odvysilanim obchodniho
sdéleni.

Pokud jde o $kodu, je klient povinen nahradit skute¢nou skodu i usly zisk, véetné pokut &i jinych sankci ulozenych spole¢nosti CAS nebo vysilateli organem
vefejné moci v souvislosti s odvysilanim klientem dodaného obchodniho sdéleni.

Pokud tFeti osoba uplatni proti spole¢nosti CAS nebo vysilateli v souvislosti s obsahem obchodniho sdéleni nebo jeho odvysilanim jakakoliv prava nebo
ndroky, zejména, ale nejenom z titulu ochrany osobnosti, soutézniho prava, ochrany pred nekalou soutéZi, prava autorského a prav s nim souvisejicich,
prav prtimyslovych a prév na oznadeni plvodu, je klient povinen spole¢nost CAS, piipadné vysilatele, na vyzvu plné odskodnit, véetné néhrady
pfipadnych nékladi spojenych s obranou proti uplatnénym narokdm.

V piipadé, 7e bude proti spoleénosti CAS nebo vysilateli v souvislosti s odvysilanim obchodniho sdéleni uplatnéno prava nebo narok ve smyslu
predchoziho odstavce, nebo se spole¢nosti CAS nebo vysilatelem zahdjeno soudni nebo sprévni fizeni, je klient povinen na své vlastni naklady spole¢nosti
CAS a/nebo vysilateli poskytnout veskerou potiebnou souginnost a dodat jim pro Ggely Fizeni viechny pozadované informace, vysvétleni, podklady a
dokumenty.

Odpovédnost spole¢nosti CAS za vady vysilani

Spole¢nost CAS odpovidd za to, Ze odvysilani reklamni kampané, resp. obchodniho sdéleni, mé sjednané vlastnosti, zejména Ze je odvysilano
v pfislusném ¢asovém pasmu a ve sjednané technické kvalité.

Reklamaéni Ihita k uplatnéni vad vysilani je 1 (jeden) mésic; klient je tak povinen vady vysilani obchodniho sdéleni vytknout spole¢nosti CAS pisemné a
jakmile mél moznost vadu zjistit, nejpozdéji ve Ihité do 1 (jednoho) mésice od odvysilani obchodniho sdéleni. V pisemné reklamaci je klient povinen
popsat, v ¢em vada spotiva. Po uplynuti této lhity je reklamace opozdéna se viemi z toho podle pravnich pfedpist vyplyvajicimi disledky.

Reseni spori

Jakékoliv spory mezi spole¢nosti CAS a klientem vzniklé v souvislosti se smlouvou o poskytnuti reklamniho prostoru budou rozhodovany v rozhodéim
fizeni s vyloug¢enim pravomoci obecnych soud(l ve smyslu zak. & 216/1994 Sb. o rozhodgim fizeni a vykonu rozhod¢ich nalez(, a to rozhodcem JUDr.
Wieslawem Firlou, se sidlem v Havifové Mésté, U Stromovky 11.

V pfipadé, ze by sjednany rozhodce nemohl funkci rozhodce ve véci podle této smlouvy pfijmout, a to at jiZ z diivodl objektivnich ¢ z divodu pfipadné
podjatosti rozhodce, vyslovné si smluvni strany ujedndvaji, Ze v takovémto pfipadé je opravnén véfitel, ktery uplatriuje majetkové naroky z této smlouvy,
opravnén ve [hité do 15-ti dnli ode dne, kdy se dozvi 0 nemoZznosti provést rozhodi Fizeni sjednanym rozhodcem, namisto tohoto rozhodce jmenovat
rozhodce nového podle své volby s tim, Ze jmenovani nového rozhodce je povinen oznamit druhé smluvni strané nejpozdéji do 10-ti dnd ode dne
uplynuti této lhity a dale s tim, Ze Ucinky jmenovéni nastavaji dnem, kdy oznameni bude doruéeno druhé smluvni strané zptsobem doru¢ovani
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11.

12.

13.
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sjednanym v téchto obchodnich podminkdch. V pfipadé marného uplynuti téchto Ihit plati, Ze rozhod¢i dolozkou v této smlouvé nejsou smluvni strany
vazany.

Rozhodéi Fizeni se kond v misté uréeném rozhodcem s pfihlédnutim k opravnénym zajm0m stran. Rozhodce postupuje v rozhod¢im fizeni zpisobem,
ktery povaZuje za vhodny tak, aby bez zbyte¢nych formalit a pfi poskytnuti stejné pfileZitosti k uplatnéni prav viéem strandm byl zjistén skutkovy stav
véci, potfebny pro rozhodnuti sporu.

Rozhodce rozhoduje ve véci bez Gstniho jednani, pouze na zdkladé pisemnych materialQ, pfedlozenych stranami. Nebude-li viak rozhodce materialy
povazovat za dostacujici, je opravnén nafidit Ustni jednani.

Pfedvolani k dstnimu jednani se doruuje stranam nejméné deset pracovnich dnil pfede dnem, v némsz se Gstni jednani ma konat, a to zpisobem,
uvedenym nize.

Pokud se nékterd ze stran nedostavi k Ustnimu jednani bez pfedchozi diivodné omluvy, doruéené rozhodci nejpozdéji dva pracovni dny piede dnem,
v némz se ma Ustni jednani konat, bude v rozhod&im fizeni pokradovano bez jeji iasti. O divodnosti omluvy rozhoduje rozhodce.

Veskeré pisemnosti, tykajici se zahdjeni a konani rozhodgiho fizeni, musi byt pfedlozeny v takovém po¢tu vytiskd, aby kazdd ze stran a rozhodce méli
po jednom vytisku.

Pisemnosti v rozhod¢im Fizeni zasilad strandm rozhodce, a to na adresu, kterou strana uvedla nebo zvolenému pravnimu zastupci.

Zaloby, zalobni odpovédi, predvolani a usneseni se zasilaji doporu¢enym dopisem s potvrzenim o doruceni. Ostatni pisemnosti, vyjma rozhod¢iho nalezu,
se mohou zasilat doporuéenym nebo obycejnym dopisem. Kterakoli z uvedenych pisemnosti miZe byt rovnéz doruéena osobné oproti potvrzeni o
pfijeti. VSechna doruceni rozhodce jsou platnd, byla-li u¢inéna podle pfedchoziho odstavce, a to i tehdy, jestlize adresat pisemnost odeprel pisemnost
prevzit nebo pres oznameni postovniho uradu si ji jako postovni zasilku nevyzvedI.

Jestlize strana po zahajeni rozhod¢iho fizeni zménila adresu, aniz to oznamila rozhodci, je doruceni platné provedeno odesldnim pisemnosti dle
predchoziho odstavce.

Smluvni strany se dale dohodly, Ze rozhod¢i nélez nemusi byt odtvodnén. Koneéné stanovisko v tomto néleZi rozhodci s pfihlédnutim k okolnostem
sporu. To plati i v pfipadé, je-li na ndvrh kterékoliv ze stran vyfeSen spor uzavienim smiru ve formé rozhodciho nalezu. Rozhod¢i nélez je konecny
a zévazny a dnem dorudeni nabyva Gcinkd pravomocného soudniho rozhodnuti. Strany jsou povinny spinit viechny povinnosti ulozené v rozhod¢im
nélezu ve Ih(itach v ném uvedenych. Nestane-li se tak, podléhd rozhod&i nalez soudnimu vykonu rozhodnuti.

Rozhodéi nélez rozhodce doruéuje Uéastnikim rozhodgiho fizeni, pfip. jejich zastupciim, zptsobem, upravenym zékonem €. 99/1963 Sb. ob&ansky soudni
fad ve znéni Gc¢inném v dobé dorucovani rozhodéiho nalezu.

Pravni vztahy vyslovné touto rozhod¢i dolozkou v tomto élanku neupravené se Fidi zdkonem &. 216/1994 Sb. o rozhod&im Fizeni a vykonu rozhodéich
nalezl.

Ochrana divérnych informaci a zpracovani osobnich udaja

Smluvni strany uchovaji v tajnosti veskeré divérné informace, které ziskaji pfi uzavirani smlouvy nebo v pribéhu jejiho plnéni, zejména ale nejenom
informace a materidly obsahujici obchodni tajemstvi, divérné technické, marketingové a obchodni informace a obdobné informace, které smluvni
strana oznadi jako divérné a/nebo jejichz sdéleni &i zpFistupnéni tieti osobé by bylo v rozporu se zdjmem smluvni strany, a Ze divérné informace
nevyuZiji pro vlastni potfeby nebo jinak, nez jako to predvida smlouva a tyto obchodni podminky a v souladu s jejich ucelem.

Spoleénost CAS zpracovava osobni Udaje inzerent a klient(i v souladu s platnymi a G&innymi pravnimi predpisy o zpracovani a ochrané osobnich udajt,
o ¢emz informuje zejména prostfednictvim samostatného dokumentu dostupného na webovych strankach.

Zavérecna ustanoveni

Smlouva o poskytnuti reklamniho prostoru a pravni vztahy vzniklé na jejim zakladé, vcetné prav z poruseni smlouvy, se fidi a vykladaji podle pravnich
predpisti Ceské republiky, zejména ob&anského zakoniku, aniz by se uplatnily kolizni normy mezinarodniho prava soukromého.

Odchylna smluvni ujednani vyslovné obsazend ve smlouvé maji pred témito obchodnimi podminkami pfednost.

Jakakoliv ozndmeni, zpravy atp. ¢inéna podle smlouvy budou druhé smluvni strané doruceny vidy v pisemné formé prostiednictvim drZitele postovni
licence podle zvlastniho pravniho predpisu nebo elektronickou postou na e-mailovou adresu smluvni strany nebo osoby opravnéné jednat za tu kterou
smluvni stranu, osobné proti potvrzeni o prevzeti nebo prostfednictvim osoby, ktera provadi pfepravu zésilek (kuryrni sluzba). V otazkach tykajicich se
trvani, zmény nebo zéniku smlouvy se vyZzaduje vidy dorucovani v listinné podobé osobné, kuryrni sluzbou nebo prostiednictvim postovni prepravy
doporucené. Pokud si pfijemce nevyzvedne zasilku, ktera byla uloZena na posté, bude zasilka povazovéna za doru¢enou prvnim dnem uloZni doby
stanovené drzitelem postovni licence. Za dorugenou ve stejné Ihiité bude zasilka povazovéna i tehdy, kdyZ nebyla uloZena na po3té a posta ji vratila zpét
odesilateli jako nedorucitelnou proto, Ze pfijemce na uvedené adrese neni k zastizeni. Odmitne-li pfijemce zasilku prevzit, povazuje se dnem odmitnuti
prevzeti za dorucenou.

Zmény obchodnich podminek: Spole¢nost CAS je opravnéna tyto obchodni podminky kdykoliv ménit & dopliiovat. Zmény & Gpravy obchodnich
podminek budou klientovi zaslany pfednostné na emailovou adresu. Klient mize vyjadfit sviij nesouhlas se zménou obchodnich podminek pisemnym
sdélenim zaslanym spole¢nosti CAS do 14 dnil od uvefejnéni jejich zmény, tj. od doby, kdy se mohl se zmé&nou seznamit. Nestane-li se tak, nabyvaji
zmény G&innosti ke dni v nich uvedeném. Vyjadri-li klient v uvedené lhité svij nesouhlas se zménou obchodnich podminek a nedojde-li k jiné dohodé,
je klient opravnén v tomto pfipadé od smlouvy odstoupit. Vyjimkou je, pokud ke zméné nebo doplnéni obchodnich podminek dochazi z divodu zmény
pravnich predpist platnych v Ceské republice. V takovém piipadé neni ke zméné obchodnich podminek souhlas klienta nutny.

V pfipadé, Ze se jakékoli ustanoveni téchto obchodnich podminek stane v diisledku zmény obecné pravni Upravy nebo i jinak neplatnym, protipravnim,
ned¢innym nebo nevymahatelnym, nemohou takové pravni vady zplsobit neplatnost nebo neuginnost celych obchodnich podminek. V3echna
ustanoveni obchodnich podminek jsou oddélitelnd, a pokud se jakékoliv jejich ustanoveni stane neplatnym, protipravnim, ned¢innym nebo
nevymahatelnym, z(stava platnost a G¢innost ostatnich ustanoveni téchto obchodnich podminek timto nedotéena. Objednatel v takovém pfipadé
bezodkladné nahradi takové neplatné nebo nelcinné ustanoveni zédkonnou a platnou verzi tohoto ustanoveni, kterd umozni dosazeni ucelu téchto
obchodnich podminek.

Tyto obchodni podminky nabyvaji i¢innosti dne 1. 7. 2019.

za spole¢nost

jméno, pfijmeni, funkce

podpis
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