RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI SLUZEB

C. 4200011982
Smluvni strany:

Statni zemédélsky intervenéni fond,

ziizeny zékonem ¢. 256/2000 Sb., o Statnim zeméd¢€lském intervencnim fondu a o zméné
n¢kterych dalSich zakonit, ve znéni pozdéjsich predpisi

se sidlem: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1,

IC: 48133981,

DIC: CZ 48133981

zastoupeny Ing. Martinem Sebestyanem, MBA, generalnim feditelem SZIF

bankovni spojeni: Ceska narodni banka

¢islo uctu: 50008-3926001/0710

(dale jen ,,Zadavatel*)
a

MEDIA AGE s.r.o.

zapsana v Obchodnim  rejstitku,  vedeném  Krajskym  soudem v Brné,
oddil C, vlozka 49453

se sidlem: tiida Kpt. Jarose 1927/8, Cerna pole, 602 00 Brno

IC: 269 77 958

DIC: CZ26977958

zastoupena/jednajici xxx

bankovni spojeni: xxx

¢islo uctu: xxx

(dale jen ,,Agentura*)
(dale spole¢né oznacovany 1 jen jako “Strany”)

vzhledem k tomu, Ze dospély k uplné a vzajemné shod¢ v niZe uvedenych skutec¢nostech,
rozhodly se uzavfit v souladu se zdkonem ¢. 89/2012 Sb., obcCansky zakonik, ve znéni
pozdéjsich predpisii, zakonem €. 121/2000 Sb., autorsky zédkon, ve znéni pozdéjSich predpist
a podle zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani vetejnych zakazek, tuto Ramcovou dohodu o

poskytovani sluzeb (dale i jen "Dohoda" ¢i ,,Ramcova dohoda“):

CLI
Uvodni ustanoveni

1. Dne 09. 08. 2019 vyhlasil Zadavatel v informacnim systému o vetejnych zakazkach
pod ev.C. Z2019-027959 oteviené zadavaci fizeni na nadlimitni vefejnou zakazku
,2Radmcova dohoda - Propaga¢ni kampan na podporu biopotravin a ekologického
zemédelstvi®. Dne 11. 09. 2019 podala Agentura do otevieného fizeni uvedené¢ho
v tomto odstavci svou nabidku (déle jen ,,Nabidka®). V rdmci uvedeného zadévaciho
fizeni byla jako nejvhodnéjsi vybrana Nabidka Agentury.



Pii vykladu obsahu této Dohody budou Strany piihlizet k zadavacim podminkam
vztahujicim se k zadavacimu fizeni dle pfedchoziho odstavce, k ucelu tohoto zadavaciho
fizeni a dalSim Ukontim Stran udinénym dle zékona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vefejnych zakazek, v platném znéni, v pribéhu zadavaciho fizeni, jako k relevantnimu
jednéani Stran o obsahu Dohody pfed jejim uzavienim. Ustanoveni pravnich predpist o
vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotena. Pfi ureni pozadavkii na plnéni,
zejména pokud jde o Casovy harmonogram plnéni, se ptihlizi k Nabidce Agentury podané
v uvedeném zadavacim fizeni, pfiCemz Strany podpisem této Dohody stvrzuji, ze jak
zadavaci podminky k zadavacimu fizeni dle ptedchoziho odstavce, tak Nabidka Agentury
v tomto zadavacim fizeni jsou jim zndmy.

Smluvni strany timto berou na védomi, ze Cast nabidky s navrhem predmétu plnéni
vetejné zakdzky je ukdzkovy navrh realizace plnéni dle této Dohody, pfi¢emz skute¢na
realizace muze byt od tohoto ukazkové navrhu rozdilna.

CLII
Piedmét dohody

Pfedmétem této Dohody je Uprava pravnich vztahii a vzijemnych prav a povinnosti
vznikajicich mezi Stranami sméfujici ke komunika¢ni podpoie biopotravin a
ekologického zeméd€lstvi ze strany Agentury pro Zadavatele, zahrnujici poskytovani
sluzeb v oblasti reklamy, marketingu, komunikace, Public Relations, médii a dalSich
¢innosti s reklamou a komunikaci spojenych ze strany Agentury Zadavateli smétujicich
ke komunika¢ni podpofe biopotravin a ekologického zeméd¢€lstvi v obdobi 3 let od
ucinnosti této Dohody (dale téz jen "poskytovani reklamnich sluZeb"). Za vyse
uvedenym ucelem bude Agentura Zadavateli poskytovat, vzdy v rozsahu sjednaném
pisemnou dohodou stran (dil¢i smlouvou), plnéni specifikovana v €l. 11 této Dohody.

Tato Smlouva obsahuje podminky spoluprace Stran. Specifikace dil¢ich plnéni
(tj. predmét, Cas a cena plnéni, ptip. dalsi specifikace) budou predmétem jednotlivych
dil¢ich smluv sjednavanych postupem dle § 134 zékona €. 134/2016 Sb., o zadavani
vetejnych zakazek, (dale téZ jen ,,diléi smlouvy*).

CL 111
Sluzby poskytované Agenturou

Agentura se zavazuje na zakladé dil¢ich smluv sjednanych na zaklad¢ této Ramcove
Dohody poskytovat Zadavateli tyto ramcoveé vymezené sluzby:
e Poradenska ¢innost v oblasti reklamy a to zejména:
o Konzultace v otazkdch marketingu, podpory prodeje a agenturni ¢innosti
v reklamé.

o Konzultace v otazkach prizkumu trhu a vetejného minéni.



Vypracovani souhrnné reklamni koncepce jednotlivych produkti a sluzeb klienta,

ktera zejména zahrnuje:

@)
@)
@)

o

Zpracovani zékladni reklamni koncepce.

Vypracovani harmonogramu reklamni kampané.
Opticka ztvarnéni a prezentace reklamni ideje, textové vypovédi a zakladniho
provedeni (basis-layout) pro nasledujici komunikaéni kanaly:

Navrh ideového konceptu a feSeni kliCcovych vizualti kampani.

Navrh ideového konceptu a feSeni product placementu.

Navrh ideového konceptu a feSeni storyboardti online bannerd.

Navrh ideového konceptu a feSeni printt.

Navrh scénate rozhlasového spotu.

Névrh konceptu vizualizace na obchodnich prodejnich mistech.

Navrh systému feSeni podpory prodeje v jednotlivych obchodnich
fetézcich véetné konkrétnich provedeni POS a POP prostiedk.

Navrh ideového konceptu a feseni spotiebitelskych soutézi.

Navrh ideového konceptu a feSeni ochutnavek.

Navrh ideového konceptu a feSeni roadshow.

Navrh ideového konceptu a feSeni prezentacnich stanki a prezentac¢nich
pultt.

Navrh ideového konceptu a feSeni komunikace aktivit v rdmci Mésice
biopotravin.

Vypracovani  navrhu finanéniho rozpoctu jednotlivych  reklamnich

kampani/komunika¢nich projekti.

Sestaveni a vyroba vlastni reklamy jednotlivych produktd sluzeb klienta, coz zejména

zahrnuje:
Vypracovani textu a navrhii vSech vySe zminénych reklamnich materiali az do
stadia kone¢ného grafického provedeni.

Vypracovani scénaitt pro televizni, filmovou, rozhlasovou a jinou zvukovou
anebo zvukové-obrazovou reklamu a vypracovani navrha jeji produkce pro
jednotliva média’komunikacni kanaly.

Vlastni vyrobu reklamy do vSech vyse zminénych komunikacnich kanald,
Vybér a koordinaci tretich stran, zii€astnénych na vyrobé reklamy.

Kontrolu kvality, i¢tovani cen, vyfizovani reklamaci, platebni styk

o

o O O O

a dokumentace ve vztahu k objednanym vykontim tfetich stran.

Vypracovani navrhu PR strategie, PR kampané na téma podpory biopotravin a
ekologického zeméedélstvi.

Mediélni planovéani, které bude zahrnovat zejména:
Aktuélni analyzy mediélniho trhu.

@)
@)

Néavrh medidlni strategie a planu pro optimalizaci zdsahu kampani.



o Navrh medidlniho nakupu jednotlivych komunikac¢nich kanalt.
o Realizace post-buy analyz a vyhodnoceni komunikace znacky.
o Ostatni sluzby spojené s realizaci zakazky.

e Aktivity na podporu prodeje, které budou zahrnovat zejména:
o Zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich a v fetézcich.
Zajisténi a organizace spotiebitelské soutéze.
Zajisténi a organizace roadshow.
Zajisténi a organizace vystavnich a veletrznich expozic.
Zajisténi eventovych akei.

0O O O O O

Ostatni sluzby spojené s realizaci zakazky.

Podrobnosti ohledné medialnich sluzeb budou specifikovany v ptislusné dil¢i smlouve.

2. V ptipadé, ze se v priubéhu plnéni dle této Dohody vyskytne potieba realizovat
reklamni sluzby, které nejsou predmét plnéni dle této Dohody, vyhrazuje si Zadavatel
v souladu s ustanovenim § 222 odst. 2 ZZVZ moznost zménit rozsah reklamnich
sluzeb poskytovanych Agenturou za podminek:

a) predmét plnéni nového zavazku nebylo mozno ptedvidat nebo specifikovat tak,
aby Zadavatel od ucastnikii v ramci zaddvaciho fizeni obdrzel vzajemné
porovnatelné cenové nabidky, nebo nabidky v souladu se zakonem ¢. 320/2001
Sb. - Zékon o finan¢ni kontrole ve vetejné spravé a o zméné nékterych zakonl
(zékon o finan¢ni kontrole).

b) pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzity
polozky z Tabulky jednotkovych cen (pfiloha €. 2 Rédmcové dohody), pficemz
jejich vyse nesmi byt ptekrocena.

¢) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouZit poloZzky
z Tabulky jednotkovych cen (ptiloha ¢. 2 Rdmcové dohody), navrhne Agentura
nabidkovou cenu, pfi¢emz na vyzvu Zadavatele ptedlozi odivodnéni vyse
nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnani s cenovou hladinou u
srovnatelné konkurence daného plnéni.

d) cena za nékup zboZi nebo reklamnich sluZzeb od tfetich stran bude uctovana
v souladu s €l. IV odst. 12 této ramcové dohody.

CL 1V
Uzavirani diléich smluv

1. Dil¢i smlouvy dle této Ramcové dohody budou uzavirany na zdkladé pisemné vyzvy
Zadavatele k ptedlozeni dil¢i nabidky.

2. Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel stanovi konkrétni pozadavky na predmét dil¢iho
plnéni a podrobné podminky jeho poskytovani. Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel

zéaroven uvede lhiitu pro podani nabidky.

3. Vyzva k podani nabidky bude Agentufe zasldna datovou zpravou.



10.

11.

12.

13.

Nabidku na poskytnuti dil¢ich sluzeb je Agentura povinna Zadavateli dorucit ve lhuté
stanoven¢ Zadavatelem ve vyzveé k podani nabidky.

Nebude-li ve vyzvé k podani nabidky stanoveno jinak, Agentura ve své dil¢i nabidce
vzdy uvede podrobny popis navrzené¢ho plnéni odpovidajici podminkdm a pozadavkim
stanovenym ve vyzveé k podani nabidky, této Dohod¢ (vcetné jejich ptiloh, harmonogram
plnéni, maximalni cenu plnéni a zékladni ideovou koncepci reklamni sluzby vyplyvajici
z vyzvy k podani nabidky). Pokud Agentura uvede ve své dil¢i nabidce vyssi cenu za
reklamni sluzbu nez je nabidkova cena uvedena v Ptiloze ¢. 2 Dohody, plati nabidkova
cena uvedena v Ptiloze ¢. 2 Dohody. Uvedeni vyssi ceny neni divodem pro odmitnuti
nebo vraceni dil¢i nabidky Agenture.

Nabidku Agentury bud’ Zadavatel ve 1htit¢ 7 pracovnich dnti od doruceni pfijme, nebo
oznami, ze se kni vyjadii v prodlouzené lhuté, nebo nabidku odmitne. V pfipadée
odmitnuti nabidky Zadavatel sdéli Agentufe divody odmitnuti nabidky a vyzve ji
ptipadné k podani nabidky nové. Na takovy postup se pfimétené aplikuji ustanoveni odst.
2, 3, 4 a 5 tohoto ¢lanku Dohody. Pfijeti nabidky, popf. nové nabidky ze strany
Zadavatele se povazuje za pokyn k uzavieni dil¢i smlouvy; Dil¢i smlouva je uzaviena a
nabyva platnosti jejim podpisem obéma smluvnimi stranami. Uginnosti dil¢i smlouva
nabyvéa ve vSech ptipadech az v okamziku uvedeném odst. 9 tohoto ¢lanku Dohody.

Po uzavteni dil¢i smlouvy Agentura ve lhité 14 dnli rozpracuje v terminech ptedlozeného
harmonogramu plnéni a na zdklad¢ predlozené ideové koncepce, reklamni strategii do
kone¢nych navrhii a ptedlozi ji Zadavateli ke schvaleni.

Jakmile je Zadavatelem schvélena reklamni strategie do konec¢nych ndvrhl, ptedlozi
Agentura v terminech odsouhlaseného harmonogramu Zadavateli ke schvéaleni podrobné
produkéni rozpocty nutné k realizaci ptislusné reklamni sluzby.

Schvélenim rozpoctu ze strany Zadavatele nabyva dil¢i smlouva na realizaci dané
reklamni sluzby Uc¢innosti. Zadavatel zvetejni dil¢i smlouvu v registru smluv do 5ti dni
ode dne jejiho podpisu. Nebude-li rozpocet Zadavatelem schvalen do 21 pracovnich dni
po uzavieni dil¢i smlouvy, pozbyva dil¢i smlouva platnosti.

Objem a rozsah poskytovanych reklamnich sluzeb Agenturou musi byt v souladu
s vyzvou Zadavatele k podani nabidky a touto Dohodou. V opaéném ptipadé¢ Zadavatel
neni povinen k uhrazeni nakladti vzniklych Agentufe v souvislosti s realizaci reklamnich
sluzeb.

Agentura neni opravnéna prekrocit rozpocet uvedeny v dil¢i smlouvée.

Cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tietich stran bude uctovana Zadavateli
bez pfirdzky nebo agenturni provize. Agentura se zavazuje vynaloZzit soucinnost pii
ziskavani slev v souvislosti s ndkupem zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran.

Zastupcem Zadavatele a osobou jim povefenou pro tucely této Dohody, jakoz i
jednotlivych dilé¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni diléi smlouva jinak, je Mgr. Katefina
Ratajova, e-mail: katerina.ratajova@szif.cz.



mailto:katerina.ratajova@szif.cz

14. Zastupcem Agentury a osobou ji povéienou pro ucely této Dohody, jakoz i jednotlivych

15.

dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni dilci smlouva jinak, je xxx, e-mail: xxx

Zménu adres, e-maill, ¢isel faxu ¢i telefonu a osob opravnénych k jednani za jednotlivé
Strany jsou si Strany povinny bezodkladné pisemné oznamit, pfi¢emz zménénych tdajh
se lze dovolavat az po doruceni ozndmeni druhé Strané.

CLV
Prava a povinnosti Stran p¥i plnéni dil¢ich smluv

Tato Dohoda ma povahu dohody ramcové. Jednotlivé, konkrétni reklamni sluzby a dalsi
¢innosti s reklamou a komunikaci spojené bude Agentura poskytovat na zékladé dil¢ich
smluv sjednanych postupem dle ¢l. IV této Dohody.

Zadavatel se zavazuje poskytovat Agentufe soucinnost nezbytnou pro tadné plnéni
dil¢ich smluv. Agentura se zavazuje vyvijet soustavnou ¢innost k ziskani pro Zadavatele
vyhodnégjsich cenovych podminek, nez které jsou uvedeny v Ptiloze €. 2 této Dohody;
Agentura je v tomto ohledu zejména povinna poskytnout Zadavateli odpovidajici slevu z
ceny reklamnich sluzeb dle Piilohy €. 2 této Dohody, pokud se ji podaii ziskat slevu z
puvodné predpokladané ceny nebo pokud vyuzije v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, specialnich nabidek ze strany ttetich stran.

Agentura se zavazuje, Ze bude poskytovat své reklamni sluzby vcas a tadné, na
profesiondlni trovni, se svédomitosti fadného obchodnika, s potiebnou odbornou péci a
podle vSeobecné uznavanych etickych a jinych pravidel reklamy a Ze vysledky jeji
¢innosti budou odpovidat podminkam uréenym v této Dohodé¢, v dil¢ich smlouvach ¢i v
dalSich pokynech Zadavatele.

Agentura je povinna Zadavateli neprodlené oznamit jakoukoliv skutecnost, kterd by
mohla mit, byt 1 jen castecné, vliv na schopnost Agentury plnit své povinnosti
vyplyvajici z Dohody ¢i dil¢i smlouvy. Takovym ozndmenim vSak Agentura neni
zbavena povinnosti nadale plnit své zavazky vyplyvajici z Dohody ¢i dil¢i smlouvy.

Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé reklamni sluzby umoZznit Zadavateli
pribéznou kontrolu jejiho fddného plnéni. Agentura je v takovém piipadé povinna na
pisemnou vyzvu Zadavatele predlozit dosavadni vysledky své prace na realizované
reklamni sluzbé ve lhat€ do 7 dni od doruceni této vyzvy. Pokud Zadavatel pii provadéni
této kontroly zjisti, Ze Agentura postupuje v rozporu se svymi povinnostmi, je opravnén
pozadovat v jim stanovené lhité odstranéni zjist€énych nedostatkli na naklady Agentury a
fadnou realizaci této reklamni sluzby.

Agentura je povinna umoZznit na zdklad€ predchoziho ohlaSeni v béZné pracovni dobé
osobam pisemné poveéienym Zadavatelem provadéni kontrol vSech dokumentl
souvisejicich s veskerymi naklady, vydaji a poplatky vynaloZenymi Agenturou jménem
Zadavatele nebo Zadavateli uctovanymi v souvislosti s plnénim dle dil¢ich smluv.
Zadavatel se zavazuje zajistit, ze osoby jim povéfené¢ k provadéni kontrol budou
zachovavat mlcenlivost o skute¢nostech, o kterych se dozvi v souvislosti s provadénou
kontrolou.



10.

1.

12.

13.

Agentura se zavazuje zajistit, aby pfi plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich
smluv, nedoslo z jeji strany k poskozeni dobrého jména ¢i povésti Zadavatele anebo
dobrého jména znacky Bio.

Agentura ptedlozi Zadavateli k odsouhlaseni veskeré vystupy vytvorené v souvislosti
s poskytovanim reklamnich sluzeb ¢i diive vytvofena dila, kterda maji byt v ramci
reklamnich sluzeb uzita, zejména vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarna dila,
medialni plany, propagac¢ni nadvrhy a modely, oznaceni a slogany, scénaie, nahravky,
reklamy, navrhy dotazniki, pfirucek a metodiky prizkumu trhu. Agentura je opravnéna
tyto vystupy uzit vramci plnéni reklamnich sluzeb az poté, co byly Zadavatelem
schvéleny.

V pfipadé¢ prodleni s uvetfejnénim reklamni aktivity v médiich dle lhat uvedenych
v prislusné dil¢i smlouvé Agentura zajisti uvetejnéni v nejbliz§im mozném ndhradnim
terminu, nejpozdéji do 30 dni po uplynuti terminu sjednaného v dotéené dilci smlouve.
Nebude-li uvefejnéni v tomto ndhradnim terminu mozné, nemd Agentura narok na
zaplaceni ceny za tuto reklamni aktivitu. Pfipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu ¢i
odstoupeni od Dohody tim neni dotcen.

V piipad¢€, ze Agentura nezahdji nebo neprovede nékterou z ¢innosti dle dil¢ich smluv z
divoda na své strané ve lhatach stanovenych dil¢imi smlouvami, popt. v dodate¢né lhaté
stanovené Zadavatelem, je Zadavatel opravnén zajistit provedeni téchto c¢innosti v
nezbytném rozsahu jinym zptisobem nebo prostfednictvim tieti osoby, a to na naklady
Agentury. Piipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu ¢i odstoupeni od Dohody tim
neni dotcen.

Agentura prohlaSuje a zavazuje se zajistit, Zze plnéni ji poskytované na zdklad¢ dil¢ich
smluv v zadném piipadé neporusi platné pravni piedpisy Ceské republiky, tj. zejména
zékon €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a zméné a doplnéni zdkona ¢. 468/1991 Sb.,
v platném znéni, a Ze poskytovanim plnéni dle této Dohody nedojde k poruseni prav
tretich osob, a to pfedev§im pokud jde o prava osobnostni dle § 81 zdkona ¢. 89/2012 Sb.
obcansky zakonik, v platném znéni, dale prava k osobnim tidajim dle zdkona €. 101/2000
Sb. o ochrané osobnich udaji a 0 zméné nékterych zakont, v platném znéni, a autorska
prava dle zédkona ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zmén¢ nekterych zakonti (autorsky zékon), v platném znéni.

V ptipadé, Ze vii¢i Zadavateli bude uplatiiovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou
jakykoliv nérok tfeti strany, majici piivod v nesplnéni zdvazku Agentury dle ustanoveni
piedchoziho odstavce, zavazuje se Agentura nahradit veSkeré naklady a Skody timto
jednanim Agentury Zadavateli vzniklé, a to zejména: ndklady za ptipadné soudni ¢i
spravni fizeni, ndklady pravniho zastoupeni, nahradu Skody zaplacenou tfetim osobam.

Agentura je opravnéna k plnéni zavazkl dle dil¢ich smluv vyuZivat tfeti osoby
(poddodavatele - seznam poddodavatelt tvoii pfilohu €. 1, a to v pfipadé, Ze Agentura
prostiednictvim poddodavatele prokazovala v zadavacim fizeni splnéni kvalifikace dle §
83 zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakéazek, v platném znéni); odpovida
vSak za jejich plnéni ve stejném rozsahu, jako by dané sluzby poskytovala sama.
Agentura se dale zavazuje zavazat poddodavatele k dodrZzovani podminek této Dohody
resp. dil¢ich smluv, a ptedavat Zadavateli bez zbyte€né¢ho odkladu veskeré dokumenty



14.

15.

16.

(faktury, smlouvy, atd.), které od poddodavatelti obdrzi, pro né¢ vyda ¢i s nimi uzavie,
jestlize maji souvislost s ¢innosti provadénou dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv.

Veskeré vystupy vytvorené v souvislosti s poskytovanim reklamnich sluzeb, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarna dila, medidlni plany, propagacni navrhy a
modely, oznaceni a slogany, scénaie, nahravky, reklamy, dotazniky, piirucky a metodiky
priazkumu trhu, budou zadavateli predavany rovnéz v elektronické podobé, a to ve
formatu umoznujicim dal$i zpracovani.

Kterakoliv ze stran mtize od dil¢i smlouvy odstoupit s okamzitou ucinnosti v piipadé
jejiho podstatného poruseni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za podstatné
poruseni dil¢i smlouvy se bude vzdy povazovat:
a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle dil¢i smlouvy po dobu del§i nez 30
kalendarnich dnd,
b) prodleni Zadavatele s placenim faktur za sluzby dle prislusné dil¢i smlouvy po dobu
delsi nez 30 pracovnich dnt.

Zadavatel je opravnén pied dokoncenim €innosti dle jednotlivych dil¢ich smluv ze strany
Agentury tyto i bez udani diivodu vypoveédét; v takovém piipadé Agentura s plnénim dle
dil¢i smlouvy nezapoc€ne nebo jeho realizaci ihned ukonci. Zadavatel v takovém piipadé
uhradi Agentufe ji vznikl¢é naklady v souvislosti se zapoCatym plnénim a jeho
pfedcasnym ukoncenim, za ptedpokladu, ze takové naklady byly Agenturou vynaloZeny
v souladu s pfislusnou dil¢i smlouvou a stouto Smlouvou a Ze budou Agenturou
Zadavateli fadn¢€ doloZeny.

CL VI

w7 W

Pievzeti plnéni z dil¢ich smluv, pFechod vlastnictvi movitych véci a nebezpeci Skody na

téchto vécech

Agentura bude uschovavat vSechny zakladni doklady (konecnou verzi, predtisky atd.) a
movité véci po dobu plnéni pfisluSné reklamni sluzby, kterd je plnénim dil¢i smlouvy ze
strany Agentury. Po skonceni takové reklamni sluzby je Agentura povinna piedat
vSechny tyto materidly Zadavateli béhem nésledujicich 60 dnli po skonceni plnéni
dotcené sluzby, a to nejpozdéji v den podpisu piedavaciho protokolu.

Zadavatel se zavazuje prebirat od Agentury plnéni predmétu dil¢ich smluv a pisemné
kazdé prevzeti Agentufe potvrdit. Odmitnout prevzit plnéni je Zadavatel opravnén pouze
v piipadé, ze tato plnéni odporuji podminkdm obsazenym v dil¢i smlouvé anebo v této
Dohodé.

Dnem podpisu, kterym Zadavatel potvrdi ptevzeti plnéni, je plnéni piedano. Den pievzeti
plnéni je dnem zdanitelného plnéni.

Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvofeny v ramci poskytovani reklamniho servisu
dle dil¢ich smluv, pfechazi na Zadavatele v okamziku jejich pfevzeti od Agentury, pokud
nebude Stranami stanoveno jinak. Ve stejny okamzik pfechazi na Zadavatele i nebezpeci
Skody na vécech.



Do doby ptechodu vlastnictvi k movitym vécem, které byly vytvofeny v ramci
poskytovani reklamnich sluzeb dle dil¢ich smluv, z Agentury na Zadavatele, je Agentura
povinna tyto véci opatrovat takovym zptisobem, aby mohly byt pfedany fadn¢ a vcas, tj.
zejména bez jakychkoli pravnich ¢i faktickych vad.

Veskeré nehmotné statky vytvoiené na zakladé této Dohody, resp. dil¢ich smluv museji
byt do ptfedani jejich hmotné zachycené¢ho vysledku Zadavateli doposud nezvetejnéné
(nezpiistupnéné vetejnosti), nedohodnou-li se Strany pisemné jinak.

Agentura je povinna oznacit ¢i jinak ziejmé identifikovat movité véci dle odstavce 1
tohoto ¢lanku, a to bez zbytecného odkladu po jejich vyhotoveni.

CL VIl
Cena piredmétu plnéni a zpisob jeji uhrady

Za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv sjednanych na zaklad¢
této Dohody, nalezi Agentufe odména ve vysi dle povahy a rozsahu poskytovanych
sluzeb. Cena za poskytované sluzby bude stanovena v jednotlivych dil¢ich smlouvach, a
to dle tabulky jednotkovych cen uvedené v Pfiloze ¢. 2 této Dohody. Ceny uvedené
v tabulce jednotkovych cen jsou nejvyse pripustné a konecné; veskeré vydaje Agentury
souvisejici s poskytovanim sluzeb dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, véetné odmény
za poskytnuti licenci ¢i podlicenci poskytovanych v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, jsou jiz zahrnuty v jednotlivych poloZzkéch tabulky jednotkovych cen.
Agentura je vSak opravnéna v nabidce na uzavieni dil¢i smlouvy navrhnout nizsi
jednotkové ceny (slevu) za poskytovani reklamnich sluzeb. Nebude-li pro konkrétni dil¢i
reklamni sluzbu, resp. soubor reklamnich sluzeb v Ptiloze ¢. 2 této Dohody stanovena
dil¢i jednotkova cena, bude Zadavatel postupovat v souladu s § 222 odst. 2 ZZVZ a
v souladu s €. III. odst. 2 této Dohody.

Celkova cena predmétu plnéni dle této Dohody nesmi v souctu piekrocit castku
60.000.000,- K¢ (slovy: Sedesat milioni korun ¢eskych) bez DPH.

Cenu za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle jednotlivych dil¢ich smluv se
Zadavatel zavazuje hradit Agentufe na zaklad¢ danového dokladu (faktury), ktery bude
vystaven Agenturou nejpozdéji do 2 mésicli po vykonani vSech ¢innosti dle jednotlivé
dil¢i smlouvy. Splatnost faktury bude minimalné 21 dnll ode dne jejiho doruceni
Zadavateli. Platba bude provadéna bezhotovostnim pfevodem na et uvedeny na fakture.

Cena za poskytovani sluzeb se povazuje za uhrazenou dnem odepsani prislusné castky
z Uctu Zadavatele.

CL. VIII
Zaméstnanci a ¢lenové tymu Agentury podilejici se na realizaci dilé¢ich smluv

Agentura je povinna zajistit, aby odbornd kvalifikace ¢lenti tymu, podilejicich se na
poskytovani reklamnich sluzeb, byla na vysoké profesionalni urovni odpovidajici povaze
a slozitosti predmétu plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv. Cleny
realizacniho tymu, na pozicich uvedenych v €l. 10. 3. zadavaci dokumentace, musi byt



osoby, prostiednictvim kterych Agentura prokazovala kvalifikaci v ramci zadavaciho
fizeni. Tito konkrétni CcClenové realizacniho tymu mohou byt nahrazeni pouze
z objektivnich divodu (pracovni neschopnost piesahujici jeden mésic, umrti, ukonceni
pracovniho nebo obdobného poméru k Agentuie). K nahrazeni musi dojit ve lhuté
jednoho mésice, pouze osobami spliujicimi kvalifikacni kritéria dle ¢l. 10. 3. zadéavaci
dokumentace pro zde uvedené pozice v realizacnim tymu. Zaroven je Agentura povinna
zajistit dostateCny pocet pracovniki, podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb,
aby byla zajiSténa fadnd a vc¢asna realizace predmétu plnéni této Dohody, resp. dil¢ich
smluv.

Agentura je povinna zavazat zaméstnance a dalSi osoby podilejici se na poskytovani
reklamnich sluzeb mlcenlivosti v rozsahu dle ¢l. IX této Dohody a seznamit tyto osoby s
podminkami této Dohody a pfislusnych dil¢ich smluv, které potiebuji znat pro zajisténi
fadného plnéni dle téchto smluv a dodrzeni vSech jejich ujednani.

Agentura Zadavateli na jeho zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb. Agentura je povinna zajistit, Ze
poskytnuti takovych informaci a jejich uziti Zadavatelem pro ucely vyplyvajici z této
Dohody nebude v rozporu s pravnimi piedpisy na ochranu osobnich udaji, zejména
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zakonem ¢. 101/2000 Sb., o ochran¢ osobnich udaji, ve znéni pozdéjsich predpist.

Agentura se zavazuje predbézné konzultovat se Zadavatelem jakoukoli reorganizaci nebo
zménu kli¢ovych osob podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb a v maximalni
mozné mife zohlednit Zadavatelovy ptipadné pozadavky.

Pokud bude Zadavatel nespokojen s vysledky prace nékteré¢ho Clena realizacniho tymu
Agentury a spolecnym usilim nebude mozné zélezitost vyfeSit jinym zplUsobem, je
Agentura povinna nahradit takovou osobu osobou jinou, majici potfebné predpoklady.

ClLIX
Obchodni tajemstvi a ochrana duvérnych informaci

Agentura se zavazuje zachovavat mlcenlivost o vSech skute¢nostech, o nichz se dozvi v
priabéhu vykonu své ¢innosti podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv. Agentura se
zavazuje zachovavat ml¢enlivost zejména o skutecnostech, které Zadavatel oznaci jako
skutecnosti utajované a divérné, stejné tak i o osobé Zadavatele, s vyjimkou informaci,
které jsou urCeny ke zvefejnéni. Za divérné a utajované informace ve smyslu tohoto
¢lanku se povazuji veskeré informace, které jsou jako takové vyslovné oznafené anebo
jsou takového charakteru, ze mohou v ptipadé zvetejnéni privodit Zadavateli ijmu bez
ohledu na to, zda maji povahu osobnich, obchodnich ¢i jinych informaci, dokud se tyto
informace nestanou znamymi. Agentura neni opravnéna zpfistupnit dvérné a utajované
informace jakékoli tieti strané bez piedchoziho souhlasu Zadavatele. Agentura rovnéz
nesmi pouzit tyto informace v rozporu s jejich icelem pro své potieby.

Povinnost mlcenlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jesté dva roky po skonceni
ucinnosti této Dohody, nebude-li v jednotlivém piipadé dohodnuto Stranami jinak.

Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) zdkona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik,
v platném znéni, nejsou timto clankem dotcena.
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CL X
Autorska prava

Pfedmétem tohoto ¢lanku je uprava majetkovych prav autorskych k dilim napliujicim
znaky dila ve smyslu zédkona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, v platném znéni (dale
jen ,autorsky zakon“) (prava uzit dilo), ktera budou vytvofena v ramci poskytovani
reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, bud’ v rdmci Agentury jako
zaméstnanecka dila dle § 58 autorského zakona nebo tietimi osobami. Osobnostni
autorskd prava k témto diliim zistavaji Dohodou nedotcena.

Dila vytvofena vramci Agentury, jako dila zaméstnaneckd, budou pro Zadavatele
vytvarena v rdmci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody zejména na zakladé
jednotlivych dil¢ich smluv (dilo vytvofené na objednavku) ve smyslu § 61 autorského
zékona. Agentura je povinna poskytnout Zadavateli k takovym dilim vyhradni, izemn¢
neomezenou licenci, v neomezeném rozsahu ke v§em ucelim uziti od data platnosti této
Dohody a dale po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody (s vyjimkou pro kampar
navrzenych a vytvofenych slogant/claimu, logotypi, znatek a maskotli, u kterych
Agentura poskytuje licenci ¢asové 1 uizemné neomezenou).

Agentura se zavazuje, ze na autorska dila vytvofena tfetimi osobami (tj. nikoliv dila
vytvofena v ramci Agentury, jako dila zaméstnaneckd) uzitd v reklamnich sluzbéach dle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziska od autort ¢i jinych tietich osob vyhradni, Gizemné
neomezené licence, popf. podlicence, v neomezeném rozsahu ke vSem uceliim uziti od
data platnosti této Dohody a dale po dobu 4 let od skonCeni platnosti této Dohody (s
vyjimkou pro kampan navrzenych a vytvofenych slogani/claimu, logotypli, znacek a
maskotl, u kterych Agentura ziska od autorii licenci ¢asové a izemn¢ neomezenou).
Zaroven se Agentura zavazuje zajistit svoleni autora ¢i jiné tfeti osoby s poskytnutim
podlicence tieti osobég, a to ve stejném rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta
licence dle predchozi véty, jakoZ i sjejim postoupenim na tfeti osobu. Agentura se
zavazuje, ze uzavie k tomuto ucelu vSechny potfebné¢ smlouvy se tfetimi osobami.
Agentura se zavazuje poskytnout Zadavateli veskera takto ziskand majetkova autorska
prava tfetich osob. Agentura se zavazuje zajistit, Ze takto nebudou porusena préava tietich
osob.

Agentura se rovnéz zavazuje zajistit Zadavateli souhlas k provedeni jakychkoliv zmén
nebo modifikaci autorského dila, a to 1 prostiednictvim tietich osob.

Agentura se zavazuje v kazdém pripad¢ pfedem pisemné informovat Zadavatele o povaze
jakéhokoli mozného omezeni, pokud jde o poskytnuti autorskych prav dle predchozich
odstavcii tohoto ¢lanku Dohody.

Zadavatel je opravnén uzit autorskd dila od okamziku pfevzeti hmotnych substrath
(movitych véci), v nichZ jsou tato dila vyjadfena, od Agentury, pokud nebude Stranami

v dil¢i smlouvée stanoveno jinak. Zadavatel neni povinen dila uzit.

Agentura odpovida Zadavateli za to, ze prava poskytovana podle pfedchozich odstavct
budou v uplném souladu s obecné zavaznymi pravnimi ptedpisy.
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Prava poskytnutd Zadavateli podle piedchozich odstavct tohoto ¢lanku neni Agentura
opravnéna poskytnout jakékoli tieti osob¢.

CL XI
Prava k ostatnim nehmotnym statkim

Pfedmétem tohoto ¢lanku je Uprava majetkovych prav k vykonim napliujicim znaky
uméleckého vykonu ve smyslu autorského zdkona (prava uzit umélecky vykon), které
budou vytvofeny v radmci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich
smluv tfetimi osobami (déle jen ,,umélecké vykony*). Pfedmétem tohoto ¢lanku je dale
uprava prav

a)vyrobce zvukového zaznamu k jeho zdznamu,

b) vyrobce zvukové obrazového zdznamu k jeho prvotnimu zdznamu,

c) kpredmétu databaze, patentu, uzitného a primyslového vzoru, topografie

polovodicovych vyrobkll, ochranné zndmky a dal§im nehmotnym statkim,

vytvofenym tfetimi osobami v ramci poskytovani reklamnich sluzeb Agenturou podle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv (dale souhrnné jen ,,nehmotné statky). Mezi tyto
nehmotné statky patii i prava z ptihlasek k registraci vSech prav, ktera vznikaji az na
zaklad¢ vetejnopravni registrace. Osobnostni prava k uméleckym vykoniim a nehmotnym
statkiim zastavaji Dohodou nedotcena.

Agentura se zavazuje, Zze kuméleckym vykonim uzitym v reklamnich sluzbach
poskytovanych dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziskd od tfetich osob vyhradni,
uzemné neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke v§em zpiisobiim
uziti, a to po dobu 2 let od skonceni platnosti této Dohody. Zaroven se Agentura zavazuje
zajistit svoleni umélce Ci jiné tieti osoby s poskytnutim podlicence tfeti osobé¢, a to ve
stejném rozsahu, v némZ ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle pfedchozi véty, jakoZ i
s jejim postoupenim na tieti osobu. Agentura se zavazuje, Ze uzavie k tomuto ucelu
vSechny potiebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout
Zadavateli veSkera takto ziskana majetkova prava tietich osob. Agentura se zavazuje
zajistit, Ze takto nebudou poruSena prava tietich osob. Pro prava k uméleckym vykoniim
se pouziji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 té¢to Dohody obdobng.

Agentura se dale zavazuje, Ze pievede na Zadavatele veskerd prava k nehmotnym
statkiim uzitym v reklamnich sluzbach poskytovanym dle této Dohody, poptipadé, pokud
by nebylo objektivné mozné tato prava preveést, ziska Agentura pro Zadavatele vyhradni,
uzemn€ neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke viem zptisoblim
uziti, a to po dobu 2 let od skonceni platnosti této Dohody. Pro prava k nehmotnym
statklim se pouziji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 této Dohody obdobné.

CL. X11
Smluvni pokuty

V piipadé prodleni Zadavatele s platbou ceny sluzeb dle jednotlivych dil¢ich smluv,
ma Agentura narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z dluzné ¢astky za kazdy
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10.

11.

den prodleni, maximaln¢ vSak do vySe castky, s jejiz uhradou je Zadavatel v daném
piipadé v prodleni.

V piipad¢, ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. IV odst. 4 Dohody v Zadavatelem
stanovené lhiité nepoda nabidku na dil¢i plnéni ¢i novou nabidku na dil¢i plnéni dle ¢1. IV
odst. 4 Dohody ve spojeni sc¢l. IV odst. 6 Dohody, je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ (slovy: padesat tisic korun ¢eskych), a to
za kazdy ptipad poruseni uvedené povinnosti.

V piipadé¢ prodleni Agentury s vystavenim danového dokladu dle ¢l. VII odst. 3 Dohody
ma Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z ceny poskytnutych
sluzeb za kazdy den prodleni, maximaln¢ vSak do vysSe ceny poskytnutych sluzeb,
s jejichz vyuctovanim je Agentura v prodleni.

V ptipadé prodleni Agentury s uvetfejnénim reklamnich aktivit v médiich je Agentura
povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 0,1 % zcelkové ceny téchto
reklamnich aktivit dle dil¢i smlouvy za kazdy byt’ zapoc¢aty den prodleni.

V piipad¢€ prodleni Agentury s jinym plnénim, nez je uvedeno vyse v odst. 3 a 4 tohoto
¢lanku Dohody (tj. napf. s vyrobné technickymi realizacemi apod.), nebo s vyménou
¢lent realiza¢niho tymu dle ¢l. VIII odst. 1 Dohody, po dobu del$i nez 14 dnii, ma
Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic
korun ¢eskych), a to za kazdy jednotlivy ptipad prodleni.

V ptipadé vadného uvetejnéni reklamni aktivity v médiich, je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K¢ (slovy: dvacet tisic korun ¢eskych), a to
za kazdy jednotlivy pfipad vadného uvetejnéni. Vadnym uvetejnénim se pritom pro ucely
tohoto ustanoveni rozumi rozpor uvefejnéni reklamni aktivity s obsahem této ¢i dilci
smlouvy patrny pfi bézném vnimani.

V ptipadé, Ze plnéni Agentury, jiné nez uvedené v odst. 6 tohoto ¢lanku Dohody (tj. napf.
vyrobné¢ technické realizace apod.), nebude odpovidat podminkdm této Dohody ¢i dil¢i
smlouvy, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K&
(slovy: dvacet tisic korun Ceskych) za kazdy ptipad takového rozporu.

V piipadé poruseni povinnosti dle ¢l. V odst. 2, 5 nebo 6 Dohody zaplati Agentura
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢ (slovy: pét tisic korun ceskych), a to za
kazdé jednotlivé poruSeni uvedené povinnosti.

V pfipad¢ porusSeni povinnosti dle ¢l. V odst. 7 Dohody zaplati Agentura Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 100.000 K¢ (slovy: jedno sto tisic korun ¢eskych), a to za kazdé
jednotlivé poruSeni uvedené povinnosti.

V ptipad€ nesplnéni zdvazku dle ¢l. V odst. 11 Dohody je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 200.000,- K¢ (slovy: dvé sté tisic korun Ceskych), a to
za kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

Za poruSeni povinnosti stanovenych v c¢lanku IX Dohody se Agentura zavazuje

Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K¢ (slovy: pét set tisic korun
ceskych) za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti.
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12.

13.

14.

15.

16.

Za poruseni n¢které z povinnosti stanovenych v ¢lanku X odst. 2, 3, 4, 5 nebo 8 Dohody
se Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K¢ (slovy:
tficet tisic korun Ceskych) za kazdy ptipad poruseni nékteré z uvedenych povinnosti.

Za poruSeni nékteré z povinnosti stanovenych v ¢lanku XI odst. 2 nebo 3 Dohody se
Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K¢ (slovy: tficet
tisic korun ¢eskych) za kazdy ptipad poruseni nékteré z uvedenych povinnosti.

V piipadé¢, ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. XIII odst. 2 Dohody nedoplni v tam
stanovené lhité¢ financni zaruku do vySe 100.000,- K¢, zavazuje se zaplatit Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun Ceskych), a to za kazdy
ptipad poruSeni uvedené povinnosti.

V piipad€ nesplnéni jiného zdvazku nebo povinnosti vyplyvajici z této Dohody, v jehoz
disledku vznikne Skoda Zadavateli, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni
pokutu ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun ¢eskych), a to za kazdé jednotlivé
poruseni uvedené povinnosti.

Smluvni pokuty dle odst. 2 az 15 tohoto ¢lanku Dohody je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli do 14 dnlii ode dne doruceni pisemné vyzvy k zaplaceni smluvni pokuty
zaslané Zadavatelem. Ustanovenimi odst. 2 aZ 15 tohoto ¢lanku Dohody neni dotcena
povinnost Agentury k nahradé¢ skody v plné vysi.

CL. X111
Finanéni zaruka

Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dni ode dne uzavieni této Dohody zfidit a
Zadavateli v originalu pfedlozit finan¢ni zaruku ve smyslu § 2029 a nasl. zékona ¢.
89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik, v platném znéni, sjednanou ve prospéch Zadavatele, a to
k zajisténi veSkerych pohleddvek Zadavatele vic¢i Agentufe vzniklych v souvislosti
s plnénim této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv na zdkladé této Dohody
sjednanych, z niZ bude vyplyvat neodvolatelny zavazek vystavce, zaplatit na prvni vyzvu
Zadavatele ¢astku do vySe 100.000,- K¢ (slovy jedno sto tisic korun ¢eskych). Finan¢ni
zaruka musi byt sjedndna na celou dobu platnosti a G€innosti této Dohody. Finan¢ni
zaruka mize mit podobu Bankovni zaruky nebo Notaiské ¢i Advokatni Gschovy.

Bude-li finanéni zaruka Zadavatelem vyuZzita, sd¢li Zadavatel tuto skutecnost
pisemné Agentufe, véetné vyse prostredka cerpanych z financni zaruky, spolu se zadosti
o jeji doplnéni. Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dni ode dne doruceni takové
zadosti finan¢éni zaruku doplnit do €¢astky 100.000,- K&. V piipadé, Ze Agentura finan¢ni
zaruku v uvedené lhat€ nedoplni, je Zadavatel opravnén vedle uplatnéni smluvni pokuty
rovnéz odstoupit od Dohody dle ¢l. XV odst. 3 pism. d) Dohody.

Original zarucni listiny pfedany Zadavateli dle odst. 1 tohoto ¢lanku Dohody bude po

celou dobu platnosti a G€innosti této Dohody v drzeni Zadavatele. Zadavatel se zavazuje
vratit Agentufe original zaruc¢ni listiny do 30 dni ode dne skonceni platnosti této Dohody.
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CL X1V
Ostatni ujednani

Agentura se zavazuje poskytovat Zadavateli pisemné vyhodnocovani veSkerych
probihajicich nebo ukoncenych dil¢ich plnéni dle této Dohody, a to ve formé tzv.
zavéreCnych zprav. Smluvni strany se dohodly, Ze vzdy po ukonceni kazdého Ctvrtleti
roku platnosti této Dohody Zadavatel provede zhodnoceni cinnosti Agentury v
predchazejicim Ctvrtleti.

Agentura je povinna na své vlastni naklady vést a archivovat - postaéi v elektronické
podob¢ (formou skenti dokumenti, fotodokumentace apod.) - po dobu plnéni této
Dohody a déale po dobu deseti let od ukonceni jeji platnosti, doklady a zaznamy o
veskerych plnénich provedenych a ndkladech vynaloZenych v souvislosti s plnénim této
Dohody, v¢etné povahy, typu médii, dat, naklad a vydaji vSech plnéni, ktera Agentura
pro Zadavatele realizovala, a to chronologicky s pfesnym c¢asovym urcenim vzniku
jednotlivych dokladd ¢i zaznamid. Na pozadani Zadavatele je Agentura povinna vydat
Zadavateli zdznamy ¢i doklady v elektronické podobé&, potvrzujici vykonéani sluzeb
véetné piipadného zajisténi autorskych a jinych prav dusevniho vlastnictvi; tento zavazek
trva jesté deset let od ukonceni platnosti této Dohody.

Pfi zméné strategie a financovani ¢i organizace projektu na podporu biopotravin a
ekologického zemédé€lstvi muze Zadavatel po ukonceni notifikace k 31. 12. 2020
vypovédét Radmcovou dohodu, a to s vypovédni lhiitou 1 mésic, kterd zacina bézet od
prvniho dne mésice nasledujiciho po doruceni vypovédi.

CL XV
Uc¢innost Dohody

Tato Dohoda nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma Stranami a ucinnosti dnem
jejiho zvetejnénim v registru smluv. Tato dohoda se uzavira na dobu urcitou, a to na dobu
3 let ode dne ucinnosti této Dohody.

Tuto Dohodu Ize pted uplynutim doby, na niZ byla sjednana, ukoncit pisemnou dohodou
Stran, vypovédi ze strany Zadavatele ¢i odstoupenim od Dohody, a to za podminek
uvedenych déle v tomto ¢lanku. Odstoupeni od Dohody ¢i vypovéd’ Dohody musi byt
pisemné a doruc¢ené druhé Stran¢ osobné, kuryrem nebo doporu¢enou postou.

Kterakoliv ze Stran muze od Dohody odstoupit s okamzitou uc¢innosti v ptipadé jejiho
podstatného poruseni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, ze za podstatné
poruseni Dohody se bude vzdy povazovat:
a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv
sjednanych dle této Dohody, po dobu delsi nez 30 kalendarnich dni;
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b) prodleni Zadavatele s placenim faktur v rozsahu pfevysujicim v souhrnu ¢astku
vyse 2.000.000,- K¢ (slovy dva miliony korun ¢eskych bez prislusenstvi), po dobu
delsi nez 30 pracovnich dnti ode dne doruceni pisemného vyrozuméni Agentury o
prodleni Zadavatele s thradou faktur a 0 zamysleném odstoupeni od Dohody;

c) pokud Agentura neplni predmét Dohody fadnym zplsobem, pti¢emz jeji postup
nebo dosavadni vysledek provadéni predmétu Dohody vede opakované a
nepochybné k prokazatelné¢ vadnému plnéni a na tento stav byla Agentura alespoii
dvakrat Zadavatelem pisemn¢ upozornéna;

d) poruSeni povinnosti Agentury dle ¢l. XIII odst. 1 a 2 Dohody, tj. nepiedlozeni
finan¢ni zaruky v pozadované dobé a o pozadovaném obsahu nebo jeji vCasné
nedoplnéni v ptipadé jejiho Cerpani ze strany Zadavatele;

e) pokud vaci majetku Agentury probihd insolvencni fizeni, v némz bylo vydano
rozhodnuti o padku nebo insolvencni nadvrh na Agenturu byl zamitnut proto, Ze
majetek Agentury nepostaCuje k uhradé nakladi insolven¢niho fizeni, nebo
Agentura vstoupi do likvidace;

f) pokud dojde k prokazatelnému poruseni autorskych prav ze strany Agentury.

Zadavatel je opravnén tuto Dohodu vypoveédét bez udani diivodu, a to s vypovédni lhitou
2 mesice, kterd po¢ind bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po doruceni vypovedi.
Po dobu vypovédni lhity trvaji vSechna prava a povinnosti stran touto Dohodu, resp. dil¢i
smlouvou zalozené. Nedohodnou-li se strany pisemné jinak, je Agentura povinna
poskytnout sluzby, na nichz se se Zadavatelem dohodla do doby doruceni vypovédi, neni-
li ve vypovédi stanoveno jinak. Zadavatel je povinen tyto sluzby v souladu s touto
Dohodou, resp. dil¢i smlouvou, zaplatit.

V ptipadé ukonceni této Dohody pied uplynutim doby, na niz byla sjedndna, mulze
Zadavatel pozadovat, ze urcité dil¢i plnéni nebude dokonceno nebo ze se s jeho plnénim
nezapocne, ackoliv bylo mezi stranami zdvazné sjedndno na zékladé dil¢i smlouvy.
Zadavatel v takovém piipadé uhradi Agentufe ji vzniklé ndklady v souvislosti se
zapocatym plnénim a jeho pfed¢asnym ukoncenim, za ptedpokladu, Ze takové naklady
byly Agenturou vynaloZeny v souladu s pfislusnou dil¢i smlouvou a s touto Dohodou a Ze
budou Agenturou Zadavateli fddné¢ doloZeny. Narok na thradu nékladl dle ptredchozi
véty vSak Agentura nema v ptipadé€, ze k ukonceni Dohody, byt ze strany Zadavatele,
doSlo z diivodi stojicich na stran€ Agentury.

ClL XVI
Ustanoveni spolecna a zavérecna

Tato Dohoda je vyhotovena ve dvou stejnopisech v jazyce ceském. Oba stejnopisy maji
platnost originalu, kdy kazda ze Stran obdrzi po jednom z nich.

Tato Dohoda se fidi pravem Ceské republiky a pro piipadné spory jsou pfislusné soudy
Ceské republiky.

Mediem se pro ucely této Dohody rozumi hromadny sdélovaci prostfedek, plisobici na

vefejnost slovem psanym ¢i mluvenym, obrazem nebo zvukem (tj. rozhlas, televize, tisk,
billboard apod.).
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10.

Strany souhlasi s tim, ze jejich projevy, s vyjimkou odstoupeni od Dohody dle ¢l. XV
odst. 3 Dohody a vypovédi dle ¢l. XV odst. 4 a dle ¢l. XIV. odst. 3Dohody, mohou byt
ucinény 1 prostiednictvim e-mailu na adresu kontaktni osoby uvedené v ¢l. IV této
Dohody, neni-li v této Dohodé ¢i dil¢i smlouve stanoveno jinak.

Ménit ujednani v této Dohod¢ uvedena je mozno pouze na zadklad¢ souhlasné vile
smluvnich stran, a to vzdy ve formé pisemnych dodatk k této Dohodé.

Agentura prohlasuje, ze Dohoda neobsahuje informace, které nelze poskytovat podle
pravnich predpisti upravujicich svobodny piistup k informacim. Agentura bere na védomi,
7ze Zadavatel coby povinnd osoba ve smyslu zdkona ¢. 340/2015 Sb., o zvlasStnich
podminkach ucinnosti nékterych smluv, uvetejiovani téchto smluv a o registru smluv
(zdkon o registru smluv), ve znéni pozd¢jSich predpist, je povinen Dohodu zvefejnit v
registru smluv. Tato skuteCnost nebrani Agentuie, aby i z jeji strany doslo ke zvetejnéni
této Dohody. Ob¢ smluvni strany jsou povinny nejpozdéji do 5-ti dnti ode dne podpisu
této Dohody provést kontrolu, zda je Dohoda zvefejnéna v registru smluv. V ptipadé, Ze
Agentura zjisti, Ze tato Dohoda zvefejnéna v registru neni, je povinen neprodlené pisemné
informovat kontaktni osobu Zadavatele anebo Dohodu sam zvetejnit.

Ohledné zpracovani osobnich udajii, ke kterému miiZze v souvislosti s predmétem této
dodrZzovany povinnosti stanovené Natizenim EU 2016/679 (dale jen jako ,,GDPR*) a
souvisejicimi pravnimi predpisy. Tento zplsob vystupovani spociva zejména v
dodrzovani povinnosti ml¢enlivosti v souvislosti se zpracovavanymi osobnimi udaji, dale
uplatiovani zasad stanovenych ¢l. 5, ¢l. 24 GDPR a nésledujicich pii zpracovani
osobnich udaji a v neposledni fad¢ také v povinnost pfiméfené reagovat na uplatnéna
prava subjektt udaji dle ¢l. 12 GDPR a nasledujicich. S ohledem na dodrzovani téchto
povinnosti, jakoZ 1 za uc¢elem splnéni povinnosti pfi kontrole dle zvlastnich predpist, si
jsou Strany povinny poskytnout veskerou nutnou soucinnost. VySe uvedeny vycet
povinnosti je vyctem demonstrativnim. Strany berou na védomi, Ze ucelend politika zadsad
SZIF je zvetejnéna na strankach www.szif.cz.

Nedilnou soucéasti této Dohody jsou nésledujici ptilohy:

- Priloha ¢. 1 - Seznam poddodavateli (pfilohou Dohody je seznam
poddodavatelli pouze v ptfipad€, ze Dodavatel prostiednictvim poddodavatele
prokazoval v zadavacim fizeni splnéni kvalifikace dle § 83 zakona ¢. 134/2016
Sb., o zadavani vetejnych zakazek).

- Ptiloha ¢. 2 - Tabulka jednotkovych cen.

Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této Dohody neplatnym ¢i net€innym, nedotyka
se to ostatnich ustanoveni této Dohody, kterd zlistavaji platna a u¢inna. Smluvni strany se
v tomto ptipad¢ zavazuji jednat v dobré vife s cilem nahradit neplatné/neti¢inné
ustanoveni  ustanovenim platnym/u¢innym, které nejlépe odpovidd plvodné
zamySlenému Ucelu ustanoveni neplatného/neti¢inného.

Smluvni ustanoveni, z nichz vyplyva, ze maji pretrvavat i po skonceni t¢innosti Dohody,
pretrvavaji zanik Dohody.
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11. Podpisem této Dohody vyjadiuji smluvni strany svou vili ctit a plnit jeji vesSkera
ustanoveni v plném rozsahu.

V Praze dne ......ceeeueee 2020 V Brné dne ............. 2020
XXXX, XXXX
XXXX XXXX
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Priloha é. 1
Seznam poddodavatela
[UCHAZEC VLOZI SEZNAM PODDODAVATELU V PRIPADE, ZE
PROSTREDNICTVIM PODDODAVATELE PROKAZOVAL V ZADAVACIM RIZENI
SPLNEN{ KVALIFIKACE DLE § 83 ZAKONA C. 134/2016 SB., O ZADAVANI
VEREINYCH ZAKAZEK]

1 YEAR & MORE PRODUCTIOI}I s.1.0., se sidlem Sabinova 707/7, Zizkov, 130 00 Praha 3,
identifikac¢ni ¢islo 25602012, DIC CZ25602012, zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném
Méstskym soudem v Praze oddil C, vlozka 53917, jejimZ jménem jedndm Mgr. Attila Kovac,
jednatel.
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Piiloha ¢. 2
Tabulka jednotkovych cen
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