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SMLOUVA O REKLAME A PROPAGACI

Petr Cech Sport, a.s. .

se sidlem Praha 4 — Nusle, Hvézdova 1716/2b, PSC 140 00

ICO: 02862336

DIC: CZ02862336

zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném u Méstského soudu v Praze pod sp. zn. B 21707

zastouiené Davidem Trévniékemi statutarni reditel

(dale jen ,,Poskytovatel reklamy*)

a LT,

07-000/2016-00

Zdravotni pojiSovna ministerstva vnitra Ceské republiky

se sidlem Vinohradska 2577/178, Vinohrady, 130 00 Praha 3

1CO: 47114304

DIC: CZ47114304

zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném u Méstského soudu v Praze pod sp. zn. A 7216

zastouﬁené MUDr. Davidem KostkouI MBA, generalnim feditelem

(dale jen , Klient™)
(dale spole¢né jen ,,Smluvni strany*)

uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku v souladu s ustanovenim § 1746 odst. 2 zakona
¢. 89/2012 Sb., obcanského zakoniku (dale jen ,,obéansky zakonik®) tuto

Smlouvu o reklamé a propagaci
(dale jen ,,Smlouva*)

Clanek 1.
Uvodni ustanoveni

1.1. Postaveni poskytovatele reklamy:

Poskytovatel reklamy je obchodni spolecnost, mezi jejiz obory ¢innosti patii, mimo jiné, i reklamni
¢innost a organizovani sportovni ¢innosti. Poskytovatel reklamy je organizatorem serialu 5-ti zavodi
v béhu na lyzich v ramci projektu ,,Stopa pro Zivot®, ktery se kona v roce 2017 v obdobi dle terminové
listiny popsané v pfiloze €.1 této Smlouvy (déale jen ,.Projekt ). Projekt je organizovan na uzemi
Ceské republiky. Poskytovatel reklamy disponuje v souvislosti s realizaci Projektu reklamnimi
prostiedky, které je opravnén poskytnout pro ucely reklamy a propagace tietim osobam. V souladu se
Smlouvou je opravnén a ptipraven plnit Gkoly vyplyvajlm z této Smlouvy za i€elem plnéni hlavni
obsahové naplné této Smlouvy.

1.2. Postaveni Klienta:

Klient je zdravotni pojistovnou, kterda ma zajem o reklamu a propagaci zdravotni pojistovny a jeji
¢innosti v ramei realizace Projektu, a to za ucelem zajisténi a zlepSeni vnimani dobrého obchodniho
jmeéna Klienta, jeho ¢innosti, vCetné zajisténi propagace Klienta jako zdravotni pojistovny.

1.3. Okolnosti uzavieni Smlouvy:

Smluvni strany respektuji své opravnéné zajmy a uzaviraji tuto Smlouvu na zakladé své svobodné a
pravé viile, nikoliv v tisni ani za napadné nevyhodnych podminek.
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Clének I1.
Predmét Smlouvy

2.1. Hlavni obsah Smlouvy: ,

Pro potiebu Smlouvy se terminem _Reklama“ rozumi prezentace loga, obchodni firmy, pfipadné i
sluzeb a produktd vyplyvajicich z ginnosti Klienta &i jakéakoliv jina forma propagace Klienta, jeho
innosti dle zadani Klienta, v ramci piipravy a realizace Projektu, jak je tento definovan v ¢lanku 1.1.
této Smlouvy a dale se ,Reklamou® rozumi pfimé&fené i jeji definice podle § 1 zakona &. 40/1995 Sb.,
o regulaci reklamy, ve znéni pozdg&jsich predpisi (dale jen ,,Reklama“). Zpiisob provedeni Reklamy a
jednotlivé povinnosti Smluvnich stran jsou specifikovany v dalSich ustanovenich této Smlouvy, resp. v
piilohach Smlouvy, které jsou jejimi nedilnymi soucastmi.

2.2 Hlavni u¢el Smlouvy:
Udelem Smlouvy je Reklama a dalsi propagace Klienta a jeho ¢innosti v rdmci vefejného zdravotniho
pojisténi.

2.3. Soutinnost Smluvnich stran:

Smluvni strany podpisem Smlouvy stvrzuji, ze budou aktivné pfistupovat k realizaci Smlouvy a za
aéelem jejiho fadného prabéhu se zavazuji poskytnout si veSkerou vzajemnou souCinnost a
materialové i jiné vybaveni.

Clanek IIL
Zakladni prava a povinnosti Smluvnich stran

3.1. Zakladni zavazek Poskytovatele reklamy:

Poskytovatel reklamy se touto Smlouvou zavazuje poskytovat Klientovi Reklamu po dobu G¢innosti
Smlouvy v souvislosti s realizaci Projektu, a to v rozsahu a zplisobem stanovenym touto Smlouvou.
Poskytovatel reklamy se zavazuje poskytovat Klientovi Reklamu na Projektu ,,Stopa pro Zivot™ pro
rok 2017.

3.2. Zpusob provedeni Reklamy — povinnosti Poskytovatele reklamy:
V ramci plnéni svych povinnosti dle Smlouvy se Poskytovatel reklamy touto Smlouvou zavazuje
k provedeni téchto &innosti:

3.2.1. poskytnout Klientovi oznadeni ,,Hlavni partner Projektu Stopa pro Zivot™,

3.2.2. zajistit propagaci a prezentaci Klienta po dohodé s Klientem i jinou formou, napf. distribuce
letaka &i drobnych darkovych predmétu do startovnich tasek zavodnikd,

3.2.3. poskytnout reklamni plnéni specifikované v Pfiloze ¢. 2,

32.4. prezentovat Klienta jako _Hlavni partner Projektu Stopa pro zivot® v ramci medializace
Projektu a moderovani jednotlivych zavodii Projektu a v piipadé dalsich oficialnich akci
souvisejicich s Projektem napi. tiskové konference, a to na zdkladé predem dodanych a
odsouhlasenych textdl Klientem. Déle prezentovat Klienta v internetové prezentaci Projektu na
oficialnich strankach Projektu www.stopaprozivot.cz , www.facebook.com/stopaprozivot s
propojenim na internetové stranky Klienta,

3.2.5. zajistit moznost bezplatného vyuziti profesionalnich fotografii ze zavodu ,.Stopa pro zivot®
pro PR Gcely (v¢. zajisténi autorskych prav k uziti dila), nejpozdéji do 1 (jednoho) tydne po
terminu kazdého jednotlivého zavodu Projektu, standardné v kvalité pro web a na vyzadani i
v tiskové kvalité, po dobu trvani Smlouvy. Pocet fotografii neni omezen,

3.2.6. prezentovat logo Klienta v ramei partnerské struktury Projektu na oficidlnich tiskovinach a
materialech,

3.2.7. vyrobit a zajistit umisténi reklamnich pouta¢ii na vech akcich Projektu na své naklady dle
Piilohy €. 2,

3.2.8. zajistit fadné fungovani Gschovny a prevlékarny na vSech zéavodech Projektu dle Prilohy ¢. 4

Strana2z7




Smlouva o reklamée a propagaci

3.2.9. zajistit stravovani pro pracovniky (max. pocet 6) zajistujici reklamni €innost Klienta na
zavodech formou udéleni stravenek na 1 teplé jidlo a 1 napoj dle vlastniho vybéru v ramci
cateringu zajiStovaného Poskytovatelem reklamy.

3.3. Podklady pro Reklamu:

Nebude-li Smluvnimi stranami dohodnuto jinak, plati, ze Klient doda Poskytovateli reklamy pro
zajisténi Reklamy a ptipravy reklamnich predméti shora uvedenych, potiebné grafické podklady a
navrhy, a to ve lhité 14 (¢trnacti) dnd od podpisu Smlouvy, nebude-li Smluvnimi stranami sjednan
termin jiny.

3.4. Zakladni zavazek Klienta:

3.4.1. Klient se Smlouvou zavazuje zaplatit Poskytovateli reklamy za poskytnuté reklamni plnéni
(Reklamu) smluvni odménu stanovenou v nize uvedenych ustanovenich této Smlouvy, a to za
podminek stanovenych touto Smlouvou.

3.4.2. Klient udéluje Poskytovateli reklamy pravo uZivat pro své vlastni reklamni a marketingové
acely v ramci logotypu Projektu logo Klienta, a to jak v textovém, obrazovém , tak slovnim vyjadieni
ve vSech médiich. Poskytovatel reklamy se pfitom zavazuje pouzivat ho vyluéné zplsobem
stanovenym v logo manudlech, ktery je uvedeny v priloze €. 3 této Smlouvy, ktery neposkodi dobré
jméno Klienta, a to po dobu u&innosti této Smlouvy v ramci Ceské republiky. Klient si vyhrazuje
pravo pozadovat informace o konkrétnich zptisobech uziti svého loga a pravo pozadovat odstranéni
svého loga v konkrétnim ptipadé.

3.5. Smluvni odména:

Klient se touto Smlouvou zavazuje zaplatit Poskytovateli reklamy za jeho plnéni poskytnuté dle této
Smlouvy, vyjma pinéni dle €l. 3.10. této Smlouvy, které je G¢tovano samostatné, smluvni odménu do
celkové vyse 1.000.000,-K¢ (jeden milion korun ¢eskych) bez DPH (dale jen ,,.Smluvni odména®) a
to na zakladé fakturace poskytovatelem vzdy po ukonceni dil¢ich zavoda dle pfilohy €. 1 této
smlouvy. Uskute¢ni-li se méné nez sjednany pocet zdvodl dle ptilohy ¢&. 1, dojde ke snizeni Smluvni
odmény o pomérnou c¢ast smluvni odmény, po odecteni ndkladii prokazatelné¢ vynaloZenych na
Reklamu Klienta pred vlastnim zahdjenim. Pro i¢el kraceni odmény se stanovuje za jednu sportovni
akci pomé&rna ¢ast smluvni odmeény 200.000,-K¢ (dvésté tisic korun ¢eskych) bez DPH.

Soucasti vyictovani (fakturace) musi byt dolozeni realizace provedeni reklamy v ramci jednotlivého
zavodu (fotodokumentace dle €l. 3.9. této Smlouvy). Vyutctovani musi splitovat pozadavky kladené na
Gcetni doklady. Fakturace miZze zahrnovat jeden, pfipadné vice uskute¢nénych zavodl v ramci
sportovnich akei ,,Stopa pro zivot”, pokud Poskytovatel reklamy nevyuétoval odménu po skonceni
Jjednotlivého dil¢iho zavodu. Splatnost se sjedndva na 21 dnii od doruceni vyaétovani plnéni Klientovi.

3.6. Splatnost smluvni odmény:

Smluvni odména stanovend v ¢l. 3.5. této Smlouvy navySena o piisiusnou vysi DPH je splatna
v terminech uvedenych shora, a to vzdy na ucet Poskytovatele reklamy uvedeny v zahlavi této
Smlouvy. Za den ihrady se povazuje den odepsani ¢astky z a¢tu Klienta.

3.7. Uhrada DPH
Poskytovatel reklamy jako platce DPH prohlasuje, Ze si je védom své povinnosti pfiznat a zaplatit dan
z pridané hodnoty z ceny za poskytnuté zdanitelné plnéni dle Smlouvy dle zak. ¢. 235/2004 Sb., o dani
z piidané hodnoty v platném znéni a Ze mu nejsou ke dni uskute¢néni zdanitelného pinéni dle
Smlouvy znamy zadné skute¢nosti uvedené v § 109 zdkona ¢. 235/2004 Sb., které by splnéni téchto
povinnosti branily.

3.8. Smluvni pokuty:

3.8.1. Klient se pro ptipad prodleni s uhradou faktury dle ¢l. 3.5., resp. ¢l. 3.6. této Smlouvy
zavazuje uhradit Poskytovateli reklamy smluvni pokutu ve vysi 0,3 % z dluzné Castky za
kazdy, i zapocaty, den prodleni se spln€nim své povinnosti. Splatnost smluvni pokuty je dana
patym dnem od jejiho pisemného uplatnéni u Klienta ze strany Poskytovatele reklamy.
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Pro piipad, Ze Poskytovatel reklamy nesplni opakované nékterou ze svych povinnosti
uvedenou v &l. 3.2. a &l. 3.9. této Smlouvy, a to i pfes pisemné upozornéni ze strany Klienta na
tuto skute¢nost, zavazuje se zaplatit Klientovi za kazdé takové nesplnéni svého jednotlivého
zavazku a za kazdy den jeho nesplnéni smluvni pokutu ve vysi 2.000,- K¢ (dva tisice korun
eskych) do 14 (trnacti) dnd od doruceni vyzvy k jejimu zaplacen.

Poskytovatel reklamy se dale zavazuje pro piipad poruseni povinnosti sjednané v ¢lanku 3.4.2.
této Smlouvy uhradit Klientovi smluvni pokutu ve vysi 50.000,-K¢ (padesat tisic korun
eskych). Nad ramec sjednané smluvni pokuty, ktera je splatna 5. (patym) dnem od jejiho
pisemného uplatnéni u Poskytovatele reklamy ze strany Klienta, pak Poskytovatel reklamy
odpovid4 Klientovi za vzniklou $kodu, ktera prevysuje uplatnénou smluvni pokutu.

Pro piipad poruseni &l. 4.1 nebo ¢l. 4.2 této Smlouvy sjednavaji Smluvni strany smluvni
pokutu ve vysi 50.000,- K& (padesat tisic korun ¢eskych). Ozndmeni o poruseni smluvni
povinnosti ml&enlivosti musi byt u¢inéno pisemné a doruceno druhé Smluvni strané. Smluvni
pokuta je splatnd 5. (patym) dnem od jejiho vyactovani druhé Smluvni strang.

Ujednanim o vysi smluvni pokuty neni dotéeno pravo na nahradu $kody presahujici vysi
smluvni pokuty. Jakoukoliv smluvni pokutu pak nelze uplatnit v pfipadé, Zze poruSeni
povinnosti povinné Smluvni strany nastalo v disledku vy33i moci, kterou je neovlivnitelna
skute¢nost, nezavisla na vili Smluvnich stran. To plati i v pfipad€, ze z dliivodu vy$s$i moci
nebude mozné &ast Projektu realizovat.

3.9. Prubézné kontroly:

Klient je opravnén v pribéhu sezény prib&zn¢ kontrolovat skuteéné provadéni Reklamy, zejména zda
jsou povinnosti Poskytovatele reklamy provadény v souladu s touto Smlouvou Poskytovatel reklamy
se zavazuje pofidit o provadéni Reklamy na jednotlivych akcich dle pfilohy ¢.1 této Smlouvy a dle
specifikace uvedené v priloze ¢. 2 této Smlouvy piislusnou fotodokumentaci a tuto po skonceni
kazdého zavodu v ramci Projektu zaslat Klientovi spolu s vyaétovanim odmény jednotlivého dil¢iho

zavodu.

3.10. Sleva na startovném:

3.10.1

3.10.2.

Poskytovatel reklamy se zavazuje poskytnout slevu na startovném pro pojisténce Klienta.
Poskytovateli reklamy nalezi finanéni odména v plné vysi uplatnénych slev na startovném,
avsak za nasledujicich podminek poskytovani:

Sleva na startovném bude poskytnuta pouze pojisténctim Klienta.

Sleva na startovném bude vzdy 20% z ¢astky startovného.

Maximalni pocet slev uplatnénych pii Projektu je 25 (dvacet pét) krat pocet sjednanych
zavodu dle prilohy ¢. 1.

Sleva na startovném se nevztahuje na startovné placené na misté. Sleva se vztahuje na
pfihladku pies webovy formulai Poskytovatele reklamy.

Poskytovatel reklamy po ukon&eni Projektu predlozi Klientovi seznam v3ech zavodnikd, ktefi
uplatnili slevu na startovném. Tento seznam bude obsahovat: jméno a pifjmeni, celé¢ datum
narozeni, &islo prikkazu pojisténce a vysi uplatnéné slevy. Poskytovatel reklamy je povinen
zajistit potfebné souhlasy se zpracovanim osobnich udaji v rozsahu potfebném pro plnéni této
Smlouvy.

Vyuétovani &astky poskytnuté na slevy ze startovného (véetné DPH) dojde samostatnym
dafiovym dokladem po ukon&eni Projektu. Po dorueni seznamu vSech zavodnikd, ktefi
uplatnili slevu na startovném, si Klient vyhrazuje 5 (pét) pracovnich dnli na ovéfeni platnosti
adajii. Na zakladé tohoto seznamu dojde ke stanoveni celkové ¢astky a k nasledné fakturaci.
Splatnost vyaétovani se sjednava na 21 dni od doruéeni vyactovani Klientovi. Za den Ghrady
se povazuje den odepsani ¢astky z G¢tu Klienta.

Na kazdy zavod Projektu je urCeno 25 (dvacet pét) slev na startovném. V piipadé, ze dojde

k nevy¢erpani daného po¢tu slev pii jednom terminu zavodu, dojde k navySeni poctu
poskytnutych slev pfi nasledujicim zavodu, a to pravé o nedocerpany pocet slev.
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Clanek IV.
Spole¢na a zavérecna ustanoveni

4.1. Vzajemna povinnost ml¢enlivosti:

Smluvni strany se zavazuji, Zze o vSech divérnych a utajovanych informacich a skutecnostech, o
kterych se dozvi v priibéhu vzajemné spoluprace, budou zachovavat mlgenlivost. PouZije-li kterdkoliv
ze Smluvnich stran k plnéni této Smlouvy tfeti osobu, zavaze ji k zachovani mlcenlivosti ve stejném
rozsahu a za pfipadné poruseni ze strany této tieti osoby je vii€¢i druhé Smluvni stran€ odpovédna.

4.2. Utajované informace:
Za utajované informace ve smyslu tohoto ¢lanku se povazuji veskeré informace, které jsou jako takove
oznadeny, bez ohledu na to, zda maji povahu osobnich, obchodnich ¢i jinych informaci.

4.3. Dolozka diavérnosti

Smluvni strany oznacuji informace, které si pti uzavirani Smlouvy a v souvislosti s ni poskytly, ve
smyslu ustanoveni § 1730 ob&anského zakoniku, za diivérné. Tato ustanoveni se nedotykaji povinnosti
uvefejnit smlouvu dle ¢l. 4.7 této Smlouvy.

4.4. Refeni spori:

Smluvni strany se dohodly, Ze pfipadné spory, vzniklé ze Smlouvy nebo v souvislosti s ni, jakoz i
otazky platnosti &i neplatnosti jejiho vzniku a zaniku budou prednostné feSeny dohodou Smluvnich
stran. Pokud nebudou vyfeseny dohodou Smluvnich stran, Smluvni strany se dale dohodly na tom, Ze
ve smyslu ustanoveni § 89a zdkona ¢. 99/1963 Sb., obgansky soudni fad, ve znéni pozdéjsich predpisi
bude pro rozhodovani ptipadného sporu mistné€ piislusny soud v misté sidla Klienta.

4.5. Vylouceni ustanoveni:
Strany se dohodly, Ze nepfihlizi k obchodnim zvyklostem ve smyslu ustanoveni § 558 odst. 2
obéanského zakoniku.

4.6. Platnost a u¢innost Smlouvy:

Smlouva je platna a G¢inna dnem jejiho podpisu obéma Smluvnimi stranami. Smlouva se uzavira na
dobu uréitou, a to na dobu 1 (jednoho) roku ode dne podpisu. Za datum uzavieni Smlouvy se povaZuje
podpis smlouvy druhou smluvni stranou.

4.7. Uverejnéni Smlouvy:

Poskytovatel reklamy si je védom toho, ze Klient jako zadavatel vefejné zakazky dle zakona ¢.
134/2016 Sb., o zadavani veiejnych zakazek, ve znéni pozdé€jsich predpisti a povinny subjekt dle
zédkona ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach u¢innosti nékterych smluv, uvetejiovani téchto
smluv a o registru smluv (zékon o registru smluv), ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,,Zakon o
registru smluv®) je povinen uvefejnit v Registru smluv, jehoz spravcem je Ministerstvo vnitra, tuto
Smlouvu, véetné jejich piipadnych zmén a dodatki za splnéni podminek k uvefejnéni dle Zakona o
registru smluv, a s uvefejnim Smlouvy v plném znéni/kromé Casti vyslovné oznaCenych, které spadaji
pod vyjimky z uvefejnéni dle Zakona o registru smluv.

Klient se zavazuje Smlouvu uvefejnit ve lhit¢ do 15 dnl od jejiho uzavieni v Registru smluv.
Poskytovatel reklamy je povinen po uplynuti této lhity, nejpozdéji do 20 dnii ode dne, kdy byla
smlouva uzaviena, v Registru smluv ovéfit, zda Klient fadn¢ uvetejnil, a pokud se tak nestalo, je
povinen smlouvu uvefejnit sam a o této skuteCnosti informovat Klienta.

4.8. Dodatky ke Smlouvé:
Veskeré zmény Smlouvy je mozné ¢init pouze prostiednictvim pisemnych dodatkd.

4.9. Vyznam nadpisu:

Nadpisy pouzité nad jednotlivymi ustanovenimi Smlouvy jsou pouze formélniho charakteru a
v zadném piipadé nemaji vliv na obsah téchto ustanoveni.
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4.10. Ukonc¢eni Smlouvy:
Smluvni strany ujednaly tyto moznosti ukonceni Smlouvy:
4.10.1. pisemnou dohodou smluvnich stran, a to k jakémukoli terminu,
4.10.2. dale je mozné tuto Smlouvu ukoncit odstoupemm od Smlouvy, a to ve formé pisemného
odstoupeni od Smlouvy v téchto ptipadech:
a) podstatného ¢&i opakovaného poruseni povinnosti stanovenych Smlouvou jednou ¢i druhou
Smluvni stranou, pokud toto poru$eni nebude odstranéno ani po pisemném vyzvani druhé
Smluvni strany nebo zavadu pro jeji povahu jiz nelze odstranit do 30 (ticet) kalendainich
dnti od prevzeti vyzvy,
b) vstupu jedné ze Smluvnich stran do likvidace nebo v ptipadé prohlaseni tpadku kterékoliv
ze Smluvnich stran.
Po ukonéeni Smlouvy jsou Smldvm strany povinny si vypotadat vzajemna pInéni v souladu s ¢l. 3.5
této Smlouvy.

4.11. Osoby opravnéné za smluvni strany jednat:

Smiuvni strany sjednavaji, ze zajistovani zavazkt vyplyvajicich ze Smlouvy a jejich vzijemné
spoluprace pii napliiovani Smlouvy budou zajiStovany nize uvedenymi zastupci Smluvnich stran,
nebudou-1i tito v prib&hu trvani Smlouvy pisemné zménéni:

o za Poskytovatele reklamy:
kontakty:
realizace Projektu:

e za Klienta:

4.12. Pocet stejnopisit Smlouvy:

Smlouva se vyhotovuje ve 2 (dvou) stejnopisech, pficemz kazda Smluvni strana obdrzi jeden
vyhotoveny stejnopis.

4.13. Seznam p¥iloh Smlouvy:
Piiloha ¢&. 1: Terminové listiny projektu
Priloha ¢. 2: Specifikace reklamniho pInéni projektu

Priloha ¢. 3: Logomanual projektu Stopa pro zivot
Piiloha ¢. 4: Popis zajisténi uschovny a prevlékarny v ramci zavodi Projektu Stopa pro Zivot
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Smlouva o reklamé a propagaci

Poskytovatel reklamy
V Praze dne..?:..{: . Zé”/7

Petr Cech Sport/a.s.

David Travnicek
statutarni feditei
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Ceské republiky

MUDr. David Kostka, MBA
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Piiloha ¢. 1: Terminové listiny zavodu

Stopa pro Zivot 2017
datum zavod misto
21.01.17 Prolog CUS Stopa pro Zivot Vyso€ina Arena Nové Mésto na Moravé
28.-29.01.17 | Jilemnicka padesatka ZP MV CR Jilemnice / Horni Misecky
11.-12.02.17 | Karlav b&h Ceské spofitelny Bozi Dar
25.-26.02.17 | CT Sumavsky skimaraton Kvilda
04.03.17 Krkono$ska 70 LAWI Spindleriiv Mlyn




Piiloha ¢&. 2: Specifikace reklamniho plnéni Projektu

STOPA PRO ZIVOT
Reklamni Popis Rozmér Plocha / Vyrobu
prostiredek pocet zajisti
CELKEM

Titularni partner SPZ - Jilemnicka padesatka 1 Poskytoval

zavodu ZPMV CR reklamy

Reklamni pfedmét | Logo umisténé na reklamnim Cepice / Sdtek | 4000 ks Poskytovat

pro ucastniky predmétu / Celenka 4000 ks el reklamy
Logo umisténé na startovnim Startovni cislo
Cisle

Banner v cilové/ Potistény textilni nebo Bude Bude Poskytovat

startovni rovince gumotextilni pas s logem upresnéno upresnéno | el reklamy
partnera umistovany na
vymezovaci plitky v cilové
rovince. Site pasu 90 cm.

Pneumaticky Nafukovaci reklamni poutac Oblouk Klient

poutac s ventilatorem rtznych tvari
(oblouk, valec, trojhran nebo
maketa konkrétniho vyrobku.

Flying banner Latkovy pouta¢ ve formé Musi kiidla 10 ks Poskytovat
samonosného praporu a el reklamy
moznosti ukotveni do zemé
nebo opérnym systémem na
zpevnéné povrchy

Reklamni stany Venkovni bannery umisténéna | 5x2,5m 3ks Poskytovat

10x15 a 10x10m stany 10x15 + 10x10m 1,5 x2,5m 4 ks el reklamy

v¢. dievéné Vnitini bannery do stant 1x2m 2 ks

podlahy Vstupni brana / oblouk

Bannery na Potistény gumotextilni banner 335x1,85m | 8ks Poskytovat

ohrani¢eni el reklamy

reklamnich stant

Vybaveni Pytle pro ischovu véci 4000 ks Poskytovat

tischovna Satni karty a Stitky 1500 ks el reklamy
Obleceni personal 9 ks

Plachta za stupni Soucast podia, zadni sténa. Logo Poskytovat

vitézl Textilni potisténa plachta. el reklamy

Panel na tiskové Panel s opérnym systémem Logo Poskytovat

konference urceny do vnitinich prostori el reklamy




Ptiloha ¢. 3: Logomanual projektu
Stopa pro Zivot

Zé&kladni logo varianta barva a mono:
Specifikace barev CMYK: modra svétla 100-0-0-0, modra tmavsi 95-55-0-0

pro 2ivot

Zakladni varianta s www odkazem barva a mono:

"'Sﬁ?pa»

pro 2ivot

Stopa
pro 2ot

www.stopaprozivot.a

www.stopaprozivel.a

Z4&kladni{ varianta se soulozim ZP MV CR

Stopa pro zivot

mmsmzsvw 2 11
VIITRA CR




Ptiloha €. 4: Popis zajisténi Gschovny a pteviékarny v ramci zdvodi Projektu Stopa pro Zivot

Popis:
Jedna se o doprovodnou sluzbu poskytovanou organizitorem Projektu zavodnikim pro jejich
pohodli a bezpe¢nost zdarma, ve spojeni s reklamou partnera této sluzby.

Obsahuje:

- Prostor pro uskladnéni osobnich véci a obleceni zavodnikd uloZenych do velkych igelitovych pytl
s logem Klienta v zastfeSeném, suchém a ¢astecné temperovaném prostoru.

- Personal uschovny vakii a lyZi (pocet personalu optimalizovan pro zajisténi fadného a
bezproblémového provozu po celou dobu konéni akef)

- Vytapéné a osvétlené prostory pro prevlékani

- Evidenci a hlidani pfijatych vaki a lyzi + vydejové Zetony a karty

Komponenty zény:

- Oploceni ploty 3,5 x 2 m s potisténymi reklamnimi bannery (pocet plot se miize liit v zavislosti na
umisténi stani)

- Stan 15 x 10 m s dfev€nou podlahou — vstupni hala + previékarny

- Stan 10 x 10 m — ulozisteé vaka a lyzi

- Podlahy

- Vytapéni, osvétleni

- Vybaveni — regaly, lavice, stoly

Provoz:
- Na vsech zavodech seridlu Stopa pro zivot s moznou vyjimkou Prologu CUS — Stopa pro Zivot 2017
kazdy zavodni den, miniméainé po dobu konani akce dle programu.




