Koncept casopisu
KAM v Brné

Novy koncept magazinu KAM navazuje a rozviji uspésny format poslednich
étyf roénikl. Obsah jsme zpfehlednili a rozsifili o nové rubriky. Magazin vice
zpristupnujeme on-line svétu. Layout a grafiku magazinu jsme podrobili
dusledné revizi.

1. Charakteristika — KAM je méstsky kulturné-spoleCensky Casopis s vice nez
60letou tradici. Cilovou skupinou jsou rezidenti i navstévnici Brna vsech
vekovych kategorii. V obsahu magazinu reflektujeme méstské fenomény,
zivou kulturu, historii, architekturu, gastronomii a zivotni styl. Ambici naSeho
konceptu je posilit vyznam a vliv magazinu KAM v Brné i regionu. Pestrou
obsahovou $kélou, kvalitou textl i typografickou Upravou se KAM
nepochybné zaradil do rodiny kvalitnich mé&stskym magazin(i v ramci Ceské
republiky i blizkého zahranici.

2. Ctenar - KAM je uréen &tenarm véech vékovych kategorii, které poji zajem
o Brno, kulturu, volny €as a Zivotni styl ve mésté. SpoleCnym motivem
¢tenard KAM je zajem o souhrnné, presné a zasvécené informace
o vyznamnych kulturnich a spoleCenskych udalostech v Brng, regionu, ale
i v blizkych evropskych velkoméstech. Nové je do magazinu zarfazena
i kapitola urCena détskemu Ctenari. Kam tak rozsifuje svoji ¢tenarskou
skupinu i o déti a jejich rodice. Soucasti konceptu je anglicky psana pfiloha
Where in Brno s autentickymi texty od rodilych mluv¢ich. Je plnohodnotnou
pfilohu uréenou zahrani¢nim navstévnikiim, studentdm i expatlm.



3. Obsah - Magazin je mozné rozdélit do tfi zakladnich vrstev:
a) fenomény,
b) osobnosti,

c) udalosti.

V ramci prvni z kategorii pfinasi KAM originalni méstska témata, historické
fenomeény v rubrice Flashback. Osobnosti jsou prezentovany v rozhovorech,
prostrednictvim nové rubriky Story a osobnich programovych tipQ. Udalosti jsou
reflektovany v jednotlivych zanrovych kapitolach a samoziejmé i v programovém
prehledu. Obsah je psan a strukturovan tak, aby byl atraktivni i pro
mimobrnénského Ctenare.

4. Design — Graficky vyraz je navrzen s ohledem na soudobé trendy Casopisové
typografie. Dlraz klademe na ¢itelnost a vzdusnost. Nasi ambici je, aby byl KAM
v zaplave tiskovin neprehlédnutelny a ¢tenar jej snadno identifikoval. Tomu jsme
podfridili koncept grafiky na titulni strané, kterou bude pro pfisti ro¢niky tvorit
vyrazna kolaz, dale rozvinuta uvnitf ¢asopisu. Obsah magazinu jsme jesté vice
zprehlednili. Jednotlivé kapitoly nesou specifické barevné oznaceni, jez napomize
se v magazinu zorientovat.



Nova koncepce obsahu
casopisu KAM v Brne

e Editorial / komentar Séfredaktora, informace o socialnich sitich
e Obsah / prehled kapitol, tiraz a kontakt
e Téma / soudobé spolecenské aktudlni fenomeény Brna formou fotoreportaze

e Rozhovor / opoustime dosavadni koncept duelu dvou osobnosti. Nové
navrhujeme dUsledny autorsky rozhovor se zajimavou osobnosti. Rozhovor
ziska v ramci magazinu vice prostoru a bude obsahovat vétSi pomér
fotografii.

e Flashback / rubriku zamérime na pozoruhodné historické udalosti



e Kulturni servis / profily vybranych kulturnich udalosti. Nové budou jednotlivé
kapitoly dopInény Story — kratkymi pribéhy osobnosti a instituci. Napf. - To
je Ales Svoboda a pak néjakou zajimavost z jeho pribéhu

KAM za hudbou
KAM za divadlem
KAM na vystavu
KAM do kina

KAM za knihou

e Volnocasovy servis / profily udalosti z oblasti gastronomie, relaxace
a zivotniho stylu a vzdélani + Story

KAM za jidlem a pitim

KAM do mésta

KAM mimo Brno / kraj / CR / zahrani&i/

e Where in Brno / anglicky psana pfiloha obsahujici autentické texty od
rodilych mluvcich. Tipy a téma

e Mapa a adresar

e Zabava / nova rubrika obsahuijici kfizovku, kviz, soutéz a stranku se zabavou
uréenou détem (doplriovacka, najdi 5 rozdil(l, omalovanka atp.). Jednim



z princip rubriky je motivace navstivit soc. sité KAM (zverejnéni vysledkd,
indicie k rozlusténi...)

o Fejeton/sloupek / kratky subjektivni autorsky Clanek reflektujici aktualni
spolec¢enské nebo kulturni téma

e Priloha Turistického informaéniho centra Brna / obsah zajiStuje zadavatel

e Programovy prehled

Tipy osobnosti spojenych s pozvankami — maly box s fotkou u pozvanky na

swe g v v

u divadel, vystav a dalSich

program divadel

program koncert(

program vystav

program kin

program méstskych udalosti a festivall

program vzdélavacich porad(, kurzl a prednasek

vybérovy program mimobrnénskych udalosti



Technickeé specifikace nabidky

Navrzena technicka specifikace ¢asopisu KAM v Brné

- naklad: 30 000 vytiskl za mésic

- pocet vydani: 11 vydani za kalendarni rok (v mésicich Cervenci
a srpnu dvojcislo s rozSifenym obsahem a nakladem a dvoiji
distribuci na zacatku Cervence a srpna)

- rozsah: minimalné 64 stran obsahu + 4 stran obalky

- format: 210 x 285 mm

- vazba: Siti dratem (V1)

- papir: UPM brite 80C, ploSna hmotnost 60g/gm



Navrh obchodniho modelu
magazinu KAM v Brne

Magazin zvefejiiuje na smluvné vymezeném prostoru komeréni inzerci partnerti z
oblasti kultury, volného ¢asu a zivotniho stylu. DalSim zdrojem jsou pFijmy z
predplatného.

Inzerce

Magazin KAM v Brné umozriuje publikaci komer&ni inzerce. Smluvni podminky jsou
zverejnény na webovych strankach zhotovitele. Zvyhodnéna a preferovana je inzerce
kulturnich a spole€enskych udalosti. Spole¢nost Pocket media disponuje Sirokym
portfoliem inzertnich partner(, ktefi zajisti dostate¢ny prijem financnich prostredkd.

Predplatné

Magazin KAM v Brné je mozné si predplatit. Cena ro¢niho predplatného ¢ini 429 K& véetné
DPH, postovného a balného. Vydani je zasilano predplatitelim dom{ nebo do zaméstnani
spolu s darkem. Je ur€eno také pro volny prodej. Digitalni mutace je vyhrazena ke ¢teni na
monitoru a mobilnim telefonu, pro predplatitele je k dispozici dfive nez tisténa verze. Je
mozné si ji pfedplatit samostatné. Pfedplatné Ize zakoupit na e-shopu.



Navrh distribuce magazinu
KAM v Brné

Distribuce magazinu KAM v Brné se realizuje v distribuéni siti spolec¢nosti Pocket
media. Magaziny jsou dale k dispozici v provozech partnerskych instituci v Brné i
mimo néj. Magazin je rozesilan predplatiteliim a partnertiim. Diky navazanym
partnerstvim je KAM dostupny i ve vlacich a autobusech nejvétSich dopravct.
Digitalni mutace magazinu je Sifrena pomoci socialnich siti.

1. Pravidelna distribuce v Brné /cca 25 000 vytiskd/

KAM je na prelomu mésice distribuovan na mista, kde obyvatelé a navstévnici Brna travi
volny ¢as (gastronomické podniky, kulturni zafizeni, hotely a hostely, obchodni centra,
knihovny, vysokeé Skoly...). Distribu¢ni sit zahrnuje i vlastni kovové stojany patfici zhotoviteli
(50 ks) a mista ur¢ena k ulozeni tiskovin v podnicich (cca 300 mist).

2. Aktivni distribuce na kulturnich a spole¢enskych akcich / cca 2 000 vytiskd/

Na vyznamnych kulturnich a spolecenskych udalostech smluvnich partnert (veletrhy,
festivaly, premiéry, vernisaze, trhy...) je magazin KAM volné distribuovan.

3. Distribuce mimo Brno /cca 2 000 vytiskd/

Distribuce je smluvné zajiSténa v kulturnich a informacnich centrech a spfatelenych
institucich v Mikulové, Znojmé, Zliné, TiSnové a dalSich obcich pfilehlych regiond.

4. Rozesilka a predplatné / cca 1 000 vytisk(/
Predplatitelé KAM ziskavaji magazin v obdlce s darkem pifimo domU do schranky ¢i do

zameéstnani dfive, nez je KAM uveden do volné distribuce. Déale je KAM rozesilan vSem
aktivnim partnertm.



Komunikacni strategie
magazinu KAM v Brne v on-
line prostoru

Komunikace prostrednictvim socialnich siti zajiStuje magazinu KAM v Brné pfimy
kontakt se ¢tenari. MGZzeme zjistit jaké ¢lanky a témata jsou ¢tenarsky atraktivni, ale
hlavné ziskame zpétnou vazbu o ¢tenarich samotnych. Nové v obsahu KAM
zarazujeme rubriky, které by mély interakci na socialnich sitich posilit. Spravné
vyreseni krizovky bude umisténo na socialnich sitich stejné jako indicie vedouci k
rozlusténi kvizu i soutéze. K on-line komunikaci s verejnosti budeme pouzivat
Facebook a Instagram. Kromé ziskani novych fanousku zlstava nasim cilem ziskat
nové predplatitele a oslovit potencialni inzerenty.

Facebook

Nejuzivangjsi socialni sit je tim spravnym prostfedkem k rozsifeni obsahu tisténého
Casopisu. Tésné po vydani magazinu je komunikovano aktualni vydani. Odbératelé
prispévkl ziskaji ochutnavku tématu a rozhovoru spolu s exkluzivnim materidlem, ktery
nebyl publikovan. Pro komunikaci jednotlivych kulturnich udalosti vyuzijeme Facebook
story, kam budeme pravidelné umistovat aktualni tipy udalosti. K Sifeni informaci a posileni
fanouskovské zakladny vyuzijeme synergie sdileni jednotlivych postl s nasimi partnery.

Prispévky

Zakladnim kritériem pro uspésnost facebookového profilu KAM je kromé kvalithiho obsahu
také pravidelnost prispévki. Optimalni frekvence je 3-5 facebookovych postl za tyden.
Novym motivem, proc€ jej navstivit, bude interakce s obsahem magazinu. Na socialnich
sitich bude uverejiiovan exkluzivni material, ktery se do tisténého Casopisu ,nevesel”. Dale
budou pfispévky upozorfiovat na moznosti pfedplatného. Pfispévky ze zakulisi redakce,
ankety, soutéze apod. Posty budou pséany atraktivnim a Uspornym zplsobem.

Instagram

Kvalitni obrazovy materidl, ktery pfi tvorbé magazinu KAM v Brné vznika, chceme pIné
vyuzit pfi tvorbé obsahu nejrychleji rostouci socialni sité na svété. Instagram vyuzijeme



predevsim pro komunikaci s mlad$imi uzivateli, pro néz mize byt ¢teni tiSténého ¢asopisu
slozitou bariérou.

Prispévky

Kvalitni autorské i prevzaté fotografie a videa, ilustrace a grafiky. Fotky magazinu KAM a
jeho ¢tenarl pomohou ¢asopis hloubéji vtisknout do povédomi ¢tendarl. Instagram story je
také velmi dobrym prostfedkem k tomu, jak informovat o zajimavych udalostech, mistech a
osobnostech. Univerzalni vypovédni hodnota vizualniho materialu je idealni pro komunikaci
se zahrani¢nimi uzivateli.



