Smlouva na nikup reklamnich sluZeb v prostredi internetu propagujicich nabor
vojenského personalu do ozbrojenych sil Ceské republiky

1.1. Kupujici:

Cj. MO 323911/2019-2230

CL 1L
Smluvni strany

Ceska republika — Ministerstvo obrany, organizaéni slozka stitu

Se sidlem:
Jednajici:

Na adrese:

ICO:

DIC:

Bankovni spojeni:
Cislo uétu:
Konet¢ny prijemce:

Kontaktni osoba:

1.2. Prodavajici:

Tychonova 1, 160 01 Praha 6 — Hrad&any

brig. gen. Ing. Vratislav Beran, fedite] Agentury personalistiky ACR
namésti Svobody 471/4, 160 01 Praha 6 — Bubeneé

60162694

CZ60162694

Ceska narodni banka, Na Prikopé 28, Praha 1

404881/0710

Vojenské zafizeni 2230, namésti Svobody 471/4, 160 01 Praha 6 — Bubenet
(déle jen ,.koneény pfijemce*)

Obchodni spoleénost - VLTAVA LABE MEDIA, a.s.

Se sidlem:
Zapsana:

ICO:

DIC:

Zastoupena osobou:
Bankovni spojeni:
Cislo nétu:
Kontaktni osoba:
Doru€ovaci adresa:

U Trezorky 921/2, Jinonice, 158 00 Praha 5

v obchodnim rejstifku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vI. 18970
01440578

CZ01440578

Vitem Nantlem, pfedsedou ptedstavenstva a Petrem Bednafem, ¢lenem predst.
Reiffeisenbank, a.s.

1000054695/5500

Na Ttebesin€ 41/1225, 100 00 Praha 10
(déle jen ,,prodavajici®)

uzaviraji v souladu s § 2079 a nésl. zdkona &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpist

(dale jen ,,0Z%)

tfuto:

kupni smlouvu na nékup reklamnich sluzeb v prostfedi internetu propagujicich nabor vojenského personalu

do ozbrojenych sil Ceské republiky

(dale jen ,,Smlouva®)
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CLIL
Predmét a acel Smlouvy

Proddvajici se zavazuje poskytnout kupujicimu reklamni sluzby v prostfedi internetu (viz odst. 2.6.)
k propagaci ndboru vojenského persondlu do ozbrojenych sil Ceské republiky (déle jen ,,O0S CR%), jeZ
budou zaméfeny na vybranou cilovou skupinu (viz odst. 2.7.) — Reklamni kampan k doplnéni
pFisludnikd vybranych jednotek OS CR (dale jen ,,reklama* a ,,reklamni kampafi).

Reklamni kampani se rozumi reklama §ifend v prostfedi internetu, jeZ bude dostupnd ve standardnim
webovém zobrazeni a zarovefi na mobilnich zafizenich (mobilni telefon, tablet). Prodavajici se
zavazuje zajistit dostupnost reklamni kampané na vSech vyse zminénych zatizenich.

Utelem reklamy je efektivni propagace naboru vojenského personalu do ozbrojenych sil CR -
zviditelnéni Armady Ceské republiky jako poskytovatele atraktivniho a stabilniho zamé&stnani a studia.
Soucasti reklamniho sd&leni musi byt nasmérovani potencidlnich zdjemcli na webové stranky
kupujiciho (URL: https:/kariera.army.cz).

Minimélni podet zobrazeni (impresi) reklamy pfimo souvisejicich sreklamnimi a vynalozenymi
finanénimi prostfedky, G¢elem, orientaci, cili a terminem reklamni kampané ¢ini 5 000 000 zobrazeni
(impresi). Dosazeni této hranice je pevnym kritériem reklamni kampané. DosazZeni této hranice vSak
neopraviiuje  prodavajictho ke skoneni Smlouvy. Smlouva bude skonfena v souladu
s C1. IV. Smlouvy. Pi nesplnéni tohoto kritéria jsou zdvazné kroky dle C1. V1. Smlouvy.

Pozadovana navstévnost webové stranky kupujiciho (URL: https://kariera.army.cz) z odkazujicich
zdrojt pfimo souvisejicich s reklamnimi a vynalozenymi finanénimi prostfedky, u¢elem, orientaci, cili
a terminem reklamni kampané¢ ¢ini minimalné 50 000 unikatnich navstévnikli (maximum neni
stanoveno) v nejvy3si mozné mite odpovidajici cilové skuping néboru do OS CR (viz odst. 2.7.).
Dosazeni této hranice je pevnym kritériem reklamni kampané. DosaZeni této hranice vSak neopraviiuje
prodavajiciho ke skoneni Smlouvy. Smlouva bude skonéena v souladu sCl. IV. Smlouvy. Pfi
nesplnéni tohoto kritéria jsou zavazné kroky dle C1. V1. Smlouvy.

Prostfedim internetu se pro ucely Smlouvy rozumi vybrané internetové stranky (vhodné internetové
stranky a typ reklamniho sdé€leni doporuci prodavajici) a vybrané socidlni sité:

- Facebook Qeské republika URL: https://cs-cz.facebook.com/
- Instagram Ceska republika URL.: https://instagram.com/
- YouTube Ceska republika URL: https://youtube.com/

Specifikace cilové skupiny ndboru do OS CR:
- Aktivni lidé ve véku od 18 do 40 let v&ku, ktefi jsou obany Ceské republiky s minimalné
dokonéenym stfedoskolskym vzdélanim s vyuénim listem.
- Pro potieby zvetejiiovani reklamy uzivatelim sociélnich siti bude reklamni sdéleni cileno dale dle
zajmu, kterymi jsou zejména:

a) zajem o armadu, vojenstvi a souvisejici problematiku

b) zijem o akéni, vale¢né a bojové videohry

¢) zdajem o sport a fitness

d) zéjem o techniku, motosport a letectvi

Obsah a forma reklamy bude rovnomérné zaméfena na 4 cilové skupiny naboru vojenského personélu
do OS CR:

a) uchaze¢i do pfimého néboru (obdobi do 30. 6. 2020)
b) uchazeti k jednotkadm aktivnich zaloh (obdobi do 30. 6. 2020)
¢) studenti VSS a VOS MO v Moravské Trebové (obdobi do 15. 5. 2020)
d) studenti UO a VO FTVS UK (obdobi do 15. 4. 2020)
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Na zakladé specifikace cilové skupiny zajisti proddvajici analyzu vhodnych internetovych stranek
a socialnich siti, na jejimz zaklad® predlozi kupujicimu seznam nejvhodngjSich platforem k Sifeni
reklamniho sdéleni. Prod4vajici se zavazuje navrhovat vzdy a¢inné a ekonomicky hospodarné metody
Sifeni reklamniho sd&leni. Forma a zpiisob $ifeni reklamniho sdéleni podléha schvaleni kupujicim.

V ramci realizace reklamni kampang jsou pozadovény tyto formy reklamniho sdéleni:
a) bannery
b) branding
¢) mobilni branding
d) nativni reklama
e) reklamni videa

Implicitni sou¢asti kazdého reklamniho sdéleni je vlozeny odkaz (prolink) na webové stranky
https://kariera.army.cz. Prodavajici se zavazuje zajistit odpovidajici Gpravu a pfizplsobeni formétu
reklamnich prostfedkd vybranym reklamnim kanalim. Samotné reklamni prostiedky dodé kupujici ve
spolupréci s prodévajicim. Formatem reklamnich prostfedkl se rozumi zejména: rozliSeni, pomér
stran, velikost souboru, typ souboru atd.

Zakladni jednotkou méfeni efektivity reklamni kampané je pocet prokliki (click-through rate, CTR),
tedy nav§t€vnost webovych stranek v p¥imé souvislosti se zobrazenim reklamniho sdéleni, které
dovedlo uZivatele na web https://kariera.army.cz. Prodavajici se zavazuje navrhnout a vyuZzivat
optimdlni nastroje pro spravu a vyhodnocovani reklamy a déle se zavazuje k umoZnéni pfistupu
kupujicimu do ptislusnych nastroji spravy reklamy v ramci pribézného auditu reklamni kampané.

Za pomoci analyzy navstévnosti (pocet prokliki na webové stranky https://kariera.army.cz) budou
v ramci reklamni kampané vyhodnocovany jednotlivé reklamni kanaly a prostfedky. Na zékladé této
analyzy bude nasledné rozhodnuto o ponechani reklamnich kanaldi a prostfedkii s nejvy3si mirou
prokliku (CTR), tj. reklamni kandly a prostfedky, které prokazatelné zaujaly nejvice uzivatell a jejichz
prostfednictvim uZivatelé navstivili webové stranky https://kariera.army.cz.

Prib&znou analyzu a dohled nad priibéhem reklamni kampan& (mira efektivity jednotlivych
reklamnich sdé€leni, mira navstévnosti webovych stranek https://kariera.army.cz) uskute¢iiuje
prodavajici. Na zéklad€¢ pribéZzné analyzy prodavajici navrhuje optimalni feSeni pro dal$i prib&h
reklamni kampané (aktivace, deaktivace a reaktivace reklamniho sdéleni). Kupujici nad timto
vykonava dohledovou €innost a je opravnén v prib&hu reklamni kampané, ale i po jejim skon&eni
pozadovat po proddvajicim pfislusny reporting. Reportingem se rozumi zdznam o vykonnosti
(efektivnosti) reklamnich sdéleni a prab&hu reklamni kampané jako celku (statistické vyhodnoceni,
kvantifikace vysledku, grafy vykonnosti apod.).

Prodavajici se zavazuje akceptovat narok kupujicitho na provadéni operativnich nahrad a deaktivaci
reklamnich kandld a reklamnich prostfedkl, vzdy vSak pfi striktnim respektovani termind
umoziujicich technickou proveditelnost takového zasahu.

Kupujici se zavazuje nepozadovat po prodavajicim zvefejnéni takové reklamy, jez neni v souladu
s pravnimi predpisy Ceské republiky v&etné Natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) &. 2016/679
ze dne 27. dubna 2016 o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim osobnich udaji
a o volném pohybu téchto 0daji a o zruseni smérnice 95/46/ES (obecné natfizeni o ochrané osobnich
udajit), obecnou korektnosti a dobrymi mravy.
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Prod4vajici je povinen pti plnéni povinnosti dle této Smlouvy respektovat Nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) &. 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 o ochrang fyzickych osob v souvislosti s
zpracovanim osobnich udajii a o volném pohybu téchto idaji a o zruSeni smérnice 95/46/ES (obecné
natizeni o ochrané osobnich udajii) a dal3i obecné zavazné piedpisy vztahujici se k ochrané osobnich
udaji.

Casovy harmonogram realizace ptedmé&tu Smlouvy:

a) faze pripravy reklamni kampan€ (nejvySe 14 kalendaFnich dnii od nabyti platnosti a @cinnosti
Smlouvy)

- ndvrh nejvhodnéjsich internetovych platforem k $iteni reklamniho sdéleni

- navrh a realizace technického zabezpe€eni reklamni kampané

- technické zabezpeCeni reklamniho prostoru odpovidajici pozadavkiim Smlouvy

- medialni plan zvefejniovani reklamnich sd€leni

- dodani reklamnich prostfedki kupujicim

b) faze realizace reklamni kampan€ (od ukonceni faze pFipravy reklamni kampané do 30. 6. 2020)
- zvetejiiovani reklamnich sdéleni

- pribé€zné vyhodnocovani efektivity jednotlivych reklamnich sd€leni

- optimalizace a aktualizace reklamnich sdéleni

- deaktivace a reaktivace reklamnich sdéleni

- reporting o prib&hu a vyvoji reklamni kampan¢

CI. 1L
Vvse kupni ceny

Smluvni strany se ve smyslu zdkona €. 526/1990 Sb., o cendch, ve znéni pozdéjSich pfedpisti dohodly
na této cené:

Cena bez DPH 400 000,00 K¢
Vyse DPH sazba 21% 84 000,00 K¢
Cena véetné DPH 484 000,00 K¢

Ceny uvedené v odst. 3.1. jsou cenami nejvysSe pfipustnymi a neménnymi. Kupujici neposkytuje
zalohované platby.

CL IV.
Doba a skon¢eni Smlouvy

Doba smluvniho pInéni je od nabyti u€¢innosti Smlouvy do 30. 6. 2020.

Smlouva miZze skoncit:
a) splnénim vSech smluvnich zdvazkd fadné a v¢as
b) dnem, ktery bude uveden v dohod€ obou smluvnich stran o skonceni Smlouvy pii vzédjemném
vyrovnani u¢elné vynalozenych a prokazatelné doloZzenych nakladi ke dni zdniku Smlouvy
c¢) jednostrannym odstoupenim od Smlouvy ze strany kupujiciho pro jeji podstatné poruseni
proddvajicim, kterym se rozumi ve smyslu § 2002 odst. 1 OZ:
- prodleni proddvajiciho s plnénim jeho povinnosti ve lhité delsi nez 5 kalendainich dni
- nedodrzeni podminek zvefejnéni reklamy ve stanovené podobé, formatu a aktualizaci,
obdobi (terminu zvefejnéni), Cetnosti, vykonnosti a umisténi
- zjisténé vady plnéni nebyly odstranény do 3 pracovnich dndl od uplatnéni vad plnéni
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CL V.
Dodaci podminky

Kupujici nenf povinen akceptovat reklamu, kterd vykazuje nedostatky a odporuje Smlouvé ve smyslu
bezvadné, (i¢inné a korektni propagace néaboru do OS CR dle CI. II. Smlouvy.

Kupujici zajisti dodani reklamnich prostfedkii prodavajicimu nejpozdgji 5 pracovnich dnd pied
zaCatkem plnéni dle Smlouvy.

Mistem plnéni reklamni sluzby je prostfedi internetu dle odst. 2.6.

Mistem schvaleni reklamni strategie a prostfedki je Vojenské zafizeni 2230, ndmésti Svobody 471/4,
160 01 Praha 6 — Bubene&. Pro elektronickou komunikaci v&etné schvalovani ze strany kupujiciho je

wyizivin e

ClL VL
Fakturadni a platebni podminky

Podminky vzniku a rozdé€leni prava fakturace:

- Po ukon&eni faze pfipravy reklamni kampané vzniké prodavajicimu pravo fakturovat 20 % celkové
¢astky z dohodnuté ceny.

- Dne 30. 6. 2020 vznika proddvajicimu pravo fakturovat zbyvajici ¢astku z celkové dohodnuté ceny
v procentudlni vy3i odpovidajici procentudlnimu naplnéni pozadovaného kritéria 50 000 unikatnich
navitévniki privedenych na webové stranky https:/kariera.army.cz, za podminky fadného plnéni
naleZitosti vyplyvajicich ze Smlouvy a z ujedndni smluvnich stran po podpisu Smlouvy (napf. pfi
dosazeni 75 % pozadovaného po¢tu unikétnich navstévnik vznikd proddvajicimu pravo fakturovat 75
% zbyvajici Castky, pfi dosazeni 85 % pozadovaného poétu unikatnich navstévnikl vznika
prodavajicimu pravo fakturovat 85 % zbyvajici ¢astky atd.). Pokud se prodévajicimu nepodafi splnit
pozadované kritérium 5 000 000 zobrazeni (impresi) reklamniho sdéleni vznikda mu néarok fakturovat
zbyvajici naklady za poskytnuté sluzby az tehdy, kdy dojde k naplnéni téchto kritérii.

Do 5 pracovnich dnli po vzniku prava fakturace prodavajici vystavi a doporu€ené odesle kupujicimu
dariovy doklad (déle jen ,faktura®). Faktura bude obsahovat zejména viechny naleZitosti stanovené
§ 29 zékona &. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdé&jsich predpisii (déle jen ,.zakon
o0 dani”) a ¢islo Smlouvy.

Fakturu zasle prodavajici na adresu koneéného piijemce nebo pfes elektronickou postu na e-mail:

B iipadé zaslani elektronickou postou se faktura povazuje za doru€enou aZ? na
JAKIagE potvrzent jejiho pfiets z e~mail—

Kupujici zaplati cenu dle faktury do 30 dni ode dne jejiho prokazatelného doruceni. Je-li na faktuie
odlisna lhita splatnosti, plati ujednani podle Smlouvy.

Faktura se povaZuje za uhrazenou okamzikem odepsani platby z uctu kupujiciho a jejim smérovanim
ve prospéch a¢tu prodavajiciho.
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Kupujici bude na faktuie uveden ve forme:

Odbératel: CR — Ministerstvo obrany
Tychonova 1, 160 01 Praha

Konecny prijemce: Vojenské zarizeni 2230 Praha
namésti Svobody 471/4
160 01 Praha 6

Pokud faktura nebude obsahovat poZadované nalezitosti uvedené v odst. 6.2. a 6.6. Smlouvy, vrati
kupujici fakturu prodavajicimu bez proplaceni k opravé jejich nalezitosti.

V pfipadg, e kupujici vrati fakturu prodavajicimu dle odst. 6.7. Smlouvy, nedostavé se do prodleni
a plati, Ze nova lhiita splatnosti po¢ina b&Zet dnem doruceni opravené faktury kupujicimu.

Nova lhdta splatnosti faktury dle odst. 6.8. Smlouvy, poc¢ind bézet dnem doruceni nové faktury
kupujicimu i v pfipad®, Ze prodavajici namitky kupujiciho neuznd a s pisemnym odivodnénim
neuznani namitek vrati fakturu kupujicimu v pivodnim znén{ zpét.

Pokud budou u prodavajiciho shledany diivody k naplnéni institutu ru€eni za dail podle § 109 zdkona
o dani, bude kone¢ny pfijemce pfi zasilani uplaty vzdy postupovat zvlastnim zplsobem zajiSténi dané
podle § 109a tohoto zékona.

Cl. VIL
Smluvni pokuty a uroky z prodleni

Prodévajici zaplati kupujicimu v p¥ipadé nedodrzeni podminek Smlouvy uvedenych v CI. II. Piedmét
a ucel Smlouvy, smluvni pokutu ve vysi 0,35 % z kupni ceny za kazdy zapoCaty den prodleni se
zahdjenim sluzby dle CI. II. Smlouvy.

Pravo vymahat a fakturovat smluvni pokuty a uroky z prodleni vznika jen kupujicimu, a to nasledujici
den po marném uplynuti lhity pro splnéni zadvazku.

Smluvni pokuty a troky z prodleni jsou splatné do 30 dnii od marn¢ho uplynuti lhity uplatnéni vad
plnéni dle CI. IV.

Cl. VIIL
Zvlastni ujednani

Smlouva je vyhotovena v elektronické podobé a je uloZena na portdle elektronického trziste
(www.nen.nipez.cz) a v registru smluv pokud se tato povinnost na Smlouvu vztahuje.

Prodavajici podpisem Smlouvy udéluje podle zdkona ¢. 110/2019 Sb., o zpracovani osobnich tdaj,
souhlas kupujicimu, jako sprdvci udajl, se zpracovanim jeho osobnich a dalSich tdaji ve Smlouvé
uvedenych pro ucely naplnéni prav a povinnosti vyplyvajicich z této Smlouvy, a to po dobu jeji
platnosti a dobu stanovenou pro archivaci.

Pokud nebude Smlouva prodéavajicim potvrzena bez jakychkoli dodatkii nebo odchylek, jedna
se 0 jednostranny pravni ukon, jehoZ plnéni neni vymahatelné.

Smluvni strany jsou si povinny navzajem sdé€lit bez zbytecn€ého odkladu veskeré zmény, tykajici
se napf. zmén identifikadnich Gdaju nebo kontaktnich Udaji véetn€ jejich vstupu do likvidace,
insolvence a jejich nastupnictvi apod.



8.5. Smluvni strany se dohodly, e vSechny zavazné projevy vile je tieba Cinit pisemnou formou
a prokazateln& dorudit druhé smluvni strané na adresu pro doru€ovani korespondence uvedenou
v ivodnim ustanoveni této Smlouvy. Pokud smluvni strana, které je pisemnost adresovana, jeji pfijeti
odmitne nebo jinym zpiisobem zmati, povazuje se za prokazatelné doruceni téz uplynuti tfetiho dne
ode dne jejiho uloZeni na po3t&. Pokud je na doruceni druhé smluvni stran€ vazan poCatek b&hu Ihhty
a smluvni strana, které je pisemnost adresovédna, jeji pfijeti odmitne nebo jinym zplsobem zmafi,
po&ina takova lhita bézet nésledujiciho dne po uplynuti tfetiho dne ode dne od uloZeni pisemnosti
na posté. Toto v3ak neplati, vyuZije-li néktera ze smluvnich stran pro doruceni pisemnosti datovou
schranku ve smyslu zdkona & 300/2008 Sb., o elektronickych ukonech a autorizované konverzi
dokumentd, ve znéni pozdéjsich predpist.

Cl. IX.
Zavérecna ustanoveni

9.1. Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech kazdy s platnosti origindlu, z nichz jeden stejnopis obdrZi
kupujici a jeden proddvajici.

9.2. Smlouvu lze ménit nebo dopliiovat pouze pisemnymi, vzajemné odsouhlasenymi, podepsanymi
a vzestupné o¢islovanymi dodatky, které se stavaji nedilnou souéasti smlouvy.

9.3. Smlouva nabyva platnosti a G¢innosti dnem jejiho podpisu posledni smluvni stranou a zvefejnénim
v registru smluv, jestlize se na smlouvu tato povinnost vztahuje.

9.4. Tato Smlouva ma 7 olislovanych stran. Zastupci smluvnich stran na dikaz svého souhlasu s obsahem
Smlouvy pfipojuji pod ni své podpisy.

V Praze dne: V Praze dne:
Za prodavajiciho: Za kupujiciho:
Digitalné podepsal
Mg r. Jakub Mgr. Jakub Zvejkal
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