Pfiloha €. 2 - Specifikace Informacniho spotu

Téma rozhlasového spotu o stopazi 30 s
Zrak ridicu

Zrak je kliCovym smyslem pfi Ffizeni vozidla, 80 procent vSech informaci pfi fizeni
ziskavame prostifednictvim zraku. O¢ni vady, které jsou nejen u seniorq, ale rovnéz u
populace nad 30 let stale Cetnéjsi, vyrazné omezuji schopnost fidi€e spravné a rychle
reagovat v krizovych situacich. ZhorSovani kvality vidéni je postupné, plizivé, takze si
na néj Ize zvyknout, povazovat ho za normalni stav a neresit jej.

Cilem spotu v ramci projektu ,VidiS skvéle?” je poukazat, ze si fidiCi neuvédomuiji, ze
mohou mit nejen snizenou ostrost vidéni a diky tomu opozdéné reakce, Spatny odhad
vzdalenosti, coz pfedevsim pfi Fizeni automobilu maze mit fatalni nasledky (napfiklad
predjizdéni cyklisty, mijeni chodce, vyhybani se pfekazkam, odbocCovani apod.) a
neprimy apel, aby o svUj zrak pecCovali alespon tim, Ze pravidelné kontroluji kvalitu
sveého zraku navstévou ocCniho Iékafe Ci optometristy. Ze statistik vyplyva, Ze Spatné
vidici fidi€ mUze byt stejné nebezpecny jako ten, ktery pfed jizdou pil alkohol nebo
pozil drogy.
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