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Volné prodejna kontinudlni studie

Zpravodajstvi a zpravodajské weby 2016

Vérime, Ze nasi studii o zpravodajstvi nemusime témér predstavovat. Letos studii
realizujeme jiZ po osmé, cozZ, jak doufdme, svédci o kvalité jejiho obsahu. Zdroven jsme
radi, Ze muZzeme klientim prinést unikdtni casové srovndni, které studie diky nepretrZité
realizaci od roku 2008 umoZzniuje.

Jako vZdy uvitdme Vase podnéty smérem k obsahu a zpracovadni a radi Vam pomiiZzeme
nalézt odpovédi na témata, kterd chcete lépe prozkoumat. Do konce zdfi mdte
jedinecnou pfrileZitost poskytnout navrhy na zmény, které by studii pomohly vylepsit, Ci
si pridat exkluzivni otdzky, které Vam umozni zkombinovat unikdtni obsah studie
s Vasimi konkrétnimi otdzkami Sitymi na miru.
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Zpravodajstvi a zpravodajské weby 2015

NEWSE
Zpravodajstvi a zpravodajskeé weby 2016

ZAKLADNI INFORMACE O STUDII:

e INTERNETOVA POPULACE CR 15+

e VELIKOST VZORKU: 1000+ RESPONDENTU

e TERMIN TERENNIHO SBERU: RIJEN 2016

o TERMIN PRO ZMENY / DODATKY: KONEC ZARi 2016

VYSLEDKY

o DOSTUPNE DLE PREDPOKLADU LISTOPAD 2016

e ZPRACOVANI FORMOU ZAVERECNE ZPRAVY S VYSLEDKY A KOMENTARI (VIZ CENIK)

e UNIKATNI SROVNANI VYSLEDKU OD ROKU 2008

e MOZNOST DATA ANALYZOVAT DLE INDIVIDUALNIHO ZADAN{ (CENA DLE NAROCNOSTI)
e MOZNOST OSOBNI PREZENTACE (DLE INDIVIDUALNI DOHODY)

e VZHLEDEM K ROZSAHU STUDIE BUDE DOTAZNIK ROZDELEN DO 3 CASTI

PLANOVANE ZARAZENi SERVERU

v iDNES.cz v iHNed.cz
v Novinky.cz v Zpravy.rozhlas.cz
v Prédvo.cz v' E15.cz
v Aktudlné.cz v Blesk.cz
v" Ceskénoviny.cz V" Googlenews
V" Lidovky.cz v Denik.cz
v CT24.cz v Tyden.cz
v otn.cz
CASTI STUDIE

ZAKLADNI CAST — ZPRAVODAISTVI A ZPRAVODAJSKE WEBY

ROZSIREN( (1) — ZPRAVODAJSTVI NA SOCIALNICH SITiCH

ROZSIRENI (2) — PLATBY ZA ZPRAVODAIJSTV( + BLOKOVANI REKLAMY
ROZSIRENT( (3) — REGIONALN[ ZPRAVODAJSTVI

ROZSIRENI (4) — ZPRAVODAJSKE VIDEO, ZPRAVODAIJSTVI A ZIVOTNI STYL
ROZSIREN( (5) — MOBILN{ ZARIZENI, APLIKACE A MOBILN[ ZPRAVODAISTVI
ROZSIRENT (6) — SROVNANI VYSLEDKU
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Zpravodajstvi a zpravodajské weby 2015

ZAKLADNI CAST:

L X N WD
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ROZ

Reach a frekvence sledovani zpravodajstvi v riznych médiatypech/zafizenich
- Televize, radio, deniky, zpravodajské weby, mobilni telefon, tablet, jiné
ZebFicek vyuzivanych kombinaci zpravodajskych médiatypd
Cas straveny sledovanim zpravodajstvi v riiznych médiatypech
Duvéryhodnost médiatypU
Frekvence sledovanosti zpravodajstvi v konkrétnich médiich
Znalost a frekvence navstévy zpravodajskych webi
Prvni volba zpravodajského webu pro Cerstvé zpravy
Nejoblibenéjsi zpravodajsky web
Vnimana charakteristika riiznych zpravodajskych serverd

. ZebFitek zpravodajskych zdrojd napfi¢ médiatypy

. Primérny pocet médii pro sledovani zpravodajstvi

. Dhvéryhodnost rdznych zpravodajskych server

. Sledovanost riznych typU zpravodajstvi

. Preference zpravodajskych webl z hlediska rdiznych typt zpravodajstvi
. Sledovanost rliznych typt zpravodajstvi

. Postoje k internetovym diskuzim

SIRENI (1) - ZPRAVODAIJSTVi NA SOCIALNICH SITiCH:

17

18
19
20
21
22

. Profil na socidlnich sitich a jeho aktivni vyuzivani

- Facebook, Twitter, Snapchat, Google +, Instagram, LinkedIn,...

. Cinnosti na Facebooku

. ZpUsob sdileni zpravodajskych ¢lankd na Facebooku
. Cinnosti na Twitteru

. Socialni média jako zdroj zpravodajstvi - postoje

. Facebook jako hlavni zdroj zprav
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Zpravodajstvi a zpravodajské weby 2015

ROZSIRENI (2) - PLATBY ZA ZPRAVODAIJSTVi + BLOKOVANi REKLAMY:

23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.

ROZ

Predstava novin dostupnych pouze na internetu

Predstava pfiplaceni si za ¢ast zpravodajského obsahu na internetu
Preference financovani zpravodajstvi na internetu

Podminky placeni za internetové zpravodajstvi — typ obsahu

Reakce na zpoplatnéni zpravodajstvi na oblibeném zpravodajském webu
Preferovana Castka pfti placeni predplatného za zpravodajstvi na internetu
Vyhovuijici frekvence platby za internetové zpravodajstvi

Ochota platit za obsah

Vyuzity zpUsob platby za nakoupeny obsah (dle obsahu)

Vyuzivani nastrojl pro blokovani internetové reklamy

Osoba zodpovédna za instalaci nastrojd pro blokovani internetové reklamy
VyuZivané nastroje pro blokovani internetové reklamy

Ochota k vypnuti blokovani reklam (podminky)

SIRENI (3) - REGIONALNi ZPRAVODAIJSTVI:

36
37
38
39

ROZ

. Preference Site regionadlniho zpravodajstvi

. Hlavni a doplrikové zdroje regiondlnich informaci

. Frekvence vyuziti regionélnich sekci zpravodajskych webd

. Konkrétni média vyuzivana pro regiondlni zpravodajstvi — hlavni a obcasny zdroj

SIRENI (4) - ZPRAVODAJSKE VIDEO, ZPRAVODAIJSTVi A ZIVOTNI STYL

40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.

Sledovani riznych typl zpravodajského videa

Sledovana témata zpravodajskych videi

Cas straveny sledovanim zpravodajského videa na internetu
Misto sledovani zpravodajského videa na internetu

Zatizeni vyuZivané pro sledovani zpravodajského videa na internetu
Vyuzivané zdroje zpravodajského videa na internetu

Video jako motivator pro sledovani zpravy

Vyhody a nevyhody zpravodajskych videi

Postoje ke zpravodajstvi v Zivoté

Znalost a vyuZivani novych zpravodajskych projektt
Vlastnické propojeni médii a byznysu/politikd, reakce
Obliba a sledovani novinafskych osobnosti
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Zpravodajstvi a zpravodajské weby 2015

ROZSIRENI (5) - MOBILNi ZARiZENi, APLIKACE A MOBILNi ZPRAVODAIJSTVi:

Internetovy sbér, zékladni vzorek vice nez 1500 respondent( CR 15+
Soucasti vysledky za 2011 az 2016

Mobilni zafizeni:

52. Vyuzivana mobilni zafizeni

53. Operacni systém vyuzivany ve smartphonu

54. Operacni systém vyuzivany v tabletu

55. VyuZivany mobilni operator (véetné novych operator()
Internet v mobilnich zatizenich:

56. Ochota platit za internet v mobilu

57. Vyuzivany internet v riznych mobilnich zatizenich

58. Frekvence vyuzivani rGznych internetovych pfipojeni ve smartphonu
59. VyuZivany datovy tarif

60. Davody nevyuzivani mobilniho internetu od operatora

Mobilni aplikace:

61. Mira vyuZivani mobilnich aplikaci

62. Mira stahovani mobilnich aplikaci

63. Utrata za stazené aplikace v poslednim roce

64. Postoj k reklamé v mobilnich aplikacich

65. Aplikace zdarma s reklamou vs. placené aplikace bez reklam (ochota zaplatit)
66. Nejvice aktivné vyuzivané kategorie aplikaci

67. Prilezitosti pro vyuzivani mobilnich aplikaci

Zpravodajstvi v mobilnich zafizenich:

68. Mira sledovani zpravodajstvi na rliznych mobilnich zafizenich
69. Zplsob sledovani zpravodajstvi v mobilnich zafizenich
- surfovani na mobilnich webech zpravodajskych server(, sledovani prostfednictvim
aplikaci, pfijimani denniho prehledu, ...
70. Typy zpravodajskych informaci sledovanych v mob. zatizenich
71. Preference zpUsobu sledovani zpravodajstvi na smartphonech a tabletech
- zpravodajské aplikace, surfovani po webovych strankach
72. Dlvody preference zpravodajskych aplikaci nebo zpravodajskych web(l v mob. zatizenich
73. Nejvice vyuZivané weby pro surfovani po zpravodajstvi v mob. zar.
74. Pocet zpravodajskych aplikaci v mob. zaf.
75. Frekvence vyuZiti zpravodajskych aplikaci v mob. zaf. (smartphone, tablet)
76. Nejvice vyuZivané aplikace pro sledovani zpravodajstvi v mob. zar.
77. Vyuzivani notifikaci ve zpravodajskych aplikacich a frekvence notifikaci
78. Naméty pro notifikace

ROZSIRENI (6) - SROVNANI VYSLEDKU 2008 - 2016
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CENIK (v K& bez DPH)

V pfipadé
objednani jen
casti rozsireni

V pfipadé
objednani zakladni

Zakladni ¢ast — Zpravodajstvi a zpravodajské weby 32 000 K¢ -
Rozsiteni (1) — Zpravodajstvi na socidlnich sitich 10 000 K¢ 16 000 K¢
Rozsiteni (2) — Platby za zpravodajstvi, reklama 9 000 K¢ 15 000 K¢
Rozsifeni (3) — Regionalni zpravodajstvi 6 000 K¢ 10 000 K¢
Rozsifeni (4) — Zpravodajstvi a Zivotni styl 12 000 K¢ 18 000 K¢
Rozsifeni (5) | (Cast rozsiteni) Mobilni zpravodajstvi 9 000 K¢ 15 000 K¢
(celé rozsireni) Mobilni zafizeni, 13 000 K¢ 24 500 K¢
aplikace a mobilni zpravodajstvi
Rozsifeni (6) — Srovnani vysledk( 2008 - 2016 5000 K¢ -
Exkluzivni otdzka (dle rozsahu) 2-5000 K¢ -
Tabulkova pfiloha s tfidénim pres konzumenty 5000 K¢ 20 000 K¢
vybraného média
Specidlni analyzy dle poZadavkd Dle narocCnosti Dle narocnosti
Osobni prezentace 2 500 K¢ 5 000 K¢

KONTAKT:

Hana Friedlaenderova

Senior Research and Insights Manager
hana.friedlaenderova@admosphere.cz
+420 602 265 277
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Senior Research Manager
alena.ivankova@admosphere.cz
+420 720 130023

Lucie Vickova
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lucie.vickova@admosphere.cz
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Nielsen Admosphere, a.s.
www.nielsen-admosphere.cz
Ceskobratrska 2778/1, 130 00 Praha 3
obchod@admosphere.cz

+420222 717 763
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