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1. UVOD

Plzensky Prazdroj, a.s. je pevné presvédcen
o dllezitosti $ifit a podporovat principy
zodpovédného marketingu alkoholickych
vyrobkUl. Nedilnou soucasti této zodpovéd-
nosti je i potfeba komunikovat a prodavat
nase vyrobky odpovédnym zplsobem.
Prestoze reklama na pivo a alkoholické na-
poje patii mezi nejptisnéji regulované for-
my propagace na svété, jsme toho nazoru,
ze jako zodpovédny vyrobce piva musime
¢asto jit i nad rdmec pouhého dodrzovani
zékon(. Z tohoto dlvodu jsme piijali Kodex
komer¢ni komunikace, ve kterém se zavadi
konzistentni normy pro marketing nasich
znacek. Od nasich zastupcd, partnert

a kohokoliv, kdo jedna nasim jménem,
ocekavame téz dodrzovéani tohoto Kodexu.

Abychom zajistili soulad nasi marketingové
komunikace s mistnimi kulturnimi hod-
notami, podporujeme pfijeti, dodrzovani

a zapojeni se do dobrovolnych kodex
pivovar(l v misté naseho podnikani. Kromé
toho jsme ¢lenem organizaci, jejichz cilem
je snaha o zlepseni standardd reklamy, jako
jsou napt. Rada pro reklamu nebo pracovni
komise Spole¢enska zodpovédnost pivo-
varl. Tento Kodex je zévazny pro komer¢ni
komunikaci Plzerského Prazdroje a.s. spra-
vovanou spole¢nosti at pfimo, ¢i prostied-
nictvim zastupcd, partner(, zamé&stnanct
atd. Kodex nepostihuje komer¢ni komu-
nikaci nealkoholickych ndpojd s vyjimkou
nealkoholickych ndpojd nesoucich stejné
jméno jako alkoholicky napoj.

i
:



2. ZAKLADNIi POJMY

Kodex komeréni komunikace (déle jen
,Kodex") pfindsi spole¢nosti Plzensky
Prazdroj a.s. jednotné zasady, které vyty-
¢ujf minimalni stanoveny rozsah, obsah

a vyuzivani komer¢ni komunikace. Pojem
,komer¢ni komunikace” oznacuje veskerou
inzerci produktu ¢ znacky ve viech médiich
(v¢etné direct marketingu, digitélnich médif,
internetu a SMS), na obalech vyrobk, pfi
akcich na podporu prodeje znacky, pfi akcich
souvisejicich s PR znacek, v empirickych
marketingovych programech, pfi tzv. product
placementu, pro merchandising, reklamni
materidly v misté prodeje, sponzorstvi zna-
¢ek a marketing kategorie. Do ,komer¢ni ko-
munikace” nezahrnujeme prazkum (na tuto
oblast se vztahuje smérnice pro provadéni
prizkumu trhu), komunikaci zaméfenou
vylu¢né na firemni odpovédnost a prevenci
nezodpovédné konzumace alkoholu, tiskové
zpravy, firemni komunikaci, ani sdéleni po-
skytovand médiim anebo statnim institucim.
Pojem ,kontrolované prostiedi” oznacuje
prostredi, kde jsou vyuzivany mechanismy
pro potvrzeni véku uzivatele/divaka, aby
splfioval stanovenou vékovou hranici pro
konzumaci alkoholickych napojti.

3. KODEX KOMERCNI
KOMUNIKACE

Hlavni zasady

1. Komeréni komunikace:
a. musi byt v souladu se zakonem, ne-
smi porudovat zésady slusného chovani,
musi pfinaset pravdivé informace a musi
splnovat podminky pfijimanych zésad
¢estného konkurenéniho plsobeni a eti-
ky podnikani
b. jeji komer¢ni povaha musi byt zietel-
né rozpoznatelnd
c. musi byt pfipravena v souladu s princi-
py spole¢evnské odpovédnosti
d. musf spliovat veskeré pozadavky sta-
novené zakonem a pfislusnymi predpisy
e. nesmi byt neetickd ani zadnym jinym
zplisobem nesmi napadat lidskou ddistoj-
nost ¢ poctivost
f. musi byt vedena s ohledem na hod-
noty lokalnich kultur a nesmi znevazovat
rodové role, otazky sexudlnich preferenci
ani ndbozenského vyznani
g. nesmi pouzivat naméty, zobrazeni,
symboly ani jiné prvky, které by bylo
mozné povazovat za nezakonné, urazli-
vé, hanlivé, ponizujici anebo potupné.

Prevence oslovovani
mladistvych

2. 74dné komere¢ni komunikace nesmi
byt smérovana na osoby, které nesplriuji
zékonem stanovenou vékovou hranici pro
konzumaci alkoholickych napoju.



3. Osoby, které v komer¢ni komunikaci Gcin-
kujf za uplatu (herci, fotografické modely),
musi spliiovat podminku minimélniho véku
25 let a jejich vzhled i vystupovéani by mély
odpovidat jejich véku. V piipadé akcf na
podporu prodeje znacek, viichni ¢lenové
tym0 podpory prodeje musi dosahovat véku
minimalné 21 let.

4.V rdmci tzv. kontrolovaného prosttedi
mohou byt herci Gcinkujici za Uplatu mladsi
25 let, musf v3ak spliiovat vékovou hranici
pro konzumaci alkoholickych napoju.

5. Veskeré osoby, které jsou viditelné zobra-
zené v rdmci obsahu generovaného uziva-
telem, musf splhovat vékovou hranici pro
konzumaci alkoholickych napojt, pokud jejich
piftomnost v obsahu neni néhodna a neni
jasné, Ze nepatii mezi konzumenty alkoho-
lickych ndpojl (napt. na rodinné fotografii).
Pokud je obsah takového materidlu znovu
pouzit spole¢nosti Plzersky Prazdroj a.s. ¢i je-
jim jménem, plati ustanoveni bodu 3 (vy3e)

6. Komer¢ni komunikace nesmf pouzivat
kreslené ani animované postavy (skutec-

né nebo fiktivni, véetné kreslenych postav
znézornujicich populdrni osobnosti), zvifata,
symboly, hudebni anebo jiné prvky, které
byly vytvoteny za ti¢elem primarniho oslove-
ni osob nesplnujicich zékonem stanovenou
vékovou hranici pro konzumaci alkoholu.

7. Komer¢ni komunikace smi byt umistova-
na do tiskovin, rozhlasového ¢i televizniho
vysilani, do jakychkoliv digitalnich médit
v¢etné internetu, socialnich médii, anebo do
systém( zasilani SMS zprav pouze pokud
Ize opravnéné predpokladat, 7e podil osob
splfujicich zdkonem stanovenou vékovou
hranici pro konzumaci alkoholu nenf v cilové
skupiné nizsi nez 75%. Pouziti komer¢ni

komunikace bude povazovano za vhodné,
pokud rozbor tidajti o skladbé cilové skupiny
provedeny pfed vlastnim pouzitim komeréni
komunikace spliuje podminky takového
pouziti a pokud plati, Ze data podrobena této
analyze skute¢né pfindseji nejvérnéjsi infor-
macni hodnotu pro dany kanal v dané dobé.

8. V3echny internetové stranky spravované
(vlastnéné ¢i fizené) spolecnosti Plzensky
Prazdroj a.s., které slouzi marketingovym
Uc¢eltm, musf obsahovat mechanismy pro
ovérfeni véku (napf. kontrola véku, moznost
,Zapamatovat si mé”, ptihlaseni se pies profil
socidlnich médif atd...), opirajici se o pfesné
a celé datum na- rozeni a informace o zemi
plvodu, aby vstup na danou stranku byl
umoznén pouze navstévnikiim spliujicim
stanovenou minimalni vékovou hranici pro
konzumaci alkoholickych napoju.

9. V3echny internetové stranky spravované
spole¢nosti Plzensky Prazdroj a.s. musi vyu-
zivat doplnkové kontrolnf systémy, zahrnujicf:
a. Software pro kontrolu véku, ktery na
pocitaci uzivatele umistuje tzv. cookie
(miniaturni kod), aby uZzivateli zabranil
danou internetovou stranku opustit
a v rdmci téhoZ pokusu znovu zadat
datum narozeni pro ziskani pfistupu na
tuto stranku.
b. Souvisejici metadata vyuzivana k pod-
pofe softwaru ur¢eného pro kontrolu
obsahu.
c. Pfesmérovani uzivateld, ktefi ne-
projdou procesem potvrzeni véku, na
internetové stranky vénuijic se socialnim
aspekttim konzumace alkoholu.

10. Dodate¢né vyzvy ke kontrole véku by
mély byt umistény v oddilech internetovych
stranek, kde si spotiebitelé mohou zakoupit
zbo7i.



11. Kdykoliv obsah platforem spravovanych
spole¢nosti Plzefisky Prazdroj a.s. Ize sdilet,
musf tento obsah nést jasné upozornéni
hovotici, ze kazdy pfijemce tohoto obsahu
musf spliovat minimalni vékovou hranici pro
konzumaci alkoholickych napojti.

Odpovédna
konzumace alkoholu

12. Komer¢ni komunikace nesmi znézorio-
vat, propagovat nebo sponzorovat situace,
kdy osoby konzumuijf alkohol narazové,

v nadmérném mnozstvi, nedobrovolng,

v rdmci spolecenskych her zaméfenych na
piti alkoholu anebo za tc¢elem sazky ¢i pod
tlakem vrstevnikd.

13. Komer¢ni komunikace nesmi zobrazovat
osoby s nedostate¢nou anebo pozménénou
kontrolou chovénf ani osoby se zménou
pohyblivosti, mluvenf anebo zrakového
vnimani, jejiz pficinou je provedend konzu-
mace alkoholu. Komer¢ni komunikace nesmi
7&4dnym zplsobem nabéadat k tolerantnimu
postoji k intoxikaci.

14. Komer¢ni komunikace nesmi zobrazovat
odmitani, abstinenci anebo stfidmou konzu-
maci alkoholu v negativnim pojetf.

15. Komer¢ni komunikace nesmi zobrazo-
vat nebo naznacovat konzumaci alkoholu
provadénou v pribéhu anebo pred zahdje-
nim ¢&innosti, které z dlivodu bezpe¢nosti
vyzadujf vysokou miru pozornosti, spravny
Usudek, pifpadné presnost a koordinaci
pohybt (napiiklad fizeni, obsluha strojnich
zafizeni ¢i jiné rizikové aktivity).

16. Komer¢ni komunikace nesmi zobrazovat
nebo naznacovat konzumaci alkoholu na
pracovisti v priibéhu pracovni doby s vyjim-
kou zobrazenf degustatort a ¢lent degustac-
nich komisi.

Obsah alkoholu

17. Komer¢ni komunikace nesmi podporovat
volbu konkrétni znacky alkoholu zdtrazo-
vanim vyssiho obsahu alkoholu v konkrét-
nim vyrobku ani zddnym zptsobem nesmi
zobrazovat intoxika¢ni Ucinky alkoholu
obecné. Uvadéni vécnych informaci o ob-
sahu alkoholu na etiketach vyrobku ur¢ité
znacky je piipustné pouze v oblastech, kde
to umoznuje zakon.

Vykonnost

18. Komer¢ni komunikace nesmi oznacovat
konzumaci alkoholu jako predpoklad fyzické
zdatnosti, vykonnosti anebo sily. Obsah
komunikace nesmi zobrazovat konzumaci
alkoholu provadénou kymkoliv, kdo je zob-
razen v komer¢ni komunikaci pred podanim
sportovniho vykonu anebo v jeho priibéhu.
Toto ustanoven( se vztahuje na jakoukoliv
¢innost, jejiz provadéni vyzaduje mimorad-
nou fyzickou zdatnost, silu anebo obratnost.



Zdravotni hlediska

19. Komer¢ni komunikace nesmi obsahovat
obrazy téhotnych Zen nebo propagovat kon-
zumaci alkoholu v priibéhu téhotenstuvi.

20. Komer¢ni komunikace nesmi uvadét
informace o zdravi prospésnych G¢in-

cich alkoholu, ani nesmi alkohol vyslovné
oznacovat za povzbuzujici anebo uklidiujici
prostfedek, ¢i za prostfedek s povzbuzujicimi
¢i stimulujicimi Gcinky.

21. Komer¢ni komunikace nesmi nabadat
spottebitele ke konzumaci alkoholu za G¢elem
dosazeni teoreticky moznych zdravi prospés-
nych acinkd. Komeréni komunikace méze
uvadét vécné informace, napf. kalorickou
hodnotu anebo Udaje o obsahu cukrd, avsak
pouze za pfedpokladu, Ze tyto informace
nejsou spojovany se zdravi prospésnymi
Ucinky. Dalsi prikazné informace o vyzivovych
hodnotéch schvélenych oddélenimi firemnich
vztah(l a pravniho oddéleni spole¢nosti Plzen-
sky Prazdroj a.s. jsou téZ piipustné.

Nasili a asocialni
chovani

22. Komeréni komunikace nesmi pouka-
zovat na nésilné anebo asocidlni vyrazové
prostredky, chovéni, nezdkonné uzivani
chemickych latek anebo drog.

Spolecenska
a sexualni aspésnost

23. Komer¢ni komunikace nesmi vzbuzovat
dojem, ze konzumace alkoholickych napojt

je predpokladem k dosazeni ispéchu v pod-
nikani, studiu, sportovnich ¢innostech anebo
ve spolecenském uplatnéni.

24. Komer¢ni komunikace nesmi zobrazovat
nahotu a nesmi vzbuzovat dojem, Ze alkoho-
lické ndpoje mohou jakkoli pfispét k se-
xudlnimu Uspéchu, anebo napomahat pfi
ziskavani partnert. Kdokoliv, kdo je zobrazen
v komer¢ni komunikaci, nesmi byt zachycen
v polohach anebo postojich se zfejmym
sexudlnim podtextem.

25. Odév zobrazovanych osob musf odpovi-
dat celkovému kontextu konkrétni komereni
komunikace.

Podpora prodeje
znacek, reklamni
piedméty a poutace

26. 74dné akce na podporu prodeje znacek
nesmi byt zaméfena na osoby, které nespl-
fujf zadkonem stanovenou vékovou hranici
pro konzumaci alkoholu.

27. Veskeré akce na podporu prodeje a re-
klamni materidly musi byt v souladu s obec-
nymi zésadami dobrého vkusu a nesméji
podporovat nezodpovédnou konzumaci
alkoholu.

28. Poradani her zalozenych na okamzité
piimé a/nebo jinak nadmérné konzumaci
alkoholickych népojd nebo poradani her, ve
kterych je vyhra spojena s nadmérnou kon-
zumac alkoholickych népojt, neni povoleno.

29. Spotfebitelé, kteff se Gcastni akci na
podporu prodeje, musi byt informovani



o tom, Ze konzumaci alkoholu provadéjt
vyhradné na svou vlastni odpovédnost.

30. Alkoholické ndpoje nesméji byt podavany
viditelné podnapilym osobam. Personal musf
projit vhodnym $kolenim. Pfi vybéru skolenf
je vhodné volit programy s certifikacf.

31. V pribéhu akce musi byt k dispozici
voda a nealkoholické népoje.

32. Veskery materidl pro akci na podporu
prodeje a poutace pro maloobchodni pro-
dej, na nichz je uvedeno logo anebo nazev
spole¢nosti ¢i znacky, musf spliovat véechny
ostatni podminky Kodexu. Reklamni materia-
ly nebo zbozi nesmé&ji byt primarné zamé-
feny na oslovovéni osob, které nesplfiuji
zékonem stanovenou vékovou hranici pro
konzumaci alkoholu (napt. détské hracky).

Odpovédnostni zprava

33. Odpovédnostni zprava musi byt viditelné
uvedena a umisténa ve veskeré komer¢ni
komunikaci a to i v pfipadé, Ze ptitomnost
takové zpravy neni vyzadovéna zékonem.

34. Odpovédnostni zpravu definujeme
jedno z nasledujicich prohlasent:
a. Alkohol za volant nepatif
b. Pouze pro starsi 18 let
c. Téhotné zeny by nemély pit alkohol,
které je doprovézeno odkazem na stran-
ku wwuw.napivosrozumem.cz nebo
www.alkoholsrozumem.cz.

35. Pro obalovy material plati, ze odpovéd-
nostnf zpréva spolu s odkazem na stranku
www.napivosrozumem.cz nebo
www.alkoholsrozumem.cz musf byt
uvedena.

36. Odpovédnostni zprava ¢&i pfislusna ikona
by méla byt uvedena ve veskeré komer¢ni
komunikaci (v¢. stahovatelného a sdilitelné-
ho majetku, jakym jsou naptiklad videa, foto-
grafie, aplikace ¢i konkrétni obsah vytvoreny
uZivatelem a pouzity spole¢nosti Plzersky
Prazdroj a.s. ¢i jejim jménem). Viyjimkou, kde
je uvedeni odpovédnostni zpravy doporu-
¢ené, nikoliv povinné, jsou stélé vybaveni

a zafizeni provozoven (napf. uzitkové sklo,
svételna reklama, zidle), drobné propagacni
pfedméty pro spottebitele (napt. pera ¢i
tricka) a materialy, kde velikost reklamni
jednotky vede k necitelnosti odpovédnostni
zpravy (napf. v digitaIni reklamé format men-
3i nez 80 pixelll v obou dimenzich).



Digitalni média

37. Veskery obsah, v¢etné obsahu vytvore-
ného uzivatelem, umistény v rdmci digitél-
nich platforem spravovanych (vlastnénych ¢i
fizenych) spole¢nosti Plzensky Prazdroj a.s.,
by mél byt v souladu s timto Kodexem.
Obsah by mél byt pravidelné monitorovan.

38. Obsah vytvoteny uzivatelem, ktery je
nasledné vyuzit pro komeréni komunikaci,
vyzaduje povoleni plivodniho uzivatele nebo
vlastnika obsahu.

39. Vdechny internetové stranky spravo-
vané spole¢nosti Plzefisky Prazdroj a.s.
musi obsahovat odkaz na webové stranky
vénujici se socidlnim aspektim konzuma-
ce alkoholu. V Ceské republice to jsou
Www.hapivosrozumem.cz nebo
www.alkoholsrozumem.cz.

Direct marketing

40. Spole¢nost musi nejprve od spotfebitele
ziskat zvlastni souhlas, veetné potvrzeni data
narozeni, pfed zasflanim individuIni komuni-
kace spottebiteltim, s vyjimkou komunikace
tykajici se samotného souhlasu spotfebitele.
IndividuéIni komunikace nesmi byt smérova-
na na osoby pod minimalni vékovou hranici
pro konzumaci alkoholickych napojti.

41. Spole¢nost by méla spotfebitelim po-
skytnout jasné a transparentni mechanismy,
které by jim umoznily odmitnout zasflani
komeréni komunikace.

42. Veskeré procesy souvisejici se sbérem
a nakladanim s osobnimi tdaji musi byt

v souladu se zdkonem ¢. 101/2000 Sb.

o0 ochrané osobnich dajd v platném znéni.

Nazvy znacek

43. Nazvy znacek a veskeré obaly, etikety

a ndzvy internetovych domén a domén so-
cidlnich médii nesméji obsahovat hovorové
¢i bagatelizujici pojmy (napf. ,alkoholicka
limonada"), nesméji obsahovat narazky
sexudlniho charakteru a nesméji uzivat
vyrazy obvykle spojované s intoxikaci anebo
nezodpovédnou konzumacf alkoholu.

Sponzorstvi znacek

44, Sponzorstvi znacek ve vztahu ke Kode-
xu znamena jakoukoliv obchodni dohodu,
na zékladé které spole¢nost Plzensky
Prazdroj a.s. poskytuje financovani nebo
jiny druh podpory za t¢elem vytvoreni spo-
jeni mezi znackami spole¢nosti a pfredmé-
tem sponzorstvi (napf. sportovni, hudebni
nebo mistni akef) za poskytnuti ur¢itych
piimych nebo nepfimych prav a vyhod.

45. Spole¢nost nesmi uzavirat sponzorské
dohody, pokud nelze o¢ekévat, ze alespon
75% obecenstva na akci (hlavné lidé, ktefi
na akci pfijdou) bude splnovat zékonem
stanovenou vékovou hranici pro konzumaci
alkoholu.



46. Spole¢nost nesmi uzavirat sponzorské
dohody, pokud Komise pro oblast obchodu
a marketingu (SMCC) neodsouhlasf s cha-
rakterem a prvky sponzorského navrhu.

47. Kodex se vztahuje na celkovou sponzor-
skou dohodu, veetné veskerého materialu,
ktery na sponzorované akci ponese logo
spole¢nosti nebo znacek. Sponzorské pred-
méty nesmi primarné oslovovat osoby pod
minimalni vékovou hranici pro konzumaci
alkoholu (napt. hracky pro déti).

48. Obecné sponzorstvi sportovnich

a hudebnich akci prezentujici loga znacek je
piipustné za pfedpokladu, ze komer¢ni ko-

munikace zadnym zplsobem nenaznaluije,
7e konzumace alkoholu pfispiva ke sportov-
nimu nebo uméleckému tspéchu.

4. ODPOVEDNOSTI

Za schvalovani, sledovéni a vyhodnocovéni
veskeré komer¢ni komunikace i za jakékoliv
stiznosti, které v souvislosti s komeréni ko-
munikaci spole¢nosti Plzerisky Prazdroj a.s.
obdrzi, zodpovid4 Komise pro odpovédnost
v oblasti obchodu a marketingu (SMCC)
Zaméstnanci marketingu, trade marketingu
a dal3f povéfené osoby, které se podili na
pfipravé komer¢ni komunikace, jsou zodpo-
védné za zaslani komer¢ni komunikace ke
schvéleni SMCC pred jejim zvefejnénim.



Priloha ¢. 1

Pravidla pro nealkoholické pivni znacky

Uvedené pravidla plati pro komer¢ni komunikaci tykajici se nealkoholickych pivnich znacek.

Q = pravidlo zUstava bez zmény Q = v platnost vstupuje nové pravidlo

Oblast

Aktualné platné pravidlo

Nealkoholické

produkty rozsifujici

alkoholické

vyrobkové
fady (tzv. line
extensions)

Samostatné
nealkoholické pivni
znacky

Nové pravidlo

4

rd

ra

PREVENCE OSLOVYOVANI MLADISTVYCH

74dna komeréeni komunikace nesmi
byt zamérena na osoby, které nespl-
fuji zdkonem stanovenou vékovou
hranici pro konzumaci alkoholickych
napojl.

o

Osoby, které v komer¢ni komunikaci
ucinkuji za uplatu (herci ¢i fotografic-
ké modely), musi splfovat podminku
minimalniho véku 25 let (¢lenové
tym( podpory prodeje musi dosaho-
vat véku min. 21 let).

Osoby, které v komer¢ni komunikaci
ucinkuji za tplatu (herci, fotografické
modely) anebo ¢&lenové tymi pod-
pory prodeje musi spliovat vékovou
hranici pro konzumaci alkoholickych
napojti a méli by adekvatné vypadat
a chovat se zptisobem, ktery odpovi-
dé jejich véku.

Prostiedi komer&ni komunikace
musi byt svou povahou uré¢eno pro
dospéleé.

V piipadé komunikace samostatné

nealkoholické ochucené znacky

mohou byt osoby, at jiz Gi¢inkujici za

Uplatu nebo zadarmo, mladsi nez

je vékova hranice pro konzumaci

alkoholu, ale musi:

= Bytstarsi 12 let,

= Objevit se pouze na pozadi
reklamy,

= Nekonzumovat nabizeny produkt.

Komer¢ni komunikace, ktera

pouziva osoby mladsi 18 let, musi
brat v potaz aspekt citlivosti tykajici
se mistnich kulturnich hodnot a také
vnimani znacky na trhu i ze strany
vefejnosti. Sou¢asné musi byt schva-
lena SMCC.

V rdmdi tzv. kontrolovaného prostedi
mohou byt herci neti¢inkujici za Gplatu
mladsi 25 let, musi viak spliiovat
vékovou hranici pro konzumaci alko-
holickych napoja.

n



Oblast

Aktualné platné pravidlo

Nealkoholické
produkty rozsitujici
alkoholické
vyrobkové
fady (tzv. line

Samostatné

nealkoholické pivni

znacky

Nové pravidlo

Komeréni komunikace nesmf pouzivat
kreslené ani animované postavy,
apod., které byly vytvoteny za tcelem
primarniho osloveni osob nespliuji-
cich zékonem stanovenou vékovou
hranici pro konzumaci alkoholu.

extensions)

Komer¢ni komunikace musf spliiovat
pravidlo ,75 : 25

Viz nize

Vechny internetové stranky musi
obsahovat mechanismy pro ovéfeni
véku.

o
o

X
%)

Internetové stranky vénované samo-
statnym znac¢kam nemusf obsahovat
mechanismy pro kontrolu véku.

-

ODPOVEDNA KONZUMACE ALKOHOLU

Komeréni komunikace nesmi
znézorfiovat, propagovat nebo spon-
zorovat situace, kdy osoby konzumuji
alkohol rychle, nedobrovolné, v ramci
spolecenskych her zaméfenych na
piti alkoholu.

Komeréni komunikace nesmi zobra-
zovat osoby pod vlivem alkoholu.

Komeréni komunikace nesmi
zobrazovat odmitani, abstinenci
anebo stfidmou konzumaci alkoholu
v negativnim pojeti.

Komeréni komunikace nesmi zobra-
zovat nebo naznacovat konzumaci
alkoholu provadénou v priibéhu
anebo pred zahajenim ¢innosti,
které z dtvodu bezpecnosti vyzaduiji
vysokou miru pozornosti a spravny
Usudek.

Komeréni komunikace musf brat v po-
taz aspekt citlivosti tykajici se mistnich
kulturnich hodnot a také vnimani
znacky na trhu i ze strany vefejnosti.

Komeréni komunikace nesmi zobra-
zovat nebo naznacovat konzumaci
alkoholu na pracovisti v pribéhu
pracovni doby.

QO Q& 00 O

OBSAH
ALKOHOLU

Komeréni komunikace nesmi
podporovat volbu konkrétni znacky
alkoholu zdtraziiovanim vyssiho ob-
sahu alkoholu ani nesmi zobrazovat
intoxikacni tcinky alkoholu obecné.

Irelevantni.

”

VYKONNOST

Komer¢ni komunikace nesmi oznaco-
vat konzumaci alkoholickych napojt
jako predpoklad fyzické zdatnosti,
vykonnosti anebo sily.

Irelevantni.

Komeréni komunikace nesmi zobrazo-
vat konzumaci alkoholu provadénou
kymkoliv pfed podanim sportovniho
vykonu nebo v jeho priibéhu; toto
ustanoveni se vztahuje i na jakoukoliv
Cinnost, jejiz provadéni vyzaduje
mimoféadnou fyzickou zdatnost, silu
anebo obratnost.

X

Komeréni komunikace musf brat v po-
taz aspekt citlivosti tykajici se mistnich
kulturnich hodnot a také vnimani
znacky na trhu i ze strany vefejnosti.
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Oblast

Aktualné platné pravidlo

Nealkoholické
produkty rozsifujici
alkoholické
vyrobkové
fady (tzv. line

Samostatné

znakky

nealkoholické pivni

Nové pravidlo

ZDRAVOTNI HLEDISKA

Komeréni komunikace nesmi
obsahovat zobrazeni téhotnych Zen
nebo propagovat konzumaci alkoholu
v pribéhu téhotenstvi.

extensions)

Komer¢ni komunikace nesmi uvadét
informace o lécivych Gcincich alko-
holu, ani nesmi alkohol oznacovat za
povzbuzujici nebo stimulujici, apod.

Irelevantni.

Veskeré informace o vyzivovych hod-
notach a zdravi prospésnych tcincich
podiéhaji procesu odsouhlasent regu-
la¢nim organem a musi byt schvéleny
tymem pro kontrolu kvality a tymem
pravnich sluzeb.

Komer¢ni komunikace nesmi nabadat
spotfebitele ke konzumaci alkoholu za
Ucelem dosazeni teoreticky moznych
zdravi prospésnych Geinkd.

Irelevantni.

zZ_
= .E' _E Komer¢ni komunikace nesmi zadnym
@ O = zplsobem poukazovat na nésilné
L © O nebo asocidlni vyrazové prostredky
z 2 E & chovani.
<
<. - . .
X'z k= | Komercni komunikace nesmi
‘2 ~EI © | vzbuzovat dojem, Ze konzumace al-
w 5 Z | koholickych napojti je predpokladem .
O N PRV e Irelevantni.
w S k dosazenti uspéchu v podnikani,
a' n % | studiy, sportovnich ¢innostech nebo
% <D | ve spole¢enském uplatnéni.
w Komeréni komunikace nesmi byt
m zaméfena na osoby, které nespliuji Viz nize
=) zakonem stanovenou vékovou hrani-
) ci pro konzumaci alkoholu.
e X
o L
'w) e .
< Poradanti her zalozenych na kon-
I~ zumaci alkoholickych napojti neni
O N povoleno.
o, Irelevantni.
8 V priibéhu akce na podporu prodeje
a musi byt k dispozici voda a nealkoho-
lické napoje.
'z
=
7
O«
E 2 Odpovédnostni zprava musf byt sou- Umisténi odpovédnostni zpravy neni
o E Casti veskeré komeréni komunikace. povinné.
3N
a
[=]
o
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Nealkoholické
produkty rozsifujici

Samostatné

Oblast Aktualné platné pravidlo alI’(ohohcké nealkoholické pivni Nové pravidlo
vyrobkové K
fady (tzv. line znacky
extensions)
w
(%)
< § Pima komunikace musf byt zaméfe-
=Z na na osoby, které spliiuji zakonem Q
= D stanovanou vékovou hranici pro
a g konzumaci alkoholu.
x

SPONZORSTVi
ZNACEK

Znacky nesmi uzavirat sponzorské
dohody, pokud alespoil 75% obe-
censtva/cilové skupiny predstavuiji
dospélé osoby.

o

Viz nize

X

Sponzorskeé aktivity zna¢ek musi byt
schvéleny Komisi pro oblast obchodu
a marketingu (SMCC) v dané zemi.

o

Nealkoholické
produkty rozsifujici Samostatné
Oblast alkoholické vyrobkové nealkoholické pivni Pravidlo 75 : 25 > pravidlo 50 : 50
fady (tzv. line znacky
extensions)

UMISTENI

V MEDIiCH

(DIGITALNI MEDIA, . )

TISK, TV) Podporu prodeje samostatnych nealkoholickych
znacek na akcich / v médiich / prostfednictvim
sponzoringu Ize realizovat pouze pokud Ize oprévné-

- né predpokladat, ze podil osob splfiujicich zédkonem

::n?-:l)ﬁ(:‘)’I;SKE stanovenou vékovou hranici pro konzumaci alkoholu
v obecenstvu /cilové skupiné neni nizsi nez 50%.

V komer¢ni komunikaci nesmi byt zdtraziovan
pivni aspekt daného napoje, pokud ma platit

EVENT pravidlo 50 : 50.

MANAGEMENT

Umisténi produktii na regalech

Nealkoholické produkty rozsitujici alkoholické vyrobkové fady (tzv. line extensions), Ize umistit:

= v pivnich sekcich (primérni umistént)
= kdekoliv, ne vak v blizkosti produktt, které jednozna¢né oslovuji mladistvé (sekundarni umisténf)

Samostatné nealkoholické pivni znacky Ize umistit:

= kdekoliv, ne v3ak v blizkosti produktd, které jednoznacné oslovuji mladistvé (primarni a sekundarni umisténi)
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