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ZAVAZNA OBIEDNAVKA VYSILANI REKLAMY V CESKE
TELEVIZI V REZIMU GARANCI GRP

Dodavatel ("Ceska televize"): Zadavatel:
Ceska televize KNOWLIMITS Group a.s.
ICO: 27383 ICO: 24179396
DIC: CZ00027383 DIC: CZ699004959

. Kavci hory, Na Hrfebenech il . Rybalkova 375/59 , 10100
Sidlo: 1132/4, 140 70 Praha 4 Sidlo: Piaha 10 . Vrdovice
Zlizena na zakladé zakona ¢&. 483/1991 B 17638 vedena u Méstského soudu v
Sb., o Ceské televizi Praze

nezapisuje se do obchodniho rejstfiku

bankovni spojeni: |Ceska spofitelna a.s. bankovni spojeni: |UniCredit Bank

Sislo Uctu: 1540252/0800 cislo uctu: 2107444583/2700
Josef Vicek,

zastoupena vedouci obchodu zastoupena:

Zpracovatel reklamy:
obchodni firma:
IC:

sidlo:

Klient:

opchod ni firma:
1C:
sidlo:

Produkt ivi robek nebo sluibai:

Poznamky ke kontraktu:




Smlouva ¢.: 19100014

Seznam spota:

Orientacni Kéd Nazev Placena
Program Datum cas Produkt Stopaz breaku breaku _ pozice




Smilouva ¢.: 19100014




Smiouva ¢.: 19100014




Smlouva ¢.: 19100014




Smlouva ¢.: 19100014




Smlouva ¢.: 19100014

stopaz - [ NG

opp (cost perpoint . [

Cena kampané bez DPH (Odména bez DPH): 718,960 K¢

Vyse odmény se rozumi po odeéteni véech slev.
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Smlouva ¢.: 19100014

Za pfedpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poétem GRPs ({tj. pokud celkové skuteéné
dodané mnozZstvi GRPs je nizsi nez sjednané) budou Uctovany rediné (skutedné) dodané GRPs.

V pFipadé prodleni s thradou Odmeény je Ceska televize jednak opravnéna uétovat k dluzné
¢astce urok z prodlenive vy$i 0,03% diuzné castky za kazdy zapocaty den prodleni az do
zaplaceni, jednak je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a/nebo poZadovat smluvni
pokutu ve vysi Odmény, pfiCemz narok na nahradu Skody timto neni dotden.

Odména je splatna na zakladé faktury - dariového dokladu.
Faktura je splatna ve lhité tficeti (30) dnli ode dne vystaveni.

Nedoda-li Zadavatel rozpis vysilani reklamnich spot( v fadném terminu, zafadi Ceska televize do
vysilani posledni dodanou verzi spotu daného produktu v objednané stopazi.

Ustanoveni této Smlouvy nahrazuji veskeré dfivéj§i smiouvy nebo dohody (stejného &isla)
smluvnich stran o stejném pfedmétu pInéni.

Nedilnou soucasti této Objednavky (Smlouvy) jsou VSeobecné smiuvni pedminky pro televizni
vysilani reklamy v Ceské televizi. Zadavatel timto potvrzuje, Ze se seznamil s témito Véeobecnymi
smluvnimi podminkami pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi, souhlasi s nimi a zavazuje
se je dodrzovat.

Zadavatel timto potvrzuje, Ze jsou mu znamy v&echny vyrazy (jakoz i jejich vyznam) uzité ve
Veobecnych smiuvnich podminkach pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi a véechna
ustanoveni V&eobecnych smluvnich podminek pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi (a to
zejmeéna &l. 3; El. 4; &1.5; ¢l 6, €. 7; ¢l. 8; ¢l. 9; &l 10, &l. 11) bylo mozZné rozumné oéekavat.

Zadavatel je povinen tuto Objednavku/navrh Smlouvy potvrdit a pfedat Ceské televizi do péti
pracovnich dni.

Ceska televize KNOWLIMITS Group a.s.

Josef Vigek,

vedouci obchodu
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Vieobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi

1. Pusobnost

Tyto VSeobecne podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi upravuji zakladni pravidla pro zafazeni
reklamy do televizniho vysilani programi Ceské televize.

2. Zakladni pojmy a podminky

Reklamni spoty dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
Vseobecnymi podminkami pro vysilani reklamy v Ceské televizi (déle jen ,,Vieobecné podminky*), v
souladu s pravnimi ptedpisy, zejm. zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozd&jsich predpist, zak. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpist, zak. €.
634/1992 Sb., na ochranu spotiebitele, ve znéni pozdgjsich predpist, dale v souladu Kodexem Ceské televize
a Kodexem Rady pro reklamu.

Nestanovi-li zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd¢jsich
predpist jinak, postupuje se pii regulaci reklamy podle zak. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpist.

Ceska televize

Ceska televize je pravnicka osoba ziizena zak. ¢. 483/1991 Sb., ktera je provozovatelem televizniho vysilani
ze zakona.

Ceska televize vysila programy svobodné a nezavisle. Nepfipusti, aby zadavatel reklamy nebo klient mohli
ovlivnit obsah pofadd ¢i skladbu programil. Skutecnost, Ze urcitd osoba byla, je ¢i ma se teprve stat
zadavatelem reklamy nebo klientem Ceské televize nemize zakladat jakékoli zvyhodnéni nebo jiné zachazeni
ve vztahu k obsahu pofadi, vyjma reklamy, jejiz vysilani si objednala.

Zadavatel
Zadavatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd objednala u jiné pravnické osoby nebo
fyzické osoby reklamu.

Zpracovatel
Zpracovatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd pro sebe nebo pro jinou pravnickou
nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

Objednavka
Objednavkou se rozumi navrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, u¢inény na vzorovém formuléfi objednavky
Ceské televize.

Pojem reklamy
Reklamou se rozumi jakékoliv vefejné oznameni vysilané za uplatu nebo obdobnou protihodnotu s cilem
propagovat dodani zbozi nebo poskytnuti sluzeb za tplatu, véetné nemovitého majetku, prav a zavazku.

Reklamni spot

Reklamnim spotem se rozumi celistvé a ohranic¢ené obchodni sdéleni, jehoz obsahem je reklama, ur¢ené

k televiznimu vysilani.

Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze se jedna o potad Ceské televize nebo jej
napodobovat.

Program
Programem se rozumi program CT1, program CT2, program CT24, program CT sport.

Prime time
Prime time se rozumi doba od 19.00 hodin do 22.00 hodin piisluiného dne. Cas vyhrazeny reklamé nesmi
V prime time pfesahnout 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny.
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Casovy rozsah reklamy na CT2 a CT sport

Cas vyhrazeny reklamé na programech CT2 a CT sport nesmi presahnout 0,5% denniho vysilaciho ¢asu na
kazdém z téchto programtl, pfi¢emz v prime time nesmi piekrocCit 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny na
zadném z téchto programd.

Casovy rozsah reklamy na CT 1 a CT 24

Na programu CT1 a CT24 reklamu zafazovat nelze, s vyjimkou reklamy zafazované do vysilani programu
Vv pfimém spojeni s vysilanim kulturni ¢i sportovni udalosti, je-li vysilani takové reklamy nezbytnou
podminkou k ziskani prav k televiznimu vysilani sportovni & kulturni udalosti. Cas vyhrazeny takové
reklamé nesmi pfesahnout 0,5% denniho vysilaciho €asu, pficemz v prime time nesmi pfekrocit 6 minut
Vv pritbéhu jedné vysilaci hodiny.

Piimym spojenim s vysilanim kulturni nebo sportovni udélosti se rozumi reklama zatazena v reklamnim
bloku bezprostiedné ptredchazejicim vysilani potfadu, jehoz obsahem je vysilani kulturni nebo sportovni
udalosti, bezprostiedné po vysilani takového potadu a v ptipadé prirozenych prestavek i uvnitf takového
poradu.

Porad

Potradem se v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, ktera
svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a predstavuje samostatnou polozku

V programu.

Programové schéma

Programovym schématem se pro ucely téchto Vseobecnych podminek rozumi ¢asové fazeni poradd a
ostatnich Casti vysilani pfislusného programu v ptislusném obdobi, v némz ma byt zafazen reklamni spot do
vysilani.

Reklamni kampai
Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy za urcité obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Reklamni spoty jsou G¢tovany v souladu s platnym cenikem. Ceny v ceniku jsou stanoveny bez DPH.

2) Cena jednotlivého reklamniho spotu je stanovena dle vyrobku, sluzby ¢i jména klienta s dominantni

prezentaci (pfevazujici prezentace ve velikosti ¢i dobé zobrazeni) v reklamnim spotu a muZze byt
zvysena o piirazky &i snizena o slevy. Ceska televize si vyhrazuje pravo uréit k mimofadnému potadu
cenu, ktera se miize odliSovat od ceny uvedené v ceniku a zohledituje mimotadnost poradu.

3) Zakladem pro vypoclet ceny za vysilani reklamy jsou sezonni koeficienty a stopazové koeficienty
obsazené v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak. Pti ptekrocCeni stopaze spotu uvedené v ceniku se
jako zaklad pro vypocet ceny pouziva nejblizsi delsi stopaz spotu.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zménu ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z po¢tu lidi v cilové skupiné Dospéli
15+ (D 15+). Cilovou skupinou D 15+ se rozumi lidé ve véku nad 15 let Zijici na tizemi Ceské republiky.
Jedna se o ukazatel vyjadfujici pocet zhlédnuti reklamniho sdéleni, pfi¢emz uvadi pocet kontaktli na 1%
z cilové skupiny, vypocet vychazi ze souctu ratingi vSech reklamnich sdéleni dané kampané. Jednotlivci
mohou byt zapocitani vicekrat, proto mize byt hodnota vys$i nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v

cilové skupin€ D15+, kteti v daném case sledovali dané reklamni sdéleni.

Materialy pro vysilani

Materialy pro vysilani se rozuméji

1) zaznam reklamniho spotu ve zvukové-obrazové podobé ve formatu dle Technickych podminek pro
vysilani reklamy v programech Ceské televize,

2) hudebni sestava reklamniho spotu musi obsahovat minimalné nazev uzit¢ hudebni skladby, jména vSech
autord (vCetné textaie), oznaceni vyrobce (nakladatele), pfesnou stopaz hudby pouzité ve spotu, zpisob uziti,
jména a prijmeni vykonnych umélcd, originalni Cislo nosice a v piipad€ uziti obchodnich snimki téz nazev
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snimku, nazev vyrobce, jména a piijmeni vykonnych umélci, originalni Cislo nosice, rok vyroby a uZitou
stopaz obchodniho snimku,
3) navrh na rozpis rozmisténi reklamnich spott ve vysilani ptislusného programu.

3. Postup pii uzavirani smlouvy

3.1. Reklamu odvysila Ceska televize na zakladé smlouvy o vysilani reklamy (dale j jen ,,Smlouva®) uzavien¢
mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek vni sj jednanych Ceska televize zavazuje
odvysilat pro Zadavatele reklamu a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dale téZ jen
,»Odmeéna®).

3.2. Smlouva se uzavira pisemné. Smlouva je uzaviena podpisem smluvnich stran (smluvni strany vyslovné
akceptuji jako podpis i jeho naskenovany obraz). Pii uzavirani Smlouvy se vyuzije vzorovy formulaf
objednavky. Objedndvka musi obsahovat nazev obchodni firmy, sidlo/adresu a ICO Zadavatele. Je-li
Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy dodéni
pisemného vyhradniho povéieni klientem s uvedenim vyrobki nebo sluzeb, na které se vztahuje.

3.3. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 zak. ¢. 89/2012 Sbh., ob¢anského
zakoniku, ve znéni pozdé€jSich ptedpist (,,obcansky zakonik*) tyto VSeobecné podminky. Odchylna
ujednani ve Smlouveé maji pfednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek. Smlouva a pravni vztah ji
zalozeny se tidi obanskym zakonikem.

3.4. Navrh Smlouvy, tj. pisemnou Objednavku, piedklada Zadavatel.

3.5. Ceska televize zasle Zadavateli podklady a podminky, za jakych akceptuje prvni navrh Smlouvy ze
strany Zadavatele nejpozdé&ji do péti pracovnich dnll od vyrozuméni Zadavatele o zaméru uzaviit Smlouvu.
V ptipadé€, ze Zadavatel ma zajem o rezervaci vysilaciho ¢asu, je Zadavatel povinen predlozit prvni navrh
takovéto Smlouvy ve [htit€ 5 dnti od doruceni podkladii dle véty prvni, nejpozdéji vSak do tfi pracovnich dnit
pred zahajenim kampané. Zadavatel je opravnén v prubcehu této lhaty provadét zavazné upravy navrhu
Smlouvy a Ceska televize se zavazuje akceptovat upraveny navrh Smlouvy Zadavatele pouze za nasledujicich
podminek:

a) pokud jsou upravy v souladu s aktualn€ disponibilni nabidkou reklamnich bloki;

b) pokud rozdil ceny reklamy prvniho navrhu Smlouvy a upraveného nédvrhu Smlouvy neklesne po vSech
zménach u¢inénych v dob¢ lhity rezervace o vice jak 10 %.

3.6. Zadavatel je opravnén zrusit jiz zavazné potvrzené reklamni vysilani, a to pouze na zaklad¢é pisemného
vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi dorueno nejpozdéji do 2 tydnt pred prvnim dnem vysilani
reklamniho spotu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti lhity stanovené vétou prvni je Zadavatel
povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992 obcanského
zakoniku.

4. Zv1astni ustanoveni tykajici se podminek pro prijimani objednavek realizovanych v reZimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti reklamnich spotii), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nalezitosti stanovenych v ¢l. 3 odst. 3.2., pozadovany pocet GRP
(Gross Rating Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odménu), specifikaci stopaze a casovani kampang.

4.2. Zadavatel naplanuje svoji kampaii v sou¢innosti s odpovédnym oddélenim Ceské televize do libovolnych
disponibilnich ¢asti. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v piipadé umisténi kampang
do reklamniho bloku, ktery je ur¢en pro specifickou cilovou skupinu (sportovni potfady, détské porady apod.)
nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V pribéhu kampané ma Ceska televize pravo pfidavat, ubirat &i ménit plénované nasazeni reklamnich
spotti ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampan dosahla poZzadovaného mnozstvi GRPs. Zadavatel ma
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pravo pfi planovani kampané po dohodé& s Ceskou televizi ozna¢it 20% reklamnich spoti jako kli¢ové a tyto
reklamni spoty nebudou v prib&hu kampané odebrany ani piesunuty do jinych reklamnich blokd.

4.4. V ptipade, Ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% niz§i nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v piipad¢ preplnéni kampané povinen uhradit skutecné dodané
mnozstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden mésic a pozadované celkové mnozstvi GRPs bude
dodano v priabéhu predmétného mésice trvani kampané. V ptipad¢€ pozadavku Zadavatele na trvani kampané
po krat$i dobu ma Cesk4 televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skuteéné dodané
mnozstvi GRPs je nizsi nez sjednané ve Smlouv€) budou uctovany realné (skuteéné) dodané GRPs, pticemz
v takovém piipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméng, . V takovém piipadé pocet
realné dodanych GRPs (jakoz i vySe Odmeény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodani Materiald pro vysilani a odvysilani reklamniho spotu

5.1. Zadavatel se zavazuje zajistit, ze k vysilani reklamniho spotu byla ziskana veskera potfebna prava a ze
veskeré naroky vSech

a) nositell prav autorskych ¢i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichz dila, umélecké vykony ¢i
zaznamy jsou pouzity a zafazeny do reklamniho spotu, a to zejména autorti, vykonnych umélct, vyrobeti
zvukovych a zvukove obrazovych zadznamu;

b) nositell ostatnich prav duSevniho vlastnictvi (napf. ochrannych zndmek, uzitnych a primyslovych
vzorl);

c) nositeld prav osobnostnich;

d) nositelll prav na ochranu proti nekalé soutézi a nositeldl ostatnich prav,

e) jakoz i v8ech dalSich fyzickych a pravnickych osob zic¢astnénych na vyrobé reklamniho spotu

budou vyporadany s vyjimkou odmeén za televizni vysilani hudebnich dél autor zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim, o.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zdznamt vydanych k obchodnim uceliim ve smyslu
§ 72 odst. 2 zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zmeén¢ nékterych zakont (autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich predpist. Zadavatel se zavazuje na vyzadani
Ceské televizi prokazat vyporadani narokd ve shora uvedeném rozsahu. V piipadé, ze Zadavatel porusi své
zavazKky uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaseni ukaze jako nepravdivé, je povinen
nahradit Ceské televizi veskerou $kodu tim vzniklou, jakoZ i veskeré naroky uplatnéné viici Ceské televizi.

5.2. Zadavatel je povinen na své naklady dodat Ceské televizi reklamni spot, jehoZ obsah je v souladu
s pravnimi piedpisy Ceské republiky, zejména zdk. &. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozd¢jSich predpisi, zdk. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpist, zdk. ¢. 634/1992 Sb., na ochranu spotfebitele, ve znéni pozd¢jSich predpisi, dale
v souladu s Kodexem Rady pro reklamu a témito VSeobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro
vysilani reklamy. Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze se jedna o poiad Ceské
televize nebo jej napodobovat. Zadavatel se zavazuje nést pravni a finan¢ni dusledky p¥ipadnych poruseni
shora uvedeného zdvazku a nahradit Ceské televizi $kodu, ktera ji v pi&inné souvislosti s tim vznikla.

5.3. Jestlize Zadavatel nedoda reklamni spot vsouladu S pravnimi pfedpisy, témito VSeobecnymi
podminkami a Technickymi podminkami pro vysilani reklamy nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo
dojit k poruseni pravnich predpisi, etickych kodexti nebo k postihu ze strany tietich osob, pfipadné
k ohrozeni opravnénych zajmii Ceské televize anebo obsah reklamniho spotu by svym obsahem vyvolaval
dojem, Ze se jedna o porad Ceské televize, je Ceska televize opravnéna od Smlouvy odstoupit.

5.4. Zadavatel bere na védomi a souhlasi, Ze reklamni spot vysilany na programu Ceské televize miize byt
vysilan také na Internetu, pokud program Ceské televize nebo jeho cast bude timto zplisobem pienasen.
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5.5. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnt pred
prvnim planovanym vysilanim na misto urc¢ené Ceskou televizi.

5.6. V piipads, 7e Zadavatel nepredd Ceské televizi fadné a véas kompletni material pro vysilani, je Ceska
televize opravnéna nezaradit reklamni spot do vysilani. V takovém ptipadé je Zadavatel povinen zaplatit
smluvni pokutu ve vyS$i Odmény dle Smlouvy. Timto neni doten narok Ceské televize na nahradu skody
V plné vysi.

5.7. Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim fadné zpracovavaného materialu pro vysilani dle odstavce
5.5. je Ceska televize, a to za predpokladu, Ze bude reklamni spot zafazen do vysilani, opriavnéna po
Zadavateli pozadovat smluvni pokutu ve vysi 1.000,- K& Timto neni dotéen narok Ceské televize na
nahradu skody v plné vysi.

5.8. Ceska televize je opravnéna odmitnout odvysilani reklamy v piipadg, Ze by odvysilanim mohlo dojit
k poskozeni jejiho dobrého jména nebo by odvysilani bylo v rozporu sjinymi zavazky Ceské televize,
S pravnimi piedpisy ¢i dobrymi mravy nebo s jejimi odiivodnénymi zajmy.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s uéinky ex nunc, a to z nasledujicich davodu:

a) v piipadech stanovenych Vseobecnymi podminkami (¢l. 5 odst. 5.3.; €1. 9 odst. 9.8.; 9.13.);

b) pokud neni mozné zajistit vysilani reklamy z divodu programovych zmén,

¢) pokud je Zadavatel v prodleni s thradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku vici Ceské televizi.

6.2. Zadavatel i Ceska televize jsou déle opravnéni odstoupit od Smlouvy v piipadech stanovenych zakonem,
a to vzdy s ucinky ex nunc.

6.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doru¢enim druhé strang; po této dobé nelze u¢inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. Odvysila-li Ceska televize reklamni spot s vadami, zejména s nespravnym obsahem, nefunkéni, v
nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zptsobem, je Zadavatel opravnén pozadovat

pfimétenou slevu z Odmény (respektive z alikvotni ¢asti Odmény odpovidajici cené za vysilani reklamniho
spotu), pfi¢emz pfimétena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

7.2. Narok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1. je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do 1 mésice poté, co mohla byt vada poprvé zjiténa, nejpozdéji do 1 mésice od
ukonceni vysilani reklamy, jinak narok zanika. Vedle uplatiovaného naroku je Zadavatel povinen piesné
specifikovat vadu, ktera narok odtivodiiuje. Uplatnény narok nemiize Zadavatel ménit bez souhlasu Ceské
televize.

7.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani reklamniho spotu s vadami zptisobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost. Za takové okolnosti se
povazuji zejména obCanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudl ¢i vefejné spravy,
vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tietich osob nebo technické zavady zplsobené
tfetimi osobami, stavky &i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

8. Prirazky
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8.1. Za vyzadanou prvni ¢i posledni pozici reklamniho spotu v bloku se Gctuje ptirazka 30 % z cenikové
ceny, za ostatni vyzadané pozice 20%.

8.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalSiho klienta v reklamnim spotu se uctuje
ptirazka 15% za kazdy z nich.

9. Platebni a cenové podminky
9.1. Za vysilani reklamy je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve Smlouve.

9.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym c¢astkdm uvedenym ve Smlouve
pripoc¢tena DPH podle platnych pravnich predpisi.

9.3. Odmeéna dle Smlouvy je ti¢tovana v souladu s platnym cenikem v dob¢ uzavieni Smlouvy.

9.4. Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy vysilani
budou dodrrovany v maximalné mozné mite. Ceska televize si vSak vyhrazuje pravo z divoda
programovych, technickych nebo za okolnosti vylucujicich odpovédnost odvysilat reklamni spot podle
moznosti v jiném ¢ase, na jiném programu, piipadné ve spojeni s jinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé€ pouze cenu za vysilani, které bylo skutec¢né realizovano, ne vSak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci reklamniho vysilani se v tomto pfipade vyslovné vylucuji.

9.5. Odmeéna dle Smlouvy je splatna na zakladé faktury - danového dokladu. Faktura - dafiovy doklad je
vystavovana po skonceni zdanovaciho obdobi (kalendainiho mésice; pficemz DUZP je posledni den
kalendainiho mésice) s tim, ze Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v pribéhu mésice v piipadg,
e je vysilani reklamy ukon¢eno (DUZP je datum ukonceni vysilani reklamy).

9.6. Faktura je splatna ve lhaté tiiceti (30) dnti ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmeény na bankovni ucet Ceské televize uvedeny na faktute.

9.7. Ceska televize je opravnéna pred vysilanim reklamy pozadovat zaplaceni zalohy aZ do plné vyse
sjednané Odmeény za vysilani reklamy vcetné ptipadné DPH.

9.8. V ptipadé prodleni suhradou Odmény je Ceska televize opravnéna uétovat k dluzné Eastce urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapocaty den prodleni. Dale v piipadé, ze Zadavatel je
v prodleni s uhradou Odmény, je Ceskd televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a/nebo Zadavatel je
povinen zaplatit smluvni pokutu ve vy$i Odmény. P¥ipadny narok na nahradu $kody Ceské televize neni
timto ujednanim dotcen.

9.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahajit objednané a potvrzené vysilani reklamy a/nebo prerusit
vysilani reklamy jiz zahajeného v ptipad¢, ze Zadavatel je v prodleni s thradou splatné Odmény dle Smlouvy
a/nebo splatnych finanénich zavazki vigi Ceské televizi. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody (zejména nahradu uslého zisku) v plné vysi.

9.10. Ptimé platby ze zahrani¢i jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vys$i odpovidajici fakturované Castce v
prepoétu dle oficidlniho devizového kurzu vyhlaSovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z ptevodu kontrahovanych ¢astek ze zahrani¢i jsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni §eku &i sménky bez piislugného prevedeni na ucet Ceské televize.

9.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo Vieobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na ptislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnt.

9.12. Ceska televize ma narok na thradu nakladi spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené faktury
ze strany Zadavatele dle Smlouvy.
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9.13. Pokud dojde ke zméné cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby zvetejnéni reklamniho
spotu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim za
puvodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

10. Odpovédnost za Skodu

10.1. Zadavatel odpovida za obsah dodaného reklamniho spotu. Pokud v disledku plnéni podle Smlouvy
vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel se ji zavazuje v plné vysi uhradit, a to i za
predpokladu, Ze byla zptisobena okolnostmi vylucujicimi odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2
ob&anského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a vydaje, pokud se na Ceskou televizi
v souvislosti s plnénim podle Smlouvy obrati tfeti osoba z diivodu poruseni prav.

10.2. Vyse skody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za $kodu zptisobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmény sjednané ve Smlouve.

11. Zavérecna ujednani

11.1. Tyto Vseobecné podminky jsou nedilnou soucasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

11.2.  Po odsouhlaseni kodovani reklamnich spotii pro ucely elektronického méfeni sledovanosti TV stanic
musi byt veskery material pro vysilani fadn€ oznacen. V piipadé poruseni tohoto ustanoveni si Ceska televize
vyhrazuje pravo nechat takovy material oznacit, a to na naklad Zadavatele v plném rozsahu.

11.3.  Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povazuje za divérny, stejné jako
veskeré informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti s jednanim o uzavieni Smlouvy, pfi
jejim plnéni a v souvislosti s nim, a zddnd ze smluvnich stran neni bez ptedchoziho pisemného souhlasu
druhé smluvni strany oprdvnéna dané informace sdélovat tfetim osobdm, a to ani po ukonceni plnéni
Smlouvy ¢i ukonceni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na
druhé smluvni strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tietim osobam v souvislosti s piipravou, vyrobou,
distribuci a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo
V souvislosti se svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych Zadavatelem jako jeho obchodni
tajemstvi); (iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé pravniho piedpisu nebo
vykonatelného rozhodnuti soudu ¢i spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym
poradciim a/nebo jinym spolupracovnikiim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti ml¢enlivosti. Pro
pfipad, ze Smlouva podléha nebo by v budoucnu podléhala (napt. v disledku pfijeti dodatku) povinnosti
uvefejnéni dle zakona €. 340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,,zdakon o registru smluv*), smluvni strany
ve vzajemné shodé€ oznacily v jejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo v jiném ziejmém oznaceni, tj. ve Skale
Sedé, pokud by smlouva byla pii kontraktaci vyjimecné skenovana ve $kale Sedi), informace, které budou
znecitelnény v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména, nikoli vSak vylucné,
obchodni tajemstvi, jehoz utajeni smluvni strany odpovidajicim zptisobem zajistuji. Na informace, které ve
Smlouvé nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo v jiném ziejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost
mlcenlivosti dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zakona o registru
smluv uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dobé do 30 dnii od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé
k uvefejnéni této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zakona
0 registru smluv opravnéna kterakoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto
odstavce je dotcend smluvni strana opravnéna pozadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni
pokuty ve vysi 100.000 K¢.

11.4. Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize &i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto odstavci, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v plné vysi.
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11.5. V ptipade, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu odd€leno od ostatnich ustanoveni a nebude mit zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoz pfedmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu ptvodniho
ustanoveni. Smlouva mtze byt ménéna pouze pisemne.

11.6. Dle § 1765 obcanského zakoniku na sebe Zadavatel pfevzal nebezpeci zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily pln€ hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci a jsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.

11.7.  Smluvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti piipadné vzniklé z plnéni v ramci predmétu
Smlouvy, k némuz doslo pfed nabytim ucinnosti Smlouvy, nahrazuji zavazkem vzniklym z této Smlouvy.
PInéni v ramci pfedmétu Smlouvy pred G¢innosti Smlouvy se povazuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z n&j vzniklé se fidi Smlouvou.

11.8. Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 obcanského zakoniku a dale vyslovné
prohlasuji, Ze mezi nimi neni jakakoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci
vyslovné vylucuji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podob¢ zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

11.9. Veskeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se fidi ob¢anskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylouéenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V ptipad¢ mezinarodniho prvku ve vztahu zalozeném Smlouvou smluvni strany sjednéavaji pro
v§echny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudi Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, ze v pripad¢ vztaht vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné pfislusnym
soudem v piipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji i¢innosti dne 1.7.2017
Ptilohy:

1. Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi
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Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi

Vydani technickych podminek pro vysilani reklamy v Ceské televizi se uskute&iiuje pro zajisténi optimalni
technické kvality televizniho vysilani, jez musi v souladu s platnymi normami spliiovat nasledujici technické
udaje:
1. Zaznam na formatu Digital Betacam nebo XDCam s vyuzitim kodeku MPEG-2/IMX 50 nebo 30
Mbit/s (I-frame only, 422P@ML) pro SD a MPEG-2 50 Mbit/s (Long GOP, 422P@HL) pro
FULL HD (oba formaty jsou kompatibilni se zatizenimi fady Sony XDCAM).

2. Format se piedpoklada FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kddovani
24 bit / 48 kHz.

3. Zaznamenany video a audio signal bude ve vSech piipadech kontrolovan v soustavé PAL
(v ptipadé HD downkovertovany) a musi vyhovovat mezinarodnim doporu¢enim ITU-R BT.601
pro obrazovou slozku a EBU R128 pro zvukovou slozku.

4. Audiosignal je vzdy nekomprimovany u verze mono musi byt shodny v obou stopach CH1 a CH2.
Modulace v CH1 a CH2 nesméji byt ve vzajemné protifdzi. Zvukova modulace vyrobena ve
stereofonni verzi s dodrzenim zasady CH1 =L, CH2 =P.

Charakteristika zvukové slozky reklamy:

a) hladina hlasitosti reklamy je normovana na cilovou hladinu -23 LUFS, s maximalni
odchylkou +/- 1 LU a

b) maximalni povolend skuteéna Spi¢kova hladina hlasitosti reklamy je — 3 dBTP (dB
skute¢né S$picky) pfi méfeni méficim zafizenim odpovidajicim Doporuc¢eni Mezinarodni
telekomunikaéni unie ITU-R BS.1770-2 , Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych
programt a skute¢né Spickové trovné zvuku®, bfezen 2011 a Technickému dokumentu
Evropské vysilaci unie EBU Tech Doc 3341 ,,M¢feni hlasitosti: méfeni v ,,rezimu EBU* na
doplnéni normalizace hlasitosti v souladu s EBU-R 128 Zeneva, srpen 2011.

5. Casovy Fidici kod je zaznamenan ve stopé TC pii soudasném vyuziti VITC.
6. Zacatek kazety musi byt opatien témito signaly:
0°00"-0"10" cerna PAL
010" - 130" barevné pruhy PAL 100/0/75/0 a zvukovou referenci CH1/ CH2 1 kHz s trovni
-18 dBgs
1'30"-2°00" cerna PAL a bez zvuku
2°00" zacatek prvniho Sotu na kazeté

Pred kazdym dal$im piispévkem alespoii 10" barevné pruhy PAL a ve zvukovych kanalech CH1 a
CH2 signal 1 kHz s Grovni 0 dB (0,775 V). Obrazové a zvukové Grovné testu a nasledujiciho
pfispévku musi korespondovat. Na nosi¢i XDCam musi byt kazda ¢ast oznacena jako samostatny
»CLIP*, u programové ¢asti musi byt zacatek CLIPu oznacen 5 snimka (5f) pfed obrazovym
zacatkem a konec oznacen 5 snimki (5f) po obrazovém konci.

7. VSechny synchroniza¢ni impulzy, zejména H a burst i chrominan¢ni signal, musi zlstavat ve
vzajemném pevném casovém i fdzovém vztahu.

8. Uroven uplného obrazového signalu nesmi v zadném piipadé piekro¢it hodnotu 133%, tj. 931
mV, a hodnotu -33%, tj. -234 mV, oproti Grovni ¢erné. Zadna z barev nesmi piekrocit hodnoty
meznich signalti uvedené v tabulce a na obrazku.

9. Vypadky obrazu, zejména dropouty a vytrhavani jednotlivych fadkt, nesmi subjektivné pisobit
rusivé. Uroven rusivych signalt jako Sum a brum nesmi byt v jasovém i chrominanénim kanale
vy$$i nez -40 dB, tj. 1% z Grovné bilé.

10. Ostrost a gradace obrazu musi odpovidat hlediskim profesionalniho BTV signalu a bude
posuzovana subjektivné srovnanim s jinym kvalitnim signalem.
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11. Pozadujeme dodani veskerych reklamnich ptispévkli vyhradné ve formatu 16:9 anamorfickém
modu (Full Height Anamorphic) pii pouziti SD formatu nebo 16:9 Full HD formatu. Jakékoliv
deformace tvarti jako disledek konverzi formati je nepfipustna.

Obraz formatu SD 16:9 anamorphic: Obraz formatu Full HD 16:9:

e@e

Tabulka hodnot barevnych pruhtit PAL 100/0/75/0

Pruhova Luminace Chrominace
barva uroven rozkmit thel ve stupnich

(mV) (mV) | fidek n |tadek n+1
W bila 700 0 * *
YL zluta 465 470 167.0 193.0
CY azurova 368 664 283.5 76.5
G zelend 308 620 240.5 119.5
MG purpurova 217 620 60.5 299.5
R cervena 157 664 103.5 256.5
B modra 60 470 347.0 13.0
SIB burst 0 300 135.0 225.0

Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/75/0

o) 700m
615
527
489
465
W 295
368
308
308
230
YL 489
5,6us 295
+100ns 36
droven cerné &) 2 oV
300£9m G | 9 o
aY Mec _ 7
300+9m 173 m\
\ BURST R B
Doba trvani 10+1 cykl
(Symetricky k drovni cerné)
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Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/100/10 - mezni signaly

133% 934mV MEZNI HODNOTA BOZ SIGNALU 100%

100%

0% I_I
i .

-33% MEZNI HODNOTA BOZ SIGNALU -234 mV |__|

Technické udaje vychazeji ze zpravy CCIR ¢.624
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