Heineken Ceska republika, a. s.

se sidlem U Pivovaru 1; 270 53 KruSovice

IC: 45148066 DIC: CZ445148066

Zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vloZzka 1515
(déle jako ,,objednatel")

Statutarni mésta Kladno

se sidlem nam. Starosty Pavla 44, 272 52 Kladno
zastoupené primatorem meésta Kladna Ing. Danem Jirankem
(dale jako ,,zajistovatel")

uzaviraji podle § 1746 odst, 2 zakona & 89/2012 Sh., obCanského zakoniku, ve znéni pozdéjsich predpisd,
tuto

SMLOUVU O ZAJISTENI REKLAMY A PROPAGACE

I.
PFedmét a tcel smlouvy

1. Zajistovatel je subjektem opravnénym k provozovani spoleCenskych, kulturnich, sportovnich nebo
obdobnych akci.

2. Zajistovatel prohlasuje, Ze:

- je hlavnim organizatorem niZe specifikované akceff,

- disponuje kapacitami umozfiujicimi akci/e zorganizovat a splnit veSkeré zavazky z této smlouvy,

- disponuje pravem rozhodovat o veSkeré propagaci a reklamé souvisejici s poradanymi akci/akcemi.

3. Objednatel je podnikatelem podnikajicim zejména v oblasti vyroby, prodeje a distribuce napojd.
Objednatel ma podnikatelsky zajem na verejné prezentaci své obchodni firmy a svych vyrobka.

4. Tato smlouva upravuje prdva a povinnosti smluvnich stran v souvislosti s reklamou a propagaci
obchodni firmy, loga a vyrobki objednatele v souvislosti s nize specifikovanou akcf/akcemi.
Zajistovatel se zavazuje zajistit reklamu a propagaci objednatele zplsobem a formou die &l 11 této
smlouvy. Objednatel se zavazuje zaplatit zajiStovatel! za reklamu a propagaci smluvni odménu dle

¢l. 11 této smlouvy.

Néazev akce: Dny mésta Kladna 2019

Konana ve dne(ch): 6* - 8. 9. 2019

Misto konéni akce/: Méstsky stadion Sletisté, Sportovcl 818 272 OlKladno

(déle jen ,,akce™)

5. Utelem této smlouvy je reklama a propagace objednatele a jeho vyrobkd.
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1.
Prava a povinnosti smluvnich stran

ZajiStovatel zajisti pro objednatele reklamu a propagaci na akci a bude prezentovat objednatele jako:
»Hlavniho pivniho partnera™ skrze znacku KruSovice.

Zajistovatel prohlasuje, Ze ma opravnéni nakupovat a prodavat pivo anebo ma uzavienou smlouvu s
fyzickou osobou, ktera je opravnéna nakupovat a prodavat pivo. i

ZajiStovatel se zavazuje, Ze bezpodminecné zajisti objednateli, Ze nebude prodavano pivo nebo jakykoliv
napoj na bazi sladu jiného subjektu, tj. zajisti vyhradni (tj. vyluény) prodej jeho produkt - piva, a
to prodejem piva 2nacky Krusovice, Zlatopramen v¢. radlerl a nealko piva, cideru Strongbow a
limonady Zulu na akci.

ZajisStovatel se zavazuje, Ze bezpodmine€né zajisti objednateli vyhradni (tj. vylu€nou) vlastni
distribuci (6epovani) jeho produktl - piva znacky KruSovice, Zlatopramen v¢. radler( a
nealko piva, cideru Strongbow a limonady Zulu na akci.

Zajistovatel se zavazuje zajistit, Ze vné i uvnitf prostor konani akce nebude Zadnym zplisobem
prezentovan jiny subjekt, ktery ma stejny & obdobny pfedmét podnikani jako objednatel (tj. vyroba a
prodej piva) a soucasné nebude prezentovan subjekt, ktery by mohl byt spojovan Gcastniky akce
(vefejnosti) | nepfimo s vyrobou a prodejem piva. ZajiStovatel se dale zavazuje zajistit, Ze po dobu trvani
této smlouvy nebude vné | uvnitf prostor konani akce prodavano a/nebo nabizeno jiné pivo nez pivo
vyrobené nebo distribuované objednatelem.

Zajistovatel se zavazuje, Ze do 15tl dnli od konani akce pfeda objednateli i ks od kazdé tiskoviny
vydané kakci, doloZi objednateli zplisob pInéni jeho povinnosti vyplyvajici ze smlouvy, tdaj o
navstévnosti akce a fotodokumentaci z akce.

Zajistovatel zajisti pro objednatele prezentaci obchodni firmy, loga a jména znacky v tomto rozsahu:

»  Zajisti medialni propagaci v ramci komplexni promotion akce

+ Logo Kruovice na tiskovych materialech

e Prezentaci znacky KruSovice na hlavnim pédiu - LED TV / umisténi loga na bannerech na stagy

» Prezentace loga na webovych strankach akce a facebookové udalosti Dny mésta Kladna 2019

« Prezentace loga KruSovice na akci skrze bannery- doda objednatel a rozmisti po arealu dle dohody s
pcfadateiem

Zajistovatel poskytne objednateli bezplatné 80 ks vstupenek na akci v celkové hodnoté 9 600,- K¢.
Vstupenky preda zajistovatel objednateli nejpozdgji do 7 dnd pfed konanim akce v misté sidla
objednatele, nedohodnou-li se smluvni strany jinak. Objednatel mé& narok na prednostni odkup
vstupenek nad sjednany pocet za zvyhodnénou cenu ve vySi 80% z aktudlni ceny vstupenek v
predprodeji.

ZajiStovatel bere na védomi, Ze vylucnym nositelem prav k znackam objednatele vcetné loga
objednatele je objednatel a Ze neni opravnén pouZivat znacku/y objednatele jinym zplsobem a pro jiné
UCely nez je stanoveno v této smlouve. Veskeré grafické a audio-video navrhy s logem nebo jménem
znacky objednatele musi zajiStovatel predlozit objednateli k pisemnému odsouhlaseni. Bez tohoto
souhlasu nemohou byt materidly pouZity.

Objednatel vypljcuje zajistovatel! materialové vybaveni kvyuziti na shora uvedené akce. Finalni

pocet mlZe byt upraven dle Gstni dohody pred akci,

- 3xstan 10x15m Kru3ovice

- 58x pivni set

- 40x dvoukohoutové vy€epni zafizeni. Soucésti jsou nardZeci hlavy a redukéni ventily. Tlagny plyn si
zajistuje zajiStovatel.

- Nlzkové stany Krudovice, Strongbow a Ziatopramen Radler 0,0 v poé¢tu dle dohody.
Prodejni stan a relax zona Strongbow

Zajistovatel se zavazuje, Ze vypljcené vybaveni bude vyhradné uzivat pfi propagaci objednatele a jeho produktd,
pouze na shora uvedenych akcich, v souladu s platnymi pravnimi pfedpisy a pokyny objednatele.

2ajistovatel vypUjéené vybaveni smi prenechat kuZivani tfeti osobé a je povinen zajistit ostrahu vyplijceného
vybaveni po celou dobu trvani vyplijcky. Za vyplijéené vybaveni viak objednateli stale ruci zajistovatel.
Zajistovatel nese odpovédnost za Einnosti spojené s uzivanim vypdjéeného vybaveni. Zajistovatel neni opravnén
vypdjéené vybaveni zadrzet.

Zajistovatel prohladuje, Ze je se stavem Vybaveni sezndmen a Ze byl poucen o zplisobu uzivani vybaveni.
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Objednatel ma pravo vyZadovat dFivéjsi vraceni vyplijceného vybaveni ma~Il ktomu zavazny divod (napf.
nedodrZeni smluvnich podminek zajlStovatelem).

Veskeré naklady spojené s vypljckou vyplijéeného vybaveni a transportem tam | zpét nese objednatel.

Zajistovatel je povinen zachazet s vypdjéenym vybavenim po celou dobu vypljcky s maximalni péci a ucinit
vSechna opatfeni, aby zabranil jakémukoliv poskozeni, zniCeni nebo ztraté.

Na vypljceném vybaveni nesmi byt Cinény Zadné C(pravy a zasahy bez predchoziho pisemného souhlasu
objednatele. V pfipadg, Ze dojde k jakékoliv zméné stavu, poskozeni, znideni nebo ztraté vyplijceného vybaventi,
musi zajiStovatel okamZité telefonicky a pisemné informovat objednatele.

Objednatel je opravnén kontrolovat stav vypdjéeného vybaveni, ma tedy pravo vstupu'ia Géelem provérky, jak
zajistovatel pInf dohodnuté podminky vypljcky. Zajistovatel je povinen umoznit pfistup objednateli pfi provadéni
technickych prohlidek.

Zajistovatel je povinen vratit vypljéené vybaveni na prvni vyzvu objednatele nebo v den stanoveny v této
smlouvé. Nevréti-ll zajiStovatel vypljéené vybaveni do péti (5) dnli od prvni vyzvy objednatele nebo do péti (5)
dnli po dni stanoveném v této smlouvé, je objednatel opravnén domahat se po zajistovatel! nahrady v hodnoté
predmétu vypljéky bez ohledu na skutegnost, zda se u zajistovatele pfedmét vypdjcky nachézi i nikoli.

Zajistovatel umozni objednateli pofidit si vlastni technikou a na vlastni naklady fotografie, audio
a videozaznamy z akce pro vnitfni potfebu objednatele (napf. Péna dni, Pivovarska revue, www stranky
objednatele, PR aktivity, firemni prezentace). V pfipadé, Ze objednatel chce vyuzit vlastnich
zhotovenych materialG z akce pro komeréni ucely, je povinen sl zajistit prava vykonnych umeélct
k pouziti fotografif, audio a video zaznamd z akce.

Zajistovatel umoZni objednateli po vzajemné dohodé konat vlastni marketingové akce, akce na
podporu znacky objednatele tzv. ,,promo akce" v dobé a misté konani vyse uvedenych akci. Za timto
GCelem je objednatel oprdvnén umistovat v prostorach konani akce movité véci. Rozsah, charakter,
zaméreni, technické podminky pro zajisténi promo akce méa povinnost objednatel sdélit zajiStovatel!
minimalné 30 (tficet) dnd pfed konanim akce.

Zajistovatel umoZni objednateli zrealizovat v ramci konané akce prlizkum tykajici se vnimani znacek
objednatele | vnimani akce jako takové. Podrobna specifikace, rozsah a €asovy harmonogram tohoto
prizkumu bude upfesnén pisemné nejpozdéjl 14 dni pred konanim akce.

1.
Cena a platebni podminky

Cena za veSkeré dle této smlouvy zajlStovatelem poskytované sluzby za celou dobu trvani této
smlouvy je 100 000,- K¢ + 21% DPH (slovy: jedno sto tisic korun €eskych + 21% DPH). Cena
zahrnuje veSkeré nutné a Gcelné vynaloZzené néklady ke spInéni zavazku zajiStovatele dle této
smlouvy a je cenou Uplnou a kone¢nou.

Smluvni cenu uhradi objednatel na UCet zajiStovatele oproti dafiovému dokladu vystavenému
zajisStovatelem po skonéeni akce a splnéni veSkerych smluvnich povinnosti dle této smlouvy.
Splatnost veSkerych faktur je 30 dni od skonceni akce.

Na danfovém dokladu vystaveném zajlStovatelem musi byt kromé zdkonnych naleZitosti vzdy
uvedeno &islo objednavky. Objednatel mizZe dariovy doklad zajistovatell vratit, bude-li obsahovat
nespravné cenové Udaje, nespravné nalezitosti nebo chybi-li ve faktufe néktera z nalezitosti. V tom
pfipadé se hledi na dafovy doklad jako na nedoruceny. Zajistovatel je povinen vady faktury
odstranit a zaslat fakturu novou. Toto ujednani plati obdobné pro pfipad vystavovanych zalohovych
faktur. Zajistovatel zasle fakturu e-mailem nejpozdgjl 21 dnli pfed datem splatnosti faktury na
adresy involces.cz@heineken.com a marketa.jirku@heineken.corn.

Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadé, Ze bude mit objednatel za to, Ze jsou dany podminky
ustanoveni § 109 a nésl. zdkona €. 235/2004 Sh., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozd&jSich
predpisl, je objednatel v kazdém takovém jednotlivém pfipadé opravnén bez dal$iho odvést DPH,
kterou mu fakturuje zajiStovatel jako poskytovatel zdanitelného plnéni, na Gc€et prislusného
finanéniho Ufadu (spravce dané mistné pfislusného zajiStovateli) v souladu s ustanovenim § 109a
zékona €. 235/2004 Sb., ve znéni pozdgjsich pfedpist. Takto zaplacena daf se pouZije pouze na
Uhradu dané z predmétného zdanitelného pInéni. Zaplacenim Castky ve vysi dané na UcCet spravce
dané zajiStovatele a zaplacenim zbytku ceny zajiStovatell je povazovano za splnéni zavazku
objednatele uhradit sjednanou cenu v souladu se smlouvou. Uhrazenim €astky ve vysi dané dle
pfedchozi véty zanikd nérok zajistovatele na zaplaceni Castky ve vysi dané objednatelem. Vznik
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nékteré ze skuteCnosti uvedenych v § 109 zdkona t 235/2004 Sh, zakiadd podstatné poruseni
smlouvy na strané zajiStovatele.

Pravni narok na odménu vznika zajiStovatell pouze za podminky, Ze se akce uskuteCni v mistg,
dobé a rozsahu dle predchozich ustanoveni a soucasné jestlize zajiStovatel poskytne Fadné
v rozsahu sjednaném v této smlouvé reklamni a propagacni sluzby a spini ve3keré povinnosti
stanovené mu v této smlouve.

V.
Smluvni pokuta

Smluvni strany se dohodly na tom, Ze nesplni-li & porusi-Il zajiStovatel jakoukoliv svou povinnost
pfijatou jim v této smlouvé, vznika za kazdé toto jednotlivé nesplnéni nebo poruSeni povinnosti
objednateli vi¢i zajistovatell pravo na smluvni pokutu ve vysi 3 000,- K& (slovy: tfi tisice korun
Geskych), kterou je v takovém pripadé zajistovatel povinen zaplatit objednateli ve Ih(té 15-ti dnli po
obdrzeni vyzvy objednatele k jejimu zaplaceni.

Objednatel Je opravnén pozadovat nahradu $kody zplsobenou porusenim povinnosti na strané
zajiStovatele | v pfipadé, Ze se na toto poruSeni povinnosti vztahuje smluvni pokuta; objednatel je
rovnéz opravnén domahat se nahrady Skody, i kdyZ tato Skoda presahuje smluvni pokutu.

3. Smluvni strany vyslovné vylucuji pouziti ustanoveni § 2051 obcanského zékoniku.

V.
Odstoupeni od smlouvy

Kterakoli smluvni strana je opravnéna od smlouvy odstoupit v pfipadé poruseni smlouvy druhou
smluvni stranou podstatnym zplsobem, v pfipadg, Ze druha smluvni strana prestane byt zpdsobilym
subjektem prava, vstoupila do likvidace, na jeji majetek byl prohldSen konkurs nebo navrh na
prohlaseni konkursu byl zamitnut z ddvodu nedostatku majetku nebo byfo zahajeno fnsolvenéni fizent,
exekucni fizeni nebo soudni vykon rozhodnuti. Podstatnym poruSenim povinnosti se rozumi poruseni
povinnosti stanovené v ¢l. I, 11 nebo 111 této smlouvy.

VI,
Zavérecna ustanoveni

1. Obsah tato smlouvy a Informace, které sl smluvni strany sdéli &i jinak zpfistupni, jsou povazovany
za ddvérné. Smluvni strany se proto zavazuji zachovavat micenlivost o skutenostech, které se
v souvislosti splnénim této smlouvy sdéli ¢l jinak zpfistupni. Udaje ziskané od objednatele pfi
pInéni této smlouvy nepouZije zajiStovatel pro jiné Gcely nez pro plnéni pfedmétu této smlouvy.
Tato povinnost trva i po ukonceni této smlouvy. Toto ustanoveni smlouvy se nepouZzije na pripady,
kdy je zajiStovatel povinen poskytnout nebo zverejnit informace nebo skutecnosti dle specialnich
pravnich predpisll (zejména dle zdkona ¢. 106/1999 Sb., &. 340/2015 Sh.).

2. Smluvni strany sjednavaji zplsob dorucovani tak, Ze sl budou vzajemné dorucovat pisemnosti na
adresu uvedenou v zéhlavi této smlouvy nebo nového sidla ozndmeného pisemné druhé smluvni
strané nebo sidla zapsaného v obchodnim rejstfiku. Nevyzvedne-ii si adresat pisemnosti nebo
nepodari-1l se pisemnost dorucit na adresu, jak je uvedeno, povazuje se den vraceni zasilky za den
doruceni, i kdyZ se adreséat o zasilce nedozvédél,

3. Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této smlouvy neplatnym, neni tim dotfena platnost
smlouvy Vv jejich ostatnich ustanovenich.

4. ZajiStovatel neni opravnén postoupit tuto smlouvu na tfeti osobu bez predchoziho pisemného
souhlasu objednatele. Strany se dohodly, Ze objednatel je opradvnén smlouvu postoupit osobé
ovladané, ovladajici osobé a osobé ovladané stejnou ovladajici osobou. Ustanoveni § 1799 se
nepouZzije.

5. Jestlize se praxe stran odchyli od ujednani této smlouvy, maji prednost vyslovna ustanoveni této
smlouvy. Ve vztahu k této smlouvé se vyluCuje veSkera dosud zavedena praxe a obchodni zvyklosti
mezi smluvnimi stranami. Smluvni strany se dohodly, Ze zajistovatel na sebe prebird nebezpeci
zmény okolnosti ve smyslu § 1765 odst. 2 ob€anského zakoniku.

6. Tato smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichz kazda ze smluvnich stran obdrzi jedno
vyhotoveni.

7. Pfipadné zmény a dodatky smlouvy musi mit vzdy pisemnou formu.



8. Smluvni strany shodné prohlasuji, Ze smlouvu uzaviraji za podminek v obchodnim styku obvyklych,
Ze sl text této smlouvy precetly, jejimu obsahu rozumi a s nim souhlasi a na dlikaz téchto
skute¢nosti podle své svobodné viile niZe pfipojuji osoby opravnéné smluvni strany zavazovat své
podpisy.

9. Nediinou soucasti této smiouvy jsou Principy samoregulace v oblasti komerénikomunikace, které se
zavazuje zajiStovatel dodrzovat,

10. Smlouva nabyva platnosti podpisem obou smluvnich siran a G¢innosti dnem
zverejnéni v registru smluv. Zverejnéni smlouvy v registru smluv zajisti bezprostfedné
po jejim podpisu zajiStovatel,

11. Objednatel prohlasuje, ze bere na védomi tu skutecnost, Ze zajiStovatel je ve smyslu Nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 o ochrané fyzickych osob v
souvislosti se zpracovanim osobnich Gdajd a o volném pohybu téchto Udajli a o zruSeni smérnice
95/46/ES (obecné nafizeni o ochrané osobnich (idajll) a zakona €. 110/2019 Sh. o zpracovani
osobnich Udajl, spravcem osobnich Gdajl subjektd Gdajd a Ze zpracovava a shromazduje osobni
Udaje objednatele za Gcelem realizace této smlouvy. ZajiStovatel se zavazuje zpracovavat osobni
daje objednatele pouze k tcelu danému touto smlouvou, bez vyuZiti jiného zpracovatele tdajd.
Objednatel prohlasuje, Ze sl je védom vSech svych zakonnych prav v souvislosti s poskytnutim svych
osobnich Gdajd k Ggelu danému touto smlouvou. Podrobné Informace o ochrané osobnich tdajd jsou
uvedeny na oficidlnich webovych strankach www.mestokiadno.cz v sekci Ochrana osobnich Gdajd.
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Principy samoregulace v oblasti komer¢ni komunikace PFiloha ¢. 1

Z&kladni principy

. Pivo je pfirozenou soucasti ¢eského Zivotniho stylu a tradice

. Vyrobci piva Jsou odpovédni za Informovani spotfebitele v ramci platné legislativy

. Informovany spotfebitel je odpovédny za své jednani.

. Kazda ¢innost pivovar(l zapojenych do Iniciativy je v souladu s projektem odpovédného pfistupu k piti piva.

« Komeréni komunikace zahrnuje reklamu ve v3ech typech medii (véetné Internetu a rozesilani komerénich SMS zprav), baleni vyrobkd,
podporu prodeje, product placement, sponzoring a vyzkum. o

1. Nezodpovédna konzumace piva

1.1 Reklama nebude predstavovat nebo propagovat nezodpovédnou konzumaci, napf. mnozstvim napoje konzumovaného nebo vyobrazeného
v reklamé nebo nasledky jeho nadmérného uziti. Reklama nebude podporovat nadmérné zvy3seni konzumace piva jednotlivymi spotrebitel).
Reklama nesmi zaporné ¢l ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost

1.2 Reklama nebude zaloZena na zobrazeni agresivniho nebo protisocialniho chovani.

1.3 Reklama by neméla ukazovat osoby, které se JeviJako opilé nebo vyvolavat Jakymkoliv zplisobem dojem, Ze Intoxikace Je pFijatelné.

1.4 Propagacni akce na vysokych skolach a unlvereitach budou pripraveny zplisobem, ktery schvali univerzitni organy, a je nutné zajistit, aby
nebyl podavan alkohol osobam mladsim 18 let.

2. Mladistvi

2.1 Reklama na pivo nesmi byt zaméFena na osoby mladsi 18 let. Zadna osoba vystupujici v reklamé jako konzument piva nesmiJako osoba
mladsi 18 let ani vypadat a fakticky musi byt starsi 25 let. Osoby mladsi 18 let nebudou v reklaméach zobrazovany, kromé situaci, kde je
Jejich pFitomnost pFirozend, napfiklad v rodinnych scénach nebo v davu v pozadi. Tyto osoby nebudou nikdy zobrazovany, Jak piji
alkoholické napoje, ani to nebude Zadnym zptisobem naznagovano.

2.2 Reklama na pivo nesmi byt vysilana v komerénich prestavkach pred, béhem nebo hned po détskych televiznich nebo rozhlasovych
programech.

2.3 Reklama nebude propagovat pivo v mediich, programech nebo béhem udalosti, u nichz je zndmo, Ze vétSinu cilové skupiny tvofi nezletili.
Akce nebo aktivity, které Jsou soucasti krokd v ramd programu socialni odpovédnosti firmy, Jsou pfijatelné. Reklama nebude rovngz
umisténa na velkoplodnych plakéatech ve vzdalenosti mensi nez 300 metrdl od zakladnich a stfednich Skol, détskych hfist' a podobnych
zafizeni, ktera jsou urCena predevsim nezletilym. Velkoplo$nymi plakaty se rozuméji plakaty, Jejichz plocha Je vétsi nez 12 m2. Z tohoto
pravidla jsou vyjmuty pfipadné reklamy umist&né na provoznich budovach pivovard.

2A  Komeré&ni komunikace nebude vyuzivat symbol{i nebo obrazkd, které primarné vyvolavaji zajem déti.

3. Rizeni
2.5 3.1 Reklama piva nebude pivo v médiich, programech nebo béhem komunikacnich udalosti spojovat konzumaci a akt fizeni vozidel, a to
Jakymkoliv zplisobem, pfimo Cl repfimo.

4. Nebezpecné aktivity
4.1 Obsah reklamy nesmi podnécovat spotfebu piva s obsahem alkoholu v nebezpegnych nebD nezakonnych situacich CI mistech, nap¥. pred
nebo béhem ¢innosti vyZadujici stfizlivost, zru€nost nebo presnost.

5. Zdravotni aspekty

5.1 Reklama na pivo nesmi naznacovat Jeho schopnost predchazet lidskym ncmocem nebo je 1éCit, Ze ma povzbuzujici nebo uklidiujic! d¢inek
anebo Ze je prostiedkem Fe3eni osobnich problém{. Reklama mize zmifiovat osvéZujici vlastnosti piva.

5.2 Reklama nebude zobrazovat téhotné nebo kojici Zeny pfi konzumaci piva.

6. Obsah alkoholu

6.1 Reklama nesmi zdCraziovat vyssi obsah alkoholu jako kladnou vlastnost znacky a dlivod pro Jeji zvoleni spotiebitelem. Na druhé strang,
reklamni sdéleni by nemélo vzbuzovat dojem, Ze piti piva s nizkym obsahem alkoholu vylu€uje nezodpovédnou konzumaci.

6.2 Reklama nesmi sniZzovat nebo zamlZovat skute¢ny obsah alkoholu v pivu.

7. VVykonnost a sexualni Gspéch

7.1 Reklama by neméla vytvéret dojem, Ze konzumace piva posiluje mentalni nebo fyzické schopnosti, napfiklad pfi sportovani.

7.2 Reklama nesmi naznacovat nebo vytvaret dojem, Ze konzumace plvaje nezbytnou nutnosti pro dosazeni spole¢enského nebo hmotného
Uspéchu.

7.3 Reklama nebude tvrdit ani naznagovat, Ze konzumace alkoholu mdze pfispét k sexualnimu Gspéchu. Reklama nebude podnécovat k sexualni
promiskulté, nebude obsahovat nahotu nebo ¢aste¢nou nahotu zobrazenou nechutnym zplsobem, zobrazeni Zenské &l muzské podoby
v jakékoliv kompromitujici situaci a nebude prezentovat alkohol v pivu jako prostfedek k odstranéni sexualnich zabran 6 strachu v(ibec.

8. Podpora prodeje a sampling

8.1 Zadna podpora prodeje nemiize povzbuzovat k nezodpovédnému nebo protfsodainfmu chovani nebo k nezodpovédné konajmad alkoholu,
zejména k nadmérnému plti.

8.2 Sampling je povolen v mistech a pfi prilezitostech v souladu se zdkonem. Sampling piva a ochutnavky nesméji byt nabizeny nezletilym.

8.3 Prodej a podavani piva na sportovnich akcich Je povolen jen za podminek a v souladu se zakonem €. 379/2005 Sh., o opatfenich k ochrané
pred Skodami plisobenymi tabakovymi vyrobky, alkoholem a jinymi navykovymi latkami, v platném znéni. Na sportovnich akcich Je zakézéan
prodej a podavani alkoholickych napojl s vyjimkou vyéepniho piva s extraktem pdvodni mladiny do 10 hmotnostnich procent.

9. Lidska dUstojnosta naboZenské presvéd&eni

9.1 Reklama nebude naznagovat ani zobrazovat spotfebu piva v blizkosti posvatnych mista hibitovd.

9.2 Reklama nebude tvrdit nebo naznagovat, e pivo s obsahem alkoholu je konzumovéno pfislusniky naboZenské skupiny, ktera svym Clenlim
zakazuje pozivani alkoholu.



