SMLOUVA 0 SPOLUPRACI A POSKYTNUTI PRAV A DALSIHO PLNENI

PRILOHA C. 6 ZAVAZKY A POVINNOSTI KE VZTAHU K POHARU FACR, SUPERCUPU A
KE GENERALNIMU PARTNEROVI POHARU FACR

1. Uiastv Poharu FACR a Supercupu

1.1. Smluvni strany sjednavaji, Ze prava a povinnosti vyplyvajici ze smluvniho vztahu mezi
STES, Generalnim partnerem Poharu FACR a dal$imi partnery Poharu FACR, k jejichz
zajisténi pro STES se LFA zavazala, jsou specifikovany v této piiloze Smlouvy.

1.2. Klub je povinen ziéastnit se vkazdé Sezéné Poharu FACR. Vysi startovného a/nebo
odmén za ucast v Poharu FACR stanovi FACR s tim, Ze startovné a odmény hradi klublim
FACR a/nebo STES.

1.3. V pripadé, Ze se Klub stane vitézem Poharu FACR, zavazuje se zi¢astnit se Supercupu, a
to podle podminek a vterminu stanovenych FACR. Za vitdzstvi v utkani Supercupu
zaplati STES vitézi ¢astku ve vysi dle rozhodnuti FACR a poraZenému ¢astku dle
rozhodnuti FACR.

1.4. Pro vylouceni pfipadnych pochybnosti smluvni strany sjednavaji, Ze v pripadé
rozhodnuti FACR o tom, Ze se utkani Supercupu neodehraje, se k povinnostem tykajicim
se Supercupu vyplyvajicim smluvnim stranam z této Smlouvy se nepftihliZi.

1.5. Za predpokladu, Ze nebude prodlouZeno trvani smlouvy uzaviené mezi STES a
Generalnim partnerem Poharu FACR, zavazuje se Klub pristoupit na podminky nového
Generalniho partnera Poharu FACR, ktery Generalniho partnera Poharu FACR nahradi za
predpokladu, Ze podminky a plnéni obsazené ve smlouvé snovym Generdlnim
partnerem Poharu FACR budou obdobné tém, které vyplyvaji ze smlouvy s Generalnim
partnerem Poharu FACR a nedojde k navy$eni plnéni ze strany Klubu.

2. Poskytnuti prav

Klub se zavazuje zajistit po dobu platnosti této smlouvy nasledujici reklamni plnéni ve
prospéch LFA, jejich Partnerti, Generalniho partnera Poharu FACR a dal$ich partnert
Poharu FACR pfi utkanich Poharu FACR (MOL Cup):

2.1. VSTUPENKY NA UTKANI

V piipadé doméaciho utkani Klubu v ramci Poharu FACR se Klub zavazuje predat LFA pied
utkanim:

a) 50 ks vstupenek nejlepsi kategorie (pozn. miiZe byt upresnéno dle specifik daného
stadionu a oznaceni VIP),
b) 16 ks VIP vstupenek (pozn. miiZe byt upresnéno dle specifik daného stadionu a
oznaceni VIP) a
c) 6 ks parkovacich karet,
a to od 4. kola Poharu FACR.



2.2. Plnéni pro Generalniho partnera Poharu FACR

2.2.1. Obecna reklamni plnéni

a) Opravnéni uZivat oznaceni , Generalni partner MOL Cup“;

b) Opravnéni partnera vyuzivat logo a nazev soutéze a logo Klubu tc¢astniciho se MOL Cup;

¢) Moznost vyuziti skupiny 3 a vice hract klubti ui¢astnicich se MOL Cup pro své marketingové
Ucely, za predpokladu, Ze marketingové a komunikacni aktivity spole¢nosti MOL smétuji k
podpote MOL Cup a fotbalu obecné; pro vylouceni pochybnosti ¢ini smluvni strany nespornym,
Ze tento Clanek nezahrnuje osobnostni prava hracd pro potireby produktové reklamy spolecnosti
MOL;

d) Pravo na zajisténi reklamy a prodeje produktl spole¢nosti MOL pti vSech domacich utkanich
Klubu v rdmci MOL Cup. Pti vSech utkanich v ramci MOL Cup, hranych na stadionu Klubu se Klub
zavazuje zajistit spole¢nosti MOL moZnost postavit na tomto stadionu sviij reklamni resp. prodejni
Stanek. Zajem spole¢nosti MOL musi LFA oznamit klubu s dostate¢nym c¢asovym ptedstihem,
nejméné vsak 10 dnti pied konanim predmétného utkani.

2.2.2. Reklamni plnéni na stadionu p¥i utkanich Pohdru FACR

a) Viditelné umistit 4 reklamni panely spole¢nosti MOL o velikosti 6 x 1 m v exkluzivni pozici v 1.
fadé reklamnich panell pfi Ctvrtfindlovych, semifindlovych a televiznich utkanich, dale 1ks
reklamniho panelu v 1. radé reklamnich paneld umisténého na stredové care s tzv. identifikaci
soutéze a 4 reklamni panely ve 2. fadé reklamnich panelii o velikosti 6 x 1m na hraci ploSe v zabéru
TV kamer pri vSech ctvrtfinalovych, semifinalovych a televiznich utkanich v ramci MOL Cup dle
planku, ktery je soucasti této prilohy smlouvy;

b) Zajistit odvysilani 30" audio spotu nebo audiovizualniho spotu spole¢nosti MOL pti vSech
utkanich MOL Cup, a to pired utkanim, v polocase a po skonceni utkani;

) Klub je povinen uzivat nazev ,MOL Cup“ po celou dobu trvani této Smlouvy;

d) Pravo na umisténi celostrankové inzerce spolecnosti MOL v zdpasovém bulletinu, ale pouze v
pripadé, Ze klub bude bulletin vydavat;

e) V pripadé ucasti ve findlovém utkani, je klub povinen umistit logo MOL Cup na pravém rukavu
hracskych drest o minimalni velikosti 10 cm na Siiku.

2.3. Plnéni pro Generalniho partnera

2.3.1. Obecna reklamni plnéni

a) Opravnéni uzivat oznacenfi ,Hlavni partner MOL Cup*;

b) Opravnéni partnera vyuzivat loga, nazvy, fotografie a dalsi slovni ¢i grafické symboly Klubu
ucastniciho se MOL Cup za ucCelem propagace a zviditelnéni MOL Cup nebo fotbalu jako
takového, hlavni partner je rovnéz povinen respektovat osobnostni prava jednotlivych Hracg;

¢) MoZnost partnera vyuzit Stadion a prilehlé prostory k propaga¢nim aktivitam;

d) Moznost prijimat sazky (napft. v rdmci mobilni pobocky, ¢i prostrednictvim interni wifi sité na
Stadionu (vCetné zajisténi reklamniho prostoru pti nalogovani) v misté konani zapasu, veskera
dalsi pripadna povoleni dle platnych pravnich piedpist pro takovou Cinnost zajisti tento
partner,

a to s platnosti od ¢tvrtfinale soutéze.

2.3.2. Reklamni plnéni na stadionu p#i utkdnich Poharu FACR

a) Viditelné umistit 4 reklamni panely spolec¢nosti o velikosti 6 x 1m v 1. fadé reklamnich panel(;
b) Pravo na umisténi celostrankové inzerce spolecnosti v zdpasovém bulletinu, ale pouze v
pripadé, Ze klub bude bulletin vydavat;

¢) umistit a udrzovat viditelné logo spolecnosti na spole¢né sponzorské tabuli ve VIP prostorech
a v reprezentacnich prostorech Klubt;



d) umistit viditelné logo spole¢nosti na spole¢né sponzorské tabuli a zajistit konani vSech
tiskovych konferenci k findle MOL Cup pied touto tabuli tak, aby byla v zabéru TV kamer a

fotografii;

e) otisknout viditelné logo spole¢nosti na plakatech, predni strané vstupenek, VIP vstupenkach a
na parkovacich kartach;
a to s platnosti ctvrtfinale soutéze.

2.4. Plnéni pro Automobilového partnera AURES Holdings a.s. (dale jako ,AAA AUTO")

2.4.1. MOL Cup

Pfi utkanich MOL Cup v kaZzdé Sezoné po dobu trvani této smlouvy se Klub zavazuje poskytnout
Automobilovému partnerovi Reklamni plnéni v nasledujicim rozsahu:

prezentaci loga spole¢nosti AAA Auto na spolecné sponzorské tabuli smluvnich
partnerd LFA urcené pro TV rozhovory;

prezentaci spolecnosti AAA Auto na rozhovorové tabuli pti tiskové konferenci po
finalovém utkani MOL Cupu;

na Stadionech pri utkanich MOL Cupu zajisti Klub od c¢tvrtfinale Mol Cup umisténi 2
ks reklamnich panelli o velikosti 6x1m, obsahujicich propagaci spolecnosti AAA
Auto v prvni fadé v pfimém zabéru TV kamer na vSech Stadionech umisténych
v souladu s touto piilohou Smlouvy; vyrobu panelli na své naklady zajisti STES;

2.4.2. Supercup

Za predpokladu, Ze bude sehrdano v dobé trvani této smlouvy utkani Supercupu, se Klub zavazuje
poskytnout Automobilovému partnerovi Reklamni plnéni v nasledujicim rozsahu:

prezentaci AAA AUTO na rozhovorovych tabulich uréenych pro TV rozhovory;
prezentaci AAA AUTO na spolecné sponzorské tabuli pti tiskové konferenci;
umisténi 2 ks reklamnich paneli o velikosti 6x1m, obsahujicich propagaci
spole¢nosti AAA Auto v prvni Fadé v pfimém zabéru TV kamer na vSech Stadionech
umisténych v souladu s touto prilohou Smlouvy; vyrobu panelii na své naklady
zajisti STES.

2.5. Plnéni pro Medialni partnery

2.5.1. Utkani Poharu FACR na stadionu Klubu

Pii kazdém utkani Poharu FACR na stadiénu Klubu se Klub zavazuje zajistit odvysilani

30" FM spotu Medialniho partnera (6 partner) v pribéhu kazdého utkani
prostirednictvim stadionového rozhlasu. Spot bude odvysilan 3x v priibéhu kazdého
utkani, a to pred zacatkem utkani, v priibéhu polocasové prestavky a po skonceni
utkani.

30" videospotu Medidlniho partnera (6 partner) v pribéhu kazdého utkani
prostiednictvim velkoplo$né obrazovky. Spot bude odvysilan 3x v priibéhu kazdého
utkani, a to pred zacatkem utkani, v priibéhu polocasové piestavky a po skonceni
utkani. Odvysilani pouze v ptipadé, Ze klub ma k dispozici velkoploSnou obrazovku.
V ptipadé, Ze bude odvysilan videospot dle tohoto dle tohoto bodu, neni Klub
povinen odvysilat FM spot dle piedchoziho bodu.



3. Graficky plan umisténi reklamnich paneld
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