SMLOUVA 0 SPOLUPRACI A POSKYTNUTI PRAV A DALSIHO PLNENI

PRILOHA C. 2 PREHLED PLNENI PRO LFA A PARTNERY
(vCetné grafickych planti umisténi reklamnich panelti, rozhovorové tabule a grafického planu
liSty umisténé na webovych strankach Klubu)

SOUTEZNi ROCNIK 2019/2020

Plnéni a Poskytovana prava

Klub postupuje na LFA a poskytuje LFA a jejim Partnerim nasledujici PInéni a Poskytovana
prava:

1. VSTUPENKY NA UTKANI

1.1. Klub se zavazuje poskytovat pro LFA a Partnery jednorazové vstupenky na kazdé utkani
L. ligy v poctu:

a) 30 ks VIP vstupenek nejlepsi kategorie (pozn. miiZe byt upresnéno dle specifik daného
stadionu a oznaceni VIP),
b) 100 ks vstupenek na hlavni tribunu,
c) 18 ks VIP vstupenek 2. nejvyssi kategorie (pozn. miiZe byt upresnéno dle specifik
daného stadionu a oznaceni VIP),
d) 24 ks parkovacich karet,
pokud o to LFA ¢i Partner pozada nejpozdéji 48 hodin pred utkanim a na nedélni
utkani nejpozdéji v patek do 12:00 hodin pted utkdnim; a dale
e) az 100 ks vstupenek na PROMO akce jakéhokoliv z Partnerti LFA zdarma (z toho 20
VIP vstupenek), pokud o to partner alesponn 10 pracovnich dnd pied utkanim
poZada, a to na jakékoliv utkani I. ligy nebo Poharu FACR s tim, Ze ve vztahu
k utkdnim 1. ligy je Klub povinen vstupenky dle tohoto pismene e) poskytnout
nejvySe v 6 utkdnich za Sezonu. V dal$ich utkadnich pak je Klub k Zadosti LFA
dorucené alespon 10 pracovnich dnt pied utkanim povinen poskytnout takové
vstupenky LFA za Uplatu ve vysi jejich standardni prodejni ceny.

1.2. Klub se zavazuje poskytnout Automobilovému partnerovi AURES Holdings a.s. (dale jako
»AAA AUTO) pravo na koupi vstupenek na zapasy fotbalovych ligovych i evropskych
pohart na klubové tirovni dle dostupnosti vstupenek na jednotliva utkani, pricemz Klub
garantuje dodani min. 20 vstupenek na jednotlivy zapas. AAA AUTO musi potvrdit
zavazny zajem o tyto vstupenky ¢trnact dni pred konkrétnim utkadnim; pro vylouceni
pochybnosti smluvni strany vyslovné potvrzuji, Zze spolecnost AAA Auto neni opravnéna
pouZzit vstupenky na utkani evropskych pohari k reklamé (ke komer¢nim ucellim véetné
spotiebitelskych soutézi).

2. REKLAMNI PANELY, TOBLERONE BANNERY

2.1. Klub se zavazuje pti kazdém utkani I. ligy v po¢tu poskytnout LFA a zajistit:

a) umisténi 10 ks reklamnich paneli o velikosti 6x1m, obsahujicich propagaci
Partnert ¢i LFA v prvni fadé v primém zabéru TV kamer
b) umisténi 1 ks reklamniho panelu o velikosti 6x1m umisténého na stredové Care

vV

s tzv. ,identifikaci soutéze“, logem I. ligy.



2.2,

¢) umisténi 4 ks reklamnich panelti o velikosti 6x1m, obsahujicich propagaci Partnert
¢i LFA ve druhé radé v primém zabéru TV kamer

Pfed témito panely nesmi byt umisténa Zadna reklama ani cokoli jiného, co by ztiZilo
¢i znemoznilo viditelnost paneld.

Se souhlasem Partneri lze prezentaci formou statickych panelti nahradit LED panely
umisténymi v pfimém zabéru TV kamer v celé délce LED perimetru kolem hraci plochy
v celkovém case odsouhlaseném s Partnery ¢i statickym zobrazenim na LED panelech
v rozméru totoZném s témito panely po celou hraci dobu. LFA bude v této souvislosti
s Partnery jednat o moznosti Gplného budouciho nahrazeni statickych panelti LED
panely a nastaveni moznych ¢asti pro zobrazeni prezentace jednotlivych Partnerd. Pro
odstranéni pochybnosti se zejména sohledem na moznost vyuziti LED paneld
vyslovné sjednava, ze v pripadé statického zobrazeni na LED panelech reklamni
panely musi obsahovat propagaci Partnert ¢i LFA dle pokynt LFA po celou dobu
trvani kazdého utkani L. ligy a dale i nejméné 5 minut pied stanovenym zacatkem
utkani, 3 minuty po skonceni prvniho polocasu, 3 minuty pred stanovenym zacatkem
druhého polocasu a nejméné 5 minut po skonceni utkani.

Graficky plan umisténi reklamnich panelt je soucasti této prilohy.

LFA je opravnéna umistit pti kazdém utkani I. ligy na hraci plochu Klubu molitanové
panely tvaru hranolu o tfech sténach (dale ,toblerone banner”), pricemz:

e (Celkova délka toblerone banneru vcetné ploch vyuzitych Klubem nepiesahne 32
metr(, priCemz 16 metri je urceno partneriim LFA (doporucena forma je Sestnact
segmentl po 2 metrech) a vysku 0,35 metru.

e jeden toblerone banner bude umistén dle této prilohy, a to po obou stranach
fotbalovych branek s tim, Ze na strané blizsi ke stiidackam tymi bude v sezoné
2019/2020 umisténa prezentace Partnerti LFA, a to s odstupem 1,5 metru od
hranice hraci plochy.

e dva toblerone bannery v délce nepiresahujici 8 m kazdy pro Partnery LFA budou
umistény dle této prilohy, a to za siti obou fotbalovych branek.

3. REKLAMNI, SPONZORSKE A ROZHOVOROVE TABULE

3.1.

3.2.

Klub se zavazuje umistit v mistnosti tiskovych konferenci (dale ,press centrum®) loga
vSech Partnert LFA definovanych touto Smlouvou na reklamni tabuli 1x0,5m; tabuli
podle predchozi véty doda LFA. Klub se zavazuje, Ze tato tabule bude zejména:

a) umistovana v zabéru fotoreportért a TV kamer,

b) udrzovana Klubem ve funkénim stavu a bude po jejim dodani ze strany LFA

doplitovana a aktualizovana dle pripadnych pokynt LFA,
€) obsahovat viditelna loga Partnert LFA,
d) obsahovat viditelné oznaceni nazvu soutéze I. ligy a loga soutéze I. ligy.

Klub se zavazuje umistit ve VIP prostoru loga vSech Partnert LFA na reklamni tabuli
1x0,5m; tabuli podle predchozi véty doda LFA. Klub se zavazuje, Ze tato tabule bude
zejména:
a) udrzovana Klubem ve funk¢énim stavu a bude po jejim dodani ze strany LFA
doplnovana a aktualizovana dle pripadnych pokynt LFA,
b) obsahovat viditelna loga Partnert LFA,
C) obsahovat viditelné oznaceni nazvu soutéze I. ligy a loga soutéze I. ligy.



3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

Klub se zavazuje umistit a udrZovat viditelné logo Generalniho partnera ve stejné
velikosti a ve stejném poctu jako loga hlavnich partnerti Klubu na vsech spole¢nych
sponzorskych tabulich partnerd Klubu a oznacit tyto tabule nazvem soutéze I. ligy a
logem soutéZe I. ligy. Klub se zavazuje umistit a udrZovat viditelné logo Hlavniho
partnera (pripadné jednoho z Partnert urceného LFA) ve stejné velikosti a ve stejném
pocty, jako loga vyznamnych partnert Klubu na vSech spole¢nych sponzorskych tabulich
partnert Klubu.

Klub se zavazuje umistit a udrzovat viditelné logo Generalniho partnera a Hlavniho
partnera (pripadné jednoho z Partnert urceného LFA) ve stejné velikosti a ve stejném
poctu jako loga hlavnich partneri Klubu na rozhovorové tabuli v presscentru, oznacit
tyto tabule nazvem soutéze a logem soutéZe a zajistit, Ze pred touto tabuli probéhnou
veskeré tiskové konference tykajici se I. ligy.

Klub se zavazuje umistit v MIX z6né viditelnou rozhovorovou tabuli dodanou LFA a
zajistit, aby pred touto tabuli po kazdém domacim utkani I. ligy probéhly veSkeré
rozhovory hraci obou klubli s médii. Rozhovorova tabule bude oznacena (i) nazvem
soutéZe, (ii) nazvem Klubu, (iii) logem soutéZe a (iv) logem Klubu, ptfi¢emZ prostor pro
loga partnerti bude rozdélen nasledovné: 25% reklamniho prostoru bude naleZet
partnerim LFA, 75% partneriim Klubu; smluvnimi stranami odsouhlaseny lay-out
rozhovorové tabule je soucasti této prilohy s tim, Ze Klub je opravnén ménit dle svého
uvazeni své reklamni partnery uvedené na rozhovorové tabuli. LFA nejprve doda Klubu
grafické podklady rozhovorové tabule, kam Klub doplni loga svych partnerd a na zakladé
upravenych grafickych podkladl a predbézného souhlasu LFA s grafickym zpracovanim
rozhovorovou tabuli Klub vyrobi; smluvni strany sjednavaji, Ze ndklady na vyrobu
rozhovorové tabule nese do vyse 12.000,- K¢ LFA; v pripadé, Ze by méla byt castka vyssi,
podléha tato zména opét predchozimu souhlasu LFA. V pfipadé zmény obchodniho
partnera Klubu nese naklady na vyrobu nové tabule Klub.

V pripadé zniceni, poSkozeni ¢i zneciSténi panelu ¢i tabule dodanych LFA v pribéhu
platnosti této Smlouvy, je Klub povinen zajistit vyrobu a osazeni identického panelu nebo
tabule ¢i jejich uvedeni do ptivodniho stavu, a to na vlastni naklady, vzdy bez zbyte¢ného
odkladu.

4. LOGOI LIGY

4.1.

4.2.

Klub se zavazuje umistit logo I. ligy na pravy rukav vSech dresid hracu, kteri nastoupi
k fotbalovému utkani 1. ligy, a to zplisobem a velikosti schvalené LFA, nejméné vsak o
velikosti 10 cm na $irku.

Klub se po celou dobu trvani Smlouvy zavazuje zajistit prezentaci Loga I. ligy (zptisobem
stanovenym LFA a v provedeni dle grafického manudlu odsouhlaseného Generalnim
partnerem):
a) na vstupnim oznaceni stadionu Klubu; naklady na realizaci reklamniho plnéni
podle tohoto pismene nese LFA;



5.

5.1.

6.

6.1.

6.2.

b) na oficialnim podstavci pod mi¢ pouzivaném pti vSech utkanich I. ligy a umisténém
na hraci plose dle poZadavku LFA; ndklady na realizaci reklamniho plnéni podle
tohoto pismene nese LFA;

€) na obou stridackach pri vSech utkanich I. ligy; naklady na realizaci reklamniho
plnéni podle tohoto pismene nese LFA;

d) na priceli ,nastupnich tuneld pro nastup hracd, rozhodcich a ¢lent realizacniho
tymu Klubu na plochu Stadionu pii vSech utkanich I. ligy; naklady na realizaci
reklamniho plnéni podle tohoto pismene nese LFA.

e) naklubovém autobusu Klubu, ktery pouziva k dopravé na utkani I. ligy;

f) na predni strané vstupenek, permanentnich vstupenek, VIP vstupenek (to vSe
vCetné on-line vstupenek) a parkovacich karet;

g) na oficidlnich tiskovych materialech Klubu;

h) v magazinech a bulletinech Klubu vydavanych k jednotlivym zapastm . ligy, a to
na uvodni strané

REKLAMNI SPOTY PRI UTKANICH

Pti kaZdém utkani . ligy se Klub zavazuje zajistit odvysilani

a) audiovizualnich spoti pro Partnery v celkové délce do 3 x 300 sekund
prostiednictvim velkoploSné obrazovky. Spoty budou odvysilany 3x v pribéhu
kazdého utkani, a to pred zacatkem utkani, v pritbéhu polocasové prestavky a po
skonceni utkani. V ptipadé, Ze Klub nema k dispozici velkoplo$Snou obrazovku,
odvysila Klub FM (rozhlasové) spoty Partnerti vdélce do 3 x 300 sekund
prostiednictvim stadionového rozhlasu, a to rovnéz 3x v pribéhu kazdého utkani,
a to pred zacatkem utkani, v pribéhu polocasové prestavky a po skonceni utkani.
LFA bude ve smlouvach uzaviranych s novymi Partnery navrhovat prerozdéleni
délky spott tak, aby mohlo dojit ke zkraceni délky spotd v pribéhu polo¢asové
prestavky a naopak ve stejném rozsahu k prodlouzeni spotli pied zacatkem a po
skonceni utkani (pti zachovani celkové délky do 900 sekund).

DALSI

Klub se zavazuje v kazdé Sezéné predat LFA vzdy nejpozdéji jeden tyden pred prvnim
utkdnim I. ligy tymovou fotografii A tymu Klubu a hlavickové fotografie vSech hracua ze
soupisky A tymu v dresech domaci kombinace v zakladni pozici ve vysokém rozliSeni.
Stejné fotografie je Klub povinen LFA vzdy bez zbytecného odkladu predat u kazdého
nové piichoziho hrace A tymu. Tyto fotografie miize LFA vyuzit pro ucely propagace na
internetovych strankach LFA, . a Il. ligy a kanalech LFA a ligy na socialnich sitich a k uziti
do televizni grafiky u oficialnich vysilatelt I. ligy. LFA je opravnéna fotografie poskytnout
Partnerdim za ucelem jejich propagace ¢i jiného vyuziti pouze po piredchozim souhlasu
Klubu.

Klub se zavazuje posilat LFA z kazdého domaciho utkani L. ligy 5ks fotografii, a to vzdy
nejpozdéji do 24 hodin po skonceni utkani. Tyto fotografie mize LFA vyuzit pro ucely
propagace na internetovych strankach LFA, . a II. ligy a kanalech LFA a ligy na socialnich
sitich. LFA je opravnéna fotografie poskytnout Partnertim za Gcelem jejich propagace ¢i
jiného vyuziti pouze po piredchozim souhlasu Klubu.



6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

Klub se zavazuje zajistit a predat LFA v kaZzdé Sezéné na zakladé jejich jednotlivych
zadosti az 20 ks aktualnich oficialnich klubovych drest a az 30 ks aktualnich klubovych
sal,atovzdy do 10 dnti od zadosti LFA. V pripadé pozadavku LFA na dodani dal$ich drest
¢i 84l nad pocty uvedené v predchozi vété, doda Klub LFA dresy a §4ly za velkoobchodni
(resp. nakupni) ceny, pficemz LFA neni opravnéna tyto dale prodavat tfetim osobam.

Klub se zavazuje poskytnout celkem 5 stran v klubovém bulletinu ¢i magazinu pro
potireby LFA, z cehoZ nejméné jedna strana bude urcena pro Generalniho partnera.

Klub se zavazuje umistit v zahlavi oficidlnich webovych stranek Klubu liStu s projekty a
odkazy na Partnery LFA, pri¢emz graficky plan liSty je uveden v této priloze smlouvy.

Klub se zavazuje umistit prezentaci loga Generalniho partnera na webovych strankach
Klubu v sekci vénované partnertim, a to ve stejné pozici jako Hlavni partneri klubu, a dale
prezentaci loga jednoho dalsiho Partnera urceného LFA.

Klub se zavazuje umoznit LFA a jejim Partneriim vyuzivat k reklamé bannerovou pozici
na webovych strankach klubu o rozméru minimalné 200x200 pixeld (ledaZe to technické
parametry webovych stranek Klubu neumoziuji; v takovém pripadé bude rozmér pozice
nejblizsi mozny rozméru 200x200 pixelt) s tim, Ze se musi jednat o reklamu, propagaci
¢i zviditelnéni FORTUNA:LIGY jako celku ¢i jejiho Partnera jako partnera
FORTUNA:LIGY.

Klub se zavazuje na svych socialnich sitich a svym mailingem rozeslat maximalné 10
ligovych sdéleni za Sezonu dle pozadavku LFA (6 x socialni sité, 4 x mailing). V pripadé,
Ze pujde o spolecné sdéleni LFA a Partnera LFA, zavazuje se LFA, pripadné Partner LFA,
podpofrit takové sdéleni na socialnich sitich kazdého klubu sponzoringem.

7. AKCE A PLNENi PRO PARTNERY NA STADIONECH

7.1.

Generalni partner

Klub poskytuje Generalnimu partnerovi pravo realizovat v ramci utkani I. Ligy vlastni
marketingové a propagacni akce na Stadionu a neexkluzivné ptijimat sazky v misté
konani zapasu, a to v niZe sjednaném rozsahu.

a) na Ligovém utkani zajistit prostor pro umisténi mobilni pobocky Generalniho
partnera v aredlu stadionu Klubu, prostrednictvim které bude dochazet k prijmu
sazek na hazardni hry FORTUNA, a to nejméné tiikrat za Sezénu. V pripadé
pozadavku na navyseni po¢tu bude zapocato jednani s Klubem. V pripadé, Ze na
stadionu Klubu bude dostupna interni wifi sit’ Klubu, pak zajistit rovnéz nejméné
trikrat za Sezonu také moznost prijimani sazek prostrednictvim interni wifi sité
na Stadionu vcetné zajisténi reklamniho prostoru pri nalogovani. Termin bude
dohodnut s Klubem, pricemz Generalni partner ozndmi zdmér na vyuziti plnéni dle
tohoto odstavce nejméné 21 dnti predem;

b) nejméné trikrat za Sezénu na Ligovém utkani zajistit moznost provedeni
prezentace a propagaci Generalniho partnera piimo na stadionu Klubu, a to pred



7.2.

7.3.

utkanim, b€hem polocasové prestavky i po utkani, a to dle poZadavku Generalniho
partnera, pricemz Klub se zavazuje k tomu, Ze pozadavky Generalniho partnera
budou vmaximalni moZné mire respektovany (napi.poradani rozhovord,
autogramidd ¢i jinych marketingovych akci Generalniho partnera, jako naptiklad
fotbalova strelnice, soutéz pro divaky na hraci ploSe stadionu Klubu v pribéhu
polocasové prestavky, sampling, a to vCetné umisténi kiosk, stand, atrakci a
podobnych zatizeni, to vSe s prihlédnutim k podminkam a infrastruktuie
stadionu); Dle povahy prislusné aktivity je Klub povinen zajistit na kazdou
takovou akci vyuziti dvou hract Ccilegend Klubu pro ucely rozhovoru Cc¢i
autogramiddy nebo umozZnit realizovat fotbalovou strelnici ¢i jinou obdobnou
marketingovou akci. Termin bude dohodnut s Klubem, pfi¢emz Generalni partner
oznami zamér na vyuziti plnéni dle tohoto odstavce pro konkrétni Ligova utkani
ve vySe uvedeném poctu vzdy nejpozdéji do 15.7. pro Ligova utkani hrana v obdobi
0od 1.7.do 31.12.ado 31.1. pro Ligova utkani hrana v obdobi od 10.1. do 30.6. s tim,
Ze nejpozdéji 21 dnl pred datem prislusného ligového utkani LFA konkrétni
utkani potvrdi. V pripadé poZadavku na navySeni po¢tu bude zapocato jednani s
Klubem.;

c) Vyuziti urcenych prostor stadionu pro aktivity Generalniho partnera - sektor
stadionu, kde na ndklady Generalniho partnera bude zajiStén nadstandardni servis
pro zakazniky a cleny klubu Generalniho partnera. Maximalné trikrat za sez6nu a
po dohodé o terminu s Klubem. V ptipadé pozadavku na navySeni poctu bude
zapocato jednani s Klubem.;

d) Poskytnout 2x akreditace pro fotografa ¢i filmare Generalniho partnera na kazdé
utkani 1. Ligy;

e) Poskytnout 2x priichodky pro socidlni média Generalniho partnera na kazdé
utkani 1. Ligy;

f) Poskytnout 4x priichodky pro produkéni tym (hostesky), a to nejvyse na 5 ligovych
utkani Klubu v Sezéné;

Veskera pripadna povoleni dle platnych pravnich predpist pro takovou ¢innost zajisti

Generalni partner, ktery je opravnén toto pravo vykonavat pouze tak, aby na strané

Klubu nevznikly dal$i povinnosti, jakoZ i naklady na takovou prezentaci. V pripadé

potreby se Klub zavazuje uzavrit na kazdou jednotlivou akci s Generalnim partnerem
standardni bezuplatnou Smlouvu o umisténi terminalu.

Klub se zavazuje umoznit Generalnimu partnerovi realizovat hlasovani fanouskd pro
udéleni ceny ,FORTUNA:LIGA - hrac utkani, k jejimuz udéleni dojde bezprostiedné po
ukonceni kazdého utkani I. ligy; hlasovani bude probihat za podpory moderatort
pritomnych na Stadionu prostrednictvim mobilnich zarizeni (telefony a tablety)
fanouskd, pricemz na konci kazdé Sezdny dojde k vyhlaseni ceny ,FORTUNA:LIGA - hrac
sezony", které probéhne v ramci nékteré z oficidlnich spole¢enskych udalosti I. ligy.

Automobilovy partner

Klub se zavazuje umoznit Automobilovému partnerovi dvakrat vjednom soutéznim
ro¢niku v rdmci utkani L. Ligy ,Sampling®, tj. mozZnost distribuce informativnich nebo
reklamnich materiald a nabidek Automobilového partnera prostirednictvim hostesek a,
v pripadé, Ze to infrastrukturni podminky dovoli, vystavit vozy dodané pro tento tcel
Automobilovym partnerem pied stadionem nebo v jeho tésné blizkosti.



7.4. Ostatni Partneri

Klub se dale zavazuje pro Partnery LFA nad ramec plnéni pro Generalniho partnera a
Automobilového partnera uvedeného vyse, provést dvakrat v jednom soutéznim ro¢niku
v ramci utkani I. Ligy reklamni plnéni spocivajici v prezentaci Partneri LFA a umoZnéni
usporadani ,eventu” - akce pro Partnera na Stadionu Klubu, a to nasledujicim zptisobem:

a)

b)

c)

d)

Umoznit LFA/Partnerovi vyuziti odpovidajicich prostor na Stadionu (pokud to
infrastrukturni podminky dovoli), poptipadé vjeho bezprostifednim okoli,
k realizaci akce vCetné umisténi kioskd, stant, atrakci a podobnych zarizeni, to vSe
po dohodé s Klubem s prihlédnutim k podminkam a infrastrukture Stadionu;
Umoznit realizaci soutéze pro fanousky pied utkanim a pripadné i v polocasové
prestavce (nebude-li dohodnuto jinak, nebude takova soutéz uspoiadana na hraci
plose);

umoznit ,Sampling“, tj. moZnost distribuce informativnich nebo reklamnich
materialll a nabidek Partnera prostfednictvim hostesek, a to vcetné dvou
reklamnich bannerd a dvou rollupli (standartnich velikosti) umisténych po
dohodé s Klubem dle volby Partnera;

zajistit ucast az ¢tyr osob z Klubu (napft. byvaly hrac ¢i trenér a aktivni hraci, kteri
nejsou v nominaci na dané utkani) na dané akci, a to dle dohody LFA a Klubu;

7.5. LFAje povinna Klub o terminu pro reklamni plnéni dle odstavct 7.1, 7.3 a 7.4 informovat
v kazdém pripadé nejméné 21 dnl predem. VeSkeré potiebné materidly doda LFA ¢i
Partner, kteti taktéz hradi veSkeré naklady za takovéto reklamni plnéni. Plnéni dle
tohoto ustanoveni je mozné pouze se souhlasem Klubu, ktery Klub neodepie bez
vazného divodu.

8. MARKETINGOVA PRAVA

8.1. Marketingova prava znamenaji souhrn prav k:

a)

b)

ndzviim a symboliim - pravo LFA, a ve vztahu k Poharovym soutéZim LFA, FACR a
STES, pouzivat jméno/nazev, znak, logo, vizudl dresu, klubové barvy,
vyobrazeni/podoba stadionu, fotografie a dalsi slovni ¢i grafické symboly Klubu
(dale téz ,,symboly Klubu“) za Gcelem provedeni reklamy ve smyslu ustanoveni §
1 zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpist (dale
Jreklama“);

osobnostnim prdviim - pravo jakymkoli technickym zplisobem pofidit a/nebo
vyuzit a/nebo verejné zpristupnit pro marketingové tucely, resp. provedeni
reklamy, pisemnosti a zobrazeni osobnostni povahy, podobizny, obrazové snimky,
obrazové a zvukové zaznamy a/nebo zobrazeni prenesena pro pouziti
v pocitacové podobé,

medidinim prdviim - pravo pouZit za Gcelem propagace I. ligy, Poharu FACR,
Supercupu televizni zadznamy, tj. Siteni televizniho programu televizni spole¢nosti
(osobou, ktera provozuje televizni vysilani na celém tzemi Ceské republiky na
zakladé zvlastnich pravnich predpisti a/nebo na zakladé licence Ci registrace
udélené dle zadkona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani a o zméné dalSich zakoni, ve znéni pozdéjsich predpisii), pricemzZ tento



8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

program zachycuje nebo popisuje ucelené s ¢asovym odstupem I. ligu, Pohar FACR
nebo Supercup a
d) Reklamnimu plnénti,
vCetné veskerych jinych prav, jejichz vykon sméruje k provedeni reklamy za icelem
¢innosti LFA a propagace Fotbalovych soutézi a jejich Partnerd. Klub poskytuje LFA a

Partnertim Marketingova prava a souhlasi s jejich vyuzitim za podminek sjednanych
Smlouvou.

Klub udéluje souhlas stim, Ze jednotlivi Partnefi jsou opravnéni uzivat spojeni
»Generalni partner FORTUNA:LIGY“, ,Hlavni partner FORTUNA:LIGY", ,Automobilovy
partner FORTUNA:LIGY®, ,Oficidlni partner FORTUNA:LIGY“, ,Medialni partner
FORTUNA:LIGY“ a ,Partner FORTUNA:LIGY*.

Klub se zavazuje pri vSech svych aktivitdch souvisejicich s predmétem Smlouvy a Gcasti
Klubu v 1. lize pouzivat oficidlni nazev L. ligy, tj. ,FORTUNA:LIGA". Pfipadna zména nazvu
soutéze, bude Klubu ze strany LFA s dostatecnym piedstihem oznamena.

Klub udéluje souhlas s pouZzivanim symboli Klubu v souvislosti s Projekty LFA,
propagaci a aktivitami LFA, propagaci a zviditelnénim FORTUNA:LIGY nebo fotbalu jako
takového. Klub souhlasi rovnéz s pouzivanim symbolt Klubu v souvislosti s propagaci a
aktivitami Partnert LFA avSak stim, Ze takové vyuziti symboli Klubu ve prospéch
Partnert nad ramec pouziti vyslovné sjednaného touto Smlouvou podléha piredchozimu
schvaleni Klubu. Klub se zavazuje takové schvaleni bezdlivodné neodmitnout. V piipadé,
zZe Klub do péti pracovnich dnti od pozadavku LFA nesdéli LFA sviij nesouhlas, ma se za
to, Ze Klub pro dany piipad pouziti symbolt schvalil. V pripadé vyuziti symbolt Klubu ve
prospéch Partnerii se musi vZdy jednat o vyuZiti symboli vicero ¢i vSech Klubi I. ligy tak,
aby nemohl byt vyvolan dojem, Ze Partner LFA je i partnerem Klubu.

Klub udéluje souhlas s pouzivanim svych symbolii a vyobrazeni hract a trenért k vyrobé,
propagaci, nabizeni a prodeji Ligového merchandisingu. V pripadé vyuziti symboli
Klubu vramci Ligového merchandisingu se musi vzdy jednat o vyuziti vybranych
symboli vSech Klubid I. ligy, popfripadé skupiny Klubd (napriklad vSech Klubi
Ucastnicich se prislusné skupiny Nadstavby) pripadné urcité skupiny hraca a trenért
(napriklad vitézové ligovych anket) tak, aby bylo zifejmé, Ze se jedna o Ligovy
merchandising a nemohl byt vyvolan dojem, Ze se jednd o merchandising Klubu, a
konkrétni zplisob vyuziti podléha odsouhlaseni Klubem.

Klub udéluje souhlas s pouzivanim fotografii z utkani I. ligy, a to v¢etné fotografii hract
atrenéri Klubt pro PR a marketingové uiCely Partneri. Partnefi jsou povinni respektovat
osobnostni prava jednotlivych Hracua.

Klub udéluje Partneriim pravo vyuzit vramci jejich komunikacnich, propagac¢nich a
marketingovych aktivit hrace Klubu a zajistit jejich ucast na dané aktivité, a to vzdy ve
skupiné alespon tii Hraci z riiznych klubd 1. ligy s tim, Ze se musi jednat o propagaci a
zviditelnéni FORTUNA:LIGY jako celku a jejiho Partnera jako partnera FORTUNA:LIGY a
nikoliv konkrétniho Hrace. Pro ucely téchto aktivit je Klub povinen souhlasit s tcasti
hracl na maximalné ¢tyiech aktivitach za Sezénu. Tyto aktivity podléhaji terminovému
schvaleni ze strany Klubu, priCemz nesmi narusovat tréninkovy proces a herni plany
jednotlivych Klubli a hract a Partneri jsou povinni respektovat osobnostni prava



8.8.

8.9.

jednotlivych Hracd; za ucelem vylouceni veskerych pochybnosti nelze hrace dle tohoto
odstavce vyuzit ke komercni propagaci produktu, sluzeb, predmétu podnikani nebo
dobrého jména (nazvu) Partnera; za takovym Ucelem musi Partner vstoupit do jednani
a dohodnout se individualné s jednotlivymi hraci se souhlasem jejich Klubu.

Klub udéluje Partneriim pravo vyuzit vramci jejich komunikacnich, propagac¢nich a
marketingovych aktivit osobnostni prava hract, tj. pisemnosti a zobrazeni osobnostni
povahy, podobizny, obrazové snimky, obrazové a zvukové zaznamy a/nebo zobrazeni
prenesend pro pouZziti v pocitacové podobé hraci Klubu, a to

a) hrace z aktudlni soupisky Klubu spole¢né ve skupiné tfi hrac riznych klubd,
které ziskaly licenci pro ucast vI. lize, pro marketingové aktivity ATL i BTL
(above/below the link) vCetné jejich fotografii, vcetné podpist hract a loga Klubu,

b) tff hract Klubu spolec¢né ve skupiné z aktualni soupisky Klubu pro marketingové
aktivity ATL i BTL (above/below the link) v¢etné jejich fotografii, vcetné podpist
hract a loga Klubu, a to pouze za ticelem propagace I. ligy, televizniho vysilani 1.
ligy a Provozovatelt televizniho vysilani vysilajicich utkani I. ligy,

c) vsech Hract (jednotlivé) z aktivni soupisky Klubu pro marketingové BTL aktivity,

d) hrace z aktualni soupisky Klubu jednotlivé, to vSak pouze ve spojeni s konkrétnim
projektem na podporu FORTUNA:LIGY nebo fotbalu jako takového,

a zajistit v potfebném rozsahu ucast hracd na dané aktivité. Ve vSech pripadech se
musi jednat o propagaci a zviditelnéni FORTUNA:LIGY jako celku a jejiho Partnera jako
partnera FORTUNA:LIGY a nikoliv konkrétniho Hrace. Pro ucely téchto aktivit je Klub
povinen souhlasit s ucasti hracli na maximalné ctyrech aktivitich za Sezénu. Tyto
aktivity podléhaji terminovému schvaleni ze strany Klubu, pricemZ nesmi naruSovat
tréninkovy proces a herni plany jednotlivych Klubt a hraca a Partnefi jsou povinni
respektovat osobnostni prava jednotlivych Hracu.

Klub vZdy nejméné 1x za Sez6nu zajisti skupinu az 6 Hract pro potreby nataceni v misté
plisobeni Klubu a dale nejméné 1x za Sez6nu az 2 Hrace pro potieby natoceni kratkého
videa urceného k propagaci a zviditelnéni konkrétnich ligovych projektii Generalniho
partnera a L. Ligy jako celku pro potireby Generalniho partnera a jeho prezentace, to vSak
vzdy pouze za predpokladu, Ze se nebude jednat o propagaci a zviditelnéni konkrétniho
hrace. Pro odstranéni pochybnosti se potvrzuje, Ze se bude jednat o videa podobného
charakteru, jako videa k projektu Fotbalova stielnice, ktera byla natocena pro Sezonu
2018/2019.

8.10. Smluvni strany sjednavaji, Zze LFA je opravnéna vyuzit Poskytovana prava nebo prava

8.11.

obdobna k zajisSténi reklamniho plnéni i v oblasti fantasy her a videoher, které nebudou
soucasti hazardnich her a loterii. Klub udéluje souhlas s pouzivanim symboli Klubu
vramci eLIGY, pricemZ Klub potvrzuje, Ze pfed podpisem Smlouvy byl sezndmen
s prezentaci eLIGY obsahujici jeji zakladni pravidly a principy, a s pouzivanim symbolt
Klubu, vyobrazeni hraci a trenéra v ramci fantasy hry poradané LFA; Klub se zavazuje
vyvinout maximalni soucinnost v této oblasti, a to i zplisobem, ktery rozsiti prava
vyuzitelna LFA.

Klub udéluje souhlas s tim, aby v pripadé, Ze takové vyuziti schvali Ligovy vybor LFA,
Generalni partner ¢i jina spolecnost holdingu FORTUNA vyuzil symboly Klubu



k provozovani hazardnich her dle zakona ¢. 186/2016 Sb., o hazardnich hrach, ve znéni
pozdéjsich predpisi s tim, Ze v piipadé takového vyuziti symbolli Klubu se musi vzdy
jednat o vyuziti symbolti vicero ¢i vSech Klubii . ligy tak, aby nemohl byt vyvolan dojem,

Ze Generalni partner LFA je v této oblasti partnerem Klubu.

9. Graficky plan umisténi reklamnich paneli
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10. Graficky plan lisSty umistény na webovych strankach Klubu
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11. Lay-out rozhovorové tabule
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