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SMLOUVA O DiLO

Il
Smluvni strany

1. Moravskoslezsky kraj

se sidlem: 2R fiina 117 N7 18 Netrava

zastoupen: -
prof. Ing. lve Vondrakem, CH®, hejtmanem kraje

1C0: 70890692

DIC: CZ270890692

bankovni spojeni: Ceska sporitelna, a. s.

cislo Gctu: 27-1650676349/0800

(dale jen ,objednatel)

2. Agentura Orange s.r.0.

se sidlem: Maxe Svabinského 223 vdel-Mi 01
zstoupens
ICO: 2685

DIC: C726856425 _
bankovni spojeni: CSOB, a.s.
dislo GEtu: 267046964/0300

Zapsana v obchodnim rejstitku vedeném Krajskym soudem v Ostravé, oddil C, viozka
40613

Kontaktni osoba ve véci zakézky_

(dale jen ,zhotovitel")

II.
Zakiadni ustanoveni

1. Tato smlouva je uzavfena dle § 2586 a nasl. zakona €. 89/2012 Sb., obcansky zakonik,
ve znéni pozdéjsich predpist (date Jen ,obcansky zakonik"); prava a povinnosti stran
touto smlouvou neupravens se Fidi pFisludnymi ustanovenimi obcanského zékoniku.
Prévni vztahy mezi ob&ma smluynimi stranami se Fidi rovné? zadévaci dokumentaci
a nabidkou zhotovitele podanou v ramci zadavaciho fizeni na vefejnou zakézku
C. 196/2018, &ast 1.

2. Smiuvni strany prohlasuji, e Udaje uvedené vé&. I této smlouvy jsou v souladu
se skutetnosti v dobé uzavieni smlouvy. Smluvni strany se Zavazuji, Ze zmény dotcenych
Udajll oznamf bez prodieni pisemné druhé smiuvni stran&. Pii zménd identifikacnich (daji
smiuvnich stran vEetnd zmény G¢tu neni nutné uzavirat ke smlouvé dodatek.




. Je-li zhotovitel pladtcem DPH, prohlasuje, Ze bankovni Ufet uvedeny v ¢. 1 odst. 2 této
smlouvy je bankovnim Gctem zvefejnénym ve smyslu zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani
z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpisi (dale jen ,zdkon o DPH"). V pfipadé
zmény Gctu zhotovitele je zhotovite! povinen doloZit vlastnictvi k novému Gy, a to kopii
pFisluiné smlouvy nebo potvrzenim penéZniho Ustavu; je-li zhotovitel platcem DPH, musi
byt novy (i¢et zvefejnénym Uctem ve smyslu predchozi véty.

. Smluvni strany prohladuji, Ze osoby podepisujici tuto smlouvu jsou k tomuto jednani
opravnény.

. Zhotovitel prohlasuje, Ze je odborné zplsobily k zajisténi pfedmétu plnéni podle této
smiouvy.

IIL.
Predmeét smiouvy

. Zhotovitel se zavazuje provest na sviij naklad a nebezpedi pro objednatele komplexni
FeSeni propagalni kampané snazvem ,Podpora dobrovoiného bezplatného
darcovstvi krve, krevnich sioZzek a naboru dobrovolniki do registru darct
kostni dfené ve vybranych zdravotnickych zarizenich Moravskoslezského
kraje® (déle téZ ,dilo" nebo ,propagalni kampaii"; seznam zapojenych zdravotnickych
zafizeni tvofi pfilohu €. 2).

Propagacni kampan musi obsahovat:

a) koncept propagacni kampané&, tj. nejudinnéjstho a nejefektivnéjsiho zplsobu
propagace dobrovolného bezplatného darcovstvi krve, krevnich slozek a naboru
dobrovolnikd do registru dérct kostni dfené s ohledem na dany ucel a cilové skupiny
(déle jen ,koncept propagalni kampané€“). Soucéasti konceptu propagacni kampané
bude vyCet propagatnich aktivit, jejich popis a rozsah. Soulasti bude komunikacni
strategie pro horizont nasledujicich 2 let. Soudasti strategie obsazeni medidlniho
prostoru v ramci MSK a stfednédoby plan marketingové komunikace se zapojenim
cilovych skupin, ndvrh a tvorba kreativnich konceptl, medialni planovani, tvorba
grafickych navrh{l, navrh spotl, navrh na vytvofeni webové interaktivni prezentace,

b) samotnou realizaci propagacni kampané (dale jen ,realizace propagalni kampané™);
nakup medidiniho prostoru pro tuto propagacni kampan je soucasti dila,

¢) zavéretnou zpravu o provedeni dita ,Vyhodnoceni realizované propagacni kampané”,
kterd bude zhotovitelem objednateli pfedana v elektronické podobé na datovém
nosi¢i ve formatu *.doc, *.docx nebo *.pdf (*.xls, *.dwg), a bude obsahovat
minimalné: slovni popis realizované propagacni kampané, prehled vSech aktivit a kdy
byly wyuzity asouhrnny prehled vystupl a pfipadnych reakci na realizovanou
propagacni kampan.

. Objednatel se zavazuje provedené dilo pfevzit a zaplatit za né zhotoviteli cenu podie
¢l IV této smlouvy.

Uelem této smiouvy je zajisténi realizace kampang, ktera ma podporit zdjem obdanil
o dobrovoiné bezplatné darcovstvi krve, krevnich sloZek a soucasné podpofit nabor
dobrovolnikd do registru darcl kostni drené.

. Podrobny popis vécnych a forméalnich poZzadavki dila je uveden v pfiloze C. 1, kterd je
nedilnou soucasti této smlouvy.

. Zhotovitel je povinen si pfi realizaci plnén{ dle této smiouvy pocinat tak, aby neopravnéné
nezasahl do autorskych prév tfetich osob. Odpovédnost za neopravnény zasah
do autorskych i jinych prav tfetich osob nese vyluéné zhatovitel.



Ivl

Cena za dilo
1. Cena za dilo &inf:
bez DPH 1.899.000 K¢
(slovy: jedenmilionosmsetdevadesétdevéttisickorunifesk?ch)
DPH ve vygi 21 % 398,790 K¢&
vletné DPH 2.297.790 K¢

(slovy: dvamilionydvéstédevadesétsedmtisfcsedmsetdevadesétkorunéeskﬁch}

2. Cena za dilo podle odst. 1 tohoto &dnky smiouvy zahrnuje veskeré naklady zhotovitele
spojené se splnénim jeho zévazku z této smiouvy, tj. cenu dila véetné dopravného,
odmény za poskytnuti licence, prace realizaéniho tymu apod. Cena za dilo je stanovena
jako nejvySe pfipustna a neni ji moZno pFekrocit.

3. Je-li zhotovitel platcem DPH, odpovidé za to, %e sazba dané z plidané hodnoty bude
stanovena v souladu s platnymi pravnimi predpisy; v piipadé, e dojde ke zména
zakonné sazby DPH, je zhotovitel k cené dila bez DPH povinen Gétovat DPH v platné vysi.
Smiuvni strany se dohodly, %e v pipadé zmeény ceny dila v diisledku zmény sazby DPH
neni nutno ke smiouvé uzavirat dodatek. V pripadé, Ze zhotovitel stanovi sazbu DPH ¢i
DPH v rozporu s platnymi pravnimi predpisy, je povinen uhradit objednateli veskerou
Skodu, kterd mu v souvislosti s Hm vznikla.

vl
Misto piedani a doba pinéni
1. Zhotovitel je povinen predat objednateli koncept, obsah realizace propagacni kampané a
vyhodnoceni propagaéni kampang v misté predani, kterym je budova Krajského Gfadu
Moravskoslezského kraie, ul. 28. fijna 117, Ostrava.

2. Zhotovitel je povinen pii provadéni dila dodrsovat nasledujici harmonogram:

a) zhotovitel rozpracuje v souladu s kreativnim navrhem propagaéni kampané,
predloZenym zhotovitelem v nabidce v ramci vefejné zakazky na pfedmét pinéni této
smiouvy, konkrétni koncept propagacni kampané dle d. III odst. 1 pism. a) této
smiouvy, ktery do 4 tydndl od nabyti udinnosti této smlouvy predlo?i objednateli
k odsouhlasent,

b) objednatel se zavazuje vyjadfit se do jednoho tydne k pfedloZenému konceptu a ma
pravo vznéset pfipominky, které Je zhotovitel povinen zapracovat,

¢) do jednoho tydne od odsouhlaseni pfedioZeného konceptu dle pism. b) zhotovitel
pfedioZi veskeré uginéné pfipravy pro naslednou realizac propagacni
kampané objednateli ke schvaleni jejich obsahu,

d) objednatel se zavazuje vyjadfit se do jednoho tydne k predioZenym pfipravam dle
pism. ¢) a ma pravo vznaset pFipominky, které je zhotovitel povinen zapracovat,

e) po schvdleni pFiprav objednatelem dle pism. d) tohoto odstavce zahdji zhotovitel
neprodiené, nejpozd&ji do 3 pracovnich dnll, realizaci propaga&ni kampané a to
v délce 24 mésicll od jejiho zahdjen dle tohoto odstavce,

f) do 2 mésicd od ukonceni kampané je zhotovitel povinen predat objednateli
zavérecnou zpravu o provedeni dila ~Vyhodnoceni realizované propagacni
kampané™, (dale jen ,vyhodnoceni propagacni kampané"),

3. Dilo je provedeno, je-i dokon&ena realizace propagacni kampané a objednateli je rovnés
pfedan koncept propagacni kampané a “Vyhodnoceni realizované propagacni kampan&”,
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Smiluvni strany se dohodly, Zze objednatel neni povinen dilo prevzit, pokud toto
vykazuje vady ¢i nedodélky.

VI.
Prava a povinnosti smiuvnich stran

Neni-li stanoveno touto smlouvou vyslovné jinak, fidi se vzajemna préava a povinnosti
smluvnich stran ustanovenimi § 2586 a nasledujicimi obCanského zékoniku.

. Zhotovitel je zejména povinen:

a) provést dilo fadné a véas za pouziti materiall, podkladfl a postupl odpovidajicich
pravnim pfedpisim CR. Dilo musi odpovidat pfislusnym pravnim pfedpistim, normam
nebo jiné dokumentaci vztahujici se k provedeni dila a umoZiiovat uZzivani, k némuz
bylo ureno a zhotoveno,

b) fidit se pfi provadéni dila pokyny objednatele (zejména pfi zajistovani pripravy dle
¢l. V odst. 2 pism. a) této smlouvy),

¢) umoznit objednateli kontrolu provadéni dila. Pokud objednatel zjisti, Ze zhotovitel
neprovadi dilo Fadné & jinak poruduje svou povinnost, poskytne zhotoviteli Ihdtu
k napravé; neudini-li tak zhotovitel ve stanovené Ihité&, je objednatel opravnén
od smlouvy odstoupit,

d) odstranit zjisténé vady a nedodélky na své naklady,

e) dbét pfi provadéni dila dle této smlouvy na ochranu Zivotniho prostiedi a dodrzovat
platné technické, bezpetnostni, zdravotni, hygienické a jiné predpisy, vCetné predpisl
tykajicich se ochrany Zivotniho prostfedi,

f) postupovat pri provadéni dila s odbornou pédi,

g) pribézné s objednatelem konzultovat veskeré pripravy pro naslednou realizaci
propagacni kampané (viz ¢l. V odst. 2 pism. a) a ¢} této smiouvy),

h) dodrzovat pfi provadéni dila jednotny graficky styl véetné loga nebo znaku
objednatele v souladu s Corporate design manualem objednatele, ktery je voiné
pristupny na tomto odkazu:
http://www.msk.cz/assets/publikace/manual msk 2014 zkracena verze.pdf,

i) na zakladé vyzvy objednatele se dostavit do sidla objednatele, pfip. na jiné ve vyzvé
uvedené misto, a to zejména za Glelem projednani pinéni predmétu této smiouvy
nebo doloZeni fadného pribehu pinéni predmétu této smlouvy.

. Objednatel je povinen poskytnout zhotoviteli soucinnost nutnou k provedeni dila.

4, Po pfedloZeni veSkerych ucinénych pfiprav pro realizaci propagacni kampané die £l.

V objednatel v souladu s ¢. V odst. 2 pism. d) této smlouvy posoudi jejich obsah. Pokud
objednatel schvali obsah ulinénych pfiprav, vyzve pisemné zhotovitele k zahajeni
realizace propagacni kampané (za pisemnou vyzvu se povazuje i vyzva zaslana e-mailem
nebo do datové schranky) zaslanou na kontakty uvedené v ¢l. IX odst. 4 této smlouvy.
Pokud objednate! neschvali obsah udinénych pfiprav, udéli zhotoviteli pokyny a urci mu
pfiméfenou Ihiitu k zapracovani pfipominek.

. Objednatel je opravnén dilo (propagacni kampan vCetné jejiho konceptu, ktera je
predmétem dila) uZit ve smyslu ustanoveni § 2371 a nasl. obfanského zakoniku (dale téz
Jicence™), a to:

« v pdvodni nebo zpracované ¢ jinak zménéné podobé,

« vSemi zplsoby uziti,

« Vv Uzemné a mnoZstevné neomezeném rozsahu, po dobu trvani majetkovych prav
k dilu.



Licence dle tohoto odstavce zahrnuje pravo objednatele uZit napf. fotografie, texty,
grafy, obrazky, microsite a dalsi vystupy, které jsou soutasti dila, samostatné za atelem
propagace Moravskoslezského kraje.

Objednatel neni povinen udélenou licenci vyuzit. Odména zhotovitele coby autora dila,
za poskytnuti licence je souéasti ceny za dilo podie ¢. IV této smiouvy.

- Zhotovitel neni oprdvnén poskytnout vysledek dila jingm osobdm ney objednateli, tim
nejsou dotceny povinnosti zhotovitele dle této smiouvy.

VIL
PFedani dila, viastnické pravo k predmétu dila a nebezpegi Skody
. Objednatel se zavazuje dilo pfevzit v pfipad®, Ze bude pieddno bez vad a nedodélk.
O pfedani a pfevzeti dila zhotovitel sepide zapis o pfedani a prevzeti dila, ve kterém
objednatel prohlasf, zda dito prejima & nikoli.
. Zapis 0 pfedani a pfevzeti dila bude obsahovat:
a) oznaceni predmétu dila,
b) oznaceni objednatele a zhotovitele,
c) dislo smlouvy o dilo a datum jejiho uzavfeni,
d) datum zahajeni a dokongeni praci na dite,
e) prohlaseni objednatele, Ze dilo pfejima (neprejima),
f) datum a misto sepsani zapisu,
g) jména a podpisy zastupcl objednatele a zhotovitele,

- Zhotovitel a objednatel jsou opravnéni uvést v zapisu o pFedéni a prevzeti dila cokoliv, co
budou povaZovat za nutné.

- Vlastnické pravo k jednotlivym dokumentm a hmotnym vystupfim, které jsou
pfedmétem dila a nebezpedi Skody na nich prechézi na objednatele dnem jejich prevzeti
objednatelem.

VIII.
Ptatebni a fakturacni podminky

. Uhrada ceny za dilo bude provedena ve 3 &stech, vZdy ve vySi jedné tietiny celkové
Castky, a to v nastedujicich terminech

a) po predioZeni konceptu propagaéni kampané dle &. TIT odst. 1 pism. a) této
smlouvy objednateli a jeho odsouhlaseni objednatelem dle €. V odst. 2 pism.
b) této smiouvy,

b) po uplynuti 12 mésicl realizace kampané,

¢) po ukonCeni kampan& a pfedani zavéretné zprdwy o provedeni dila
~Vyhodnoceni realizované propagacni kampané.

- Je-li zhotovitel platcem DPH, budou podkladem pro (ihradu ceny za dilo faktury,
které budou mit naleZitosti dafiového dokladu die zakona o DPH a nélefitosti stanovens
dalsimi obecn& zévaznymi prévnimi pfedpisy. Neni-li zhotovitel platcem DPH, budou
podkladem pro Ghradu ceny za dilo faktury, které budou mit néleZitosti tietniho dokladu
dle zékona C.563/1991 Sb., o Uetnictvi, ve znéni pozd&jich predpisd  a naleZitosti
stanovené daldimi obecné zavaznymi pravnimi predpisy. Faktury musi dale obsahovat:

a) Cislo smlouvy objednatele, Cislo vefejné zakazky (tj. 196/2018), ICO objednatele,

b) pfedmét smiouvy, tj. text ,Podpora dobrovolného bezplatného darcovstvi krve,




krevnich slozek a naboru dobrovolnikd do registru darcl kostni drené ve vybranych
zdravotnickych zafizenich Moravskoslezského kraje®,

c) oznaceni banky a ¢islo Uctu, na ktery musi byt zaplaceno (pokud je Cislo Uctu odlisné
od &isla uvedeného v €. I odst. 2, je zhotovitel povinen o této skuteCnosti v souladu
s ¢l. IT odst. 3 této smlouvy informovat objednatele),

d} IhGtu splatnosti faktury,

e) oznaceni osoby, ktera fakturu wyhotovila, vetné jejiha podpisu a kontakiniho
telefonu,

f) oznaceni Utvaru objednatele, ktery pripad likviduje (odbor zdravotnictvi),
g) dislo zapisu o piredani a prevzeti dila a datum jeho podpisu. Zapis o predani a pfevzeti
dila bude prilohou faktury.

Povinnost zaplatit cenu za dilo je splnéna dnem odepsani pfislusné castky z Uctu
objednatele.

Lhita splatnosti faktury &ini 30 kalendafnich dnlt ode dne jejiho doruCeni objednateli.
Doruceni faktury se provede osobné oproti podpisu zmocnéné osoby objednatele nebo
dorucenkou prostfednictvim provozovatele postovnich sluzeb,

Nebude-li faktura obsahovat nékterou povinnou nebo dohodnutou nalezitost nebo bude-i
chybné vy(ctovéna cena nebo DPH, je objednatel opravnén fakturu pfed uplynutim lhity
splatnosti vratit druhé smiuvni strané k provedeni opravy s vyznacenim dlvodu vraceni.
Zhotovitel provede opravu vystavenim nové faktury. Vracenim vadné faktury zhotoviteli
prestava béZet plivodni Ihiita splatnosti. Nova Ihdta splatnosti bézi ode dne dorueni
nové faktury objednateli.

. Objednatel, pfijemce plnéni, prohlasuje, Ze plnéni, které je pfedmétem smlouvy,
nepouZije pro svou ekonomickou Cinnost, ale vyluéné pro ucely souvisejici s jeho Cinnosti
pfi vykonu vefejné spravy, pii niz se nepovazuje za osobu povinnou k dani (viz § 5 odst.
3 zékona o DPH). Z uvedeného dlivodu se na pInéni, podiéha-li reZzimu preneseni dariové
povinnosti dle pfislusnych ustanoveni uvedeného zdkona, tento danovy reZim nevztahuje
a zhotovitelem, je-li platcem DPH, bude vystavena faktura za zdanitelné pinéni véetné
dané z pfidané hodnoty.

. Je-li zhotovitel platcem DPH, objednatel uplatn{ institut zviastniho zplsobu zajisténi dané
dle § 109a zakona o DPH a hodnotu pinéni odpovidajici dani z pfidané hodnoty uhradi
v terminu splatnosti faktury stanoveném dle smiouvy piimo na osobni depozitni Gcet
zhotovitele vedeny u mistné pfisludného spravce dané v pfipadé, Ze:

a) zhotovitel bude ke dni poskytnuti Gplaty nebo ke dni uskutecnéni zdaniteiného plnéni
zvefejnén v aplikaci ,Registr DPH" jako nespolehlivy platce, nebo

b} zhotovitel bude ke dni poskytnuti Uplaty nebo ke dni uskute¢néni zdanitelného pinéni
v insolvenénim fizent, nebo

c) bankovni et zhotovitele urleny k Uhradé pinéni uvedeny na fakture nebude
spravcem dané zvefejnén v aplikaci ,Registr DPH™.

Tato Gihrada bude povazovana za spinéni ¢asti zavazku odpovidaiici pFislusné vysi DPH
siednané jako soucast smluvni ceny za pfedmétné pinéni. Objednatel nenese
odpovédnost za pfipadné penale a jiné postihy vymérené & stanovené spravcem dané
zhotoviteli v souvislosti s potencidiné pozdni Uhradou DPH, tj. po datu splatnosti této
dané.



IX.
Prava z vadného pinéni

. Dilo ma vady, jestlize neodpovidé poZadavk@im uvedenym v této smiouva, Vysledky tvircf
dinnosti zhotovitele dle této smiouvy zachycené ve forma jednotlivych dokumentd
die této smlouvy maji vady, jestiife neodpovidaji této smiouvd, pozadavkim,
pfipominkém nebo pokyndm objednatele uplatn&nym v pribéhu poskytovani pinéni
zhotovitele dle této smlouvy.

. Objednatel mé pravo z vadného pinénf z vad, které mé dilo pri prevzeti objednatelem,
byt se vada projevi a? pozdéji. Objednatel ma pravo z vadného pinéni také z vad
vzniklych po pfevzeti dila objednatelem, pokud je zhotovitel zplsobil porusenim své
povinnosti. Projevi-li se vada v priib&hu 6 mésic@ od prevzeti dila objednatelem, mé se
zato, Ze dilo bylo vadné jiZ pfi prevzeti, neprokaze-ii zhotovitel opak.

. Vady dila dle odst. 2 tohoto ¢lédnku smiouvy budou zhotovitelem odstranény bezplatné.

4. Veskeré vady dila je objednatel povinen uplatnit u zhotovitele bez zbytedného odkladu

poté, kdy vadu Zjistil, a to formou pisemného oznémeni (popf. e-mailem), obsahujicim co

nejpodrobnéjsi specifikaci zjisténé vady. Objednatel bude vady dila oznamovat na-
e e-mail H

» adresu: Boleslavova 15, Ostrava-Marianské Hory, 709 G0
« do datové schranky: 2n3jn78

- Objednatel ma pravo na odstranéni vady dodénim nové véci nebo opravou; je-li vadné
plnéni podstatnym porusenim smlouvy, ma také pravo od smlouvy odstoupit. Pravo volby
pinéni ma objednatel.

- Zhotovitel je povinen odstranit vadu dila nejpozddji do7 dnd od jejiho oznimeni
objednatelem, pokud se smluvni strany v konkrétnim pfipadé nedohodnou pisemné jinak.

- Provedenou opravu vady dila zhotovitel objednateli predé pisemnym protokolem.

8. Zhotovitel je povinen uhradit objednateli Skodu, kterd mu vznikla vadnym plnénim, a to

v piné vysi. Zhotovitel rovné? objednateli uhradi naklady vzniklé pii uplatfovani prav
z vadného pinéni.

x~
Sankce

.V pifpadé, Ze zhotovitel nedodrZi Casovy harmonogram pro provadéni dila dle &. V odst.
2 této smlouvy, je povinen zaplatit objednateli smiuvni pokutu ve wii 0,2 % z ceny
za dito bez DPH dle €l. IV odst. 1 této smlouvy, a to za kady zapocaty den prodleni a
kazdy jednotlivy piipad.

. Pokud zhotovitel neodstrani vadu dila ve |hGté uvedené v &, TX odst. 6 této smlouvy, je
povinen zaplatit objednateli smiuvni pokutu ve vy$i 0,05 % zceny zadilo bez DPH
dle ¢I. IV odst. 1 této smlouvy, a to za kazdy jednotlivy pfipad a za kazdy zapofaty den
prodleni.

- Pokud zhotovitel nezapracuje ve Ihdté uréené objednatelem obsahové pripominky
objednatele v konceptu propagacni kampan& nebo v udindnych piipravéch pro realizac
propagacni kampané, je povinen zaplatit objednateli smiuvni pokutu ve vysi 0,2 % z ceny
za dilo bez DPH dle &. IV odst. 1 této smiouvy, a to za kazdy jednotlivy pFipad a za kazdy
zapocaty den prodleni.

. Pro pfipad prodleni se zaplacenim ceny za dilo sjednavaji smiluvni strany trok z prodleni
ve vysi stanovené obcanskopravnimi predpisy.




. Smluvni pokuty se nezapoCitavaji na nahradu pfipadné vzniklé skody, kterou |ze vymahat
samostatné vedle smiuvni pokuty, a to v piné vysi.

XL
Zanik smlouvy

. Smluvni strany se dohodly, Ze smlouva zanika:
a) dohodou smluvnich stran.

b) jednostrannym odstoupenim od smiouvy pro jeji podstatné poruseni druhou smluvni
stranou, pfiCemz podstatnym porusenim smlouvy se rozumi zejména:

s neprovedeni dila dle ¢asového harmonogramu dle ¢l. V odst. 2 této smlouvy,

« nedodrzeni pokynd objednatele, pravnich predpisti nebo technickych norem, které
se tykaji provadeéni dila,

« nedodrZeni smiuvnich ujednani o zaruce za jakost nebo o pravech z vadného
pinént,

« neuhrazeni ceny za dilo, resp. jednotlivych splatek, objednatelem po druhé vyzvé
zhotovitele k uhrazeni dluZné ¢astky, pficemz druha vyzva nesmi nasledovat drive
nez 30 dnl po doruceni prvni vyzvy.

. Objednatel je dale opravnén od této smlouvy odstoupit v téchto pripadech:

a) bylo-li pFisiusnym soudem rozhodnuto o tom, Ze zhotovitel je v Gpadku ve smyslu
zékona ¢. 182/2006 Sb., o Upadku a zplsobech jeho FeSeni (insolvencni zakon),
ve znéni pozdéjsich predpistl (a to bez ohledu na pravni moc tohoto rozhodnuti);

b) poda-ii zhotovitel sdm na sebe insolvencni navrh.

. Pro (:€ely této smlouvy se pod pojmem ,bez zbytetného odkladu® die § 2002 obZanského
zakoniku rozumi ,nejpozdéii do 3 tydnd®,

XI1.
Zavérecdna ustanoveni

. Tato smiouva nabyvd platnosti dnem jejiho podpisu obéma smiuvnimi stranami a
Gdinnosti dnem, kdy vyjadfeni souhlasu s obsahem navrhu smiouvy dojde druhé smluvni
strand, nestanovi-li zakon ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach Glinnosti nékterych
smiuv, uverejiiovani téchto smiuv a o registru smluv (zakon o registru smiluv), ve znéni
pozdé&jsich pfedpisd (dale jen ,zakon o registru smluv®), jinak. V takovém pfipadé nabyva
smlouva Gcinnosti nejdfive dnem jejiho uvefejnéni v registru smiuv.

. Doplfiovani nebo zménu této smiouvy Ize provadét jen se souhlasem obou smiuvnich
stran, a to pouze formou pisemnych, vzestupné islovanych a takto oznadenych dodatkd.

. Zhotovitel nemiize bez souhlasu objednatele postoupit sva prava a povinnosti plynouci
Z této smlouvy treti strané.

. Tato smlouva je vyhotovena ve 4 stejnopisech s platnosti originalu, pfitemz objednatel
obdrZi 3 a zhotovitel 1 jeji vyhotoveni.

. Smluvni strany shodné prohlasuji, Ze si tuto smlouvu pfed jejim podpisem precetly a ze
byla uzaviena po vzijemném projedndni podle jejich pravé a svobodné ville, urcité,
vazné a srozumitelng, nikoliv v tisni nebo za napadné nevyhodnych podminek, a Ze se
dohodly o celém jejim obsahu, coz stvrzuji svymi podpisy.



6. Smluvni strany se dohodly, Ze pokud se na tuto smlouvu vztahuje povinnost uvefeinéni
vregistru smluv ve smyslu zakona o registru smiuv, provede uverejnéni v souladu
se zakonem Moravskoslezsky kraj.

7. V pfipadé, Ze tato smlouva nebude uvefejnéna dle piedchoziho odstavce, bere zhotovitel
na védomi a vyslovné souhlasf s tim, %e smlouva véetn& pfiloh a pfipadnych dodatk
bude zvefejnéna na oficidlnich webovych strankdch Moravskoslezského kraje. Smlouva
bude zvefejnéna po anonymizaci provedené v souladu s platnymi pravnimi pfedpisy.

8. Oscbni Udaje obsaZené v této smiouvé budou Moravskoslezskym krajem zpracovavany
pouze pro (cely pinéni prav a povinnosti vyplyvajicich z této smlouvy; Kk jinym Gcelim
nebudou tyto osobni Udaje Moravskoslezskym krajem pouZity. Moravskoslezsky kraj
pfi zpracovavani osobnich (dajfl dodriuje platné pravni predpisy. Padrobné informace
oochrané osobnich Gdajl jsou uvedeny na oficialnich webovych  strénkéch

9. Nedilnou soucasti této smlouvy jsou nasleduiici pilohy:

Priloha &. 1: Specifikace dila
Priloha &. 2: Seznam zdravotnickych zabizen

10. Dolozka platnosti pravniho jednéni dle § 23 zakona ¢ 129/2000 Sb., o krajich (krajské

zfiizeni), ve znéni pozdé&jsich predpisi:

K uzavieni této smiouvy ma objednatel souhlas rady kraje udéleny usnesenim &, 64/5781
ze dne 11, 6. 2019,

V Ostravé dnet 20 7. 7019 V Ostravé dne:

Za objednatele Za zhotovitele

prof. Ing. lve Vondrak, CSc.
hejtman kraje

Po dobu nepfiternnasti zasloupsn

Ing. Jaroslavem Kaniou

namestem heffmana krala

.
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Priloha €. 1 — Specifikace dila

Propagacni kampai na podporu dobrovolného bezplatného darcovstvi krve,
krevnich slozek a naboru dobrovolnikét do registru darcli kostni diené ve
vybranych zdravotnickych zafizenich v Moravskosiezském kraji

I. Vychodiska

Zamérem Moravskoslezského kraje je zajistit komplexné pojatou propagaci dobrovolného
bezplatného darcovstvi krve, krevnich sloZek a naboru dobrovolnik( do registru darcd kostni
diené ve vybranych zdravotnickych zafizenich Moravskoslezského kraje

Cilovou skupinou jsou zdravi lidé ve véku 18-35 let se zaméFenim na zdravy Zivotni styl
a sport

Mistem realizace propagacni kampané je Uzemi Moravskoslezského kraje.
Termin realizace: dle &. V odst. 2 této smlouvy.
II. Predmét smlouvy

Pfedmétem smlouvy je komplexné feSena propagacni kampan na podporu dobrovolného
bezplatného darcovstvi krve, krevnich slozek a naboru dobroveolnikd do registru darcd kostni
drené. Jedna se o navrh a tvorbu kreativni medidlni strategie (déle jen ,koncept
propagacni kampané"), realizaci komplexni marketingové a informacni kampané (dale jen
~propagacni kampan"} k propagaci dobrovoiného bezplatného darcovstvi krve, krevnich
slozek a naboru dobrovolnikd do registru darch kostni diené s cilem zvySeni zajmu mladych
zdravych lidi o tuto dinnost. Soudasti bude také vyhodnoceni realizované propagacni
kampané. Propagalni kampari bude sméfovat zejména na cilovou skupinu zdravych osob ve
véku 18-35 let se zaméfenim na zdravy Zivotni styl a sport a kampan bude pojata s ohledem
na cilovou skupinu moderni, inovativni, efektivni formou (napf¥. vyuZiti socialnich siti apod.).
Cilem propagacni kampané je navrhnout nejicinngjs! a nejefektivnéjsi zplsob propagace
dobrovolného bezplatného dércovstvi krve s ohledem na dany Ucel, komunikacnf cile a cilové
skupiny.

1. Tvorba konceptu propagacni kampané

Tvorba kreativniho mediainiho konceptu propagacni kampané - vylet propagacnich aktivit

s dirazem na (el a cilové skupiny kampanég, jejich popis, obsah a rozsah, podrobné

rozpracovany napf. do konkrétniho skriptu, storyboardu, apod., a to v souladu se stavajicim

vizudlnim stylem Moravskoslezského kraje (viz Corporate design manual). Koncept

propagalni kampané bude nasledné vyuZit pfi samotné realizaci propagacni kampané a bude

zahrnovat minimalné:

— Strategie sdéleni, obsah reklamniho sdéleni a navrhu marketingového, komunikacniho
mixu, véetné urfeni jeho prvkd.

— Navrh Casového planu a doporuéenych aktivit komunikace.

~ Medidlni plén propagacni kampané, navrh kompletni medidlni strategie pfiprava
konkrétniho mediaplanu.

~ Navrh obsazeni medidiniho prostoru vramci MSK a komplexni analyzu relevantnich
zdrojovych medialnich prostfedkd, véetné novych a socidlnich médii.

— Komplexni grafické navrhy, ndvrh klicovych vizuall pro kreativitu propagaéni kampané
(navrhy originélnich, inovativnich a kreativnich tiSténych a online materiald)
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~ Navrh spot{l véetn& vech souvisejicich (ikond.
- Stfednédoby plan marketingové komunikace se zapojenim cilovjch skupin a partnerf.

Cilem je oslovit cilovou skupinu zdravych osob ve véku 18-35 let se zam&Fenim na zdravy
Zivotni styl a sport, z tohoto dlivodu je nutné navrhnout a vyuZit prostiedky, které by mély
zaujmout tuto vékovou kategorii a zvednout zajem o bezplatné darcovstvi krve, tzn. byt
inovativni, kreativni, musi se jednat o srozumitelnd a jasna sdéieni, s kterymi se cilova
skupina bude moci ztotoZnit.

2. Realizace propagacni kampané

Soucasti dila je samotna realizace propagacni kampané na zakladé konceptu schvaleného
objednatelem a schvalené kreativni medidini strategie (zajidtani veSkerych navrZzenych
propagacnich aktivit — vyroba, tisky, distribuce, vyhodnoceni); vedeni pfipadnych profild na
socialnich sitich; tiskova produkce véetn& grafickych névrhil {(grafika musi odpovidat
vizualnimu stylu Moravskoslezského kraje); vyroba propagacnich pfedmétd vietné grafickych

navrhll. Realizace propagaéni kampané bude (s_ohledem na schvéleny koncept kampané)

zahmovat:

— Tvorbu komplexnich grafickych podkiadd, prici s obsahem, kompletni copywriting
(headline, bodycopy atd.), tvorbu a vyrobu kreativnich vizuéld propagacni kampané,

— Vyrobu a nataeni spotd véetnd véech souvisejicich Gkond (tvorba hudebniho podkresu,
herecké obsazeni, atd.), veskeré postprodukZni prace. V souvislosti s wyie uvedenymi
okruhy sluzeb bude poZadovéno zajisténi ovéfeni funk&nosti jednotlivych navrhl a
vystupl zhotovitele, & post-testu,

— Pr{ibéZnou tvorbu obsahu pro marketingovou a medidini komunikaci zahrnujici napfiklad
tiskové zpravy, aktuality na web, pHspévky na socidlni sit&, newsletter, microsite a dal%i
identifikovatelné nastroje komunikace,

— Kompletni grafické zpracovéni a dpravy vizualll do poZadovanych formétf dle konkrétni
potfeby a predstavy objednatele, véetnd operativni grafiky, zpracovani a adaptaci
tistenych, digitalnich i online materiald k rliznému ufit!, véetns adaptace na tiskovd data,
adaptace na html., Ci jiné formaty, apod. a tvorba infografickych a audiovizudlnich
vystupll pro offline a online komunikaci,

~ Koordinace veSkerych komunikaénich aktivit a souvisejicich &innosti a

— Nakup medialniho prostoru pro propagacni kampaf.

3. Vyhodnoceni realizované propaga¢ni kampané

Soucasti dita je déle monitoring propagaéni kampané a regerdni prace bezprostfedng se
tykajici vyhodnoceni marketingowych aktivit a tvorba zavéreéné zprévy a reportingu priibéhuy
marketingovych aktivit.

Vyhodnoceni realizované propagatni kampané bude provedeno formou zavéreéné zpravy
o provedeni dila, kterd bude zhotovitelem objednateli pFedéna v elektronické podobé
na datovem nosiCi ve formatu *.doc, *.docx nebo *.pdf (*.xis, *.dwg). Zavéretnd zprava
bude obsahovat minimaln&: slovni popis realizované propagacni kampane, prehled vSech
aktivit a kdy byly vyuZity a souhrnny pFehled vystup® pfipadnych reakci na realizovanou
propagacni kampari.
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Priloha €. 2 —~ Zapojena zdravotnicka zatizeni

Nazev zatizeni / organizace Mesto
1. | Nemocnice s poliklinikou Havifov, prispévkova organizace Havifov
2. | Nemocnice s poliklinikou Karvina-Raj, pfispévkova organizace Karvina-Raj
3. | Nemocnice Tfinec, pfispévkova organizace Tfinec
4, | Nemocnice ve Frydku — Mistku, pfispévkova organizace Fryvdek-Mistek
5. | SdruZené zdravotnické zafizeni Krnov, pfispévkova organizace Krnov
6. | Slezskd nemocnice v Opave, prispévkové organizace Opava
7. | Fakultni nemocnice Ostrava Ostrava
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