Evidenéni €. smlouvy objednatele: $-344-170/2018

C.j.: 34/2018-170- BDV/9
Vytisk €. 1

Smlouva o zajisténi vysilani informaénich spota

uzavi'ena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik (dale jen
.obcansky zakonik")

Smluvni strany:

Ceska republika — Ministerstvo dopravy

se sidlem: nabrezi Ludvika Svobody 1222/12, 110 15 Praha 1

ICO: 66003008

DIC: CZ66003008

zastoupena: JUDr. Viadimirem Kremlikem, ministrem dopravy
bankovni spojeni:

¢. uctu:

(dale jen ,objednatel* na strane jedne

a

MEDIA CLUB, s.r.o.

se sidlem: Na Zzertvach 132/24, Liber, 180 00 Praha 8

ICO: 29413982

DIC: CZ 29413982

zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném u Méstskeho soudu v Praze, oddil C., vlozka 204565
zastoupena: Ing. Markem Singerem a Ing. Petrem Babulikem, jednateli
bankovni spojeni:

€. uctu:

(dale jen ,,dodavatel” na strané druhe

Clanek .
Predmét a obsah smlouvy, doba pInéni, zavazky a pozadavky objednatele a dodavatele

[.1. Pfedmétem této smlouvy je odvysilani informacnich spotl objednatele specifikovanych v odst. 1.6
tohoto &lanku. Objednatel prohladuje, Ze informaéni spoty nebudou mit charakter reklamy ¢&i
obchodniho sdéleni, tj. sdéleni k pfimé nebo nepfimé propagaci zbozi nebo sluZeb osoby
vykonavajici hospodarskou ¢innost.

I.2.  Objednatel zavazné objednava vysilani spotl v abdobi od 1. 7. 2019 do 31. 7. 2019 a0d 1. 9. 2019
do 30. 9. 2019 (dale jen ,Garantované obdobi*“) v cené za odvysilani 3.600.000,- K& bez DPH
(dale jen ,Celkova garance"), pficemz timto objednanim dodavateli vznika narok na zaplaceni
sjednané ceny za skute¢né odvysilané spoty. Uvedena cena je maximaini a nebude piekrotena.

Umisténi ratingovych bodl v ramci této ¢asti kampané podiéha vyhradné moznostem dodavatele

l.4.  Objednatel pozaduje a dodavatel garantuje nasledujici channel group:
- Prima group (Prima, Prima love, Prima ZOOM, Prima MAX

- Barrandov Group (TV Barrandov, Kino Barrandov, Barrandov Krimi, Barrandov News) v
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1.2.

1.

n.2.

l.3.

l.4.

Konkrétni terminy a ¢asy nasazeni spoti dle odst. 1.6 tohoto ¢lanku budou stanoveny v media
planu, ktery dodavatel objednateli pfedlozi do 3 pracovnich dnt od podpisu této smlouvy na prvni
mésic a pak nejpozdéiji 7 pracovnich dnl pied koncem mésice na nasledujici kalendarni mésic.
Media plan bude doruc¢en do emailové schranky kontaktni osoby Samostatného oddéleni BESIP:
pi. Elen Nesvadbova, sekretariat.170@mdcr.cz. Objednatel pisemné media plan odsouhlasi nebo
k nému vznese namitky a bude pozadovat jeho tpravy do dvou pracovnich dnli od jeho doruéeni.

V pfipadé oprav je dodavatel povinen zaslat media plan v novém znéni opét objednateli ke
schvaleni do dvou pracovnich dnll od doruceni pfipominek objednatele.

Spoty dle odst. |.1 tohoto ¢lanku budou zaméfené na chovani fidich motorovych vozidel na dalnici
pfi prijezdu voz( IZS a na spravné chovani fidicl v dopravnim omezeni a obecné dopravné-
bezpe&nostni tematiku, budou vybrany objednatelem a dodavateli pisemné specifikovany pfi
podpisu této smlouvy. Délka kazdého spotu &ini alespon 30 (tficet) vtefin.

Objednatel se zavazuje predat poskytovateli spoty nejdéle do 14 dnl pfed jejich vysilanim
v dohodnutém formatu.

Clanek Il
Cena

Cena uvedend odst. II.1. tohoto &lanku je cenou maximalni a nepfekroditelnou zahrnujici veskeré
dal$i mozné poplatky a naklady dodavatele.

Clanek III.
Platebni podminky

Objednatel bude dodavateli platit cenu G&tovanou v souladu s touto smlouvou, a to vzdy zpétné za
uplynuly kalendaini mésic, na zakladé faktury dodavatele s pfehledem skute¢né odvysilanych
spotl, a to v pfedpokladané vysi:

- Zamésic éervenec 2019: 1 800 000,- K& bez DPH,
- Za mésic zari 2019: 1 800 000,- K¢ bez DPH.

Cena poskytnutého pinéni bude na fakturach ¢znacovana jako Vysledﬁé cena. Vysledna cena
bude zékladem DPH ugtovaného pinéni, zdafovaného sazbou DPH v zakonné vysi.

Faktura vystavena dodavatelem musi obsahovat evidenéni €islo smlouvy objednatele, dale veskeré
naleZitosti danoveho a Uc€etniho dokladu stanovené pravnimi predpisy. Na faktufe dodavatel
rozepide v3echny rozhodné udaje. Objednatel je povinen zaplatit ve Ilhité splatnosti 30
kalendainich dni ode dne doruceni faktury objednateli. Cena bude povaZovana za zaplacenou
dnem odeslani penézité ¢astky z Gétu objednatele na ucet dodavatele uvedeny na faktuie, ktery
musi odpovidat &islu U&tu dodavatele uvedenému v registru platcii DPH, je-li dodavatel platcem
DPH, jinak u¢tu uvedenému v zahlavi této smlouvy. Pfipadnou zménu ¢&isla Gétu je dodavatel
povinen objednateli pisemné oznamit a na zpétny dotaz objednatele opétovné pisemné potvrdit.

Nebude-li faktura obsahovat stanovené nalezitosti nebo nebudou spinény dal$i podminky uvedené
v odst. 1.3 tohoto &lanku nebo uvedené Udaje budou nespravne, je objednatel opravnén vratit
fakturu ve |hité splatnosti dodavateli k dopinéni ¢i opravé, aniz se tim dostane do prodleni. Nova
Ihita splatnosti poéina b&zet ode dne doruceni bezvadné faktury objednateli.



V.1

V..

V.2

V3.

V4.

V.5.

V11,

Vi.2.

V1.3,

VIIL1.

Clanek IV.
Prava a povinnosti

Pojmy uZivaneé v této smlouvé maji vyznam dle definic obsaZenych v pfilohach této smlouvy.

) Clanek V.
Urok z prodleni, smluvni pokuty, ukonéeni smiouvy

V pfipadé prodleni s Ghradou radné vystavené faktury podle této smlouvy je objednatel povinen
zaplatit dodavateli Grok z prodleni v zakonné vysi za kazdy zapo&aty den prodleni.

V pfipadé, Ze dodavatel nedodrzi povinnost odvysilanych objemi ratingovych bodii dle &l. | odst.
1.3 a 1.4. této smlouvy nebo nedodrzi media plan dle ¢&l. | odst. 1.5 této smlouvy je povinen zaplatit
objednateli smluvni pokutu ve vy3i 5.000,- K& za kazdé jednotlivé poruseni, a to za podminky, Zze
dané poruseni nebylo napraveno v objednatelem dodate&né stanovené Ih(té, byla-li stanovena.

Pokud dodavatel nedodr2i povinnost predloZit media plan dle &l. | odst. 1.5 této smlouvy je povinen
zaplatit objednateli smluvni pokutu ve vy8i 1.000,- K¢ za kazdy zapogaty den prodleni od patého
pracovniho dne prodleni.

V pfipadé, Zze nedojde k odvysilani spott dle &l. | této smlouvy je dodavatel povinen zaplatit smluvni
pokutu ve vysi 20.000,- K& za kazdy neodvysilany spot za podminky, Ze dany spot nebude
odvysilan ani v objednatelem dodate¢n& stanovené IhGt&, byla-li stanovena. Pro vylouceni
pochybnosti smluvni strany konstatuji, Ze v pfipadé neodvysilani spotu nevznika dodavateli narok
na zaplaceni ceny za odvysilani spotd.

Smluvni pokuta a Urok z prodleni jsou splatné ve Ihiité 25 kalendafnich dnii ode dne dorugeni jejich
vyuctovani druhé smiuvni strané. Zaplacenim smiuvni pokuty neni dot&en narok na nahradu Skody
ani na fadné dokoné&eni pinéni pfedmétu této smiouvy.

Clanek V1.
Dal$i ujednani
Zadna ze smluvnich stran neni opravnéna postoupit prava a povinnosti z této smlouvy bez
predchoziho pisemného souhlasu druhé smiuvni strany, s vyjimkou postoupeni dodavatelem na

spolecnosti ve skuping FTV Prima Holding, a.s. Pohledavky vzniklé na zakladé této smlouvy nelze
bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany postoupit Zadnému subjektu.

Dodavatel bere na védomi a souhlasi s tim, Ze objednatel tuto smiouvu véetné vsech jejich piiloh
a dodatkd uvefejni v registru smluv v souladu se zakonem & 340/2015 Sb., o zvlastnich
podminkach uginnosti nékterych smiuv, uvefejfiovani téchto smiuv a o registru smiuv (zakon o
registru smluv), ve znéni pozdgj$ich pfedpisl. V pfipade, Ze je objednatel ze zakona povinen
smiouvu takto zvefejnit, zavazuje se tak ucinit nejpozdgji do 15 dni po jejim podpisu. V piipadé,
Ze tak objednatel neucini, je dodavatel opravnén provést takové zvetejnéni sam.

Zavazky dle pfedchozich odstavcil tohoto &lanku a &l VIl. odst. VII.3 této smlouvy zlstavaji v
platnosti i po ukon&eni uginnosti této smlouvy. Smiuvni strana, ktera ujednani dle pfedchozi vety
porusi, se zavazuje zaplatit druhé smiluvni strané za kazdy pfipad takovéhoto poruseni smlouvy
smiuvni pokutu ve vy$i 100.000,- K& za podminek dle &l. V odst. V.5. této smlouvy. Zaplacenim
smluvni pokuty neni dotéeno prévo na nahradu $kody v piné vysi.

Clanek ViII.
Zavérecna ustanoveni
Ujednani v téle této smlouvy maji v pfipadé rozporu prednost pted ujednanimi dle jejich pfiloh.
Obchodni podminky a Technické podminky dodavatele jsou nedilnou soudasti této smlouvy jako
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VilL2.

VIL3.

VilL4.

VILL5.

VIIL6.

VILT.

VII.8.

Priloha &. 2 a 3 ve znéni uvedeném v t&chto pfilohach. Smluvni strany se vyslovné dohodly, Ze pro
tuto smlouvu se neuplatni nasledujici ustanoveni Obchodnich podminek: &l. Il. odst. 7,, 10,, &l. IV.
odst. 20 véta druha a treti, &l. V. odst. 3, 4, 5, 9, 12, 13, &l. VI. odst. 1, 2, €l. IX. odst. 15 posledni
véta, stanoveni mistni pfisludnosti soudu dle sidla dodavatele podle &l. IX. odst. 16 druha véta.
Dale bylo ve vztahu k Obchodnim podminkam dohodnuto:

a) Ohledné ¢lanku IV. odst. 8 druha véta bylo dohodnuto, Ze Media Club je opravnén smluvni
pokutu poZadovat aZ v pfipadé, Ze Objednatel Hudebni sestavu ¢&i uvedené doklady nedoda
ani po pisemné vyzvé (stadi e-mailem), pfiCemzZ vySe této pokuty se snizuje na 75 % (z
puvodnich 100 %) vy&e sjednané ceny za vysilani spotu.

b) Smiluvni pokuta podle ¢lanku IV. odst. 13 se sniZzuje na 1000 K& (z pavodnich 5 000 Ké&) za
kazdy zapocaty den.

c) Ohledné &lanku IV. odst. 14 bylo dohodnuto, Ze Media Club je opravnén smiuvni pokutu
pozadovat az v pfipadé, Zze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz ani po pisemné vyzveé (staci
e-mailem), pfitemz vyse této pokuty se snizuje na 75 % (z plvodnich 100 %) vySe sjednané
ceny za vysilani spotu.

d) Smiuvni pokuta dle &lanku IV. odst. 23 se snizuje na 75 % (z plvodnich 100 %) vy$e sjednané
ceny za vysilani spotu.

Neni-li v této smlouvé ujednano jinak, je tuto smlouvu mozné ménit nebo doplfiovat pouze formou
pisemnych &islovanych dodatk( této smlouvy ¢&i formou pisemnych smluv podepsanych ob&ma
smluvnimi stranami.

Smiuvni strany ujednaly, ze nejsou opravnény bez pfedchoziho souhlasu druhé smluvni strany
poskytnout tfetim osobam jakékoliv informace o podminkéach této smlouvy a souvisejicich s touto
smiouvou, jejichZz obsahem mohou byt dlvérné informace, osobni a citlivé Udaje, informace tykajici
se obchodniho tajemstvi, technologie nebo know-how, s vyjimkou pinéni zakonnych povinnosti a
s vyjimkou uvefejnéni této smlouvy v&etné véech jejich pfiloh a dodatkl v registru smluv v souladu
se zakonem ¢&. 340/2015 Sb.

Smiluvni strany jsou povinny dorucovat veSkeré pisemnosti pfednostné do datovych schranek,
pfipadné na adresu sidla druhé strany uvedeného v této smlouvé, popf. zapsaného v obchodnim
rejstfiku, pfipadné na adresu, kterou pisemné oznami jako adresu pro dorucovani. Pokud tak
strany neucini, ma se v pochybnostech za to, Ze pisemnost nebyla dorucena.

Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu ob&ma smluvnimi stranami a ucinnosti dnem
jejiho uverejnéni v registru smluv. Tato smlouva se uzavira na dobu urcitou s Uu€innosti pro pinéni
odpovidajici Garantovanému obdobi dle této smlouvy.

Smiuvni strany ve vzajemné shodé oznacily v jejich stejnopisech Zlutou barvou informace, které
budou znecitelnény v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména, nikoli
v§ak vyluéné, obchodni tajemstvi, jehoz utajeni smiuvni strany odpovidajicim zpusobem zajistuji.
Na informace, které v této smlouvé nejsou oznaleny Zlutou barvou, se po jejim uvefejnéni
postupem podle zakona o registru smluv nevztahuje povinnost micenlivosti dle této smlouvy.
Objednatel se zavazuje tuto smlouvu zvefejnit postupem podle zakona o registru smluv nejpozdéji
do 30 dn( od jejiho uzavieni. Objednatel se zavazuje informovat dodavatele bez zbytecného
odkladu o tom, zda a kdy byla tato smlouva zvefejnéna v registru smiuv. Nedojde-li v této dobé
k uverejnéni této smlouvy ze strany objednatele, pak je k jejimu uvefejnéni postupem podle zakona
o registru smluv opravnéna kterakoli smluvni strana.

Tato smlouva se vyhotovuje ve &tyfech vyhotovenich s platnosti originalu, z nichZ objednatel obdrzi
tfi a dodavatel jedno vyhotoveni.

Nedilnou soucasti této smlouvy jsou nasledujici pfilohy:

Priloha €. 1 - Pojmy a definice
Priloha €. 2 — Smluvni obchodni podminky
Priloha ¢. 3 — Technické podminky



V Praze dne

MEDIA CLUB, s.r.0.

Ceska republika — Ministerstvo dopravy

JUDr. Vladimir Kremlik
ministr dopravy

jednatel

etr Babuli
jednatel

ng.



Pfiloha €. 1

-

w

Smlouvy o zajisténi vysilani informacnich spotu (dale jen
»Obchodni smlouva®)

Pojmy a definice

»Garantovanym obdobim*“ se rozumi obdobi, pro které se Objednatel zavazuje nakupovat
reklamni pinéni dle Obchodni smlouvy, a pfipadné téz obdobi pifed uzavienim Obchodni smlouvy,
pro které se nakupy reklamniho pinéni ze strany Objednatele povazuji za Nakupy reklamniho pinéni
dle Obchodni smlouvy. Neni-li ujednano jinak, vztahuji se veSkeré garance Objednatele ke
Garantovanému obdobi. Podle toho, na ktery typ média se vztahuje, se Garantované obdobi v
Obchodni smlouvé oznaéuje jako Garantované obdobi TV, rozhlas &i internet.

»Celkovou garanci” se rozumi minimalni hodnota reklamniho pinéni vyjadiena v K& bez DPH,
kterou se Objednatel zavazuje investovat do Nakupu reklamniho pinéni dle Obchodni smlouvy. Podle
toho, na ktery typ média se vztahuje, se Celkova garance v Obchodni smlouvé oznacuje jako Celkova
garance TV, rozhlas &i internet. Celkova garance pro dany typ média neni soucasti Celkové garance
pro jiny typ média (napf. Celkova garance rozhlas &i internet neni soucasti Celkové garance TV).

,»Off-prime garanci“ se rozumi procentualni vyjadfeni takového podilu z celkové garance ponizené
0 garanci sponzorovani a umisténi produktu, ktery se Objednatel zavazuje nakoupit v off prime. Off-
prime se rozumi jakékoli Easové pasmo vyjma Casového pasma od 17,30 do 23,30 hodin.

»Garanci channel group® se rozumi zavazek Objednatele nakupovat reklamni pinéni dle Obchodni

smlouvy na jednotlivych televiznich programech provozovanych &i zastupovanych Dodavatelem v
pomeéru stanoveném platnym a G¢innym cenikem Dodavatele a odchylkami &l. |. ¢ast A Obchodni
smiouvy. ,Odchylkami“ dle &l. | ¢ast A Obchodni smlouvy se rozumi odchylky Garance channel group
dle Obchodni smlouvy od poméru televiznich programi stanoveného platnym a u¢innym cenikem
Dodavatele, pficemz odchylka je vyjadiena v procentnich bodech a soucet odchylek dle jednotlivych
poloZek je rovny nule. ,Ostatnimi programy” se rozumi televizni programy zastupované Dodavatelem
vyjma programil provozovanych FTV Prima, spol. s r.o. (dale ,FTV Prima"). Garance channel group
je soutasti Celkové garance. Podminky a pfipustny rozsah zmén v poméru televiznich programu v
ceniku, které Dodavatel miize v priibéhu garantovaného obdobi provést, jsou popsany v ceniku
platném a Gacinném ke dni uzavfeni Obchodni smlouvy. Objednatel s témito podminkami a
pfipustnym rozsahem souhlasi.

GRP (Gross Rating Point) neboli Ratingovym bodem se rozumi 1 % z poctu lidi v cilové skupiné
Dospéli 15-69 (D 15-69). Cilovou skupinou D 15-89 se rozumi lidé ve v&ku nad 15 let a mladsi 69
let zijici na uzemi Ceskeé republiky. TRP se rozumi 1 % z pottu lidi z jiné cilové skupiny, nez je cilova
skupina, prostfednictvim které je definovan GRP (tedy napfiklad Zeny ve vé&ku 25-54 let).



MEDIA CLUB, s.r.o.,
se sidlem: Praha 8 — Libeii, Na Zertvach 132/24, PSC 180 00
IC: 29413982, DIC: CZ 29413982
zapsana v obchodnim rejstiiku u Méstského soudu v Praze, oddil C., vlozka 204565

SMLUVNI OBCHODNI PODMINKY

pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v programech zastupovanych Media Club

1. PFedmét apravy, zdkladni ustanoveni

1)

2)

3)

TV programy Media Club se rozumi v3echny televizni programy, které Media Club zastupuje ¢i v budoucnu
zalne zastupovat, a to bez ohledu na zplisob 3ifeni, za pfedpokladu, ze se dle pravnich pfedpist jedna o
televizni vysilani. Ke dni vydani téchto Obchodnich podminek Media Club zastupuje nasledujici televizni
programy: Televizni programy skupin Prima, Barrandov, O¢ko, S&P, MTV, Hudebni televize a Atmedia.
Seznam Televiznich programi Media Club, které jsou souc¢asti uvedenych skupin, je pribézné aktualizovéan
na webovych strankach Media Club. Media Club si vyhrazuje pravo zastupovat i dal3i televizni programy a
rozsifit tak 1 v priibéhu roku seznam TV programi Media Club.

Tyto Obchodni podminky jsou souéasti veskerych smluv a ujednani o vysilani obchodnich sdéleni na TV
programech Media Club uzaviranych mezi MEDIA CLUB, s.r.o. (dile ,Media Club“) a Objednatelem.
Obsah smluv o odvysilani obchodnich sdéleni na TV programech Media Club a veskerad jednani mezi
Objednatelem a Media Club vedena za u¢elem sjednani konkrétnich smluvnich podminek téchto smluv musi
byt interpretovany v souladu s t€mito Obchodnimi podminkami. V pfipadé rozporu obsahu pfisluiné
smlouvy a téchto Obchodnich podminek ma pfednost obsah pFisluiné smlouvy.

Neni-li v téchto Obchodnich podminkach stanoveno pro néktery z ostatnich typd obchodnich sdéleni néco
jiného, vztahuji se pravidla téchto Obchodnich podminek tykajici se reklamy i na ostatni typy obchodnich
sdéleni. Neni-li stanoveno jinak, vztahuji se ustanoveni tykajici se reklamnich spoti i na souvislé
teleshoppingové bloky. teleshoppingové Soty a sponzorské vzkazy. Neni-li stanoveno jinak, plati pravidla
tykajici se Reklamnich kampani i pro kampané teleshoppingu ¢i sponzorovani.

I1. Definice

1)

2)

3)

TV programy Media Club se rozumi vSechny televizni programy, které Media Club zastupuje ¢i v
budoucnu zaéne zastupovat, a to bez ohledu na zpuasob Sifeni, za pfedpokladu, Ze se dle pravnich pfedpisi
jedna o televizni vysilani. Ke dni vydani téchto Obchodnich podminek Media Club zastupuje nasledujici
televizni programy: Televizni programy skupin Prima, Barrandov, O¢ko, S&P; MTV, Hudebni televize a
Atmedia. Seznam Televiznich programi Media Club, které jsou soudasti uvedenych skupin, je prab&zing
aktualizovan na webovych strankach Media Club.. Media Club si vyhrazuje pravo zastupovat i dal3i televizni
programy a rozsifit tak i v pribéhu roku seznam TV programi Media Club.

Vysilatelem se rozumi osoba, ktera je ve smyslu zdkona &. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozdé&jsich predpisu (dale ,,ZPRTV*), provozovatelem vysilani nékterého TV
programu Media Club.

Objednatelem se rozumi pravnické ¢&i fyzicka osoba (Reklamni agentura &i Klient), kterdA ma zijem o
odvysilani obchodniho sdéleni v TV programu Media Club. Reklamni agenturou se rozumi subjekt, jehoZ
predmétem podnikani je reklamni ¢innost nebo zprostfedkovéani reklamy, a ktery Media Club prokaze
povéfeni k nakupu obchodnich sdéleni pro daného Klienta. Klientem se rozumi subjekt, od kterého pochazi
podnét k wvysilani obchodniho sdéleni a ktery uréuje, co je Predmétem reklamy.




4)

6)

7

8

9)

Nékupem obchodniho sdéleni se rozumi uzavieni pfisluiné smlouvy, na jejimz zakladé za podminek
upravenych smlouvou a témito Obchodnimi podminkami vznikne Objednateli pravo poZadovat odvysilani
obchodniho sdéleni v TV programech Media Club a Media Club vznikne pravo na zaplaceni sjednané ceny
(déle,,Smlouva®).

Objednavkou se rozumi navrh Objednatele na uzavieni smlouvy o odvysilani obchodniho sd&leni v TV
programech Media Club v souladu s témito Obchodnimi podminkami, ktery je oznaen jako objednivka.
Lhiitou uréenou pro pfijeti Objednavky se rozumi doba od dorugeni Objednavky spole¢nosti Media Club do
konce kalendafniho mésice pfedchazejiciho mésici, v némz ma byt obchodni sdéleni vysildno. V pfipadé
doru¢eni Objednavky v kalendafnim mésici, v némZ ma byt obchodni sdéleni vysilano, &ini lhita uréena pro
pfijeti Objednavky minimalné 5 pracovnich dni. Béhem lhiity urené pro pfijeti Objednavky je Objednavka
pro Objednatele zavazna a nelze ji jednostranné odvolat nebo zménit. Objednavka je pro obé smluvni strany
zavazna okamzikem jeji akceptace ze strany Media Club.

Obchodni smlouvou se rozumi pisemna smlouva upravujici vysilani obchodnich sdéleni v TV programech
Media Club, kterd je ozna¢ena jako obchodni smlouva.

Cenikem se rozumi cenik vydany Media Club, ktery je soucasti téchto Obchodnich podminek a je i¢inny ke
dni uzavfeni smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni v TV programech Media Club.

Reklamni kampani se rozumi ndkup reklamy o stejné stopazi Spotu pro stejny Pfedmét reklamy, zpravidla za
obdobi maximalné 1 kalendafniho mésice, na sjednanych TV programech Media Club. Pro vylouceni
pochybnosti se vyslovné uvadi, Ze se Pfedmét reklamy povazuje pro ugely vymezeni Reklamni kampang za
stejny, kdyz jsou v ramci propagace jedné znatky (napf. fetézce supermarketil) propagovéany riizné produkty
(napf. riizné potraviny), nebo kdyZ spolu Spoty jinak zjevné obsahové souviseji._ Reklamni kampané o
stejné stopaZi Spotu tykajici se stejného Pfedmétu reklamy, které maji probihat ve 2 po sobé jdoucich
kalenddfnich tydnech v ramci 1 kalendafniho mésice, se povazuji, at jiz jsou objednany jednou
Objednavkou nebo vice Objednavkami, za jednu jedinou Reklamni kampafi, daldi Objednavka v ramci jedné
Reklamni kampané se povaZuje za rozdifeni pivodni Objednivky. Reklamni kampani plinovanou ,.na
realitu” se rozumi Reklamni kampaii planovand na sjednany poet S potd, jejiz cena je placena podle
skute€ného poctu realizovanych GRP v ramci piisluiné Reklamni kampané,

GRP (Gross Rating Point) se rozumi 1% z poétu lidi v cilové skupiné Dospéli 15-69 (D 15-69). Cilovou
skupinou D 15-69 se rozumi lidé ve véku nad 15 let a mladsi 69 let Zijici na izemi Ceské republiky. TRP se
rozumi 1% z poctu lidi z jiné cilové skupiny, neZ je cilova skupina, prostfednictvim které je definovan GRP
(tedy napfiklad Zeny ve véku 25-54 let).

10) Prime time se rozumi vysilaci ¢as mezi 17:30 hod. a 23:30 hod., neni-li ve smlouvé nebo v Ceniku uvedeno

pro jednotlivé TV programy néco jiného. Off prime time se rozumi jakykoli vysilaci ¢as mimo Prime time.
Media Club miize rozpéti Prime time zménit, a to i tak, e bude pro rizné TV programy riizné. Zménu
Prime time ozndmi Media Club Objednateli alespoii 30 dnii pfed nabytim jeji G&innosti formou e-mailové
zpravy obsahujici nové vymezeni Prime time nebo internetovy odkaz na nové vymezeni Prime time. Zméni-li
se Prime time tak, Ze se zaGdtek a/nebo konec ¢&asového rozmezi posune maximalng o lhod. (60min)
(napf. na 16:30 hod — 24:30 hod) (dale jako ,,Uprava Prime time*), nejedna se o jednostrannou zménu
Obchodnich podminek ve smyslu § 1752 zak. & 89/2012 Sb., ob&ansky zékonik (dile jako ,NOZ%). V
ptipadé zmény Prime time pfesahujici rozsah Upravy Prime time se smluvni strany na zméné Prime time
dohodnou, nedojde-li k dohodé do 14 (&trnacti) dnit od doru¢eni oznameni o takové zméné Prime time, je
Objednatel opravnén ve Ihiité dalsich 14 (¢trnacti) dnil nasledujicich po uplynuti Thity pro uzavieni dohody
Obchodni smlouvu vypovédét. Vypovédni lhita €ini 30 (tficet) dni a zadne b&Zet v mésici nasledujicim po
mésici, v némz byla vypovéd’ doruéena.

11) Materialy pro vysilani se rozuméji:

- rozpis vysilani spotu s oznalenim kazety pro vysilani v dany Cas, veetné tzv. AKA kédi v pripadé
reklamnich spotd (déle ,,Rozpis*),

- zaznam Spotu (déle ,,Zaznam Spotu*),

- hudebni sestava spotu a ptipadné dalsi idaje vyzadované kolektivnimi spravci dle specifikace oznamené
spole¢nosti Media Club Objednateli (ddle ,,Hudebni sestava“).

12) Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohraniéené obchodni sdéleni uréené k odvysilani na TV programech

Media Club, s vyjimkou obrazové &i zvukové zminky o produktu uvniti zépletky pofadu, kterd ma charakter
umisténi produktu. Za alian¢ni spot se povazuje spot propagujici vice nez 1 Klienta. Dalgi klient miZe byt v
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alianénim spotu prezentovan maximalné do 20% délky spotu. Za alian&ni spot se nepovazuje takovy spot,
ktery propaguje vice znaek 1 Klienta, které patii do produktového portfolia daného klienta (napf. dzusy a
sirupy). Planovanim na cilové skupiny se rozumi takovy zpilisob uréeni zafazeni obchodnich sdéleni do
vysilani, u kterého detailni planovani a optimalizaci Reklamni kampan& provadi Media Club. Media Club v
takovém pfipadé doruCuje objednany potet GRP nebo TRP v cilové skupiné vybrané Objednatelem z
cilovych skupin dle Ceniku. Neni-li moznost plnovani na cilové skupiny uvedena v Ceniku, Media Club ji
nenabizi.

13) Pomérem rozloZeni na jednotlivych TV programech Media Club se rozumi pomér rozloZeni objednanych
GRP / TRP na jednotlivych televiznich programech v ramci TV programd Media Club stanoveny v Ceniku
Media Club.

14) Pojmy obchodni sdéleni, reklama, teleshopping, sponzorovéni a umisténi produktu maji v té&chto Obchodnich
podminkéch stejny vyznam, jako maji dle definic obsazenych v§ 2 odst. 1,2 ZPRTV.

15) Vysilacim dnem se rozumi &asovy fisek od 06:00do 06:00 hod.

16) Predmétem reklamy se rozumi to, co mé byt obchodnim sdélenim propagovano; typicky se jednd o znagku
€1 produkt.

17) Pfedmétem reklamy se rozumi to, co ma byt obchodnim sdélenim propagovéno; typicky se jedna
o znacku ¢i produkt.

I11. Pfedpoklady, podminky a proces uzavirani smluv o vysilini obchodnich sdéleni a
jejich zmén

1) Dorucenim Objednévky spolecnosti Media Club Objednatel souhlasi s t¢mito Obchodnimi podminkami.
Objednatel zasila objednavky zpravidla na jednotlivé mésice kalendainiho roku, pokud Media Club
nestanovi jinak, a to na vzorovém formuléfi objednavky Media Club, ktery tvoii piilohu téchto Obchodnich
podminek, nedohodnou-li se strany jinak. Objednatel je povinen Media Club na pozadani bezodkladng
dorugit podepsany vytisk objednavky.

2) Predpokladem existence smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni na TV programu Media Club mezi
Media Club a Objednatelem je, aby Media Club Objednavku Objednatele

a. bez vyhrad akceptoval, pfiemz za akceptaci Objednavky se povaZuje také zaslani rozpisu vysilani v
ramci Objednavky (déle jako ,Spotlist®) v souladu s pozadavky Objednatele uvedenymi v
Objednavce a v souladu s témito Obchodnimi podminkami; smlouva je v daném piipadé uzaviena
okamzikem odeslani prosté akceptace bez vyhrad &i Spotlistu Objednateli; Jakékoli zmény v
akceptované Objednavce je Objednatel opravnén provadét pouze formou protindvrhu dorueného
Media Club. Pokud protindvrh Media Club neakceptuje, neni smlouva uzaviena a/nebo zména
smlouvy sjednéna; nebo

b. zpracoval a Objednateli doruéil protindvrh na uzavieni smlouvy, jehoZ piilohu tvori Spotlist;
protindvrh na uzavfeni smlouvy je G&inny po dobu 72 hod. od jeho doruéeni a neni-li v této Thiité
Objednatelem akceptovan, jeho a¢innost zanliké; Smlouva je v tomto pfipadé uzaviena okamzikem
akceptace Spotlistu Objednatelem; Spotlist je Objednatelem akceptovan odeslanim e-mailové
zpravy vyjadfujici souhlas se Spotlistem zaslanym Media Club, v ptipadé pochybnosti se ma za to, Ze
Objednatel akceptuje Spotlist, ktery mu byl doruéen e-mailem, na né&jZ odpovida, nelze-li toto
pravidlo pouZit, pak posledni Spotlist, ktery mu byl v reakei na pfislu§nou Objednavku ze strany
Media Club doruéen; dorudeni zménéného Spotlistu nebo Spotlistu akceptovaného s vyhradou, se
ma za protindvrh na uzavieni smlouvy a je povazovan za novouObjednavku;

3) Pfedpokladem pfijeti Objednavky Objednatele na vysilani obchodnich sdéleni v TV programech Media
Club je, aby soucasti Objednavky bylo uvedeni a) pfesného nadzvu (znagky) vyrobku &i sluzby &i jiného
produktu &i jiného Pfedmétu reklamy, b) doby trvani Reklamni kampang, c) délky Spotu a d) ceny za
prodavanou jednotku. Nejedné-li se o Reklamni kampaii planovanou na cilové skupiny, musi Objednavka
dale obsahovat e) specifikaci umist&ni Spot, f) pocet objednanych GRP v Prime time, g) poéet objednanych
GRP v Off prime time h) procentudlné vyjadfeny pomér GRP k umisténi na jednotlivych televiznich
programech v ramci TV programi Media Club, pfi¢emz pomér GRP objednavanych v Prime time a v Off
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3)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

prime time na kaZdém jednotlivém TV programu Media Club musi respektovat Jjak rozdéleni v Objednavce
dle pism. f) a g) vy3e tak i pFirozené rozdéleni GRP/TRP v jednotlivych Casovych pasmech na danych TV
programech.

Predpokladem pfijeti objednavky Objednatele je rovnéZ pisemné sdéleni identifika¢nich dajii o zadavateli a
zpracovateli ve smyslu zdkona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy (dale ,,ZRR®), a to alespofi v rozsahu
nazev, identifikacni &islo, sidlo. Objednatel odpovida za pravdivost, tplnost a pfesnost téchto udaju.

Potet GRP/TRP a ostatni udaje uvedené v Objednavce jsou pro Objednatele zdvazné a mohou byt ménény
pouze po dohodé s Media Club. MoZnost akceptace Objednavky &i Spotlistu s dodatkem &i odchylkou ve
smyslu § 1740 odst. 3 NOZ je vylouéena.

Pokud vysilani obchodniho sdéleni zadavéa Reklamni agentura, predlozi zaroveii s Objednavkou rovnéz
pisemné povéfeni Reklamni agentury ze strany Klienta k zaslani takovéto Objednavky.

Media Club si vyhrazuje pravo neuzaviit s Objednatelem smlouvu o vysilani obchodniho sdéleni z
jakéhokoli diivodu a rovnéz pravo odmitnout vysildni obchodniho sd&leni i po uzavieni smlouvy v pfipadé, Ze
podle uvazeni Media Club &i Vysilatele dodany spot neodpovida Technickym podminkam (viz odst. 4.1.) nebo
Jestlize by odvysilanim obchodniho sdé&leni s ohledem na jeho piivod, obsah &i formu mohlo dojit k:

a.  porudeni zdkona, zejména ZPRTV nebo ZRR,
poruseni povinnosti stanovenych licenci k vysilani pfisluiného TV programu Media Club,

¢.  moznému postihu Media Club ¢i Vysilatele ze strany tietich osob (napf. majitel prav, soutéiteld,
apod.) ¢i organi vefejné moci,

d. porudeni Kodexu reklamy Rady pro reklamu ¢&i jinych samoregulagnich predpisii &i etickych
pravidel,

¢.  poruseni opravnénych zajmi Media Club & Vysilatele ve vztahu ke tietim osobam,

Media Club v takovém pfipadé vyzve Objednatele k dodani upraveného nebo nahradniho spotu, ktery
neodporuje vy3e uvedenému a je v souladu s témito Obchodnimi podminkami a Technickymi podminkami
pro zafazeni spotu do vysilani stanovenymi ptisluinym Vysilatelem (dale ., Technické podminky*). Nedoda-li
Objednatel upraveny nebo nahradni spot pred jeho planovanym terminem vysilani, ma Media Club pravo od
prislusné smlouvy bez daldtho odstoupit s okamzitym Gginkem. Bez ohledu na to, zda Media Club
odstoupi od smlouvy ¢&i nikoli, miize Media Club v takovémto pFipadé pozadovat zaplaceni smluvni pokuty
ve vysi sjednané ceny za pfedmétné vysilani obchodniho sdéleni &i sjednaného sponzorského prispévku.

Media Club neni povinna objednavku Objednatele akceptovat. Media Club si zvlasts vyhrazuje pravo
neakceptovat Objedndvku, ktera pfekro&i limity pro pocet GRP / TRP pro jednotlivé cilové skupiny
definované v Ceniku. Tyto limity jsou stanoveny pro jednoho Objednatele a jeden kalenddini mésic a
kalendéfni tyden v mésicich bfezen, duben, kvéten, &erven, zafi, fijen, listopad a obdobi mezi 1. prosincem a
18. prosincem, pokud neni v Ceniku stanoveno jinak. Objednatel bere na védomi, ze zvy3di své Sance na
akceptaci Objednavky nad limity dle pfedchozi véty, pokud véc pfedem projedn4 s feditelem Media Club.

Media Club bezdiivodné neodmitne pozadavek Objednatele na sniZeni celkového objemu Reklamni
kampané o méné nez 10% z celkové ceny Reklamni kampang; to plati pouze pro jeden jediny takovyto
pozadavek tykajici se dané Reklamni kampang. Celkova cena Reklamni kampané pro toho kterého
Objednatele v souvislosti s tim kterym Klientem vyplyva z pfisluiné Smlouvy. Pfi kalkulaci celkové ceny
Reklamni kampané se berou v \ivahu rovnéz priplatky, slevy &i jiné cenikové & smluvnimi stranami
dohodnuté Gpravy ceny.

V pfipad€, Ze bude Objednatel pozadovat sniZeni celkového objemu Reklamni kampan& o 10% a vice z
celkové ceny Reklamni kampané vypoétené dle predchoziho odstavce nebo bude pozadovat sniZeni objemu
jednotlivé Reklamni kampan& o méné nez 10% opakované, je piedpokladem uzavieni dohody o takovém
snizeni celkového objemu Reklamni kampang, ze Objednatel zaplati Media Club paudalni nahradu skody ve
vysi stanovené dle ¢lanku IV. odst. 23) t&chto Obchodnich podminek. Pro vylouceni pochybnosti smluvni
strany vyslovné ujednavaji, Ze i v takovém pripadé mize Media Club uzavieni dohody o takovém sniZeni
celkového objemu reklamni kampané bez uvedeni diivodu odmitnout. U Reklamnich kampani planovanych
~na realitu” se za {idaje o cené Reklamni kampan& povazuji odhady Media Club. Ujednani dle tohoto
odstavce plati i pro sponzorovani, pfi¢emz cena (vy3e sponzorského prispévku) je stanovena Media Club v
Jeji nabidce podminek pro sponzorovani jednotlivych pofadi & programi.

Objednatel uzavira smlouvu o odvysilani obchodniho sdéleni v TV programech Media Club vlastnim
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12)

SawnrEIaTTa

jménem a na vlastni Gcet. Je-li to pisemné dohodnuto s feditelem Media Club, miZe Objednatel uzavrit
smlouvu vlastnim jménem a na cizi adet.

Ma-li Reklamni kampafi zasahovat do vice kalendéafnich mésicii a Objednatel na to vyslovné v objednavce
neupozorni, jedna se o objednavku vice Reklamnich kampani, ptipadajicich na kazdy dotéeny kalendaini
meésic.

IV. Prava a povinnosti stran

1)

2)

3)

4

3)

Objednatel pfedklada do vysilani TV programii Media Club (viz &lanek II. odst. 1) Spot, jehoZ obsah, forma i
provedeni jsou v souladu s platnymi a G&¢innymi pravnimi pfedpisy a licenci k vysilani daného televizniho
programu (text licenci je vefejn& ptistupny na www.rrtv.cz). Obchodni sdéleni pfedkladané do vysilani musi
rovnéz odpovidat Technickym podminkidm pro vyrobu reklamnich spotli, sponzorskych vzkazi a
teleshoppingu uréenych k odbaveni do distribuéni sité¢ TV Prima, Technickym podminkdm pro zafazeni
reklamnich pfispévki do vysilani TV Barrandov & obdobnym dokumentiim Ji jinych Vysilatelli, u kterych
ma byt obchodni sd&leni vysilano (déle spole¢né jen , Technické podminky®). Veskeré néklady a skody
vzniklé Media Club ¢i Vysilateli jakymkoli porusenim tohoto ustanoveni hradi v celém rozsahu Objednatel,
vCetné pfipadi, kdy spole¢nosti Media Club &i Vysilateli vznikne $koda v disledku toho, Ze byla spoleénosti
Media Club ¢&i Vysilateli udélena sankce regulatorem, bez ohledu na to, zda Media Club & Vysilatel vyuzil
sveé opravnéni obchodni sdéleni nevysilat & odstoupit od smlouvy pro jeho rozpor se zikonem.

Media Club miize Technické podminky zménit zejména podle redlnych technickych poZadavki na vyrobu
obchodnich sdéleni. Zménu Technickych podminek oznami Media Club Objednateli alesponi 30 dnfi pred
nabytim jeji Géinnosti formou e-mailové zpravy obsahujici internetovy odkaz na nové Technické podminky.
Zména Technickych podminek, v jejimz disledku se naklady na vyrobu obchodniho sdéleni nezvysi o vice nez
20% (dale jako ,,Drobna iprava Technickych podminek*) neni jednostrannou zménou Obchodnich podminek ve
smyslu § 1752 NOZ. V ptipadé zmén Technickych podminek presahujicich rozsah Drobné tpravy Technickych
podminek se smluvni strany na Gipravé Technickych podminek dohodnou, nedojde-li k dohodé do 14 ((trnacti)
dnii od doruceni oznameni o takové zméné Technickych podminek, Jje Objednatel opravnén ve [hité dalsich 14
(trnacti) dnti nasledujicich po uplynuti lhiity pro uzavieni dohody Obchodni smlouvu vypovédét. Vypovédni
Ihiita &ini 30 (tficet) dnii a zatne b&zet v mésici nasledujicim po mésici, v némz byla vypovéd’ dorugena.

Objednatel je plné odpovédny za obsahovou stranku obchodnich sdéleni, v&etné sponzorskych vzkazd, a
zavazuje se zprostit Media Club a/nebo Vysilatele veskerych naroki jakékoli povahy uplatiiovanych tfetimi
osobami vii¢i Media Club &i provozovateli TV programu Media Club. Jedna se zejména, nikoli viak
vyluéné, o vechny naroky vyplyvajici ze soutézniho préva, prava na ochranu proti nekalé soutézi,
vieobecnych osobnostnich prav, prav autorskych a souvisejicich s pravem autorskym, prav primyslovych a
prav na oznaceni, neni-li dile stanoveno jinak. Objednatel se zavazuje nahradit Media Club & Vysilateli
veSkeré ndklady, které jim vzniknou v souvislosti s uplatnénim takovychto naroki tfetimi osobami.

Objednatel uzavienim smlouvy o vysilani reklamy a teleshoppingu nebo o sponzorovani prohladuje a
garantuje, Ze fadné ziskal od viech majiteli autorskych & s pravem autorskym souvisejicich prav & jinych
prav k nehmotnym statkim ¢&i osobnostnich prav opravnéni k zatazeni pfisludnych pfedméti ochrany do
Spotu (synchroniza¢ni prava) a opravnéni k jejich uZiti televiznim vysilanim v TV programech Media Club a
Ze majitelim téchto prav za tato opravnéni zaplatil v celém rozsahu odménu, kterd jim nalezi. Objednatel je
povinen Media Club na vyzadani bez zbyteéného ddkladu poskytnout kopie ptislunych smluv o
poskytnuti uzivacich opravnéni a doklady o zaplaceni odmén.

ProhlaSeni a garance dle odst. 4) se netyka televizniho vysilani hudebnich d&l s textem nebo bez textu,
jejichz autofi jsou pro pfipad daného televizniho vysilani zastupovani kolektivnim spravcem - Ochranny
svaz autorsky pro préva k dilim hudebnim (dale jen ,,0SA®). Opravnéni k televiznimu vysilani dél autori
zastupovanych OSA ziska na zékladé pfislu§né hromadné smlouvy uzaviené s OSA ten ktery Vysilatel,
ktery také uhradi prostfednictvim OSA pfisluiné autorské odmény za televizni vysilani t&chto d&l v daném
televiznim programu. Pro vylougeni pochybnosti se vyslovné uvadi, ze pokud se jedna o opravnéni k
zafazeni dél autorii zastupovanych OSA i autorii dosud chranénych dél nezastupovanych OSA do Spotu
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8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)
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(synchronizaéni prava), plati odst. 4), Objednatel je tedy povinen ziskat tato opravnéni pfimo od takovych
autorii a zaplatit jim autorskou odménu za takové uziti, kterd jim nalezi; je-li autor pro takové uziti
zastupovan OSA, utini tak Objednatel prostfednictvim OSA. Odst. 4) plati také pro opravnéni k televiznimu
vysilani hudebnich d&l, pokud se jednd o autory hudby s textem & bez textu nezastupované QOSA;
Objednatel je povinen ziskat tato opravnéni pfimo od autorl a zaplatit jim autorské odmény. které jim
nalezeji.

Pro vylouceni pochybnosti se vyslovné uvadi, 7e se ustanoveni odst. 4) vztahuje i na zvukové nebo zvukové
obrazové zéznamy a umélecké vykony, které Jsou na nich zaznamendny. Objednatel tedy pro ptipad, Ze je ve
Spotu uZit jakykoli zvukovy nebo zvukové obrazovy zdznam, prohlaluje a zaruduje, e od vyrobeil a
vykonnych umélci, jejichz umélecké vykony jsou na takovém zaznamu zaznamenany, ziskal opravnéni k
zafazeni téchto zéznamd a uméleckych vykoni do Spotu (synchronizatni prava) a k jejich uziti pti
televiznim vysilani Spotu a zaplatil pFisluiné odmény za opravnéni k jejich uziti televiznim vysilanim. Je-li ve
Spotu uzit zvukovy ziznam vydany k obchodnim w&eliim nebo hudebni zvukové obrazovy zaznam, je
Objednatel povinen ziskat opravnéni k jeho k zafazeni do Spotu (synchronizadni prava) piimo od vyrobce
takového ziznamu a zaplatit mu odménu za takové uiti. Opravnéni k zafazeni uméleckych vykoni
zaznamenanych na zvukovy zdznam vydany k obchodnim G&elim nebo na hudebni zvukové obrazovy
zaznam do Spotu je Objednatel povinen ziskat prostfednictvim INTERGRAM a jeho prostrednictvim je
soucasné povinen zaplatit odménu za takové uziti; Objednatel se zavazuje na vyzadani Media Club predlozit
kopii pfislusnych hladeni pro INTERGRAM.

Hudebni sestava musi byt dodéna pfislugnému Vysilateli v podobg, v jaké ji pozaduji kolektivni spravci. Dle
pozadavkii kolektivnich spravet Hudebni sestava musi obsahovat minimalné nazev skladby, jméno autora
popf. textafe, oznageni interpreta, oznageni vydavatele a rok vydani, pfesnou stopaz hudby pouzité ve spotu a
zplisob uziti.

V piipadé, Ze Objednatel vias nepfeda Media Club fadné vyplnénou Hudebni sestavu & doklady dle odst. 7). je
Media Club opravnén nezafadit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objednatel je povinen zaplatit smluvni
pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilani spotu resp. ve vy8i sjednaného sponzorského piispévku pFi
sponzorovani.

Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim Fadné zpracované Hudebni sestavy nebo jinych dokladi dle odst. 7)
nebo 8) vyse je Media Club, pokud Spot bude zafazen do vysilani, opravnén tétovat Objednateli smluvni
pokutu ve vysi 1.000.- K& a Objednatel se zavazuje ji zaplatit.

Objednate] bere na védomi, e soucasti nahrady $kody mohou byt i smluvni pokuty &i néhrady 3kod
uctované kolektivnimi spravei prislusnému Vysilateli v souvislosti s pozdnim dodanim & nedoddnim
hudebnich sestav ¢i hlaseni & jejich neaplnosti s tim, e tito kolektivni spravei pozaduji placeni takovychto
smluvnich pokut i retroaktivng, Objednatel prohlasuje, Ze byl seznamen se lhittami pro dodani Hudebnich
sestav a hlaSeni a konstrukci a vysi smluvnich pokut navrhovanych kolektivnimi spravci, pfiGemz bere na
védomi, Ze se tyto (idaje mohou zménit, a to i retroaktivng. Media Club Jje povinen Objednatele informovat o
aktualnich zménach tykajicich se té&chto adaji do 15 dni poté, co se o nich Media Club dozvi.

Vsechny fadné zpracované Materialy pro vysilani musi byt Objednatelem predany spolegnosti Media Club,
nebo pokud tak Media Club uréi, pfimo pfisluSnému Vysilateli, a to na vlastni naklad a nebezpedi
Objednatele nejpozdgji 5 pracovnich dnii pred zahdjenim prvniho vysilaniSpotu.

Pokud Objednatel nedoda Rozpis ve sjednané lhiité, Jje Media Club pfipadné Vysilatel opravnén vybrat pro
vysilani obchodniho sdéleni libovolny Zaznam Spotu sém, pfi¢emz takovyto vybér z jejich strany neni
porusenim smlouvy a nem4 vliv na sjednanou cenu.

Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim Zaznamu Spotu s vy3e uvedenymi vlastnostmi je Media Club
opravnén Gctovat Objednateli smluvni pokutu ve vy3i 5.000,- K&. V piipadé nedodrzeni podminek tykajicich
se vyde uvedenych vlastnosti Nosice zpisobujicich nemoznost =zafazeni obchodniho sdéleni do
vysilani je Objednatel povinen vedle smluvni pokuty dle pfedchozi véty zaplatit Media Club navic smluvni
pokutu ve vysi sjednané ceny za vysilani obchodniho sdéleni, resp. vysi sponzorského prispévku u
sponzorovéni a Objednatel se zavazuje takové smluvni pokuty zaplatit.

V pripadg, Ze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz obchodniho sdélent, resp. sponzorského vzkazu, je Media
Club &i pfisluiny Vysilatel opravnén nezafadit obchodni sdéleni resp. sponzorsky vzkaz do vysilani pfisluiného
TV programu Media Club, Objednatel je viak povinen zaplatit smluvni pokutu ve vy3i sjednané ceny za vysilani
obchodniho sdéleni resp. vy3i sponzorského pfispévku u sponzorovani.
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15) Media Club je opravnén Zaznamy Spoti archivovat pro interni ucely po neomezenoudobu.

16) Vysilatel je opravnén provadét programové zmény dle svych potieb. Pokud mélo byt obchodni sdéleni dle
uzaviené smlouvy navazano na konkrétni pofad (tzn. vysilano bezprostredné pied ¢i po takovémto potadu
dotceného zménou nebo vioFeno do takovéhoto poradu), Media Club takovéto zmény piedem 0znami; za
ozndmeni se povazuje zvefejnéni ze strany Vysilatele na Jeho webovych strankach WWW.iprima.cz, nebo
na jinych strankach, které Media Club Objednateli oznami. Media Club m4 v pfipadé programovych zmén
pravo ménit umisténi obchodniho sd&len; dle svého uvazeni,

17) Media Club prodav4 a Objednatel se zavazuje objednavat, neni-li v piislugné obchodni smlouvé o vysilani
obchodnich sdéleni v TV programech Media Club ujednano Jinak, GRP / TRP v souladu s Pomérem

Reklamni kampaii objednat pouze ..na realitu. Takové omezeni plati i pro Reklamni kampané zasahujici do
dvou kalendatnich mésicti, aviak v pfipadé, kdy je Reklamni kampafi zahijena na konci Jjednoho
kalendafniho mésice a bezprostfedné pokraduje od prvniho dne nasledujiciho kalendafniho mésice a jeji
celkové trvani je alespofi sedm Vysilacich dni, se omezeni dle predchozi Vety jiz neaplikuje. Ma-li
Reklamni kampai zasahovat do vice kalendainich mésicti a Objednatel na to vyslovng v objedndvce
neupozorni, jedna se o objednavku vice Reklamnich kampani pfipadajicich na kazdy dotéeny kalendarni
mésic; miZe tedy dojit k tomu, e se na takové jednotlivé Reklamni kampané ptipadajici na dany kalendaini
mésic bude vztahovat moZnost objednat je jen ,,na realitu dle druhé véty tohoto odstavce,

18) Pokud Obchodni smlouva obsahuje vyslovné ujednani o odchylkéch od Poméru rozlozeni na Jjednotlivych

odchylka kanalu Prima COOL - 2 procentni body, Prima love — 2 procentni body, Prima ZOOM +0
procentni body, Prima MAX — 0 procentnich bodii, skupina Barrandov — ( procentnich bodd, ostatni TV
programy zastupované Media Clubem vyjma skupiny Barrandov -2 procentni body viigi poméru v Ceniku, V
Ceniku byl v obdobi od 1.1.2018 do 28.2.2018 a pro cilovou skupinu Dospéli 15-69 stanoven pomér
rozlozenf na jednotlivych TV programech pro bundle Total ve vysi Prima 41%, Prima COOL 12%, Prima
love 6,5%, Prima ZOOM 5%, Prima MAX 7%, skupina Barrandov 20% a ostatni programy zastupované
Media Clubem vyjma skupiny Barrandov 8,5%. V obdobi od 1.1.2018 do 28.2.2018 proto Objednatel
objednaval GRPs v pomeru Prima 47%, Prima COOL 10%, Prima love 4,5%, Prima ZOOM 5%, Prima MAX
7%, skupina Barrandov 18% a Ostatni TV vyjma skupiny Barrandov 5%,

19) Neni-li pfisluinou smlouvou o vysilani obchodnich sdéleni v TV programech Media Club ujednéno Jjinak
a/nebo neni-li Reklamni kampaii planovana na cilové skupiny, Objednatel pienechava v ramei jednotlivych
Reklamnich kampani Objednatele 20 % z celkového objemu GRP/TRP k umisténi Media Club. Umisténi
téchto Spotli podiéha vyhradné moZnostem Media Club, resp. Vysilatele. Media Club bude usilovat o takové
umisténi, které bude v soulady s celkovym charakterem prislusné Reklamni kampang, bude v co nejvyssi
mife respektovat rozloZeni Prime time / Off Prime time dle Objednéavky a stejné tak rozlozeni na jednotlivé
TV Programy. Rozdilné umisténi téchto Reklamnich spoti nez dle pfedchozi véty se viak nepovaZuje za

%

porudeni smlouvy ze strany Media Club. Jsou-li nékteré zt

v

€chto Spotii prenechanych K umisténi Media Club

20) Media Club neni opravnén GRP/TRP odvysilané nad rémec celkové ceny dle Objednavky Objednateli
uctovat, pokud by doglo k odvysilani GRP/TRP nad rimec Objednavky z dbivodu pochybeni na strang

mezi Media Club a Objednatelem. Media Club m4 pravo na zaplaceni ceny GRP/TRP i nad rémec celkové
ceny dle objednavky, pokud cena dani pogtem GRP/TRP pfevysi cenu dle Objednavky o 5% a vice a
zéroven pokud k takovému piekroceni celkové ceny doglo u Reklamnich spott planovanych Objednatelem
nebo v pripadech, kdy dojde podle méfeni k dosazeni Vvyssi sledovanosti oproti pfedpokladu v dobg
Objednavky.

21) Jsou-li sou&asti Objednavky & smlouvy bonusové GRP/TRP (ptedorugeni GRP/TRP), Media Club
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22)

23)

29

postupuje pfi jejich umistovéni a dorucovani stejné jako u Spotl pfenechanych k umisténi Media Club.
Pfipadné nedoruéeni bonusovych GRP/TRP ze strany Media Club nenj porusenim smlouvy a nema vliv na
cenu Reklamni kampang.

Media Club je opravnén dodat GRP/TRP v hodnoté maximalng 20% z celkové &astky ceny dle Objednavky ¢&i
Smlouvy v jiném &asovém pasmu (Prime time / Off Prime time), nez je v Objednavce & Smlouve
uvedeno; takto odlisn& odvysilané Spoty budou uétovany v cenach dle reslng doruéenych &asovych pasem
Prime time / Off Prime time a# do celkové ¢astky ceny dle Objednavky &i Smlouvy. Je-1i soudasti smlouvy &
Objednavky reklamy procentualng vyjadfeny pomér GRP/TRP objednavanych na jednotlivych TV
programech Media Club, je Media Club opréavnén dodat GRP/TRP v hodnot& maximélné 20 % z celkové

V pfipadé, ze Objednatel nesplni sjednany zavazek skutegns nakoupit vysilani obchodnich sd&len v uréitém
objemu (vyjadieném v celkove cen€) za uréité obdobi, zavazuje se nejpozdéji do 15 dnii ode dne uplynuti
obdobi, v némz méla byt obchodni sdéleni odvysilana, zaplatit smluvni pokutu ve vygi 100% z finanéniho
rozdilu mezi sjednanou objemovou hranici (vyjadienou v celkové cené), k jejimuz nakupu byl zavazan, a

cenou obchodnich sdéleni, za kterou byl pisluiny nakup realizovan, v irovni ceny bez DPH.

V pfipadg, Ze Objednatel nesplni dil¢i garance vyslovné uvedené v Obchodni smlouvé, je Media Club
opravnén dodgtovat Objednateli d4stky dle Obchodni smlouvy, odpovidajici sleve resp. jinému benefity
poskytnutému Objednateli na zéakladé prislusné dilei garance, na kterou Objednateli vzhledem k nesplnéni
pfisludné dil&i garance nevznika pravo.

-

V. Podminky vysilini a cenové podminky, obsah smluv

1)

2)

3)

9

3)

6)

Media Club stanovuje ceny za nakup obchodnich sdéleni Jako CPP (cost per point) pro jednotlivé Klienty a
poté i v souladu s tim prodava Reklamni kampané ve vztahy k vykonnosti v cilové skuping D15-69,
pfipadné ve vztahu k vykonnosti v jinych cilovych skupinach (napf. Zeny 25-54). Media Club muze dle
svého rozhodnuti prodavat Reklamni kampané a stanovit prislugné ceny i jinym zpiisobem, napf. cenou za
odvysilani 1 spotu.

Nesjednaji-li strany pisemné cenu odlisnou, plati cena stanovena Cenikem.

Objednatel plati cenu dle poctu skuteéné dosazenych Jjednotek. Za vyzédanou pozici spotu v reklamnim
bloku se ti¢tuje pfiraZka k cené sjednaného spotu. Vysi této prirazky urtuje Cenik.

Za odvysilani alianéniho spotu se uctuje pfirazka ve vysi dle Ceniku. Délka prezentace dal§iho Klienta &
dalsi znagky v alianénim Spotu nesmf pfesahnout 20 % délky trvani ptisluiného obchodniho sdéleni.

Pfipadné dalsi slevy ¢i pfirazky jsou obsazeny v Ceniku. b

Pro vysilani obchodnich sdéleni, které je planovano na cilové skupiny, plati nasledujici zvlagtni podminky:

2. Media Club stanovuje ceny CPP pro cilové skupiny, pfidem7 tato cena se uplatiiuje pouze pro
stanoveni ceny Reklamni kampané planované na prislusné cilovéskupiny.

b.  Objednavka musi obsahovat zejména pocet TRP v daném obdobj (maximalng kalendaniho
mésice), cilovou skupinu, cenu za Jednotku a dobu trvani Reklamni kampané.

¢ Pro obchodni sdéleni pldnovand na cilové skupiny nelze objednavat pozice Spotu v ramci
reklamniho bloku.




S L

Obchodni sdéleni planovani na cilové skupiny je moZno objednavat soub&ing s jinymi obchodnimi
sdélenimi, V ramci jednoho kalendafniho mésice na Jeden produkt ¢ znatku viak nelze kombinovat
Reklamni kampané planované na cilovou skupinu a standardni Reklamni kampané  planované
Objednatelem.

7} Pro vypoéty cen skute¢ns poskytnutého plnéni ze strany Vysilateli se pouzivaji oficiglni idaje z vyzkumi
sledovanosti zajistovanych Asociaci Televiznich Organizaci (dale »ATO"), neuréi-li Media Club jiného
dodavatele vyzkumi., V pfipadé¢, Ze oficialni data z vyzkumit sledovanosti ATO nebudou z Jjakéhokoli
diivodu k dispozici, budou nahrazeny odhady ratingovych bodi pro pfisluiné  reklamni bloky
vyhotovenymi Vysilateli, které v takovémto pfipadé budou k dispozici v sidle Media Club, pfipadné u
pfislusnych Vysilateld. Od data, které Media Club oznami na své webove strénce, se tdtuje rating bloku v

»

definované nakupni cilové skupiné za dny odvysilané kampang, v souladu s definici oficialni sledovanosti

8)  Bude-li v parametrech pfislusné smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni uveden poget GRP bez specifikace
umisténi v konkrétnich reklamnich blocich nebo bude-li Reklamni kampaii plénovana na cilové skupiny,
zajisti Media Club prostiednictvim Vysilatelii vysilani spotu do té doby, dokud sledovanost spottd
nedosdhne alespori tolika Jednotek, na kolik byla smlouva uzaviena, Spot viak nebude vysilan déle, nez je

sjednana doba trvani Reklamni kampané dle smlouvy. Nedosahne-li pocet dosazenych jednotek vzajemns
potvrzeného poctu dle smlouvy, plati Objednatel pouze za podet skutegné dosazenych jednotek.

9)  Neni-li v téchto Obchodnich podminkach uvedeno jinak, tyto Obchodni podminky maji v pfipadé rozporu
pfednost pfed Cenikem. Media Club Jje opravnén Cenik v &lancich 1 a3 § Ceniku ménit. Zmény Ceniku
budou oznamovany s pfedstihem minimaln& 30 dni pred nabytim jejich uginnosti formou e-mailové zpravy
obsahujici novy cenik nebo internetovy odkaz na novy cenik. V pfipadé takové zmény Ceniku, ktera je
zplisobena ukondenim zastupovani n€kterého z TV programi Media Club, mize byt lhita pro oznameni
takové zmény kratsi nez 30 dni pfed nabytim jeji i¢innosti. Zmény Ceniku, pokud se jeho jednotlivé
polozky zméni obéma sméry v rozsahu o max. 20% (napf. z hodnoty 10 na hodnotu 8 & 12 nebo z hodnoty
1% na hodnotu 1,2% & 0,8%) (dale jako ,,Cenova Uprava“) nejsou jednostrannou zménou Obchodnich
podminek ve smyslu § 1752 NOZ. V pfipadé zmény Ceniku pfesahujicich ramec Cenové Upravy se
smluvni strany na zmén& Ceniku dohodnou, nedojde-li k dohodé do 14 (¢trnacti) dnii od doruéeni ozndmen

o takové zméng, je Objednatel opravnén ve lhiité dalsich 14 (Ctrnacti) dnii nasledujicich po uplynuti Thity

pro uzavieni dohody Obchodni smlouvu vypoveédét. Vypovédni Thita &ini 30 (tficet) dnii a2 zaéne bézet v

mésici nasledujicim po mésici, v némz byla vypovéd’ doruena.

10) Potvrzené podminky dle objednavky tykajici se specifikace umisténi spotlt budou dodrzovany v maximalni
mozné mife, kterou Ize spravedlivé poZadovat, s ohledem na pFipadné programové zmény.

11)  Ceny nezahrnuji DPH. K fakturovanym é&astkam bude Uctovana DPH v zakonnévysi,

12)  Podminkou vzniku préva na slevu sjednanou v Obchodni &i Jjiné smlouvé je skutetnost, e uéinnost
Obchodni ¢&i jiné smlouvy nebyla ukongena pred uplynutim pivodné sjednané doby G&innosti.

13) § 1933 odst. 1 NOZ se na pravni vztahy upravené &mito Obchodnimi podminkami neaplikuje. Je-li
Objednatel dluzen Media Club plnéni stejného druhu z nékolika zavazki a neurti-li pfi plnéni, na ktery
dluh plni, zapoéte se plnéni nejdiive na zévazek nejméng zajistény. PFi stejné mire zajisténi nékolika

14)  § 1952 odst. 2 NOZ se na pravni vztahy upravené témito Obchodnimi podminkami neaplikuje.

L VL. Platebni podminky "

1} Faktury-daiiové doklady jsou vystavovany do 14 dnll ode dne uskute¢néni zdanitelného pin&ni. Nestanovili

smlouva jinak, je platba z nich vyplyvajici splatna do 30 dnfi od data uskute¢néni piisluiného zdanitelného
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nezaplati cenu ve hijtg splatnosti, je Media Club opravnén Gétovat k fakturovanym ¢astkam smluvni
pokutu za kazdy den prodienj ve vysi 0,1 % z dluzné Castky a Objednate] se Zavazuje ji zaplatit,

2)  Media Club miiZe pozadovat platbu ceny pred prvnim vysilanim obchodniho sdélen;. Objednatel bere na
védomi, Ze Media Club pozad ye platbu ceny pred pPrvnim vysilanim zejména v pfipadech Objednatels,
kteri objednévaji vysilani obchodniho sdéleni u Media Club poprvé,

3)

ktery m4 byt v ramci sponzorovani Propagovan. Predpokladem prijeti objednavky je rovnes uvedeni
dal3ich udajg povinng vyZadovanych zakonem; takovymto udajem je ke dnj i¢innosti téchto Obchodnich
podminek hlavnj pfedmét ¢innosti $ponzora programu.,

promitnuti & dorugenj zéznamu nedojde. V pfipadg, ze tak objednatel ve Ihiitg dle pfedchozi vty neudini,
plati, Ze s podobou umisténi produkty souhlasi. Objednate] Jje povinen prislusnému Vysilateli uhradit &
refundovat naklady, kterg Ji vzniknou v souvislosti s jeho pripadnou odpovédnosti vyplyvajici z pravnich
pfedpist regulujicich televizni vysilani & reklamy, vV pripadg, Ze Objednatel opravnéné odmitne podobu
umisténi produkty v pofadu, je Vysilatel opravnén pofad odvysilat, Objednatelj viak nevznikne povinnost
dle predchozi VEty a povinnost zaplatit Media Club za umisténi produkty sjednanou ceny,

5) Objednatel bere na védomi, e se na pofad a oznameni o umisténi produkty vztahuji veskers prava a
povinnosti Provozovatele televizniho vysilani a poskytovatele audiovizuglnich medidlnich sluzeb pa
vyZadani dle pravnich piedpisi upravujicich tyto oblasti.

6) Objednate] prohlasuje a garantuje, Ze v souvislosti s tim, co ma byt v rgmei umisténi produkty zaclenéno do
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7)

pofadu (tj. zejm. s produktem & ochrannou znidmkou a s podobou jejich perzentace) ziskal a vypofadal
veskera opravnéni (zejména osobnostni prava, autorskd prava a prava souvisejici s pravem autorskym,
prava k jakémukoli dufevnimu vlastnictvi) potfebna k tomu, aby mohl byt Vysilatelem ¢&i tieti osobou,
ktera sva prava odvozuje od Vysilatele, pofad uzivan bez vécného, asového, teritorialniho, mnozstevniho ¢i
jakéhokoli jiného omezeni (,,k volné ruce*). Objednatel vedkera tato opravnéni postupuje pfisluinému
Media Club, v&etné opravnéni k daldimu postoupeni ¢i poskytnuti téchto opravnéni pfislusnému
Vysilateli.

Produkt uréeny k umisténi a veskeré dal3i podklady s timto souvisejici budou v dostateéném pfedstihu
Objednatelem dodany na jeho vlastni ndklad do mista natateni. Je-li dohodnuto, Ze je Media Club
povinen produkt & podklady Objednateli vratit, je Objednatel povinen je pfevzit zpét v misté nataceni v
¢ase dle dispozic Media Club nebo jim urfené osoby. Media Club odpovida za vraceni produktl a
podkladil ve stavu, v jakém je pievzal, s ohledem na b&zné opotiebeni a opotiebeni vzniklé v disledku
sjednaného zptisobu uZiti.

IX. Spoleéna a zavérefna ustanoveni

1)

2)

3)

4

5)

6)

7)

Media Club ma pravo ukonéit vysilani obchodniho sdéleni a smlouvu vypovédét s okamzZitym G¢inkem po
doru¢eni vypovédi v pripadé, ze
a. Objednatel, pokud byl povinen zaplatit cenu pfedem, nedoloZi zaplaceni ceny alespoii 3
pracovni dny prede dnem, kdy mélo byt zahajeno vysilani obchodniho sdéleni,
b. Objednatel je v prodleni se spInénim zavazki na penéZité pInéni ptesahujicim 9 dnd, c.
Objednatel podstatné porugil smlouvu,
d. Objednatel nezjednal napravu nepodstatného poruseni smlouvy ve lhité stanovené ze strany
Media Club, pfestoze byl k tomuto ze strany Media Club vyzvan.

Ustanoveni zdkona o moZnosti odstoupit od smlouvy odstoupit zlstavaji predchozim ujednanim
nedotéena. V pfipadé predCasného ukonéeni &i zrudeni smlouvy zpisobem vyplyvajicim z pfedchoziho
odstavce nebo tohoto odstavce Objednatel zaplati Media Club cenu za poskytnuté plnéni a zarovei
smluvni pokutu ve vysi zbyvajici &asti ceny za sjednané plnéni.

Objednatel je opravnén od jiz uzaviené smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni pied zapocetim plnéni
odstoupit, podminkou vsak je, aby dfive, neZ tak ufini, zaplatil Media Club odstupné ve vysi celkové
ceny dle dané smlouvy o odvysilani obchodniho sdéleni. Takové odstoupeni od smlouvy musi byt
provedeno v pisemné forme.

Zavazky Media Club v(¢i Objednateli vzniklé na zékladé smlouvy o vysilani obchodntho sdéleni v TV
programech Media Club se rozuméji pouze zavazky vyslovné smlouvou stanovené. V pfipadé sporu o
existenci dal3ich zavazkd se ma za to, ze Zadné dali zavazky Media Club kromé téch, které jsou ve
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smlouvé uvedeny, neexistuji. Media Club je ve smyslu § 1757 odst. 2 NOZ opravnén potvrdit obsah
smlouvy. Potvrzeni obsahu smlouvy Objednatelem nema pravni 4&inky dle § 1757 odst.2 NOZ.

Neni-li ujednano ve smlouvé & v téchto Obchodnich podminkach jinak, neni ujednanim o smluvni pokuté
doteno pravo na nahradu Skody (v&etné uslého zisku) v plné vy3i. Za Skodu se povazuji i dodatecné
naklady spojené se stazenim obchodniho sdéleni v ptipadé pfedéasného ukonéeni & zruSeni smlouvy.

Media Club odpovida Objednateli za pfipadnou $kodu, kterou zavini. Neni-li ujednano néco jiného,
Media Club odpovida Objednateli za $kodu pouze do vyde ¢astky ceny za neodvysilané a Objednatelem
zaplacené obchodni sdéleni.

Media Club neodpovidd za nedodrzeni nebo opozdéné plnéni zivazkii podle smlouvy o vysilani
obchodniho sdéleni na TV programech Media Club, zpiisobené udalostmi mimo jeji kontrolu ¢i kontrolu
Vysilatele, jako napt. povstanim, ob&anskymi nepokoji, valkou nebo vojenskymi operacemi, vyjime¢nym
stavem, mimofadnymi opatfenimi statni moci, pfipadnymi ¢iny nebo opomenutimi ze strany vlady nebo
jiného organu statu ¢ Ofadu vefejné spravy, nepfiznivym pocasim, poruchami spojovych sluZeb,
nezavinénymi technickymi zavadami vysilani, selhanim nebo nedostatkem elektfiny, nutnosti dodrzet
pravni piedpisy & licenéni podminky (poskytovani vysilaciho Casu statnim organim, poskytovani
informaci vefejnosti), spory mezi zaméstnanci a zaméstnavateli nebo daldimi udéalostmi mimo kontrolu
Media Club ¢&i Vysilatele.
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8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

16)

17)

MEDIA CLUB, s.r.g.
Ing. Marek Singer, j Ing. Petr Babulik, jednatel

Kazda ze smluvnich stran uzavienim smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni potvrzuje, Ze si pfecetla tyto
Obchodni podminky, je s nimi srozuména a souhlasi s tim, Ze je bude dodrZzovat. Sou¢asti téchto
Obchodnich podminek jsou Technické podminky a Cenik. Smluvni strany sjednéavaji, Ze ustanoveni §
1799 — 1800 NOZ se na smluvni vztahy upravené témito Obchodnimi podminkami neaplikuji.

Neni-li ve smlouvé o vysilani obchodniho sdéleni ujednano jinak, nejsou tyto Obchodni podminky z
technickych didvodi pfipojovany ke smlouvé jako pfiloha, jsou viak jeji nedilnou sougasti.

Smlouva o vysilani obchodniho sdéleni v TV programech Media Club, neni-li ujedndno & v téchto
Obchodnich podminkach stanoveno jinak, mize byt ménéna a dopliiovdna pouze pisemnou dohodou.

Vpisovani, Skrtani ¢i jiné zmény v textu Obchodni smlouvy ¢i smlouvy (véetné vech jejich souéasti, jako
jsou Obchodni podminky, Cenik aj.), lze provést pouze za podminky jejich pisemné akceptace ob&éma
stranami, uvedenim data provedené zmény a platnymi podpisy zastupcii obou smluvnich stran u takovéto
zmény. K jinym zménam v textu se nepfihlizi.

Oznameni Media Club adresovand Objednateli musi mit alespoii formu e-mailové zpravy, neni-li
smlouvou & témito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy o vysilani obchodniho sdéleni nezaklada neplatnost smlouvy
jako celku. Smluvni strany se zavazuji pfipadné neplatné ujednani nahradit takovym platnym ujednanim,
které co nejlépe odpovida obsahu a i¢elu pivodniho ujednani.

Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovovany v ceském jazyce.

Vedkeré obchodni nabidky Media Club a s nimi souvisejici dalsi informace jsou povazovany za obchodni
tajemstvi Media Club. Objednatel neni opravnén tyto informace poskytovat tfeti osobé bez souhlasu Media
Clubu. Bude-li takovyto souhlas Media Clubem udélen, neni Objednatel opravnén tyto informace poskytnout
& zptistupnit dané tfeti osobé diiv, nez Media Clubu doloZi, Ze tuto tfeti osobu zavazal ml¢enlivosti alespofi v
tom samém rozsahu a pod stejné vysokou smluvni pokutou. Za kazdy pfipad poruseni povinnosti dle tohoto
odstavce je Objednatel povinen zaplatit na vyzvu Media Clubu smluvni pokutu ve vy3i 250.000,- K¢&.

Veskeré vztahy, které nejsou upraveny témito podminkami, se fidi ob&anskym zakonikem a ostatnimi
pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava soukromého. V
pfipadé, Ze je piitomen mezinarodni prvek, smluvni strany sjednavaji pro spory ze smluv o vysilani
obchodnich sdéleni & v souvislosti s témito smlouvami, véetné sporti o jejich platnost & nasledky
neplatnosti, vylu¢nou jurisdikci soudé Ceské republiky, pficemz mistné prisluinym soudem je soud, v
jehoz obvodu ma Media Club sidlo.

Tyto Obchodni podminky nabyvaji G¢innosti dnem podpisu a plati pro obchodni sdéleni, ktera maji byt
vysilana poéinaje 1.1.2019.

, S.I.O.
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Technické podminky pro vyrobu reklamnich spotii, sponzorskych
vzkazu a teleshoppingu uréenych k odbaveni do distribuéni sité
Media Club

Ucinnost od 1.1.2016

Pro vyrobu spotii dodidvanych do Media Club jsou stanoveny tyto technické podminky:

1. Dodavané pofady musi byt dodany souborovou metodou prostfednictvim systému ,,Prima
Delivery* (http://spoty.prima-net.cz) ve formatu MXF OPla.

2. Zaznam musi byt ve vysokém rozliSeni (HD) ve formatu MPEG HD422 50Mb/s (50i).
3. Video signal musi vyhovovat mezinarodnim doporu¢enim ITU-R BT.709.

4. Zvukovy mix musi respektovat doporuéeni EBU R128, zvukova trovefi pofadu musi byt
normalizovéna na -23 LUFS v integranim médu méfeni, maximalni povolena hodnota
modulace je -1 dBTP.

5. Audiosigndl musi byt zaznamenan ve verzi STEREO, pii¢em? musi byt dodrzeno toto
pofadi audiostop:
Al =L (levy kanal)
A2 =R (pravy kanal).
Pokud je signal zaznamenan Ve verzi MONO musi byt audiosignal shodny v obou
kanalech Al a A2.
Modulace Al a A2 nesméji byt ve vzajemné protifazi.

6. Casovy posun (offset) mezi obrazem a zvukem nesmi byt subjektivné postiehnutelny a
nesmi presdhnout 60 ms v ptipadé piedbihani zvuku resp. 100 ms pfi zpozdéni zvuku za
obrazem.

7.V celé délce zdznamu musi byt zaznamenan kontinualni asovy fidici kod (TC), zacinajici
na adrese 00:00:00:00 (hh:mm:ss:fY). ) %

8. Reklamni sd€leni musi obsahovat 2 snimky (2f) ¢erné pted zacitkem a 2 snimky (2f) po
konci spotu

9. Povinné udaje pro spoty dodavané souborovou metodou musi byt vyplnény dle webového
formuléfe systému ,,Prima Delivery*.

10. Pfi vyrobé sponzorského vzkazu uréeného pro kanaly FTV Prima (Prima/Prima
COOL/Prima love/Prima ZOOM/Prima MAX) je nutné vkladat $ablonu piisluiného
kanalu FTV Prima ptimo do sponzorského vzkazu, a to tak, aby byla zobrazena po celou
dobu jeho trvéani. Pokud se jednd o sponzora potadu, je nutné vlozit §ablonu s titulkem
»Sponzor pofadu®. V pfipadé vyroby sponzora programu je nutné vloZit $ablonu



s titulkem ,,Sponzor programu* a uvedené sponzory doplnit o povinné zné&lky Prima/Prima
COOL/Prima love/Prima ZOOM/Prima MAX v délce trvéni 2 s, a to ve varianté pred
sponzorskym vzkazem a po sponzorském vzkazu.

11. FTV Prima nevklada ident kanalu (logo) do sponzorskych vzkazi, ident je jiz obsaZen
v Sabloné pro vyrobu sponzorského vzkazu.

Vyroba a dodéni sponzorskych vzkazii pro ostatni televize, zastupovaneé spole¢nosti Media
Club, se fidi dle technickych a obchodnich podminek jednotlivych televizi.
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