Smlouva na nakup sluzby cilené reklamy v prostfedi internetu — propagace naboru
vojenského personalu do ozbrojenych sil CR

Cj. MO 23946/2019-2230
CL L
Smluvni strany

1.1. Kupujici:
Ceska republika — Ministerstvo obrany, organizaéni sloZka stitu

Se sidlem: Tychonova 1, 160 01 Praha 6 — Hrad¢any
Jednajict: _

Na adrese: nameésti Svobody 471/4, 160 (01 Praha 6 — Bubenet
IC: 60162694

DIC: CZ60162694

Bankovni spojeni:  Ceska narodni banka, Na Piikopé 28, Praha |
Cislo uttu:
Koneény pFijemce:

Vojenské zafizeni 2230, nam. Svobody 471/4, 160 01 Praha 6
déle jen _kone¢ny pfij

Kontaktni osoba:

a
1.2.  Prodavajici:
Obchodni spoleCnost YLTAVA LABE MEDIA, a.s.

Se sidlem: U Trezorky 921/2, Jinonice, 158 00 Praha 5

Zapsana: v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, viozka
18970

1C: 01440578

DIC: CZ01440578

Zastoupena osobou:
Bankovni spojeni:  Raiffeisenbank. a.s

Cislo et —————
Kontaktni osoba: [

Adresa pro doruCovani korespondence: U Trezorky 921/2, Jinonice, 158 00 Praha 5
(dale jen ,,prodavajici®)

uzaviraji podle ustanoveni § 2079 a nésl. zdkona & 89/2012 Sb., obcansky zakonik (dale jen .,0Z*)
tuto:

Kupni smlouvu na niakup sluzby cilené reklamy v prost¥edi internetu
— propagace naboru vojenského persondlu do ozbrojenych sil CR

(dale jen ..Smlouva®™).



2.1.

CL IL
Predmét a ucel Smlouvy

Pfedmétem Smlouvy je sluzba regiondlni internetové reklamy - ucinné FeSeni
a realizace reklamni kampané (dale jen ,,reklama‘ a ,,reklamni kampari*) k propagaci naboru
vojenského personalu do ozbrojenych sil CR (dale jen ,,0S CR%). Reklamni kampan{ se rozumi
reklamni kampati v prostiedi jednotného regionalniho internetového zpravodajského serveru a
jeho soucasti. Internetové reklamni kampaii k uvefejnéni v terminu od 2. zafi do 10. prosince
2019. Regiony k zasahu reklamou: Plzenisky a Jihocesky kraj a Kraj Vysocina.

OS CR se ve smyslu reklamy rozumi:
- aktivni zaloha OS CR (vojék-dobrovoinik; sluzba pfi zaméstnani ¢i studiu).

Ukelem reklamy je zajisténi regionalné cilené propagace néboru vojenského personalu do OS
CR dle aktudlnich potfeb dopliiovani personalu, posileni image OS CR coby poskytovatele
atraktivniho zaméstnani a vycviku, zviditelnéni webovych stranek pro nabor do OS CR

kariera.army.cz (URL: http://kariera.army.cz).

Obecna definice cilové skupiny naboru: aktivni lidé, ob&ané CR ve v&ku 18 az 57 let, min.
s dokon¢enym stfedoskolskym vzd€lanim s vyuénim listem nebo maturitou.

Reklama je orientovdna na regiondlni internetovou plsobnost — obsahové zaméfend na
Plzefisky a JihoCesky kraj a Kraj Vyso€ina. Komunikaénim jazykem reklamy ve smyslu
syntaktickém i sémantickém je Eestina.

Hlavni systémy §ifeni reklamy:
- renomované webové stranky (zpravodajsky server) pod jednotnym brandem, které jsou
obsahov¢, a také technicky spjaty s regiony viz vyse.

PoZadavky na hlavni systém $iFeni reklamy:

- zobrazeni stranek serveru ve vySe uvedenych regionech celkem min. v podtu 950 000
zobrazeni mésicné,

- soulasti sluzby je postupné uvefejiiovani min. 15 PR ¢&lankid, kazdy jeden s dostatednou
vypovédni hodnotou,

- zvefejiiovani internetovych poutadti (bannerd), nespecifikovanych, aviak dostate&nych
rozméril — preferovan format skyscraper — s dobrou ¢itelnosti, na zpravodajském serveru,
s minimalnim garantovanym celkovym pogtem zobrazeni po dobu kampan& min. 90 000
impresi.

Soucéasti reklamni kampané je propagace na socidlnich sitich:

- internetovd socidlni sit Facebook Ceska republika (URL: https://cs-cz.facebook.com/),
Sprava efektivni propagace na socidlni siti Facebook k realizaci pres stranky prodavajiciho.
Primémy dosah pfispévkl na strance/strankach prodavajiciho na socialni siti Facebook ve
vSech uvedenych regionech min. 200 000 uzivateld tydné.

Zvetejnéni min. 15 pfispévkill orientovanych na téma dle uelu této Smlouvy.

Prodavajici odpovidd za celkové zabezpedeni viech nezbytnych prostiedkii k dosazeni
dostate¢né u¢inné podptirné reklamy na uvedenych socidlnich sitich.

Reklamni kampari je rozdélena na tyto faze:

- faze pfipravna,

- faze vefejné realizace (terminované zvefejiiovani, vyhodnocovéni, optimalizace, pridévéani
reklamnich prostfedkd atp.).



2.2,

Faze reklamni kampané zahrnuji:

- presna specifikace cilové skupiny naboru a regioni k zasahu reklamou,

- navrh a realizace technického zabezpeCeni reklamni strategie,

- vytvoreni reklamnich prostredki,

- technické zabezpeleni reklamniho prostoru odpovidajici pozadavkim dle Smlouvy,
véetné zabezpedeni budouciho §ifeni dostate¢né Gi¢inné propagace na socialni siti Facebook,

- orientadni navrh zvefejfiovani (plan) cilenych reklamnich prostiedkil.

(déle jen ..faze ptipravna®)

- zvefejilovani (aktivace) reklamnich prostfedki,

- prib&zné vyhodnocovani efektivity reklamnich prostredki,

- optimalizace a aktualizace reklamnich prostredkil,

- deaktivace a reaktivace reklamnich prosttedkd,

- vytvoieni dalSich reklamnich prostiedkd,

- sledovani propaga¢nich postupt dle zadani kupujictho (reflektovat priibéZzny vyvoj ndboru do
0S CR),

- reporting o vykonnosti reklamy.

(dale jen ,.faze veiejné realizace*)

Reklamnimi prostfedky se rozumi dostupny vybér z téchto dostupnych internetovych
elementtl, prostorli a mechanismi: webovy pouta¢ staticky nebo dynamicky (banner — dale jen
»poutat™) v dostate¢né€ viditelném, Citelném formatu a pozici, videoreklama, textovd reklama
v¢. nativni (dale jen ,,reklamni text™), prolink, proklik, kli¢ova slova a souslovi, nativni aktivita
nebo reklama a systém promovani na socialni siti Facebook, textové vyhledavani, promovani,
zvyhodnéna pozice, topovani, PR Elanek apod.

Termin pFipravy reklamni kampané (fize piipravnd): od nabyti G&innosti Smlouvy do
27. srpna 2019

Termin zveiejnéni reklamy (faze vefejné realizace): od 2. za¥i 2019 do 10. prosince 2019

Primarnim cilem reklamy je maximalizace pocetnosti odeslanych elektronickych
formuldii zdjemce o sluzbu vojdka v zaloze (URL: https:/kariera.army.cz/registracni-

formular#2). S tim souvisi prvotni i prubézna volba
a nastaveni reklamnich prostfedkG pro dosaZeni nejpfiznivéjsiho konverznitho poméru.

Sekundarnim cilem reklamy je zvySeni navit€vnosti webovych stranek kariera.army.cz z
odkazujicich zdrojii pfimo souvisejicich s reklamnimia finanénimi prosttedky, udelem,
orientaci, cili a terminem reklamni kampané. Tito nav§tévnici webu pak v nejvyssi mozné mife
odpovidaji charakteristice cilové skupiny naboru do OS CR. Cilova skupina bude v prostiedi
internetu identifikovana v ramci faze ptipravné.

Implicitni souéasti poutacd, popt. jinych k tomu vhodnych reklamnich prostfedki, je vioZzeny
odkaz (prolink) na webové stranky kariera.army.cz. Poutage, videoreklamy, reklamni texty
apod. budou navrieny a vytvofeny kupujicim v izké spoluprici s prodavajicim. Uzkou
spolupréci se rozumi bilateralni participace na ndvrhu a vzdjemné umoznéni editace reklamnich
prostiedk(l mezi smluvnimi stranami.

Format (velikost) a souborovy format poutacl a videoreklam, resp. reklamnich textd, véetng
rozmérli, resp. rozsahu, bude vramci féze pFipravné urCen prodévajicim. Poutade,
videoreklamy a reklamni texty, popf. jiné reklamni prostfedky ve findlni podobé& schvalené pro
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2.8.

2.9.

3.1.
3.2.

zvefejnéni kupujici vZdy zasle pres elektronickou postu na e-mail ondrej.hanys@vimedia.cz
prodévajicimu, spole¢né se stru¢nou informaci o definitivnosti podoby poutaci, videoreklam,
reklamnich textd, popt. jinych reklamnich prostfedki, a to véetné informace o terminu zahdjeni
dil¢iho tkonu plnéni (terminované nasazovani). Emailovd komunikace, s uvedenym terminem
zahajeni dil¢iho ukonu plnéni je pro prodavajiciho zdvazna s nélezitostmi dle odst. 7.1.

Za pomoci analyzy navstévnosti budou v ramci reklamy ponechdvany prostfedky s nejvyssi
,proklikovosti“ (nejlepsi ,.click through rate“ — CTR) ¢&i jinou prisluSnou interakci vedoucich
k navstévé webovych stranek kariera.army.cz. Prub&Znou analyzu navstévnosti uskuteciiuje
prodavajici, kupujici nad timto vykonava dohledovou ¢innost a je oprdvnén v prib¢hu reklamy
i po jejim skoneni po prodavajicim poZadovat p¥isluSny reporting. Reportingem se rozumi
zédznam o vykonnosti reklamnich prostfedkii a pribéhu reklamy jako celku (kvantifikace
vysledki, grafy vykonnosti apod.).

Prodavajici se zavazuje k tomu, uskute¢iovat dil¢i ukony pinéni hospodarné, transparentné a
vidy pouze po souhlasu kupujiciho, dale také umoznit kupujicimu pribézny audit spravy
reklamy dle podminek dohodnutych pied podpisem Smlouvy — napt. poskytnuti ptistupu do
pfislunych néstrojui spravy reklamy.

Kupujici se zavazuje k tomu, nepoZadovat po prodévajicim zvefejnéni takové reklamy, jeZ neni
v souladu s pravnimi pfedpisy CR (v€etné GDPR), obecnou korektnosti, dobrymi mravy apod.

Prodavajici se, kde by formalni nebo obsahové stranka byla v ptikrém rozporu s naborem
vojenského personalu do OS CR (nevztahuje se na seriézni naborové kampang bezpecnostnich
sborti CR) ¢i v nesouladu s pravnimi predpisy CR, obecnou korektnosti, dobrymi mravy (napf.
zobrazovani erotickych motivii a projevl) apod. P¥ipadny blacklist (seznam neZddoucich
prostort k $ifeni reklamy) bude smluvnimi stranami vytvoten v priibéhu faze pripravné.

Prodavajici se zavazuje akceptovat narok kupujictho na provadéni operativmich nahrad
a deaktivaci reklamnich prostiedkd, vzdy vsak pii striktnim respektovani termini umoZiiujicich
technickou proveditelnost takového zasahu.

Kupujici si vyhrazuje pravo provadét konkretizace v oblasti vyb&ru propagace urgitych slozek,
volnych pozic a studijnich pfilezitosti v OS CR ve vztahu k reklamé, aviak vzdy vyluéng po
pfedchozim oznadmeni proddvajicimu ¢i v rdmci operativni nahrady (viz odst. 2.7.).

PoutaCe, videoreklamy, reklamni texty apod. jsou majetkem kupujiciho, ten snimi moize
nakladat dle vlastnich potfeb také soub&zng s probihajicim zvetejnénim reklamy, ale i kdykoliv
po ném.

ClL. 111
Doba a skonceni Smlouvy

r o rwe

Doba smluvniho pinéni je od nabyti G¢innosti Smlouvy do 10. 12. 2019.

Smlouva mize skondit:

a) splnénim vSech smluvnich zavazki fadné a vias,

b) dnem, ktery bude uveden v dohodé obou smluvnich stran o skondeni Smlouvy p¥i
vzajemném vyrovnani ucelné vynaloZenych a prokazateln& dolozenych nakladd ke dni zaniku
Smlouvy,

¢) jednostrannym odstoupenim od Smlouvy ze strany kupujiciho pro jeji podstatné poruseni
prodévajicim, kterym se rozumi ve smyslu § 2002 odst. 1 OZ:




4.1.

4.2,

o Y

5.2.

5.3.

- prodlenti se zahdjenim faze pfipravné o vice nez 14 kalendarnich dni; '

- prodleni se zahdjenim faze vefejné realizace o vice nez 10 kalendéfnich dni;

- prodleni s diléim konem plnéni o vice nez 5 kalendarnich dni; ’ o
- nedodrzeni podminek zvetejnéni reklamy ve stanovené podobé, formétu, optimalizaci
a aktualizaci, obdobi (terminu zvefejnéni), etnosti, vykonnosti, umisténi a v ohledu pevnych
Kkritérii,

- zjisténé vady plnéni nebyly odstranény do 3 pracovnich dnii od uplatnéni vad plnéni.

CL IV,
VySe kupni ceny

Smluvni strany se ve smyslu zakona <. 526/1990 Sb., o cenach, ve znéni pozdéjsich predpisi,
dohodly na celkové kupni cen€ ve vy3i:

Celkova cena véetné DPH 170.734,63 K¢
cena bez DPH 141.103,- K&

vySe DPH 21% 29.631,63 K¢

Prodavajici se zavazuje uvadét celkovou kupni cenu za celou, kompletni zakdzku, tedy cenu
celkem za reklamni kampari ve fazi pfipravné i za fézi vefejné realizace, Celkova kupni cena je
stanovena jako cena nejvyse pifpustnd. Kupujici neposkytuje zalohové platby.

CL V.
Dodaci podminky

Kupujici zasle elektronickou poStou na emailovou adresu

prodavajicimu nejpozdéji tfi pracovni dny pfed kazdym diléim tkonem plnéni findlni podobu
poutace, videorcklamy reklamniho textu apod., tato Ihita se vSak nevztahuje na fazi
pfipravnou.

Kupujici neni povinen akceptovat reklamu, kterd vykazuje nedostatky a odporuje Smlouvé ve
smyslu bezvadné, u¢inné a korektnf propagace naboru do OS CR dle Cl. IL. a I1I. Smlouvy.

Mistem pinéni (sluzby) je: prostfedi jednotného regiondlniho internetového zpravodajského
serveru a socidlni sit’ Faceboook.

Mistem schvdleni poutadl, videoreklam, reklamnich textl apod., dale také akceptace reklamni
strategie v&. akeeptace jednotlivych reklamnich prostfedki je: Vojenské zafizeni 2230, nam.
Svobody 471/4, Praha 6 — Bubenet. Pro elektronickou komunikaci v&. schvalovani ze strany

kupujiciho je vyuzivan e-mail: INRRERERE

Lh
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6.10.

7.1.

CL VL.
Fakturacni a platebni podminky

Podminky vzniku prava fakturace:

Pravo fakturace za poskytnuté sluzby vznikd prodéavajicimu dne 10. 12. 2019, za podminky
fadného plnéni nalezitosti vyplyvajicich ze Smlouvy a z ujednani smluvnich stran po podpisu
Smlouvy.

Timto neni doteno ustanoveni ¢l. I11. Doba a skon¢eni Smlouvy.

Do 5 pracovnich dni po vzniku prava fakturace prodavajici vystavi a doporucené odesle
kupujicimu datiovy doklad (déle jen ,faktura®). Faktura bude obsahovat zejména vSechny
nalezitosti stanovené § 29 zakona ¢&. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjsich predpisi (déle jen ,,zak. o dani®) a ¢islo Smlouvy.

Fakturu za$le prodavajici na adresu kone¢ného pfijemce nebo ptes elektronickou postu na
e-mail vacekj@army.cz.

Kupujici zaplati cenu dle faktury do 30 dni od jejiho prokazatelného doruceni. Je-li na faktufe
odli$n4 lhita splatnosti, plati ujednéni podle Smlouvy.

Faktura se povazuje za uhrazenou okamZzikem odepsani platby z G&tu kupujiciho a jejim
smérovanim ve prospeéch uctu prodavajiciho.

Kupujici bude na faktuie uveden ve formé:

Odbératel: CR - Ministerstvo obrany
Tychonova 1, 160 01 Praha

Koneény prijemce: Vojenské zaFizeni 2230 Praha
Namésti Svobody 471/4
161 01 Praha 6 — Bubeneg

Pokud faktura nebude obsahovat pozadované naleZitosti uvedené v odst. 6.2. a 6.6. Smlouvy,
vrati kupujici fakturu prodavajicimu bez proplaceni k opravé jejich naleZitosti.

V piipad€, ze kupujici vrati fakturu prodavajicimu dle bodu 6.7. Smlouvy, nedostava se
do prodleni a plati, Ze nova lhiita splatnosti po¢ind b&Zet dnem dorueni opravené faktury
kupujicimu.

Nova lhiita splatnosti faktury dle odst. 6.8. Smlouvy, po¢ina b&Zet dnem doruceni nové faktury
kupujicimu i v pfipadé, Ze proddvajici namitky kupujictho neuzna a s pisemnym odiivodn&nim
neuznani namitek vrati fakturu kupujicimu v plivodnim znéni zpét.

Pokud budou u prodéavajiciho shledany divody k naplné&ni institutu rueni za daf podle
§ 109 zadk. o dani, bude konetny pfijemce pfi zasilani Gplaty vzdy postupovat zvlastnim
zpusobem zajisté€ni dané podle § 109a tohoto zakona.

Cl VIL
Smluvni pokuty a droky z prodleni

Prodavajici zaplati kupujicimu v pfipadé nedodrzeni podminek Smlouvy uvedenych
v C1. II. PFedmét a tidel Smlouvy:

- smluvni pokutu ve vySi 1% z kupni ceny za kazdy zapofaty den prodleni se
zahdjenim faze vefejné realizace,




7.2. Pravo vymahat a fakturovat smluvni pokuty a uroky z prodleni vznikd jen kupujicimu, a to
nasledujici den po marném uplynuti lhity pro splnéni zavazku.

7.3.  Smluvni pokuty a uroky z prodleni jsou splatné do 30 dnd od marného uplynuti Ihity uplatnéni
vad plnéni dle CL III.

Cl. VIIL.
Zvlastni ujednani

8.1.  Smluvni strany se dohodly, Ze si bezodkladn€ pisemné& sd€li skutecnosti, které se tykaji zmén
nékterého ze zédkladnich identifikacnich Gdaju, veetné pravniho nastupnictvi.

8.2. Smlouva je vyhotovena v elektronické podobé a uloZena na portdle elektronického trziste
(www.nen.nipez.cz) a v registru smluv pokud se tato povinnost na smlouvu vztahuje.

8.3. Prodavajici podpisem smlouvy ud€luje podle zdkona &. 101/2000 Sb., o ochran€ osobnich
udaji, ve znéni pozd&jsich predpisi, souhlas kupujicimu, jako spravci idajd, se zpracovanim
jeho osobnich a dal$ich Gdaji ve smlouvé uvedenych pro Uely naplnéni prav a povinnosti
vyplyvajicich z této smlouvy, a to po dobu jeji platnosti a dobu stanovenou pro archivaci.

8.4.  Pokud nebude smlouva prodévajicim potvrzena bez jakychkoliv dodatkti nebo odchylek, jedna
se o0 jednostranny pravni ukon, jehoZ plnéni neni vymahatelné.

CL IX.
Zavérefna ustanoveni

9.1. Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech kaZzdy s platnosti origindlu, z nichZ jeden
stejnopis obdrzi kupujici a jeden prodavajici.

9.2.  Smlouvu lze ménit nebo dopliiovat pouze pisemnymi, vzadjemné odsouhlasenymi, podepsanymi
a vzestupné oCislovanymi dodatky, které se stavaji jeji nedilnou sou¢asti.

9.3.  Smlouva nabyva platnosti a u€innosti dnem jejiho podpisu posledni smluvni stranou.

9.4. Tato smlouva ma 7 o&islovanych stran. Zastupci smluvnich stran na dikaz svého souhlasu s
obsahem Smlouvy piipojuji pod ni své podpisy.

V Praze dne: V Praze dne:
Za prodavajiciho: Za kupuyjiciho:

Digitalné podepsal

Mg r. Jakub Magr. Jakub Zvejkal

Zvejkal bt
Mgr. Jakub ZVEJKAL plk. git. Ing. Vratislav BERAN
na zékladé¢ plné moci feditel

v zastoupeni .
Ing. Ivo VACLAVICEK
zastupce feditele

Elektronicky podpis=26.6.2019
Certifikét afifora podpisu :

Jméno : Ing. Ivo Viclavicek
Vydal : ACAeID3.F=1ssuing Ce...
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