Ramcova dohoda: komunikacni agentura pro realizaci
kreativniho reseni integrované komunikacni strategie
#brno2050

uzavfena nize uvedeného dne, mésice a roku dle § 1746 odst. 2 zdkona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik, ve
znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,Obéansky zakonik")

(dale jen ,Smlouva”)

mezi témito smluvnimi stranami:

Nazev: Statutarni mésto Brno

Zastoupené: I
Se sidlem Dominikanské nameésti 196/1, 602 00 Brno

1CO: 44992785

DIC CZ744992785

Bankovni spojenit:

Cislo uctu:

Ve vécech smluvnich je opr

Ve vécech technickych je o
mésta Brna.

Podpisem smlouvy je pové
vedouciho Odboru strategi

dale jen ,Objednatel” - na strané jedné

a
Sab;sl::‘c;ni Hrma: Media Age, s.r.o.
1CO: 269 77 958
DIC: CZ 269 77 958
Adresa sidla: trida Kpt. Jarose 1927/8 Brno 602 00
Pravni forma: Spolec¢nost s ru¢enim omezenym

Obchodni rejstiik vedeny krajskym soudem v Brné, sp.
zn. 49453

Zapis v obchodnim
rejstriku:

Osoba opravnéna
zastupovat Agenturu:
Bankovni spojent:

Cislo Gétu:

dale jen ,Agentura” - na strané druhé

(spole¢né dale jen ,Smluvni strany”)



1. Uvodni ustanoveni
1.1. Objednatel prohlasuje, Ze:
a. je pravnickou osobou, a

b. spliuje veskeré podminky a pozadavky v této Smlouvé stanovené a je opravnén tuto Smlouvu uzavrit
a fadné plnit zavazky v ni obsazené.

1.1. Agentura prohlasuje, Ze:

a. jeradné zalozenou pravnickou osobou ci podnikajici fyzickou osobou a existujici podle ceského pravniho
radu,

b. spliuje veskeré podminky a pozadavky v této Smlouvé stanovené a je opravnéna tuto Smlouvu uzavrit
a radné plnit zavazky v ni obsazené,

c. ke dniuzavreni této Smlouvy vici ni neni vedeno fizeni dle zakona ¢. 182/2006 Sb., o upadku a zpUsobech
jeho feseni (insolvencni zakon), ve znéni pozdéjsich predpisll, a zaroven se zavazuje Objednatele o vSech
skutecnostech o hrozicim upadku bezodkladné informovat, a

d. zavazuje se udrzovat tato sva prohlaseni dle odst. 1.2 v platnosti pro celou dobu ucinnosti této Smlouvy.

1.3. Objednatel zverejnil vyzvu pred zadanim verejné zakazky s nazvem ,Ramcova dohoda: komunikacni
agentura pro realizaci kreativniho feseni integrované komunikacni strategie #brno2050” (dale jen
.Verejna zakazka"). Na zakladé vysledku tohoto zadavaciho fizeni byla pro plnéni vyse uvedené verejné
zakazky vybrana nabidka Agentury.

2. Uéel smlouvy

2.1. Ucelem této Smlouvy je realizace Verejné zakazky dle zadavaci dokumentace Verejné zakazky (dale jen
.Zadavaci dokumentace”) formou jednotlivych objednavek tykajicich se poskytovani komplexnich sluzeb pfi
tvorbé komunikacnich a kreativnich strategii a dale jejich realizace pro integrovanou marketingovou
komunikaci v ramci Integrované komunikacni strategie #brno2050 dle pozadavkd Objednatele.

2.2. Agentura touto Smlouvou garantuje Objednateli splnéni zadavacich podminek Verejné zakazky a vsech
z toho vyplyvajicich povinnosti podle Zadavaci dokumentace. Tato garance je nadfazena ostatnim
podminkam a garancim uvedenym v této Smlouvé. Pro vylouceni jakychkoliv pochybnosti to znamena, ze:

a. v pfipadé jakékoliv nejistoty ohledné vykladu ustanoveni této Smlouvy budou tato ustanoveni vykladana

vvvvv

Zadavaci dokumentaci,

b. v pfipadé chybéjicich ustanoveni této Smlouvy budou pouzita dostatecné konkrétni ustanoveni Zadavaci
dokumentace,

c. Agentura je vazana svou nabidkou predlozenou Objednateli v ramci zadavaciho fizeni na zadani Verejné
zakazky, ktera se pro Upravu vzajemnych vztahl vyplyvajicich z této Smlouvy a Verejné zakazky pouzije
subsidiarné.

3. Predmét smlouvy

3.1.Pfedmétem této Smlouvy je vymezeni podminek tykajicich se poskytovani sluzeb v oblasti komplexnich
sluzeb pfi tvorbé kreativnich a medialnich strategii pro integrované marketingové kampané zadavatele, tj.
pribézné poskytovani jednorazovych ¢i opakujicich se sluzeb v ramci realizace Integrované komunikacni
strategie #brno2050, a to zejména v nasledujicich oblastech:

3.1.1.Navrh a tvorba kreativnich strategii pro marketingové kampané

Tvorba kreativni strategie v navaznosti na zadani ve formé klientského briefu, strategie sdéleni, obsah
reklamniho sdéleni, tvorba komplexnich grafickych navrhd, prace s obsahem, kompletni copywriting
(headline, bodycopy, ad.) v¢. preklad( do jazykové mutace (anglictina), prace s fotografiemi, tvorba klicovych
vizuall pro kreativitu kampani (print, banner, atd.).



3.1.2.Zajisteni obecnych grafickych praci

Zajisténi kompletniho grafického zpracovani a Uprav klicovych vizuadll do pozadovanych formatl dle
konkrétni potifeby Zadavatele. Nejcastéji se bude jednat o nasledujici adaptace: tisténé materialy, on-line uziti,
ad.

3.1.3.Ndvrh a tvorba komunikacnich a medidlnich strategii vcetné on line strategii pro integrované marketingové
kampané

Medialni planovani komunikacni kampané a tvorba medialni strategie, urceni prvkd komunikaéniho mixu,
vcetné pripravy konkrétnich mediaplan a navrh( monitoringu a hodnoceni efektivity téchto kampani dle
konkrétniho zadani Zadavatele (nakup medialniho prostoru dle mediaplant neni soucasti predmétu plnéni
této verejné zakazky).

3.1.4.Realizace fotoprodukce v souvislosti s integrovanymi marketingovymi kampanémi

Zajisténi fotoprodukce. Nejcastéji se bude jednat o fotografie s tématikou rozvoje Brna a také s tématikou
Zivota ve mésté Brné.

3.1.5.Ndvrh konceptu reklamnich spoti a jejich kompletni produkcni zajisteni

Navrh a tvorba skriptl, storyboard(l, popf. tvorba technickych scénar, location scouting, natoceni a vyroba
spotd vcéetné vsech souvisejicich Ukond (tvorba hudebniho podkresu, herecké obsazeni, ad.), veskeré
postprodukéni prace. V souvislosti s vyse uvedenymi okruhy sluzeb bude pozadovano zajisténi ovéreni
funkcnosti jednotlivych navrhd a vystupl Agentury formou Setfeni v podobé pretestl, post-testd Ci
pribézného testovani dle konkrétniho zadani Zadavatele.

Soucasti plnéni dle této smlouvy je veskera nezbytna soucinnost Agentury s dalSimi dodavateli objednatele
pfi realizaci dil¢ich plnéni, ktera nejsou predmétem této verejné zakazky (napr. digitalni sluzby, tiskarské
sluzby), a to v souladu s pozadavky objednatele za Ucelem zajiSténi realizace dle této Smlouvy.

(dale jen ,Sluzby")

3.2. Sluzby budou poskytovany na zakladé jednotlivych objednavek dle této Smlouvy (dale jen
~objednavky”). Obdrzenim objednavky se Agentura zavazuje poskytnout Objednateli pInéni dle této Smlouvy
a Objednatel se zavazuje uhradit Agenture cenu Sluzeb za podminek vymezenych touto Smlouvou.

3.3. Pfi vykladu obsahu této Smlouvy budou Smluvni strany prihlizet k Zadavacim podminkam zadavaciho
fizeni na Verejnou zakazku dle predchoziho odstavce, k Ucelu této Verejné zakazky a dalSim ukondm
Smluvnich stran, jako k relevantnimu jednani Smluvnich stran o obsahu Smlouvy pred jejim uzavrenim.
Ustanoveni pravnich predpist o vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotcena.

3.4. Uzavrenim této Smlouvy Agenture nevznika pravo na poskytovani jakéhokoliv plnéni ani narok na Uhrady
ceny jakychkoliv sluzeb. Objednatel je opravnen, nikoliv vsak povinen, poptavat Sluzby podle této Smlouvy, s
tim, Ze nevyuziti tohoto prava nevede k zaniku této Smlouvy.

3.5. Touto Smlouvou neni dotceno pravo Objednatele poptavat Sluzby specifikované v této Smlouveé u jinych
dodavateld.

4. Postup pro sjednavani kampani

4.1. Objednatel zasle Agenture pozadavek na predmét dilciho plnéniv podobé Zadani (briefu) nové kampané.
Zadani bude obsahovat také:

e Cilovou skupinu

e Specifikaci cill kampané

e Klicové ukazatele (dale jen KPI's)

e Maximalni cena za kompletni navrh celé Kampané (pInéni dle 4.2 — 4.5. této Smlouvy).

4.2. Agentura potvrdi pfijeti Zadani Objednateli.



Agentura  pisemné akceptuje Zadani. V pripadé dotazli nebo nejasnosti se Agentura
a Objednatel zavazuji k bezodkladnému provedeni vsech nutnych krok, které povedou k akceptaci zadani.
Zadavatel ve spolupraci s agenturou upravi Zadani. O akceptaci takto upraveného Zadani se vyhotovi zaznam,
ktery obé strany podepisi.

4.3. Agentura ve |h(ité do 10 pracovnich dnli ode dne akceptace vypracuje a Objednateli zasle kompletni
navrh celé Kampané, ktery bude obsahovat:

e popis kampané vcetné navrhu dil¢ich aktivit a média typd,

e ideovy zaklad kampané vcetné grafického reseni,

e predbézny harmonogram vietné rozpoctu,

e hlavni i diléi cile kampané vcetné vhodné nastavenych indikatord,
e nastaveni pribézného monitoringu a vyhodnoceni celé Kampané.
e naklady na tvorbu Kampané

4.5. Objednatel navrh Kampané ve Ih(ité 5 pracovnich dnd ode dne doruceni odsouhlasi nebo sdéli Agenture
zasadni nebo upresnujici pfipominky a sdéli divody. V obou pfipadech bézi 5denni Ih(ta na predlozeni
nového nebo upraveného navrhu. Tento postup je mozné celkem opakovat trikrat. V pfipadé, ze i ke tretimu
prepracovanému navrhu v poradi budou vyjadreny zasadni pfipominky ze strany Objednatele, bude
Objednatel opravnén vypovédét tuto Smlouvu. O odsouhlaseni navrhu Kampané se vyhotovi zaznam.

4.6. Agentura je opravnéna fakturovat cenu za kompletni navrh celé Kampané po akceptaci detailniho
Akéniho planu dle odst. 5.2. této Smlouvy.
5. Postup pro sjednavani akénich plani

5.1. Po schvaleni navrhu kampané Objednatelem predlozi Agentura ve |hGté do 10 pracovnich dnl navrh
detailniho Akcniho planu pro nejblizsi obdobi na 2-3 mésice, ktery bude obsahovat:

e  dilci cile ak¢niho planu (vychazejicich z hlavnich cild celé kampané) véetné vhodné zvolenych indikator(
(KPI'S),

e popis pribéhu této casti kampané, vletné soupisu vSech aktivit a média typl
a formatd,

e detailni harmonogram téchto aktivit,

e detailni harmonogram produkce kampané,

e pocet clovékohodin,

e cenu jednotlivych aktivit v¢etné tvorby akcniho planu,
e nastaveni monitoringu a vyhodnoceni ak¢niho planu

Podminkou fakturace pInéni dle bodu 5.1. a 5.2. je akceptace vyhodnoceni Akcniho planu Objednatelem, a to
do 5 pracovnich dni od jeho prevzeti od Agentury.

5.2. Objednatel navrh Akcniho planu ve haté 5 pracovnich dnli ode dne doruceni odsouhlasi nebo sdéli
Agenture pfipominky. V pfipadé, ze Objednatel méa pfipominky, musi Agentura ve Ihité do 5 pracovnich dnd
svlj navrh Akcniho planu prepracovat a dorucit Objednateli. Tento postup je mozné celkem opakovat trikrat.
V pripadé, ze i ke tretimu prepracovanému navrhu v poradi jsou stale pfipominky ze strany Objednatele, bude
Objednatel opravnén vypovédét tuto Smlouvu. O odsouhlaseni navrhu Akcniho planu se vyhotovi zaznam.

6. Postup pro sjednavani objednavek

6.1. Objednatel  vyhotovi  objednavku, ktera vychazi z odsouhlaseného  Akcniho  planu.
V. ramci této objednavky pak bude uveden podrobny popis plnéni, termin  plnéni
a maximalni cena. Agentura zasle Objednavateli ve Ih(ité 10 pracovnich dnd pisemnou akceptaci objednavky.



6.2. V pripadé, Ze z objektivnich dlivod(l nastane situace, kdy je nutné se odchylit od schvaleného Akcniho
planu, Ize toto resit formou pisemného dodatku k plvodni objednavce.

6.3. V pfipadé potieby mimoradného sjednani dil¢ich samostatnych plnéni, které nevychazi
z odsouhlaseného akcniho planu, Objednatel vystavi objednavku Agenture. Tato objednavka musi obsahovat:

e podrobny popis plnéni,
e termin plnéni,
e maximalni cena.

Agentura zasle Objednavateli ve Ihité 10 pracovnich dn{i pisemnou akceptaci.

7. Misto pInéni

7.1. Mistem plnéni, pokud se jedna o predani vystup(, je sidlo zadavatele, tj. Dominikdnské namésti 196/1,
602 00 Brno a dale budovy, v nichzZ je umistén Magistrat mésta Brna a dale jakékoliv misto vyslovné urcené
Objednatelem, a to v ramci Ceské republiky, nebo jakékoliv jiné misto uréené v souladu se Smlouvou za
Ucelem plnéni predmétu verejné zakazky.

8. Predani a prevzeti nebo akceptace Sluzeb

8.1. Po dokonceni dila dle jednotlivé objednavky predlozi Agentura Objednateli ke schvaleni soupis Sluzeb
obsahujici identifikaci sluzeb pripadné souvisejicich dodavek ¢i dalSiho plnéni poskytnutého na zakladé
prislusné objednavky a popis jejich rozsahu (dale jen ,Soupis sluzeb”).

8.2. V Soupisu sluzeb bude v pfipadé typu sluzeb, u nichz je rozsah urcen podle poctu ¢lovékohodin, rozpad
clovékohodin proveden nejméné v této mire detailu:

. konkrétni pozice provadéjici innost,

. popis Cinnosti,

. datum a misto provedeni ¢innosti

o seznam akceptovanych vystupl

. doba cinnosti, pricemz evidovanou a U¢tovanou casovou jednotkou je kazda zapocata pllhodina
cinnosti.

Objednatel zejména neni povinen schvalit vynalozeny rozsah prace za provadéni ¢innosti v ramci vytvoreni
vystupU, které nejsou soucasti uzavienych objednavek nebo jejich dodatk.

8.3. Bude-li vysledkem poskytnutého plnéni Agentury vypracovani dokumentu v listinné nebo elektronické
podobé (zejména zpracovani navrhl prezentace reklamnich reSeni a kreativnich navrhi dle odst. 3.1. této
Smlouvy), bude jeho akceptace provedena nasledujicim postupem, stanovi-li tak Objednatel:

a. Agentura se zavazuje predat vystup Objednateli k akceptaci tak, aby byla dodrzena Ih(ita stanovena
objednavkou nebo v souladu s ni, pfipadné lhita urcena jinou dohodou s Objednatelem. V pripadé, ze Ih(ita
neni objednavkou stanovena anebo se Smluvni strany na |h(té nedohodnou, zavazuje se Agentura predat
vystup Objednateli k akceptaci bezodkladné poté, kdy je objektivné mozné prislusny vystup vyhotovit,
nejpozdéji vsak do tficeti (30) dnli od doruceni objednavky Agenture.

b. Objednatel se zavazuje uvést veskeré své vyhrady nebo pripominky k vystupu predlozenému dle bodu a.
do deseti (10) pracovnich dnd od jeho predani. Sdéli-li Objednatel Agenture, Ze k vystupu nema zadné
pripominky, Ci zZe vystup akceptuje svyhradami, povazuji Smluvni strany vystup za Agenturou predany
a Objednatelem prevzaty a akceptovany. V opacném pripadé se vystup nepovazuje za akceptovany. V pripadé,
Ze Objednatel Agenture (i) nesdéli ve stanovené lhité vyhrady nebo pripominky a soucasné (ii) Agenture
nesdéli, Ze nema zadné pripominky, ¢i ze vystup akceptuje s vyhradami, je Objednatel v prodleni
s poskytnutim soucinnosti, vystup se vsak nepovazuje za akceptovany. V pripadé akceptace vystupu



s vyhradami se Objednatel zavazuje v pfislusném protokolu stanovit Ih(itu pro odstranéni vyhrad, ktera nesmi
byt kratsi nez pét (5) pracovnich dnd.

c. Vznese-li Objednatel vyhrady nebo pfipominky k vystupu, zavazuje se Agentura v primérené Ih(té
stanovené Objednatelem, nejpozdéji vSak do deseti (10) dnd od doruceni vyhrad nebo pripominek, provést
veskeré potrebné Upravy vystupu dle vyhrad a pfipominek Objednatele. Opraveny vystup preda Agentura
Objednateli

k opétovné akceptaci.

d. Objednatel se zavazuje vznést veskeré své vyhrady nebo pfipominky k opravené verzi vystupu dle bodu
c. do deseti (10) pracovnich dnl od jeho doruceni. Sdéli-li Objednatel Agenture, ze k opravené verzi vystupu
nema zadné pripominky, ¢i Ze opravenou verzi vystupu akceptuje s vyhradami, povazuji Smluvni strany vystup
Agentury predany a Objednatelem prevzaty a akceptovany. V opacném pripadé se vystup nepovazuje za
akceptovany. V pripadé, ze Objednatel Agenture (i) nesdéli ve stanovené Ihiité vyhrady nebo pfipominky
a soucasneé (ii) Agenture nesdéli, Ze nema zadné pripominky, ¢i Ze vystup akceptuje s vyhradami, je Objednatel
v prodleni s poskytnutim soucinnosti, vystup se vSak nepovazuje za akceptovany. V pripadé akceptace vystupu
s vyhradami se Objednatel zavazuje v pfislusném protokolu stanovit Ih(itu pro odstranéni vyhrad, ktera nesmi
byt kratsi nez pét (5) pracovnich dnd, nedohodnou-li se smluvni strany jinak.

e. Vznese-li Objednatel ve stanovené |hité své vyhrady nebo pfipominky k opravené verzi vystupu dle odst.
8.3. bod d. této Smlouvy, zavazuji se Smluvni strany zahdjit spolecné jednani za Ucelem odstranéni veskerych
vzdjemnych rozporl a akceptace vystupu, a to nejpozdéji do péti (5) pracovnich dnli od doruceni vyzvy
kterékoliv Smluvni strany k jednani.

f.  Smluvni strany se zavazuji neprodlené po fadném predani a prevzeti a akceptaci vystupl dle odst. 8.3.
této Smlouvy podepsat akceptacni protokol, ve kterém bude mimo jiné uvedeno, zda byl vystup proveden
bez vad a Objednatelem prevzat bez vyhrad, nebo zda byl prevzat s vyhradami. Vystup se povazuje za radné
poskytnuty jeho akceptaci. Vzor akceptacniho protokolu tvori pfilohu €. 5 této smlouvy.

8.4. Bude-li vysledkem poskytnutého plnéni Agentury realizace jiného plnéni (zejména samotné fyzické
zpracovani videospotl, apod.), bude jeho akceptace provedena nasledujicim postupem, stanovi-li tak
Objednatel:

a. Vpripadé, ze je nezbytné, aby byl rozpracovan navrh feseni takového jiného plnéni, postupuji smluvni
strany nejprve tak, jak je popsano v bodu 8.3. Po UplIné a konecné akceptaci vystupl dle bodu 8.3. je mozné
zahajit realizaci predmétného jiného plnéni.

b. PInéni bude realizovano Agenturou ve lhité sjednané v objednavce a bude Objednateli predano na

zakladé akceptacniho protokolu, ve kterém bude mimo jiné uvedeno, zda bylo plnéni predano radné a vcas
a bez vad a nedodélkd.

8.5. Objednatel je opravnén v objednavce stanovit ve vztahu k jednotlivym plnénim dalSi nebo jiné akceptacni,
predavaci Ci jiné podobné, obdobneé ¢i souvisejici podminky.

9. Monitoring akénich plani

9.1. Nebude-li dohodnuto jinak, Agentura se zavazuje poskytovat Objednateli nejméné 1x tydné informace
pro monitoring Akcnich pland, nebo v jiném intervalu stanoveném v Akénim planu nebo v objednéavce.

10. Prevzeti plnéni, prechod vlastnictvi movitych véci a nebezpeci Skody na téchto vécech

10.1. Agentura bude uschovavat vsechny zakladni doklady (konecnou verzi, predtisky, atd.)
a movité véci po dobu plnéni pfislusné reklamni sluzby, ktera je plnénim dle objednavky ze strany Agentury.
Po skonceni takové reklamni sluzby je Agentura povinna predat vSechny tyto materialy Objednateli béhem
nasledujicich 60 dnl po skonceni plnéni dotcené sluzby, a to nejpozdéji v den podpisu predavaciho protokolu.

10.2. Objednatel se zavazuje prebirat od Agentury plnéni a pisemné kazdé prevzeti Agenture potvrdit.
Odmitnout prevzit plnéni je Objednatel opravnén pouze v pfipadech a postupy stanovenymi v této Smlouvé.



10.3. Dnem podpisu, kterym Objednatel potvrdi prevzeti plnéni, je plnéni prfedano a prevzato. Den
prevzeti pInéni je dnem zdanitelného plnéni.

10.4. Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvoreny v ramci poskytovani reklamniho servisu dle této
Smlouvy, pfechazi na Objednatele v okamziku jejich prevzeti od Agentury, pokud nebude Stranami stanoveno
jinak. Ve stejny okamzik prechazi na Objednatele i nebezpedi skody na vécech.

10.5. Do doby prechodu vlastnictvi k movitym vécem, které byly vytvoreny vramci poskytovani
reklamnich sluzeb dle této Smlouvy, z Agentury na Objednatele, je Agentura povinna tyto véci opatrovat
takovym zplsobem, aby mohly byt predany radné a vcas, tj. zejména bez jakychkoli pravnich ¢i faktickych
vad.

10.6. Veskeré nehmotné statky vytvorené na zakladé této Smlouvy, museji byt do predani jejich hmotné
zachyceného vysledku Objednateli doposud nezverejnéné (nezpristupnéné verejnosti), nedohodnou-li se
Strany pisemné jinak.

10.7. Agentura je povinna oznacit ¢i jinak zfejmé identifikovat movité véci dle odstavce 1 tohoto
¢lanku, a to bez zbyte¢ného odkladu po jejich vyhotoveni.

11. Odmeéna

11.1. Za Sluzby poskytované v souladu s touto Smlouvou se Objednatel zavazuje zaplatit Agenture
odménu ve vysi stanovené dle prilohy ¢. 1 této Smlouvy — Tabulka jednotkovych cen (dale jen ,O0dména”).
Vyse Odmény bude uréena podle rozsahu jednotek poskytnutych Sluzeb a ceny stanovené v priloze ¢. 1 této
Smlouvy. Je-li touto Smlouvou ¢i na jejim zakladé stanovena maximalni cena, bude Odména Agentury
Uctovana v takové nejvyse pripustné vysi. Dan z pridané hodnoty bude Uctovana v zakonné vysi k datu
prevzeti pInéni (tj. ke dni zdanitelného pInéni).

11.2. Celkova cena vSech plnéni poskytnutych na zakladé jednotlivych
objednavek dle této  Smlouvy  neprekroci  castku 5790  000,- KE  bezDPH  (slovy:
pétmiliénisedmsetdevadesattisickorunceskych) za celou dobu Ucinnosti této Smlouvy.

11.3. Odmeéna bude Agenturou Objednateli vyuctovana na zakladé predlozeného danového dokladu -
fakturou k proplaceni. Prilohou faktury bude Soupis sluzeb, pisemné potvrzeny Objednatelem.

11.4. Odmeéna bude Agenturou uctovana vzdy po radném a Uplném ukonceni realizace dil¢iho plnéni
dle objednavky, tj. po prevzeti pInéni dle odst. 10. 3. Smlouvy, a to ve vysi odpovidajici rozsahu poskytnutych
Sluzeb. Agentura je opravnéna vystavit fakturu na Uhradu Odmény vzdy po odsouhlaseni Soupisu sluzeb
Objednatelem.

11.5. Splatnost faktur cini 30 dnl ode dne, kdy Objednatel obdrzi od Agentury fakturu se vsemi
sjednanymi a pravnimi predpisy stanovenymi nalezitostmi a za podminek v této Smlouvé uvedenych.

11.6. Faktury musi obsahovat nalezitosti danového dokladu (faktury) stanovené zakonem
¢. 235/2004 Sb., o dani z pridané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpist, a dalsi nalezitosti stanovené touto
Smlouvou. Prilohou faktury musi byt Soupis sluzeb pisemné potvrzeny Objednatelem. Nebude-li danovy
doklad (faktura) obsahovat stanovené nalezitosti je Objednatel opravnén fakturu vratit k prepracovani. V
tomto pfipadé neplati plvodni lhdta splatnosti, ale celd IhGta splatnosti bézi znovu ode dne doruceni
opravené nebo nové vystavené faktury. V pripadé, ze Agentura neni platcem DPH, musi faktura splfiovat
nalezitosti Ucetniho dokladu dle § 11 zakona ¢. 563/1991 Sb., o Ucetnictvi, ve znéni pozdéjsich predpisu, a
nalezitosti stanovené § 435 Obcanského zakoniku.

11.7. Odménu stanovenou postupem uvedenym v odst. 11. 1 Smlouvy je mozné béhem platnosti této
Smlouvy prekrodit pouze v souvislosti se zménou danovych predpisl tykajicich se DPH, a to nejvyse o ¢astku
odpovidajici této legislativni zméné. Zménu Odmény bude Agentura povinna pisemné oznamit Objednateli a
dlvod zmény dolozit. Objednatel nepfipousti zadné jiné podminky, za nichz by mohlo dojit k prekroceni
Odmény.



12. DalSi prava a povinnosti

12.1. Objednatel se zavazuje poskytovat Agenture na zakladé jeji zadosti vCasné, Uplné, pravdivé
a prehledné informace, které po ném mohou byt spravedlivé pozadovany, a soucasné ji predkladat veskery
spisovy material nezbytny k vykonu ¢innosti podle této Smlouvy.

12.2. Objednatel se zavazuje poskytovat Agenture soucinnost nezbytnou pro radné plnéni.

12.3. Agentura timto vyslovné prohlasuje, Ze pfi poskytovani Sluzeb postupuje jako odbornik ve smyslu
§ 2950 Obcanského zakoniku a Ze ma dostatek védomosti a dovednosti pro poskytovani Sluzeb dle této
Smlouvy.

12.4. Agentura je povinna pfi vykonu své ¢innosti podle této Smlouvy jednat s potfebnou odbornou
péci a svédomitosti, fidit se pokyny Objednatele s vyjimkou takovych pfipad(, kdy je to naléhavé nezbytné
v zajmu Objednatele a nelze-li souhlasu Objednatele dosahnout vcas. Pri kazdém dil¢im pInéni je Agentura
vazana zakony, obecné zavaznymi pravnimi predpisy a pokyny Objednatele, pokud nejsou tyto pokyny
Objednatele v rozporu s obecné zavaznymi pravnimi predpisy nebo opravnénymi zajmy Objednatele.

12.5. Agentura je povinna pfi plnéni této Smlouvy spolupracovat v intencich pozadavkd Objednatele
se tretimi stranami a dodavateli jiného pInéni ve prospéch Objednatele, pokud takové plnéni téchto osob
souvisi s UcCelem ¢i predmétem této Smiouvy.

12.6. Agentura se zavazuje Ucastnit prostrednictvim svych kompetentnich osob koordinacnich jednani
s Objednatelem v sidle Objednatele, pficemz bere na védomi, Ze tato koordinacni jednani budou probihat
zpravidla Ctyrikrat do mésice. Tato koordinacni jednani budou konana dle aktualni potfeby Objednatele
v misté a Case na zdkladé domluvy Smluvnich stran.

12.7. Agentura je povinna vcas pisemné upozornit Objednatele na zfejmou nevhodnost jeho pokynd,
jejichz nasledkem muze vzniknout $koda nebo nesoulad s obecné zavaznymi pravnimi predpisy. Pokud
Objednatel navzdory takovému upozornéni trva na svych pokynech, Agentura neodpovida za jakoukoli Skodu
zpUsobenou jejim jednanim na zakladé takovych pokyn( Objednatele.

12.8. Agentura se zavazuje po dobu realizace Sluzby na zakladé jednotlivé objednavky umoznit
Objednateli pribéznou kontrolu jejiho radného pInéni. Agentura je v takovém pripadé povinna na pisemnou
vyzvu Objednatele predlozit dosavadni vysledky své prace na realizované Sluzbé ve lhité do sedmi (7) dni od
doruceni této vyzvy. Pokud Objednatel pfi provadéni této kontroly zjisti, Ze Agentura postupuje v rozporu se
svymi povinnostmi, je opravnén pozadovat v jim stanovené |h(ité odstranéni zjisténych nedostatkd na naklady
Agentury a radnou realizaci této Sluzby.

12.9. Agentura se zavazuje zajistit, aby pfi plnéni této Smlouvy nedoSlo z jeji strany
k poskozeni dobrého jména Ci povésti Objednatele.

12.10. Agentura i Objednatel jsou povinni se vzajemné informovat o vsech okolnostech dilezitych pro
radné a vcasné provedeni kazdé objednavky a predmétu specifikovaného v kazdé jednotlivé objednavce
a poskytovat si soucinnost nezbytnou pro radné a vcasné provedeni predmétu této Smlouvy. Agentura se
dale zavazuje aktivneé spolupracovat
s Objednatelem, jakoz i s pfipadnym dalSimi subjekty Objednatelem urcenymi,
a poskytovat jim veskerou potfebnou soucinnost.

12.11. Vystupy z poskytnutého plnéni, které vzniknou v priibéhu a v souvislosti s pInénim se stavaji
okamzikem jejich predani Objednateli jeho vlastnictvim. Agentura nesmi poskytnout zadny z téchto vystupl
treti strané bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele. Agentura se ve smyslu clanku 13 této Smlouvy
zavazuje poskytnout Objednateli neomezené licence k uziti dila vzniklého pfi pInéni kazdé objednavky.

12.12. Objednatel je opravnén pozadovat po Agenture poskytnuti Sluzeb v casovych terminech
primérenych jejich povaze. To se netyka naléhavych pripadd, kterymi se pro Ucely této Smlouvy rozumi situace,
kdy Objednatel potrebuje bezodkladné poskytnout Sluzbu a jejim neposkytnutim Objednateli hrozi vazna
Ujma na jeho pravech, ¢i pravem chranénych zajmech.

12.13. V pfipadé, Ze Agentura nezahaji nebo neprovede nékterou z ¢innosti dle této smlouvy z divodu
na své strané ve lhatach stanovenych objednavkou, popf. v dodatecné |hité stanovené Objednatelem, je
Objednatel opravnén zajistit provedeni téchto cinnosti v nezbytném rozsahu jinym zplsobem nebo



prostrednictvim treti osoby, a to na naklady Agentury. Pripadny narok Objednatele na smluvni pokutu di
odstoupeni od Smlouvy tim neni dotcen.

12.14. V pripadé ukonceni Ucinnosti této Smlouvy ze strany Agentury je Agentura povinna ucinit vSe, co
nesnese odkladu, aby Objednatel neutrpél Ujmu na svych pravech.

12.15. Agentura prohlasuje a zavazuje se zajistit, Ze pInéni ji poskytované dle této Smlouvy v zadném
pfipadé neporusi platné pravni predpisy Ceské republiky, tj. zejména zakon ¢ 40/1995 Sb., o regulaci reklamy,
ve znéni pozdéjsSich predpisl, a Ze poskytovanim plnéni dle této Smlouvy nedojde k poruseni prav tretich
osob, a to predevsim pokud jde o prava osobnostni dle § 81 a nasl. Obcanského zakoniku, dale prava
k osobnim udajiim dle Nafizeni Evropského parlamentu a rady (EU) 2016/679 o ochrané fyzickych osob
v souvislosti se zpracovanim osobnich Udajd a o volném pohybu téchto Udajl a o zruseni smérnice 95/46/ES
(obecné nafizeni o ochrané osobnich Udajl), a autorska prava dle zadkona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonu (autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich
predpis(.

12.16. V pfipadé, ze vici Objednateli bude uplatiovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou
jakykoliv narok treti strany, majici plvod v nesplnéni zavazku Agentury dle ustanoveni predchoziho odstavce,
zavazuje se Agentura nahradit veskeré naklady a Skody timto jednanim Agentury Objednateli vzniklé, a to
zejména naklady za pfipadné soudni ¢i spravni fizeni, naklady pravniho zastoupeni, ndhradu skody zaplacenou
tretim osobam, apod.

12.17. Agentura je povinna zavazat zaméstnance a dalsi osoby podilejici se na poskytovani Sluzeb podle
této Smlouvy micenlivosti v rozsahu dle clanku 14 této Smlouvy a seznamit tyto osoby s podminkami této
Smlouvy, které potrebuji znat pro zajisténi radného plnéni dle této Smlouvy a dodrzeni vsech jejich ujednani.

12.18. Agentura Objednateli na jeho zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani sluzeb. Agentura je povinna zajistit, Ze poskytnuti takovych informaci a jejich
uziti Objednatelem pro Ucely vyplyvajici z této Smlouvy nebude v rozporu s pravnimi predpisy na ochranu
osobnich Udajl, zejména dle Nafizeni Evropského parlamentu a rady (EU) 2016/679 o ochrané fyzickych osob
v souvislosti se zpracovanim osobnich Udajd a o volném pohybu téchto udaji a o zruseni smérnice 95/46/ES
(obecné nafizeni o ochrané osobnich udaju).

12.19. Agentura se zavazuje poskytovat plnéni dle této Smlouvy vyhradné osobami specifikovanymi
v Priloze ¢. 2 této Smlouvy, jejichz prostrednictvim Agentura prokazovala splnéni technické kvalifikace v ramci
zadavaciho fizeni na zadani této Verejné zakazky. Jakakoliv zména na téchto pozicich realizacniho tymu je
mozna pouze nahrazenim pfislusné osoby osobou s minimalné stejnymi znalostmi a zkuSenostmi, jaké
odpovidaji pozadavkiim zadavatele na technickou kvalifikaci definovanou v pfislusné zadavaci dokumentaci
na pfedmétnou pozici. Agentura je povinna predlozit doklady prokazujici spinéni technické kvalifikace pro
nahrazujici osobu drive nez dojde k poskytnuti plnéni prostfednictvim této osoby. Objednatel si vyhrazuje
pravo na posouzeni splnéni kvalifikace takovou nahrazujici osobou, pricemz plati, ze Agentura je opravnéna
takovou osobu pouzit pro plnéni této Smlouvy, az po takovém posouzeni kvalifikace Objednatelem.
Objednatel je povinen provést takové posouzeni kvalifikace a informovat Agenturu o vysledku posouzeni
bezodkladne.

12.20. Veskeré vystupy vytvorené v souvislosti s poskytovanim sluzeb podle této Smlouvy, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jina vytvarna dila, medialni plany, propagacni navrhy a modely, oznaceni a
slogany, scénare, nahravky, reklamy, dotazniky, prirucky a metodiky prlzkumu trhu, budou Objednateli
predavany rovnéz v elektronické podobé, a to ve formatu umoznujicim dalsi zpracovani.

12.21. Agentura neni opravnéna bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele pfihlasovat
jednotlivé kampané do soutézi, apod.

13. Prava dusevniho vlastnictvi

13.1. Bude-li vysledkem plnéni nebo jiné Cinnosti Agentury provadéné dle této Smlouvy, predmét
pozivajici ochrany autorského dila podle zakona ¢. 121/2001 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich
s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonu (autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen
+Autorské dilo"), nabyva Objednatel dnem poskytnuti Autorského dila vyhradni pravo uzit takovéto Autorské
dilo veskerymi znamymi zpUsoby uziti takového dila, zejména, nikoliv vSak vylucné, k ucelu, ke kterému bylo



takové dilo Agenturou vytvoreno v souladu se Smlouvou, a to po celou dobu trvani autorskych prav
majetkovych k Autorskému dilu, resp. po dobu autorskopravni ochrany, bez omezeni rozsahu mnozstevniho,
grafického, technologického, teritorialniho (dale jen ,Licence”).

13.2. Soucasti Licence je rovnéz neomezené pravo Objednatele poskytnout tretim osobam podlicenci
k uziti Autorského dila a také souhlas Agentury k postoupeni Licence na treti osoby a souhlas Agentury
udéleny Objednateli k provedeni jakychkoliv zmén nebo modifikaci Autorského dila, a to i prostrednictvim
tretich osob. Licence se automaticky vztahuje i na vSechny nové verze, aktualizované verze, i na Upravy
a preklady Autorského dila, dodané Agenturou. Odména za poskytnuti Licence je zahrnuta v Odméné za
poskytované Sluzby dle sazby stanovené v Priloze ¢. 1 k této smlouvé.

13.3. Objednatel neni povinen Licenci vyuZit.

13.4. Agentura prohlasuje, Zze ma veskera opravnéni k Autorskému dilu dle odst. 13. 1 této Smlouvy,
zejména, nikoliv vsak vylu¢né, ze ziskala veskera opravnéni autord ¢i tretich osob k takovému Autorskému dilu
a je opravnéna poskytnout Objednateli, zejména, nikoliv vSak vylu¢né veskera opravnéni uvedena v ¢lanku 13
Smlouvy. Agentura se zavazuje ziskat veskerd opravnéni autord &i tietich osob k takovému Autorskému dilu
dle odst. 13.1 této Smlouvy, které bude vysledkem plnéni nebo jiné ¢innosti Agentury dle této Smlouvy.

13.5. Agentura prohlasuje, Zze Objednatel je opravnén Autorské dilo dle odst. 13.1 této Smlouvy
zverejnit, upravovat, zpracovavat, prekladat, ¢i ménit jeho nazev a Ze je téz opravnén Autorské dilo spojit
s dilem jinym a zaradit jej do dila souborného.

13.6. Agentura od okamziku poskytnuti Licence nesmi poskytnout zadny z téchto vystupu treti strané
bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele. Agentura se ve smyslu clanku 13 této Smlouvy zavazuje
poskytnout Objednateli neomezené licence k uziti dila vzniklého pfi pInéni kazdé objednavky.

13.7. V odlvodnénych pfipadech muize Objednatel stanovit nebo smluvni strany mohou sjednat
odlisné licencni i souvisejici podminky, avsak pfi respektovani zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych
zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,ZZVZ").

14. Povinnost micenlivosti

14.1. Agentura je povinna zachovavat micenlivost o vSech skutecnostech, o nichz se dozvédéla
v souvislosti s poskytovanim Sluzeb pro Objednatele. Zejména se zavazuje nesdélovat predmétné skutecnosti
tretim osobam a soucasné je nevyuzit v rozporu s opravnénymi zajmy Objednatele.

14.2. Agentura je opravnéna poskytnout predmétné informace svym subdodavateliim za predpokladu,
Ze je zavaze k mlcenlivosti v obdobném rozsahu, v jakém je mlicenlivosti sama vazana. Poruseni povinnosti
mlcenlivosti subdodavatelem se povazuje za poruseni povinnosti Agentury.

14.3. Povinnost Agentury podle odst. 14.1 této Smlouvy se nevztahuje na informace:

a. které se staly verejné znamymi, aniz by jejich zverejnénim doslo k poruseni zavazk( Agentury ¢i pravnich
predpis(;

b. které méla Agentura prokazatelné legalné k dispozici pred uzavienim této Smlouvy, pokud takové

informace nebyly predmétem jiné, dfive mezi Smluvnimi stranami uzavrené smlouvy o ochrané informaci;

c. které jsou vysledkem postupu, pfi kterém k nim Agentury dospéje nezavisle a je to schopna dolozit svymi
zaznamy nebo dlvérnymi informacemi treti strany;

d. které po podpisu této Smlouvy poskytne Agenture treti osoba, jez neni omezena v takovém nakladani
s informacemi;

e. jejichz zpfistupnéni tretim osobam je stanoveno zakonem nebo pravomocnym rozhodnutim soudniho
nebo spravniho organu.

14.4. Povinnost mlcenlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jesté dva roky po skonceni Uc¢innosti
této Smlouvy, nebude-li v jednotlivém pripadé dohodnuto Smluvnimi stranami jinak.

14.5. Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) Obcanského zakoniku, nejsou timto clankem dotcena.



15. Doba trvani, ukonceni smlouvy

15.1. Tato Smlouva se uzavira na dobu urcitou, a to na dobu 36 mésict od nabyti Gc¢innosti Smlouvy,
nebo do vycerpani maximalni castky za predmét dila uvedené v ¢l. 11 odst. 11.2. této Smlouvy.

15.2. PInéni podle této Smlouvy bude probihat dle aktualnich potreb a pozadavki Objednatele po
dobu Ucinnosti této Smlouvy.

15.3. Obé smluvni strany jsou opravnény Smlouvu vypovédét s vypovédni lhGtou 5 (péti) mésicl, ktera
pocina bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po mésici, kdy byla vypovéd dorucena druhé strané.

15.4. Objednatel mdze tuto Smlouvu ukoncit okamzité pisemnym odstoupenim v pfipadé podstatného
poruseni Smlouvy Agenturou. Za podstatné poruseni Smlouvy se povazuje zejména, nikoliv vSak vylucné,
poruseni povinnosti Agentury uvedenych v ¢lanku 12. této Smlouvy. Objednatel je dale opravnén odstoupit
od této Smlouvy v dalsich pfipadech stanovenych zakonem.

15.5. Objednatel ma pravo odstoupit od této Smlouvy v pfipadé, Ze Agentura uvedla v nabidce
v zadavacim fizeni na Verejnou zakazku informace nebo doklady, které neodpovidaji skutecnosti a mély nebo
mohly mit vliv na vysledek zadavaciho fizeni.

15.6. V pfipadé odstoupeni od smlouvy se Agentura zavazuje predat Objednateli veskerou
dokumentaci, tykajici se predmétu této Smlouvy, a to nejpozdéji do 10 pracovnich dnli ode dne zaniku
Smlouvy, v misté sidla Objednatele, nedohodnou-li se Smluvni strany jinak. V takovém pripadé nema
Agentura narok na poskytnuti jakékoliv ndhrady za poskytnuti vyse uvedené dokumentace.

16. Zvlastni ustanoveni

16.1. V pripadé ukonceni ucinnosti této Smlouvy zanika zavazek Agentury poskytovat Sluzby na jejim
zakladé sjednané. Agentura je vsak povinna upozornit Objednatele na takova opatreni, ktera jsou nezbytna k
tomu, aby se zabranilo vzniku skody bezprostfedné hrozici Objednateli nepokracovanim v poskytovani Sluzeb
dle této Smlouvy.

16.2. Agentura bere vyslovné na védomi, Zze Objednatel je opravnén kdykoliv v pribéhu trvani smlouvy
postoupit veskera sva prava a povinnosti vyplyvajici z této Smlouvy na treti osobu — Agentura k tomuto
udéluje vyslovny souhlas v souladu s ustanovenim § 1895 odst. 1 obcanského zakoniku. Agentura bere dale
vyslovné na védomi, Ze Agentura neni po dobu trvani Smlouvy opravnéna prevést sva prava a povinnosti
vyplyvajici z této Smlouvy na treti osobu.

17. Smluvni pokuta

17.1. V pripadé prodleni Agentury s poskytnutim Sluzeb ci urcitého vystupu a plnéni dle této Smlouvy
ve |h{ité stanovené zplUsobem uvedenym v ¢l. 8 odst. 8.3. pism. a, Smlouvy ma Objednatel pravo na uhrazeni
smluvni pokuty ve vysi 1000 K¢ za kazdy den prodleni.

17.2. Pro pripad poruseni jakékoliv smluvni povinnosti uvedené v odst. 12.7., 12.13, 12.19, této
Smlouvy Agenturou se sjednava smluvni pokuta ve vysi 50.000,- K¢ za kazdé jednotlivé poruseni, a to
i v pripade, kdyz Objednateli nevznikne Skoda.

17.3. Objednatel ma dale pravo na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 50.000,- K¢ za kazdé jednotlivé
poruseni povinnosti stanovené v clanku 13. této Smlouvy.

17.4. Pro pfipad poruseni smluvni povinnosti uvedené v odst. 12.15. a odst. 18.1. této Smlouvy
Agenturou se sjednava smluvni pokuta ve vysi 25.000,- K¢ za kazdé jednotlivé poruseni, a to i v pripadé, kdyz
objednateli nevznikne skoda.

17.5. Smluvni pokuta je splatna na zakladé faktury vystavené Objednatelem a dorucené Agenture.
Faktura musi obsahovat nalezitosti dle prislusnych pravnich predpis( a této Smlouvy a jeji splatnost je ¢trnact
(14) dni ode dne jejiho doruceni Agenture.

17.6. Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéeno pravo na nahradu skody i narok na odstoupeni od
Smlouvy.
17.7. Pro pfipad prodleni objednatele se zaplacenim ceny za dil¢i plnéni poskytnuté agenturou

sjednavaji Smluvni strany Urok z prodleni ve vysi stanovené prislusnymi pravnimi predpisy.



18. Ostatni ujednani

18.1. Agentura se zavazuje udrzovat po dobu UGdinnosti této Smlouvy platnou a Géinnou pojistnou
smlouvy, jejimz predmétem je pojisténi odpovednosti za Skodu zptsobenou Agenturou treti osobé, pricemz
limit pojistného plnéni vyplyvajici z pojistné smlouvy nesmi byt nizsi nez 3.500.000,- K¢ (slovy: tfi miliony pét
set tisic korun Ceskych) a vyse spoluticasti Agentury nesmi byt vyssi nez 10 %.

18.2. Agentura neni opravnéna snizit vysi pojistného kryti nebo podstatnym zpisobem zmeénit
podminky pojisténi odpovédnosti za skodu Agentury bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele.

18.3. Agentura je povinna na pozadani predlozit Objednateli platnou pojistnou smlouvou &i pojistny
certifikat prokazujici pojisténi odpovédnosti za skodu zplsobenou Agenturou tfeti osobé dle odst. 18.1. této
Smlouvy, a to nejpozdéji do péti (5) pracovnich dnd po doruceni zadosti Objednatele o jeji predlozeni.
Agentura se zavazuje predlozit Objednateli jakykoliv dodatek ke sjednanému pojisténi odpovédnosti za Skodu
zplGsobenou Agenturou treti osobé dle odst. 18.1. této Smlouvy, a to do deseti (10) dnd od jeho uzavieni.
Agentura je povinna neprodlené informovat Objednatele o vSech zménach v podminkach pojisténi
odpovédnosti za Skodu zpUsobenou Agenturou treti osobé, zejména o wysi limitu pojistného plnéni
a pfislusnych vylukach z pojisténi, nejpozdéji do deseti (10) dnl od okamziku, kdy takova zména nastane.

18.4. Agentura vyslovné souhlasi se zvefejnénim této Smlouvy vcetné jejich dodatkd
v souladu s povinnostmi Objednatele podle pravnich predpisi o svobodném pfistupu
k informacim (zakon ¢. 106/1999 Sb. o verejném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpist)
a zédkona ¢ 340/2015 zakon o zvlastnich podminkach Gcinnosti nékterych smluv, uvefejiovani téchto smluv
a o registru smluv (zakon o registru smluv). Agentura zaroven prohlasuje, ze Zadné ustanoveni Smlouvy
nepodléha jeho obchodnimu tajemstvi a znéni Smlouvy Ize v plném rozsahu zverejnit, coz zahrnuje rovnéz
opravnéni Objednatele uvefejnit zplsobem umoznujicim neomezeny dalkovy pfistup v siti internet Uplné
zneni smlouvy, vcetné veskerych pripadnych dodatkd, a to ve formé elektronické kopie originalu Smlouvy.

18.5. Agentura je podle ustanoveni § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sb., o financni kontrole ve vefejné
spravé a o zméné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsich predpist, osobou povinou spoluptsobit pfi vykonu
financni kontroly provadéné v souvislosti s Uhradou zbozi nebo sluzeb z verejnych vydaju.

18.6. Agentura je povinna fadné uchovavat veskerou dokumentaci souvisejici s realizaci Smlouvy
a Verejné zakazky vcetné ucetnich dokladd minimalné do konce roku 2023.

19. Komunikace smluvnich stran

19.1. Neni-li sjednano jinak, vzadjemna komunikace Smluvnich stran, zejména jakakoli oznadmeni &
sdéleni vyzadovana podle této Smlouvy, bude cinéna v pisemné formé v Ceském jazyce a dorucena druhé
Smluvni strané na nize uvedené adresy.

19.2. Kontaktnimi Gdaji Objednatele se rozumi, pokud Objednatel pisemné neoznadmi agenture zménu
kontaktu, nasledujici:

nazev: statutarni mésto Brno

adresa: Dominikanské nameésti 196/1, 602 00 Brno

kontaktni osoba:

telefon:

e-mail:

19.3. Kontaktnimi Udaji Agentury se rozumi, pokud Agentura pisemné neoznami Objednateli zménu

kontaktu, nasledujici:
obchodni firma: Media Age, s.r.o.

adresa: trida Kpt. Jarose 1927/8 Brno 602 00
kontaktni osoba:
telefon:

e-mail:




19.4. Kazda Smluvni strana je povinna oznamit bez zbytecného odkladu druhé Smluvni strané jakékoliv
zmény kontaktnich udajd uvedenych v této Smlouvé a jakoukoliv jinou zménu své dorucovaci adresy, jakoz
i sidla, formou doporuceného dopisu podepsaného osobou opravnénou jednat za Smluvni stranu, zaslaného
na dorucovaci adresu uvedenou v této Smlouve, nebo na jinou pozdéji sdélenou adresu. Radnym dorucenim
tohoto oznameni dojde ke zméné kontaktnich Gdaji Smluvni strany bez nutnosti uzavieni dodatku k této
Smlouve.

20. Zavérecna ujednani

20.1. Pravni vztahy touto Smlouvou vyslovné neupravené se fidi pravnim fadem Ceské republiky,
zejména ustanovenimi Obcéanského zakoniku.

20.2. Tato Smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu Smluvnimi stranami a ucinnosti dne
zvefejnéni v registru smluv dle zakona ¢ 340/2015 Sb. o registru smluv, ve znéni pozdéjSich predpist
Statutarni mésto Brno je povinnym subjektem dle zakona ¢. 340/2015 Sb, o registru smluv, ve znéni
pozdéjSich predpisu. Uvefejnéni Smlouvy v registru smluv zajisti Objednatel.

20.3. Tuto Smlouvu Ize ménit pouze formou cislovanych dodatkd a postupem, ktery je v souladu
s ustanovenimi ZZVZ tykajicich se zmén prav a povinnosti ze Smlouvy.

20.4. Pokud by bylo jedno z vy$e uvedenych ustanoveni zcela nebo zcasti pravné neddinné, zustava tim
nedotcena pravni Ucinnost ostatnich ustanoveni.

20.5. V pfipadé sporu vzniknuvsiho na zakladé této Smlouvy se Smluvni strany dohodly spor fesit
primarné smirnou cestou. Paklize nebude spor mozné resit smirnou cestou, bude fesen pred mistné a vécnée
pfislusnym soudem dle platnych pravnich predpist.

20.6. Nedilnou soucasti této Smlouvy tvofi tyto pfilohy:

Pfiloha ¢. 1 - ,Tabulka jednotkowych cen”

Priloha ¢. 2 - ,Realizacni tym”

Piiloha ¢. 3 — ,Zadavaci dokumentace (vyzva k podani nabidek) bez priloh”
Pfiloha ¢. 4 — ,Nabidka ucastnika — Agentury”

Priloha ¢. 5 — ,Akceptacni protokol” - vzor

20.7. Tato Smlouva je vyhotovena ve 3 stejnopisech, z nichz kazdy méa platnost originalu. Objednatel
obdrzi dva stejnopisy, Agentura obdrzi jeden stejnopis.

20.8. Agentura v souladu s § 1765 odst. 2 Obcanského zakoniku prevzala nebezpeci zmény okolnosti.

Smluvni strany si Smlouvu precetly, s jejim obsahem souhlasi, Smlouva vyjadfuje pravou, svobodnou a vaznou
vali Smluvnich stran a na dikaz toho k ni Smluvni strany pfipojuji sviij podpis.

Dolozka dle ustanoveni § 41 zakona ¢. 128/2000 Sb., o obcich (obecni zfizeni), ve znéni pozdéjsich predpisu:

Tato smlouva byla schvalena na R8/022 schizi Rady mésta Brna konané dne 17. 4. 2019.




Ptiloha ¢. 1 Smlouvy o poskytovani sluzeb

Priloha €. 4 vyzvy - Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny
Sluiby strategické a kreativni agentury pro kreativni feseni Integrované komunikadni kampané #brnozoso

1. Jednotkove ceny za sluzby agentury - strategicka podpora (vaha 10 %)

Nize wvedené jednotkové ceny budou kromé nakladi na 1 hodinu prace konkrémiho £lena tjmu zahrmovat 1 velkeré niklady spojené s dopravou tjmu a sowvisejicimi

rexijnimi naklady agentury. Zadavatel nepfipoust, aby tyte naklady byly uctovany jako naklady tretich stran.

P

[T o ———

cena bez DPH

DPH

cena vé. DPH

Managing Director / Account

Director

Supervize realizace kligowych projekol a kampani, supervize nad
lidskoymni =droji a rozpodty

gso,00 Ké

1,50 K&

114950 KE

Strategiclky planovad

Oscba zodpovédnd za poskytovani seniomiho strategickeého
poradenstvi, ufast na strategickych jednanich. Urfuje cle a
formuluje strategii produltu nebo madky. Je zodpovédny za
zavadéni strategie a jeho ukolem je udrfet nadhled a dojit
vytyteného dlonhodobého dle klienta.

g50,00 Ké

139,50 K2

11459,50 K&

Creative Director

Elifovd osoba zopodvédna za kreativnd team. W& na starost celé
kreativnd oddélent a stara se o to, aby koncepty jednotlivych
kampani 2 na podporu maéky cdpovidaly pofadavidim klientd,
komunikaéni stratepii, zejména zakladni tvorba kencepr,
sirategil, cdpovednost za kreatvil wstupy.

g50,00 Ké

139,50 K2

11459,50 K&

I Nabidkova cena za sluzby agentury - sl:rateEid:a' podpora |

2 830,00 Ké|

308,50 Ké|

3 448,50 K¢|

2. Jednotkové ceny za sluzby agentury - vedeni a sprava zakazky (vaha zo %)

Nize wvedené jednotkové ceny budou kromé nakladi na 1 hodin price konkrémiho £lena tymu zahrnovat i vetkeré niklady spojené s dopravon tjmu a sowvisejicimi

refijniri naklady agentury. Zadavatel nepfipoust], aby tyte naklady byly uétovany jako naklady tfetich stran.

T T T ——

T —T T ——

cena bez DPH

DPH

cena vi. DPH

Account Manager

Kliéové osoba pro kontakt zadavatele. Ridi a koordinuje
komplemé viechny zakdrloy a piijima zadani od klienta. Zejmeéna
katdodenni sprava projektu, komunikace s klientem a dodavatel,
cdpovédnost za pribeh projek, piiprava podkladd kreatvni
team a superize dle aktuilni potfeby, odpovédnost za fedeni
problémi, tvorba prezentac a nabidky viené cen.

Boo,00 Ké

168,00 K&

o068, 00 K&

Nabidkova cena za sluzby agentury - vedeni a sprava

zakizky

Soo,00 Ké

168,00 K&

o68.00 Ké




3. Jednotkove ceny za sluzby agentury - kreativita a graficke prace (vaha 30 %)

Nize uvedené jednotkové ceny budou loomé nakladi na 1 hedinu price konkrémiheo £lena tjmu zahrnovat 1 vetkeré ndklady spojené s dopravou fymu a souvisejicimi

refijnimi naklady agentury. Zadavatel nepfipousti, aby tyto niklady byly uctovany jake niklady tfetich stran.

Predmét diléiho plném Specifikace dilditho plnéni cena bez DPH DFH cena v, DPH

At Divector Ds:_}ba zodpovédna za realizad kreatvniho vivoje a design 050,00 Ké 100,50 Ki 114,50 K&
projekm.
Tvorba reklamnich textl pro propagacni a marketingove ndely

Copywriter tak, aby byly soudobé jazylkové, terminclogicky a soylisticky 850,00 K& 178,50 Ki 102850 K&
spravne.
Zpracovini obrazovich a textovych névrhi reklamnich mareriila

DTF operator podle wivarnych podkladi, graficke ipravy a finalizace navrhi do 750,00 Ké 157,50 K& go7,50 KE
konecne podeby v rama predtiskove piipravy.
Nabidkova cena za sluzby agentury - kreativita a graficke . . .

bypfm e 2 530,00 K& F35:30 Ké 3 085,50 K&

4. Jednotkove ceny za sluzby agentury - produkéni zajisténi (vaha 1o %)

NiZe uvedené jednothkové ceny budou kromé nakladf na 1 hedinn price konkrémiho &lena tjmmn zahrnovat i vedkeré niklady spojené s dopraveu tjmu a souvisejicimi
refjnimi naklady agentury. Zadavatel nepiipoust, aby tyto niaklady byly uctovany jako naklady detch stran.

Piadmét diléiho plnéni Specifikace diléiho plnéni cena bez DPH DPH cena vé. DPFH
Odpovédnost za pifpravu a provedent viech krola piipravy a
Event manager realizace viroby eventu, tiskovych konferenci, veletrhi a vstay, 850,00 Ké 178,50 Ké 102850 K&
komunilace s ostamimi fleny tymu, komunikace s dodavareli.
Zhotovuje smmboy v oblast dolumentarni fotografie. Phipravje
fotograficke dipitalni, piipadné analogove piistroje, nastroje a
pomicky véemé osvétlovad techniley a méficich piistroji.
Fotograf Upravuje digitalni obraz a pripravuje ho k dalfimu zpracovan. g50,00 Ké 100,50 K& 1145,50 K&
Zpracovava obraz na podtad a dipitalnim mimlabu, pfipravje
cbraz pro zhotovent forografii nebo dsk, provadi konedné
rhotoveni obrazu.
| - vi,E 7T IBu-D,D-DKél gyﬂpuﬁl 2 178,00 K&
6. Majetkovd prava k jednotlivim autorskym dilim (viha 30 %)
= S gy q . . . cena bez DPH piedpoklidana .
Piedmért diléiho plnéni Specifikace diléiho plnéni za jednotl Zetmost cena bez DPH DPH cena vé, DPH
Prava ufit pro TV spot bez chledu na jeho déllu 0,50 Ké 3 1,50 Ké 0,32 K& 1,82 Kg|
Prava uwit pro sponzorsky odkaz bez chledn na jeho déllkun 0,50 Ké 1 o,50 Ké oun Ké 0,61 K¢
Prava uiitl pro video spot bez chledu na delku spotu 0,50 Ke 3 1,50 K¢ o3z K¢ 1,32 Kg|
Cena za prava ufit autorskych dél
uchazede v rozsahu bez tizemniho | prava usir pro audio spot bez chledu na jeho délku o,50 Ké 4 200 Ké 0,42 K& 2,42 Kg|
1 casového omezent, bez omezent
rozsahn ufit s mofnost zasahu
do vytvofenych autorskych dél ze | Prava utiti pro tiskovou a outdoor inzerci bez ohledu na formait o,50 Ké 10 500 Ké o5 Ke 5,05 Kg|
strany zadavatele a se vzdinim se
uvddéni jmeéna autora u
jednotliviich vystupd autorskych | Priva ufiti za internetovou inzerci bez chledu na format 0,50 Ké 10 5,00 Ké 105 K& 5,05 K¢
dél
Pra\a 1.}:1!1 na vekeré texty, slogany a claimy bez chledu na jejich 0,50 Ké 20 10,00 Ké 210 KE a0 KE
poutit a rozsah
Prava ufit za fotografie pofizené élenem agenturniho tymu za . . ; .
jedmn akei bez ohledu na jejich poder a rozsah poufit oE 4 30,00 Ke #2oke 24,20 K
Prava ufitl na veskeré ostami vystupy nad rémec viZe uvedenych . . . .
podléhajici autorskémmu zdkoma 0,50 Ké 20 10,00 Ké 210 K& 12,10 KE|
Nabidkowva cena za majetkova prava k jednotlivy:
Sl ’ 5550 Ke 1,66 K¢ 676 Ke

autorskym dilim




Pfiloha ¢. 2 Smlouvy o poskytovani sluzeb

Realiza¢ni tym

Pozice v realizaénim tymu Jméno a pFijmeni Telefon, e-mail

Account Manager

Creative Director

DTP operator

Copywriter




Ptiloha ¢. 3 Smlouvy o poskytovani sluzeb

Zadavaci dokumentace (vyzva k podani nabidek) bez priloh



MAGISTRAT MESTA BRNA, ODDELENI SPOLUPRACE A ROZVOJE, DOMINIKANSKE NAMESTI 196/1, 602 00
BRNO

Vyzva k podani nabidek a zadavaci dokumentace k verejné
zakazce

»Ramcova dohoda: komunikacni agentura pro realizaci
kreativniho FeSeni integrované komunikacni strategie #brno2050

Verejna zakazka k uzavieni ramcové dohody na sluzby

Zadavana dle § 53 zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani vetejnych zakazek, ve znéni
pozdéjsich predpist (dale jen ,,zakon* nebo ,,ZZVZ*), ve zjednoduseném podlimitnim Fizeni



0. Identifikacni udaje zadavatele, elektronicky nastroj a dalsi informace

0.1. Identifika¢ni a kontaktni udaje zadavatele

Néazev zadavatele: Statutdrni mésto Brno

Sidlo zadavatele: Dominikanské namésti 196/1, 602 00 Brno
IC zadavatele: 44992785

T et CZ44992785

Rémcova dohoda: komunika¢ni agentura pro realizaci

Druh vergne %akei%ky.l kreativniho feSeni integrované komunikacni strategie
Druh zadévaciho fizeni: #brno2050

Adresa profilu zadavatele: https://nen.nipez.cz/profi/MMB

Oznameni o zahajeni zaddvaciho fizeni:
dle § 53 zakona ve zjednoduseném podlimitnim fizeni.

0.2. Kontaktni osoba zadavatele

Kontaktni osobou ve vécech souvisejicich se zadavanim této ramcové dohody je MT Legal s.r.o.,
advokatni kancelar, Jakubska 121/1, 602 00 Brno 2, e-mail: vz@mt-legal.com. Kontaktni osoba zajistuje
veskerou komunikaci zadavatele s dodavateli (tim neni doteno opravnéni statutarniho organu ¢i jiné
povéeiené osoby zadavatele) a je v souladu s ust. § 43 ZZVZ povétrena vykonem zadavatelskych ¢innosti
v tomto zadavacim fizeni. Kontaktni osoba je povéiena také k ptfijimani pfipadnych namitek dodavatelt
dle ust. § 241 anasl. ZZVZ.

0.3. Elektronicky néstroj

Tato rdmcova dohoda (dale téz vefejnd zakdzka) je zadavana v plném rozsahu elektronicky
prostiednictvim Narodniho elektronického nastroje Ministerstva pro mistni rozvoj (dale jen ,, elektronicky
nastroj NEN") dostupného na https:/nen.nipez.cz/. Veskeré tikony v ramci tohoto zadavaciho fizeni a

rovnéz veskerd komunikace mezi zadavatelem (nebo jeho zastupcem) a dodavatelem probiha

elektronicky, a to zejména prostiednictvim elektronického nastroje NEN.

Vesker¢ pisemnosti zasilané prostiednictvim elektronického néstroje NEN se povazuji za fadné dorucené
dnem jejich doruceni do uzivatelského uctu adresata v elektronickém nastroji NEN. Na doruceni
pisemnosti nema vliv, zda byla pisemnost jejim adresatem prectena, ptipadné, zda elektronicky nastroj
NEN adresatovi odeslal na kontaktni emailovou adresu upozornéni o tom, Ze na jeho uzivatelsky ucet v
elektronickém nastroji NEN byla doru¢ena nova zprava ¢i nikoliv.



Zadavatel dodavatele upozorniuje, Ze pro plné vyuziti vSech moznosti elektronického nastroje NEN je
nezbytné provést a dokoncit tzv. registraci dodavatele. Manual pro registraci dodavatele v elektronickém
nastroji NEN je uveden v uzivatelské pfirucce s nazvem Registrace do NEN pro dodavatele a zadavatele
v elektronickém néstroji NEN. Zadavatel soucasn€ upozoriiuje ti€astniky, Ze registrace neni okamzita a
podléha schvaleni administratorem systému, jenz ma 2 pracovni dny na akceptaci, nebo zamitnuti

registrace, pokud Zadost o registraci nebude obsahovat veskeré pozadované udaje.

Za tadné a vcéasné seznamovani se s pisemnostmi zasilanymi zadavatelem prostiednictvim
elektronického nastroje NEN, jakoz i za spravnost kontaktnich udajii uvedenych u dodavatele, odpovida
vzdy dodavatel.

Podminky a informace tykajici se elektronického nastroje NEN véetné informaci o pouzivani
elektronického podpisu jsou dostupné na

https://nen.nipez.cz/Uzivatelskelnformace/UzivatelskePrirucky.

Pro odpovédi na piipadné otazky tykajici se uzivatelského ovladani elektronického nastroje NEN je
mozné vyuzit uzivatelskou podporu NEN (tel.: +420 841 888 841, e-mail: Hotline@nipez.cz).

| Druh a pfedmét vefeiné zakazky

Predmétem zadavaciho fizeni je uzavieni raimcové dohody na poskytovani komplexnich sluzeb pii tvorbé
kreativnich a medidlnich strategii pro integrované marketingové kampan€ zadavatele, tj. pribézné
poskytovani jednorazovych ¢i opakujicich se sluzeb v ramci realizace Integrované komunikacni strategie
#brno2050 (zptsobem a v rozsahu dle Ptilohy €. 1 této vyzvy), a to zejména v nasledujicich oblastech:

1.1.  Navrh a tvorba kreativnich strategii pro marketingové kampané v Ceské republice

Tvorba kreativni strategie v navaznosti na zadani ve form¢ klientského briefu, strategie sd€leni, obsah
reklamniho sd¢leni, tvorba komplexnich grafickych navrhi, prace s obsahem, kompletni copywriting
(headline, bodycopy, ad.) v¢. pfekladt do jazykové mutace (anglictina), prace s fotografiemi, tvorba
klicovych vizuala pro kreativitu kampani (print, banner, atd.).

1.2.  ZajiSténi obecnych grafickych praci

Zajisténi kompletniho grafického zpracovani a uprav kli¢ovych vizuali do pozadovanych formatu dle
konkrétni potieby zadavatele. Nejcastéji se bude jednat o nasledujici adaptace: tisténé materialy, on-line
uziti, atd.

1.3.  Navrh a tvorba komunikac¢nich a medidlnich strategii v€etné on line strategii pro integrované
marketingové kampané v Ceské republice



Mediélni planovani komunika¢ni kampané€ a tvorba medialni strategie, urceni prvki komunikacniho
mixu, vcetné piipravy konkrétnich mediaplant a ndvrh monitoringu a hodnoceni efektivity téchto
kampani dle konkrétniho zadani zadavatele (ndkup medialniho prostoru dle mediapldnti neni soucasti
pfedmétu plnéni této verejné zakazky).

1.4. Realizace fotoprodukce v souvislosti s integrovanymi marketingovymi kampanémi
Zajisténi fotoprodukce. Nejcastéji se bude jednat o fotografie s tématikou rozvoje Brna a také s tématikou
zivota ve mésté Brné.

1.5.  Navrh konceptu reklamnich spott a jejich kompletni produkéni zajisténi

Névrh a tvorba skripti, storyboardl, popt. tvorba technickych scénaiti, location scouting, natoceni a
vyroba spotll véetné vSech souvisejicich tkond (tvorba hudebniho podkresu, herecké obsazeni, ad.),
veskeré postprodukéni prace. V souvislosti s vyse uvedenymi okruhy sluzeb bude pozadovano zajisténi
overeni funkcnosti jednotlivych navrhi a vystupt zhotovitele formou Setfeni v podobé pretestli, post-
testd Ci prabézného testovani dle konkrétniho zadani zadavatele.

Soucasti plnéni zejména v ramci vSech vysSe uvedenych bodl je dale povinnost spoluprace dodavatele s
dalsimi dodavateli zadavatele pfi realizaci dil¢ich plnéni, kterd nejsou predmétem této vetejné zakazky
(napt. digitalni sluzby, tiskatské sluzby), a to v souladu s pozadavky zadavatele ve smyslu uspésného
naplnéni cill této vetejné zakazky.

Réamcova dohoda bude uzaviena s jednim dodavatelem. Postup objednavek (zadavani kampani)
vybranému dodavateli je popsan v ramcové dohodé.

1I. Zadavaci dokumentace

Tato vyzva k podani nabidek (zaddvaci dokumentace) je uvetejnéna na profilu zadavatele ode dne
uvefejnéni zadavaciho fizeni.

111. Doba a misto plnéni verejné zakazky

Ramcova dohoda: komunika¢ni agentura pro realizaci kreativniho feSeni integrované komunika¢ni
strategie #brno2050

Ramcova dohoda s vybranym dodavatelem bude uzaviena po skonéeni zadavaciho fizeni, na zakladé
rozhodnuti zadavatele o vybéru nejvhodnéjsi nabidky. Ramcova dohoda je uzavirana na obdobi 36
mesicti od nabyti u€innosti ramcové dohody, nebo do vyCerpani maximalni castky za predmét dila
uvedeny v ramcové dohodg.

Mistem plnéni je sidlo zadavatele, tj. Dominikanské namésti 196/1, 602 00 Brno a dale budovy, v nichz
je umistén Magistrat mésta Brna a dale jakékoliv misto vyslovné uréené zadavatelem,



a to v ramci Ceské republiky, nebo jakékoliv jiné misto ur¢ené v souladu s rimcovou dohodou uzavienou
za ucelem plnéni pfredmétu vetejné zakazky.

IV. Predpokladana hodnota verejné zakazky

Na zakladé predchozich zkuSenosti zadavatele byla predpokladana hodnota zakazky stanovena v této
vySi:

Celkova predpokladana hodnota vetejné zakazky: 5 790 000,- K¢ bez DPH

Zadavatel soucasn¢ upozornuje, zZe celkova cena vsech plnéni poskytnutych na zaklad¢ jednotlivych
objednavek dle ramcové dohody na tuto vetejnou zakazku nepiekroci ¢astku 5 790 000,- K¢
(slovy:pétmiliontisedmsetdevadesattisickorunéeskych) bez DPH za celou dobu G¢innosti ramcové
dohody.

V. Pozadavky na prokazani kvalifikace

Dodavatelé jsou povinni prokazat splnéni kvalifikace. Doklady o kvalifikaci mohou dodavatelé v
nabidce nahradit ¢estnym prohlasenim nebo jednotnym evropskym osvédéenim pro vefejné zakazky
podle ust. § 87 ZZVZ. Zadavatel si mize kdykoliv v pribéhu zadavaciho tizeni vyzadat predlozeni

originalii nebo tfedné ovétenych kopii dokladii o kvalifikaci.

Cestna prohlaseni dodavatele musi byt podepsina (byt jen prostym elektronickym podpisem)
dodavatelem ¢i statutarnim organem dodavatele nebo osobou pfislusné zmocnénou; kopie (sken)
zmocnéni musi byt v takovém ptipadé soucasti nabidky. Dokumenty ptipadné ptedkladané v ramci

nabidky budou ptedlozeny jako prosté kopie original.

Z duvodu efektivnéjsiho postupu v zadavacim fizeni zadavatel doporucuje, aby dodavatelé vyuzili
moznosti v nabidce doloZit pFimo originaly anebo ovéiené kopie prisluSnych dokumenti, nebot’ v
ptipadé vybraného dodavatele by zadavatel byl povinen originaly ¢i ovétené kopie nasledné vyzadat (viz
nize).

Vybrany dodavatel (GCastnik zadavaciho ftizeni, ktery byl vybran k uzavieni smlouvy) je povinen
zadavateli postupem dle ust. § 122 odst. 3 pism. a) ZZVZ predlozit originaly nebo ufedné oveérené kopie
dokladt o jeho kvalifikaci (pokud originaly nebo Gfedné ovéiené kopie dokladd o jeho kvalifikaci jiz
nebudou soucasti nabidky), a to v elektronické podobé. V piipadé€ potvrzeni vydavanych organem statni
spravy se muze jednat napiiklad o potvrzeni, které bude elektronicky podepsano a zaslano timto organem
do datové schranky dodavatele (v takovém piipadé postaci predloZeni pouze tohoto elektronicky
podepsaného souboru) ¢i se mize jednat o ptivodni listinny original dokladu, ktery byl prostiednictvim
autorizované konverze pieveden do elektronické podoby (napiiklad na nékterém z pracovist Czech
POINT).
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Za origindl v elektronické podobé se nepovazuje sken dokladu vydévaného orgdnem statni spravy (ani
pokud by byl naptiklad nasledné elektronicky podepsan dodavatelem).

Kuvalifikovanym pro plnéni vetejné zakazky je v souladu s ust. § 73 a nasl. ZZVZ dodavatel, ktery:

a)  prokaze zékladni zptsobilost podle ust. § 75 ZZVZ,
b) prokaze profesni zptisobilost podle ust. § 77 ZZVZ a
¢)  splni technickou kvalifikaci podle ust. § 79 ZZVZ.

V.1. Zakladni zpusobilost:

Zpusobilym je dodavatel, ktery: Zpusob prokazani splnéni

nebyl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pied

zahajenim zadavaciho fizeni pravomocné odsouzen

pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3 ZZVZ nebo

obdobnv trestny ¢in podle pravniho fadu zemé sidlal

dodavatele: k zahlazenym odsouzenim se neptihlizi;

Jde-li o pravnickou osobu, musi tuto podminku

spliiovat tato pravnickd osoba a zaroven kazdv clen

statutdrniho organu. Je-li ¢lenem statutarniho organul

dodavatele pravnicka osoba, musi podminku spliiovat

tato pravnicka osoba, kazdy Elen statutarniho organu Vypis z evidence Rejstriku trestii pro

teto pravnické osoby a osoba zastupujici tutolkazdou fyzickou a pravnickou osobu, pro
la) pravnickou osobu v statutdrnim organu dodavatele;  |p75 je dle ZZVZ a zadavacich podminek

Podava-li  nabidku pobotka zdvodu zahrani¢ni"” Zadovan.

pravnické osoby, musi tuto podminku splhovat tatolK zahranicnim osobdm viz § 81 ZZVZ.

pravnicka osoba a vedouci pobo¢ky zavodu;

Podava-li nabidku poboc¢ka zavodu Ceské pravnické

osoby., musi tuto podminku spliiovat tato pravnicka

osoba, kazdy ¢len statutarniho orgénu této pravnické

osoby., osoba zastupujici tuto pravnickou osobu V|

statutarnim organu dodavatele a vedouci pobocky

zavodu;




BRNO

0
MAGISTRAT MESTA BRNA, ODDELENI SPOLUPRACE A ROZVOJE, DOMINIKANSKE NAMESTI 196/1, 602 00

Zpusobilym je dodavatel, ktery: Zpusob prokazani splnéni
nemé v Ceské republice ani v zemi svého sidla viPotvrzeni prislusného financniho tiradu a
evidenci dani zachycen splatny danovy nedoplatek: (ve vztahu ke spotrebni dani Cestné
b) prohlaseni  dodavatele, z nehoz
jednoznacne vyplyva splnéni tohoto
kvalifikacniho pozadavku.
nemé v Ceské republice ani v zemi svého sidla splatny|Cestné prohlaseni dodavatele, z néhoz
5 nedoplatek na pojistném nebo na pendle na vefejnéjednoznacne vyplyva splnéni tohoto
zdravotni pojisténi; kvalifikacniho pozadavku.
nemé v Ceské republice ani v zemi svého sidla splatnylPotvrzeni prislusné  okresni  spravy
nedoplatek na pojistném nebo na penale na socialnijsocidlniho zabezpeceni.
d) |zabezpeCeni a pfispévku na statni politiku
zameéstnanosti;
neni v likvidaci, nebylo proti nému vydano rozhodnuti
o upadku, nebyla vii¢i nému nafizena nucend spravalVypis z obchodniho rejstriku, nebo cestné
e podle jiného pravniho piedpisu nebo v obdobné situaciprohlaseni v pripade, ze dodavatel neni v
podle pravniho fddu zemé sidla dodavatele. obchodnim rejstiiku zapsan.
Dok [lady prokazujici zdkladni zpiisobilost musi prokazovat splnéni pozadovaného kritéria obilosti
zpus [nejpozdéji v dobé 3 mésicu piede dnem zahéjeni zadavaciho fizeni. Vzor Cestného laSeni, které
dodavatelé mohou vyuzit je Piilohou &. 3 této vyzvy.
proh
Prok [azani zékladni zplsobilosti mize dodavatel prokazat také predlozenim vypisu ze seznamu
Q ifikovanych dodavatelti v souladu s ust. § 228 ZZVZ ¢i certifikatu systému certifikovanych ivatelt
- |dle § 234 ZZVZ.

V.2. Profesni zptisobilost

Splnéni profesni zpisobilosti prokaze dodavatel, ktery predlozi:
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Profesni zpisobilost: Zpiisob prokazani splnéni

vypis z obchodniho rejstiiku nebo jiné obdobné

evidence, pokud jiny pravni piedpis zapis do takové

) ) Vypis z obchodniho rejstiiku nebo vypis z
evidence vyzaduje; P J vp

jine obdobné evidence.

Vypis z obchodniho rejstiiku nebo vypis z jiné obdobné evidence musi prokazovat splnéni

pozadovaného kritéria zpusobilosti dle ¢l. V.2 pism. a) nejpozdéji v dobé 3 mésicu prede dnem zahajeni

zadavaciho fizeni (tedy nesmi byt k okamziku zahajeni zadavaciho fizeni star$i 3 mésicu).

Prokadzani profesni zpusobilosti muze dodavatel prokazat také predlozenim vypisu ze seznamu

kvalifikovanych dodavatelt v souladu s ust. § 228 ZZVZ v tom rozsahu, v jakém udaje ve vypisu ze

seznamu kvalifikovanych dodavatelu prokazuji splnéni kritérii profesni zpusobilosti.

V.3. Technicka kvalifikace

Splnéni technické kvalifikace prokaze ti€astnik nasledujicim zptsobem:

a) Seznamem vyznamnych sluZeb totozného ¢i obdobného charakteru jako je predmét této vefejné
zakazky:

Seznam vyznamnych sluZeb poskytnutych dodavatelem v poslednich 3 letech pfed zahajenim
zadavaciho fizeni. Tento seznam bude obsahovat tdaje o zadavateli (nazev, adresa, kontaktni
osoba, u které je mozno vyznamnou sluzbu - referenci ovéfit), mistu a terminu pInéni a finanénim
objemu poskytnuté sluzby. Z tohoto seznamu bude jednozna¢né vyplyvat, Ze dodavatel v
poslednich tfech letech realizoval nasledujici vyznamné sluzby:

a).1 min. jedna komunika¢ni kampan v rozsahu obdobném predmétu plnéni této vetejné
zakazKy, tj. priprava komunikaéni, kreativni a medialni strategie, véetné grafického feseni,
navrh inzerce v minimaln¢ tfech komunika¢nich kanalech ve finan¢nim objemu souhrnné za
vSechny komunika¢ni kanaly minimalné 1.000.000,- K¢ (slovy: jeden milion korun ¢eskych)
bez DPH za jeden kalendarni rok, pripadné za obdobi 12 po sobé jdoucich kalendainich
mesici; tato Castka nebude zahrnovat ndkup medidlniho prostoru, resp. nakup medialniho
prostoru nebude zapocitan jako relevantni do finanéni hodnoty vyznamné sluzby. Sluzbou dle
tohoto bodu se rozumi poskytovani sluzeb komunika¢ni podpory pro jednoho objednatele
(klienta) bez ohledu na to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné ¢i vice smluv
ve stanoveném ¢asovém obdobi; a



a).2 realizace min. dvou propagacnich video spoti (reklamni spoty, image videa, nikoliv vSak
dokumentacni zdznamy) o stopazi min. 15 sekund za kazdy video spot pro jednoho nebo vice
objednateltl v hodnoté nejménée 150.000,- K& (slovy stopadesat tisic korun ceskych) bez DPH
za kazdou takovou zakazku, tj. za kazdy takovy videospot.

a) .3 Realizace min. dvou online kampani s vyuzitim socialnich siti (Facebook, Instragram
apod.) a soucasn¢ dalsich on line kanalti (napft. remarketing na Google, retargeting na Seznam
apod.) v minimalni hodnoté¢ 50 000,- K¢ (slovy padesat tisic korun ¢eskych) na jeden
kalendaini mésic.

Prehled realizovanych zakazek dodavatel ptedlozi ve formé Cestného prohlaseni. Popis zakazky
bude obsahovat:

- identifika¢ni udaje objednatele

- obdobi realizace zak4zky a jeji rozsah

- strucny popis zakazky

- kontakty objednatele pro ovéfeni reference
- finan¢ni hodnota zakazky.

b) Personalnim zajiSténim realizace zakazky - k prokazani tohoto kvalifikacniho pfedpokladu
zadavatel pozaduje, aby dodavatel dolozil seznam clent realizaéniho tymu v¢. profesnich
zivotopist jeho Clentl, bez ohledu na to, zda jde o zaméstnance dodavatele nebo osoby v jiném
vztahu k dodavateli.

Zadavatel pozaduje, aby uchaze¢ disponoval realizacnim tymem sloZzenym minimaln¢ z nasledujicich
odbornych osob splitujicich minimalné nasledujici pozadavky zadavatele:

b) .1 minimalné jedna (1) osoba na pozici ,,Account Manager spliiujici nasledujici
pozadavky: 5 let praxe v oblasti marketingu a zkuSenosti na pozici Account Manager nebo
pozici obdobné v alesponi jedné kampani v oblasti marketingu a propagace s rozpoctem
(finan¢ni hodnotou plnéni) min. 1 mil. K¢ bez DPH za rok (nezahrnuje ¢astku medialniho
rozpoc¢tu); dodavatel prokaze splnéni této kvalifikace predlozenim: ¢ strukturovaného
zivotopisu dle pozadavki specifikovanych nize, z néhoz bude

jednoznaéné vyplyvat splnéni vySe uvedenych pozadavkll zadavatele na praxi,

zkuSenosti, referen¢ni zakazky/zkuSenosti (dodavatel uvede konkrétni kampan, na

zaklad¢ které prokazuje splnéni kvalifikace)

b).2 minimaln¢ jedna (1) osoba na pozici ,,Creative Director spliiujici nasledujici pozadavky:
5 let praxe na pozici Creative Director pied zahdjenim zadavaciho fizeni nebo pozici obdobné
v alesponi jedné kampani v oblasti marketingu a propagace s rozpo¢tem (finanéni hodnotou
plnéni) min. 1 mil. K¢ bez DPH (nezahrnuje ¢astku medialniho rozpoctu); dodavatel prokaze
splnéni této kvalifikace predlozenim:



» strukturovaného zivotopisu dle pozadavki specifikovanych nize, z n¢hoz bude jednoznacné
vyplyvat splnéni vyse uvedenych pozadavkl zadavatele na praxi, zkusenosti, referen¢ni
zakézky/zkuSenost (dodavatel uvede konkrétni kampaii, na zéklad€ které prokazuje
splnéni kvalifikace),

b).3 minimalné jedna (1) osoba na pozici ,,DTP operator splitujici nasledujici pozadavky:
alespon 3 roky praxe v oblasti produk¢ni ¢innosti pied zahdjenim zadavaciho fizeni; dodavatel
prokaze splnéni této kvalifikace pfedlozenim:

* strukturovaného zivotopisu dle pozadavku specifikovanych nize, z né¢hoz bude jednoznacné
vyplyvat splnéni vySe uvedenych pozadavkii zadavatele na praxi a zkuSenosti (tj. v
kazdém roce za pozadované obdobi zkusSenost alespon s jednim projektem produkéni

AMnnneoti):

b).4 minimalné jedna (1) osoba na pozici ,,Copywriter* splitujici nasledujici pozadavky:
alespon 3 roky praxe v oblasti marketingové komunikace pied zahajenim zadavaciho fizeni;
dodavatel prokaze splnéni této kvalifikace predlozenim:

* strukturovaného Zivotopisu dle pozadavki specifikovanych nize, z néhoz bude jednoznacné
vyplyvat splnéni vySe uvedenych pozadavkii zadavatele na praxi a zkuSenosti (tj. v
kazdém roce za pozadované obdobi zkusenost alespoii s jednim projektem marketingové

lznrrn ]ﬂil(ﬂ(‘P\

Zadavatel vyslovné pozaduje, aby se osoby uvedené ucastnikem v seznamu ¢lentt odborného tymu ve
vztahu k prislusné casti vetejné zakazky fakticky ptimo podilely na realizaci vefejné zakazky, a to ve
vztahu k pozadovanym pozicim, resp. v rozsahu odpovidajicim pozadovanym zkuSenostem a potiebam
pfi plnéni vefejné zakazky.

Ugastnik

prokéze splnéni této kvalifikace predlozenim uplného seznamu osob odpovédnych za

poskytovani sluzeb a strukturovanych profesnich zivotopist, z nichz bude vyplyvat, Ze osoby podilejici
se na plnéni predmétu zakazky splnuji vySe uvedené pozadavky zadavatele dle vymezené trovné
kvalifikace. Strukturované profesni Zivotopisy musi obsahovat informace, ze kterych bude jednozna¢né
vyplyvat splnéni veskerych pozadavki zadavatele na ptislusného ¢lena tymu.

Zejména bude obsazeno:

jméno a prijmeni, kontakt,

pracovni zkuSenosti a profesni praxe vztahujici se k pfedmétu vetfejné zakazky
(obdobi, nazev zaméstnavatele, dosazena pozice),

informace o poméru k ucastnikovi (pracovnépravni ¢i jiny),

dalsi pripadné dovednosti a zkuSenosti ve vztahu k plnéni vefejné zakazky,

Cestné prohlaseni o pravdivosti udajii uvedenych v zivotopise a prohlaseni o souhlasu
se zapojenim do realiza¢niho tymu,

-10-
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Zadavatel vyslovné upozoriiuje, ze v ptipadé, ze pomér pracovnika k ucastnikovi nebude
pracovnépravni nebo obdobny (dohoda o provedeni prace, dohoda o pracovni ¢innosti), jednéd se o
poddodavatele.

Pozadavky na cleny realiza¢niho tymu jsou stanoveny tak, aby byla garantovana jejich odborna
zpisobilost nezbytna ke kvalitni realizaci pfedmétu vetejné zakazky.

V.4. Spolecna ustanoveni ke kvalifikaci

Nahrazeni doklada o kvalifikaci ¢estnym prohlaSenim:

Dodavatel je opravnén nahradit pfedlozeni dokladi o kvalifikaci v nabidce ¢estnym prohlasenim dle
§ 53 odst. 4 ZZVZ.

Pravost a stafi dokladu prokazujicich splnéni kvalifikace:

Dodavatel prokazuje splnéni kvalifikace ve vSech piipadech doklady predlozenymi v prostych kopiich
téchto dokladd. Zadavatel si pfed uzavienim smlouvy vzdy vyzada od vybraného dodavatele predlozeni
originald nebo ovéfenych kopii dokladii o kvalifikaci, pokud jiz nebyly v zadavacim fizeni predlozeny.

Doklady prokazujici zakladni zpasobilost podle § 74 ZZVZ a profesni zpisobilost podle § 77 odst. 1
77VZ musi prokazovat splnéni pozadovaného kritéria zpasobilosti nejpozdé€ji v dobé 3 mésicii prede
dnem podani nabidek.

Prokézani kvalifikace ziskané v zahraniéi:

V ptipadg, ze byla kvalifikace ziskana v zahrani¢i, prokazuje se doklady vydanymi podle pravniho fadu

zemg, ve které byla ziskana, a to v rozsahu pozadovaném zadavatelem.

Vypis z evidence Rejstiiku trestt v CR vydava Rejstiik trestd. Potvrzeni pro dafiové nedoplatky
zahraniénich dodavatelt v CR vydava Finanéni ufad pro Prahu 1 a potvrzeni pro nedoplatky
zahrani¢nich dodavatelis v CR na pojistném a na penale na socialni zabezpeéeni a piispévku na statni

politiku zaméstnanosti vydava Prazska sprava socialniho zabezpeceni.

Prokéazani ¢asti kvalifikace prostfednictvim jinych osob:

Pokud neni dodavatel schopen prokazat splnéni urcité casti technické kvalifikace nebo profesni
zpusobilosti pozadované zadavatelem v plném rozsahu, je opravnén splnéni kvalifikace v
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chybéjicim rozsahu prokazat prostfednictvim jiné osoby (to neplati v pfipad€ profesni zptisobilosti podle
ust. § 77 odst. 1 ZZV7Z).

Dodavatel je v takovém piipade povinen zadavateli predlozit

a) doklady prokazujici splnéni profesni zptisobilosti podle ust. § 77 odst. 1 ZZVZ jinou osobou
(vypis z obchodniho rejstiiku ¢i jiné obdobné evidence),

b) doklady prokazujici splnéni chybéjici ¢asti kvalifikace prostiednictvim jiné osoby,

c) doklady o splnéni zakladni zpiisobilosti podle ust. § 74 ZZVZ jinou osobou a

d) pisemny zavazek jiné osoby k poskytnuti plnéni uréeného k plnéni vetejné zakazky nebo k
poskytnuti véci nebo prav, s nimiz bude dodavatel opravnén disponovat v rdmci plnéni vefejné
zakazky, a to alespofi v rozsahu, v jakém jind osoba prokazala kvalifikaci za dodavatele. Ma
se za to, ze tento pozadavek je splnén, pokud obsahem pisemného zdvazku jiné osoby je
spoletna a nerozdilnd odpoveédnost této osoby za plnéni vefejné zakazky spolecné s
dodavatelem. Prokazuje-li vS§ak dodavatel prostfednictvim jiné osoby kvalifikaci a predklada
doklady podle § 79 odst. 2 pism. b) nebo d) ZZVZ vztahujici se k takové osobé€, musi
dokument podle pism. d) obsahovat zdvazek, Ze jina osoba bude vykonavat stavebni prace ¢i

sluzby, ke kterym se prokazované kritérium kvalifikace vztahuje.

Spoleéné prokazovani kvalifikace

Ma-li byt predmét vefejné zakazky plnén né€kolika dodavateli spole¢né a za timto ucelem podavaji
spole¢nou nabidku, je kazdy z dodavateli povinen prokazat splnéni zakladni zptisobilosti a profesni
zpusobilosti podle ust. § 77 odst. 1 ZZVZ v plném rozsahu. Splnéni kvalifikace podle ust. § 79 ZZVZ

musi prokazat vSichni dodavatelé spolecné.

Zadavatel vyZzaduje, aby odpovédnost nesli vSichni dodavatelé podavajici spole¢nou nabidku spole¢né

a nerozdilné.

Vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatel:

Predlozeni dokladu o =zapsani dodavatele do seznamu kvalifikovanych dodavateli vedeného
Ministerstvem pro mistni rozvoj dle ust. § 226 az § 232 ZZVZ nahrazuje v souladu s ust. § 228 ZZVZ
doklad prokazujici profesni zptsobilost podle ust. § 77 ZZVZ v tom rozsahu, v jakém tdaje ve vypisu
ze seznamu kvalifikovanych dodavatelti prokazuji splnéni kritérii profesni zpisobilosti a zakladni
zpisobilost podle ust. § 74 ZZVZ v plném rozsahu. Vypis ze seznamu nesmi byt k poslednimu dni, ke
kterému ma byt prokazana zakladni zptisobilost nebo profesni zplsobilost starsi nez tfi mésice.
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Dusledek nesplnéni kvalifikace:

Dodavatel, ktery nesplni kvalifikaci v pozadovaném rozsahu a ZZVZ a touto zadavaci dokumentaci
pozadovanym nebo dovolenym zptisobem, miize byt zadavatelem z Gcasti v zaddvacim fizeni vyloucen.
Pokud se jedna o vybraného dodavatele, pak ve smyslu § 48 odst. 6 musi z téchto ditvodil byt vyloucen
ze zadéavaciho fizeni.

VI Zpracovani modelového zadani

Zadavatel pozaduje, aby kazdy ucastnik ve své nabidce piedlozil zpracovani 2 nize uvedenych
modelovych zadani (tj. Néavrh strategické analyzy a navrh dal§iho rozvoje znacky #brno2050 a
Komunikaéni kampati ,,Chytra &tvrt” Spitalka) s tim, Ze toto zpracovéni je predmétem hodnoceni v
ramci dil¢tho hodnoticiho kritéria Kreativni feSeni s vdhou 65 %. Zpracovani kazdého z modelovych
zadani musi byt nejvySe na 10 normostranach textu, jinak bude nabidce v radmci pfislusného subkritéria
hodnoceni udéleno 0 bodu.

Nize uvedena modelova zadani vychazi z Integrované komunikacni strategie #brno2050, viz Ptiloha €.
1. k této vyzve. Jejich cilem je pomoci fesitelim (4. ucastnikiim) spravné pochopit uvazovani zadavatele
o dil¢ich ¢astech napliiovani této strategie, a tim 1épe smérovat strategické a kreativni usili fesitelt, a v
dasledku uvedeného zajistit hodnoceni nabidek v souladu se zakonem. Zadavatel soucasné upozornuje,
ze se jedna pouze o modelova zadani, jejichz skute¢na realizace nemusi byt na zakladé ramcové dohody
poptavéna.

A. Navrh strategické analyzy a navrh dals$iho rozvoje znacky #brno2050

Ugastnik predlozi koncept strategické analyzy a navrh dal§iho rozvoje znacky #brno2050, vypracované
z agenturniho pohledu a s ohledem na Integrovanou komunikacni strategii #brno2050 a nebo za pouziti
podkladd dostupnych ve vefejnych zdrojich. Ugastnik piedlozi koncept strategické analyzy znacky
#brno2050, v némz podrobné popise nasledujici:

Definovani SWOT analyzy (identifikace silnych a slabych stranek a pftilezitosti a hrozeb) znacky
#brno2050 a divodu, které agenturu vedou k danym zavérim.

B. Modelové zadani - Komunika&ni kampaii ,,Chytra &tvrt’ Spitalka“

Pracovni nazev projektu
Chytra ctvrt’ Spitalka

Popis projektu

Meésto Brno je ¢lenem projektu RUGGEDISED. Tento projekt je soucasti prestizniho programu Horizon
2020: Smart Cities and Communities Lighthouse Projects, ktery pfijala a podporuje Evropska unie. Tyto
lighthousové projekty jsou vzdy tvoreny tzv. lighthousovymi mésty, které implementuji konkrétni
inovativni feSeni v jimi vytipovanych lokalitach, a tzv. follower (¢i fellow) mésty, ktera se po dobu
trvani projektu od lighthousovych mést u¢i a na konci projektu
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ptichazi s vlastnimi investi¢nimi plany pro vystavbu a realizaci jimi vybranych inovativnich feSenich
ve vlastnich lokalitach. Doba trvani téchto lighthousovych projektt je pét let a jednotliva inovativni
feSeni se tykaji oblasti jako je energetika, mobilita, ICT, ale i socidlnich a enviromentalnich otazek,
které vedou k celkovému zlepSeni kvality Zivota obyvatel ve méstech. Vice k programu Horizon 2020:
Smart Cities and Communities zde.

Meésto Brno je od konce roku 2016 soucasti konsorcia, které sdruzuje celkem 34 partnerii z 8 evropskych
zemi. Lighthousovymi mésty jsou Glasgow, Rotterdam a Umea, follower mésty pak Brno, Gdansk a
italska Parma. Tyto mésta dopliuji partnefi z akademického i soukromého sektoru. Vice o projektu
RUGGEDISED, sloZeni konsorcia i k planovanym investicim naleznete na webu www.ruggedised.eu.

Hlavnim cilem mésta Brna v projektu ,,Chytra &tvrt’ Spitalka®, ke kterému méa zminény projekt
RUGGEDISED napomoci, je vystavba prvni brnénské chytré étvrti. Ctvrti, ktera za pomoci
nejmodernéjsich technologii a postupti bude slouzit jako vzor pro udrZitelny rozvoj a moznosti
vystavby pro celé Brno. Tato ¢tvrt’ bude moderni, ekologicka, efektivni, socialné i komunitné bohata a
svym designem i pouzitymi technologiemi bude lidem zivot v ni uleh¢ovat a zpiijemnovat. Bude
zahrnovat mix rizného vyuziti izemi s vyrovnanym podilem ptilezitosti pro bydleni, praci, sluzby i
rekreaci. Tato ¢tvrt’ by méla vlastng jiz v blizkém ¢asovém horizontu Briiantim (ale nejen jim) ukazat,
jaké by mésto Brno mohlo a mélo byt v budoucnu (vice ke schvalené vizi mésta Brna do roku 2050
zde).

Pro tuto vystavbu bude slouzit ¢ast arealu Teplaren Brno a. s. ,,Spitalka®, kdy tato méstska obchodni
spole¢nost ma v zdméru uvolnit prostor a objekty v zdpadni Casti jejich arealu (spolecné s presunem
sidla vedeni spoleénosti ze stavajicich prostor v arealu na Okruzni 25 do objekti v arealu Spitalka), kdy
veskery provoz bude koncentrovan do vychodni Casti arealu. Zapadni ¢ast tohoto arealu bude proto
planovanym ptesunem uvolnéna pro nové vyuziti - vystavbu prvni chytré ¢tvrti v Brné. Vice k tomu,
jak tento zd&mér mésta jiz nyni vnimaji media napt. zde a zde.

Podrobnéjsi informace k zamérim mésta v této lokalité, vcetné konkrétnich projektd a jejich
harmonogramu, naleznete v pfiloze €. 6 této vyzvy

Cilem modelového zadani komunikaéni kampané ,,Chytra &tvrt' Spitalka“ je vytvofit stiednédobou
komunikaéni strategii (do konce projektu RUGGEDISED) pro projekt vystavby chytré &tvrti Spitalka.
Zapojit nize definované cilové skupiny komunikaéni kampané preferovanym zpisobem do realizace
projektu, tzn. u Siroké vefejnosti pfedevsim informovat o vyhodach projektu, diivodech, pro¢ je realizace
projekt smysluplnd a pro rozvoj meésta piinosnd, odbornou vetejnost pak zapojit do tvorby navrhu
podoby chytré ctvrti i vybéru pouzitych technologii a postupti (spole¢na definice toho, co vlastné bude
oproti bézné vystavbé to inovativni a v c¢em bude chytré ¢tvrt’ vyjimecna), majitele ptilehlych pozemkt
1 mozné¢ investory pak naldkat, aby myslenku vystavby podporovali, zapojili se do ni a spolupracovali s
méstem nad rozvojem celé lokality.
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Cilové skupiny
« $iroka vefejnost (piedeviim obéané mésta Brna a ob&ané Zijici v lokalité Spitalka)
» odborna veiejnost (akademici a pracovnici mistnich védeckovyzkumnych center, odbornici
na uzemni rozvoj i tématiku Smart cities, politicka reprezentace, neziskovy sektor, studenti)

* majitelé pozemku v lokalité Spitalka (firmy i soukromé osoby, které vlastni pozemky v
lokalité Spitalka, pfipadné dalsi vyznamni stakeholdefi v oblasti)
» spolecnosti, které se zabyvaji technologiemi pro Smart cities (velké spolec¢nosti typu IBM,
CISCO atd., stiedni a mensi podniky i lokalni start-upy, které se zabyvaji technologiemi pro
Smart cities)
» developeri (spolecnosti zabyvajici se developerskou ¢innosti)
» partnefi projektu RUGGEDISED (partnefi konsorcia projektu RUGGEDISED i dalSich
konsorcii vyzvy Horizon 2020: Smart Cities and Communities)
« mésta v CRiv Evropé (mésta, pro které by vystavba chytré &tvrti Spitdlka mohla byt piikladem dobré
praxe)

Strategicky cil projektu
Dlouhodoby (horizont 10 let)

. Vystavba prvni chytré ¢tvrti v Brné

Stfednédoby (horizont 3 let)

. Uzemi plnohodnotné docasné vyuzit pro zaméry mésta i pro jeho oZiveni (akce pro
vefejnost atd.).
. Mit hotovu urbanistickou soutéz a v byt v procesu zmény tizemniho planu mésta Brna,

pripravovat architektonickou soutéZ pro zapadni ast arealu Spitalka.

. Ptipravit se na navazujici obdobi projektu RUGGEDISED, kdy by mésto Brno mélo byt
lighthousovym meéstem.

. Mit konkrétni pfedstavu, v ¢em bude chytra ¢tvrt’ inovativni a co ji bude délat vyjimeénou

it v~ s [AEVEEE.

Unikatni vyhody projektu

Unikatni projekt nejen v ramci Brna, ale také na ndrodni urovni. Zajimavé téma moderni vystavby a
pouziti inovativnich technologii a pfistupi. MoZnost a zaroven potieba spoluprdce mésta s Sirokou
skupinou relevantnich partnerti nad tak komplexnim a integrovaném projektu, jakym je vystavba chytré
¢tvrti. Medialn€ zajimavé téma. MoZznost vyuziti zahrani¢nich zkuSenosti diky ti¢asti mésta v projektu
RUGGEDISED.

Klic¢ové sdéleni komunikace

Siroka vefejnost - Mé&sto sleduje sou¢asné trendy a moderni postupy pii vystavbé. Chce stavét
chytte, efektivné a ekologicky tak, aby co nejvétsi uzitek z této vystavby méli samotni obyvatelé a
uzivatelé mésta. Jako vzor takovéto vystavby mésto planuje a bude realizovat vystavbu chytré ¢tvrti
Spitalka. Nejedna se oviem pouze o technologie, ale také o inovace v socialni a komunitni oblasti.
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Odborna verejnost - Mésto chce do designu podoby chytré ctvrti zapojit co nejvice relevantnich
odbornych partnerti. Pokud maji experti co nabidnout, rado je mésto do projektu zahrne.

Majitelé pozemku v lokalité Spitalka - Projekt je smysluplnou investici a revitalizaci celé oblasti.
Meésto bude hledat takovou cestu, aby realizace projektu byla vynosna a vyhodna pro vSechny
zucastnéné strany (mésto, developera a majitelé pozemka).

Spolecnosti, které se zabyvaji technologiemi pro Smart cities - Projekt je inovativni a poskytuje
ptilezitosti pro zapojeni se do jeho realizace. Mésto bude spolupracovat se soukromym sektorem pii
navrhu konkrétnich technologickych fesenich. Mésto poskytne firmdm moznost implementovat jejich
feSeni jako showcase téchto spolecnosti.

Developeri - Mésto je ochotno hledat s potencionalnimi developery moznosti spoluprace a diskutovat
konkrétni navrhy a business modely.

Partnefi projektu RUGGEDISED - Mésto ma vlastni lokalitu kde spé$né planuje vystavbu chytré
ctvrti.

Mésta v CR i v Evropé - Vystavba chytré étvrti Spitalka miize slouzit jako vzorovy piiklad i pro
dalsi obce nejen v jihomoravském kraji a CR. Mé&sto rado poskytne svoji expertizu potencionalnim
zajemctm z jinych mést.

Komunikaéni cile. Co si ma cilova skupina po kampani myslet?
«  Siroka vefejnost
Budou ptesvédéeni o piinosech projektu a vystavba v oblasti jim bude davat smysl. Lokalitu
budou povazovat jako za vhodné zvolenou, a to i vzhledem k sou¢asnému nevyhovujicimu
stavu a moznostem rozvoje. Nebudou vnimat vystavbu jako ohrozeni (big brother) ¢i jako
prilis technicistné zamétenou (jenom o technologiich). Budou mit za to, Ze budouci ¢tvrt’
bude dobrym mistem k zivotu.

*  Odborna vefejnost
Budou presvédceni, Zze mésto planuje vystavbu s dostateCnou expertizou a za spoluprace se
vSemi relevantnimi partnery. Budou védét, Ze mésto nebude implementovat jedno uzaviené
feSeni urcité nadnarodni spolecnosti (vendor lock-in), ale Ze vybér konkrétnich opatieni bude
uéinén na zakladé nezavislé expertizy a transparentniho vybéru. Ze se do navrhu miizou
zapojit a jejich nazor bude vyslySen.

+  Majitelé pozemku v lokalité Spitalka
Budou presvédéeni, Ze vystavba dava smysl a mésto jde v lokalité dobrym smérem. Ze se jim
realizace projektu z dlouhodobého hlediska vyplati a dojde ke zhodnoceni jejich majetku. Ze
spoluprace s méstem na projektu je pro né vyhodna a zadouci.

*  Spolecnosti, které se zabyvaji technologiemi pro Smart cities
Budou mit za to, Ze je pro né zasadni, aby se na realizaci projektu podileli. Budou védét, ze
budonci chvtra étvrt’ bude uinikatni a tim 1 medialné velmi vdécéna. 7 toho
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dtvodu budou v ni chtit zanechat sviij otisk (technologii), a to i za cenu toho, Ze ji poskytnou
zdarma jako sviij showcase s vidinou zviditelnéni tohoto feSent.

Developefti
Budou se o projekt vystavby zajimat a mit za to, Ze by mésto méli oslovit se spolupraci na
budouci vystavbe.

Partneti projektu RUGGEDISED
Budou presvédceni, Zze Brno realizuje projekt vystavby chytré ¢tvrti inovativné a s potiebnou
expertizou. Ze by se o projektu méli dozvédst vice.

Mésta v CR i v Evropé

Ze by to takto méli udélat i oni a Ze k projektu musi zjistit vice informaci. P¥ipadné, Ze by
méli méstu Brnu pomoci tim, Ze jej oslovi s vlastnim projektem ¢i feSenim, které jiz u nich
uspésné implementovali.

Co mad ideélné cilova skupina po kampani udélat?

Siroka vefejnost
Zajimat se o projekt a informovat o ném piipadné i své zname. Projekt podporovat a
zjistovat, jak je mozné a co musi udélat pro to, aby v budouci chytré ctvrti mohli zit.

Odborna vetejnost
Kontaktovat mesto s ndvrhem spoluprace. Zapojit se na zakladé vyzev mésta do jednotlivych
forem spolupréace.

Majitelé pozemku v lokalité Spitalka
Kontaktovat mésto a chtit védét vice informaci. Chtit s méstem na vystavbé spolupracovat a
byt ochotni najit domluvu nad budoucim majetkovym usporadanim.

Spolecnosti, které se zabyvaji technologiemi pro Smart cities

Kontaktovat mésto a chtit védét vice informaci. Chtit se do projektu zapojit. Méli by
navrhovat konkrétni technologie, které mohou byt pouzity. Chtit pfi vystavbe prezentovat
vlastni produkty i s védomim toho, ze to bude bez zisku.

Developeti
Aktivné se o projekt zajimat a oslovit mésto s navrhem spoluprace.

Partnefi projektu RUGGEDISED
MEéli by projekt podporovat a propagovat na evropské tirovni. Chtit o projektu védét vice
informaci.

Mésta v CR i v Evropé
Aktivné se o projekt zajimat a kontaktovat mésto Brno s zZadosti o podrobné&;jsi informace.
Chtit méstu poskytnout vlastni expertizu a pomoc v konkrétnich oblastech.

Co konkrétn¢ ma agentura fesit?

Integrovany komunikaéni plan/strategie
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Komunikaéni rozpo&et pro projekt Chytra &tvrt” Spitalka je na dobu od listopadu 2018 do konce
projektu RUGGEDISED (fijen 2021) stanoven na 5 000 000 K¢ bez DPH.

Termin realizace kampang¢
11/2018 - 10/2021

Meéfeni uspésnosti, zpétna vazba
Navrhne agentura.

Néavrhy zdkladnich indikatorti
Navrhne agentura.

Co se jiz v projektu (komunikaci) doposud uskutecnilo?
Bylo vydano n€kolik tiskovych zprav (zde, zde a zde). Uskutecnili se workshopy s odbornou vetejnosti
a majiteli pozemkil. Vice informaci, k jiz prob&éhlym projektovym aktivitam v piiloze €. 6 tohoto zadani

Povinné prvky komunikace
* logotyp mésta Brna

V néavrhu celkové komunikaéni strategie ,,Chytra étvrt’ Spitalka®, ktery vychazi z vyse uvedeného popisu situace,
ucastnik podrobné popise:
* hlavni cile komunikacni strategie;
* podrobnou definici cilovych skupin;
» navrh komunikaéni strategie, ktera podle jeho nazoru nejlépe povede k naplnéni
stanovenych cil;
» navrh nejvhodnéjsich témat pro komunikaci;
* navrh vhodnych komunikac¢nich néstroj, véetné zdivodnéni pro jejich navrhované
vyuziti;
» navrh kreativni strategie, vCetné stanoveni obsahu a stylu sdéleni, navrh klicového sdéleni;
» navrh grafického feseni komunikace, tj. vizualizace navrzené komunikacni a kreativni
strategie formou navrhu tzv. klicového vizualu, webu, slogani a claimi, bodycopy;
» navrh ¢asového harmonogramu kampané;
» navrh budget splitu - rozdéleni zadaného rozpoctu na komunikacni kampan.

Ucastnik musi pfipravit pouze jedno feSeni. Varianty nabidky zadavatel nepozaduje ani nepiipousti.

Modelové zadani - Komunikaéni kampaii ,,Chytra &tvrt’ Spitdlka® tvoti Piilohu &. 1 této vyzvy.

VII. Hodnotici kritéria pro zadani verejné zakazky
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,»Ramcova dohoda: komunika¢ni agentura pro realizaci kreativniho feSeni integrované komunikacni strategie
#brno2050*

Zpisob hodnoceni nabidek

Nabidky budou hodnoceny na zaklad¢ kritéria ekonomické vyhodnosti nabidky, a to dle nasledujicich
kritérii hodnoceni (dale jen ,,dil¢i kritéria) a jejich subkritérii:

Dil¢i kritérium Vahav %
A) Nabidkova cena bez DPH 35%
B) Kreativa 65 %

Dtivodem pro piidéleni 35 % vahy pro cenu je to, Ze a¢ jsou finan¢ni prostfedky na plnéni této vetejné
zakéazky pro zadavatele dtlezité, musi mit hlavné zajisténo, ze komunikacni kampan dosahne ucelu,
kterym je naplnéni cilit komunikace v Ceské republice, zejména pak zvySeni image v asociacich
tykajicich se Integrované komunikaéni strategie Chytré Brno a hrdosti na mésto Brno.

Proto se zadavatel rozhodl klast zna¢nou vahu i na jiné dil¢i hodnotici kritérium, které je jako takové
zejména schopno ovlivnit dosazeni ucelu této vetejné zakazky.

a) Kritérium nabidkova cena bez DPH

Za Gcelem hodnoceni nabidek v kritériu ,,Nabidkova cena‘“ zpracuje ucastnik nabidkovou cenu do
podrobnosti specifikovanych v tabulce v Ptiloze ¢. 4 k této zadavaci dokumentaci. Kritérium
nabidkova cena bude hodnocena dle nasledujicich subkritérii (s vyuzitim stobodové metody
hodnoceni):

Diléi subkritérium Vaha v
%

Jednotkové ceny za sluzby agentury - strategicka podpora 10

Jednotkové ceny za sluzby agentury - vedeni a sprava zakazky 20

Jednotkové ceny za sluzby agentury - kreativita a grafické prace 30

Jednotkové ceny za sluzby agentury - produkéni zajiSténi 10

Cena za majetkova prava k jednotlivym autorskym dilim 30
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Nabidky budou ve vztahu k jednotlivym subkritériim v ramci kritéria nabidkova cena hodnoceny

e

tak, ze pro zadavatele nabidkou vyhodnéjsi je nabidka s niz$i nabidkovou cenou, a to takto:

nejnizsi nabidkova cena

Pocet x100xvaha

bodu

hodnocena nabidkova cena

Bodova hodnota nabidky vypoctena podle vyse popsaného zptisobu bude nasobena vahou
subkritéria a v kazdém subkritériu bude takto vypoctena redukovand bodova hodnota subkritéria
pro kazdou nabidku.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii
dil¢iho hodnoticiho kritéria Nabidkova cena. Bodova hodnota nabidky vypoctena podle vyse
popsaného zplsobu bude nasobena vahou dil¢iho kritéria Nabidkova cena. Zaokrouhlovani bude
provadéno vzdy na 2 desetinna mista podle matematickych pravidel zaokrouhlovani.

b) Kiritérium Kreativa

Subkritéria

Dil¢i hodnotici kritérium Kreativa je rozd€leno na jednotliva subkritéria. Vzhledem ke
skutecnosti, ze vyse uvedené dil¢i kritérium nelze vyjadfit Ciseln€, sestavi hodnotici komise v
kazdém subkritériu potadi nabidek od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné v¢. podrobného slovniho
hodnoceni miry naplnéni v ramei jednotlivych subkritérii na zaklad€ nize popsané bodovaci
stupnice, ktera predstavuje zplisob hodnoceni jednotlivych nasledujicich subkritérii:

Nazev subkritéria Vaha %
Kvalita navrhu strategické analyzy a navrhu dalSiho rozvoje znacky #brno2050 30
Kvalita navrhu komunikaéni kampané ,,Chytra &tvrt’ Spitalka“ 70

V ramci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu k
zadavatelem vymezenym komunika¢nim ciliim, cilovym skupindm a pozadovanym
kvalifikovanym vysledkiim kampané. Nejlépe v ramci jednotlivého subkritéria bude hodnocena
nabidka, ktera v nejvét§im rozsahu naplni pozadavky a cile (preference) stanovené zadavatelem v
této zadavaci dokumentaci, a to z hledisek popsanych dale v ramci jednotlivych subkritérii:
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b).1 Kvalita navrhu strategické analyzy a navrhu dalSiho rozvoje znacky #brno2050
V  ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho subkritéria bude jako nejvyhodnéjsi hodnocen navrh
strategické analyzy a navrh dalsiho rozvoje znacky #brno2050, ktery:

* vyjadfuje nejvyssi miru pochopeni znacky, zejména bude zpracovan analyticky rozbor, v
jakém stavu se znacka nachazi (siln¢ a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby) a dalsi piipadné
parametry, které¢ budou v maximalni mozné mife demonstrovat, ze ucastnik znacku #brno2050
pochopil a umi ji spravné interpretovat.

* dokaze formulovat jasna a ucinna doporuceni, jakym zptisobem do budoucna strategicky
rozvijet znacku #brno2050, na kterych benefitech a hodnotach nejlépe budovat dlouhodobou
strategii.

Ugastnik zpracuje sviij navrh s ohledem na obsah piilohy , Integrovana komunikaéni strategie

#brno2050%, pti¢emz z pohledu pochopeni specifik znacky akcentuje pojeti komunikacénich cild,
cilovych skupin a predpokladanych vysledkt kampané.

b).2 Kvalita navrhu komunikaéni kampané ,,Chytra étvrt’ Spitalka“

V  ramci hodnoceni kvality ndvrhu komunika¢ni strategie &asti ,,Chytra Gtvrt® Spitalka® a
doporuceni z nich vzesla bude zadavatel jako nejvyhodnéjSi posuzovat nasledujici preference
zadavatele v ndvaznosti na zadani popsané v pfiloze ,,Modelové zadani - Komunika¢ni kampan
,,Chytra &tvrt’ Spitalka* (preferencim dle niZe uvedenych odrazek zadavatel neptidélil diléi vahy,
nebot’ maji z jeho pohledu stejny vyznam, pficemz hodnoceni nabidek bude provedenou v souhrnu
dle naplnéni nize uvedenych preferenci formou vzajemného porovnani nabidek mezi sebou):

* co nejvyssi miru vhodnosti strategie s ohledem na tiroven znalosti jednotlivych cilovych
skupin;

* nejvyssi uroven a detailnost zpracovani analyzy cilovych skupin, jejich chovani a preferenci;

» vybér nejvhodnéjsich témat pro komunikaci v kratkodobém a sttednédobém obdobi, pricemz
za nejvhodnéjsi téma bude povaZovéno to, které ma nejvétsi potencial, v ramei zvoleného
obdobi, oslovit co nejveétsi ¢ast cilovych skupin a zménit jejich chovani, pficemz nejvetsi
potencial maji z pohledu zadavatele ta témata, ktera nejvice zajimaji cilové skupiny zadavatele
a zaroven jsou nejvhodnéjsi k efektivni komunikaci s cilovymi skupinami;

 takovy vybér komunikacnich néstroji, ktery ma nejvyssi potencial zasahnout cilové skupiny a
zajistit zvyseni povédomi o projektu.
Zadavatel bude hodnotit kvalitu navrhu kreativni strategie vcetné stanoveni obsahu a stylu

reklamniho sdé¢leni, navrh klicového sdéleni, grafické feSeni komunikace z hlediska trovné
naplnéni cile, jimz je v souladu s navrzenou komunikacni strategii prevést hlavni
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komunikaéni sdéleni do takové podoby, ktera ma nejvétsi potencial oslovit a motivovat cilové
skupiny.

V ramci hodnoceni kvality navrhu (kreativni strategie a grafického feseni komunikace ve formée
klicového vizualu) bude zadavatel jako nejvyhodnéjsi posuzovat:

* obsah a styl reklamniho sd¢€leni, ktery ma vyssi potencial oslovit cilové skupiny a zménit jejich
chovani, pfi¢emz nejvétsi potencial maji z pohledu zadavatele ta témata, ktera nejvice zajimaji
cilové skupiny zadavatele a zaroven jsou nejvhodnéjsi k efektivni komunikaci s cilovymi
skupinami;

N

* u navrhu kli¢ového sdéleni (sloganu) nejvyssi uroven potencialu oslovit cilové skupiny, tj. v
jakém rozsahu a ¢im je podlozena schopnost kliCového sd€leni - sloganu oslovit cilové
skupiny tak, aby si vytvofily pozitivni vztah ke znaCce meésta a jeho soulad s cili

komunikacnich strategii;

~vr oo

* nejvyssi troven prace se zakladnimi vizualnimi a identifika¢nimi prvky (tj. jasna a rychla
identifikovatelnost kampang), u titulkli nejvys$si miru schopnosti ptfitdhnout pozornost a

vyraznym zpusobem komunikovat;

* nejvyssi troven grafického ztvarnéni propojeni kampané (klicového sdé€leni) a znacky mésta
Brno a znacky #brno2050, pti¢emz zadavatel preferuje originalnéjsi ztvarnéni, feseni, které
bude nezaménitelné, s vysokou estetickou urovni, néapaditosti, Citelnosti a schopnosti

zaujmout;

* nejvyssi uroven schopnosti ptitahnout pozornost cilové skupiny, vzbudit jeji zdjem a touhu

dozvédét se vice;

* nejvySsi miru srozumitelnosti navrzeného kreativniho feSeni (kdy jako nejlepsi bude
hodnoceno takové feseni, které nejvice vzbudi pozitivni emoce, vyvola dalsi zdjem o dalsi
informace o projektu a nejvice slouzi k zapamatovani komunikacniho sdéleni);

* nejvyssi miru Siroké aplikovatelnosti navrzeného kreativniho feSeni pro praktické vyuziti (do
jaké miry je mozné aplikovat do vSech feSitelem navrzenych prostfedkll komunikace tak, aby

bylo dosazeno maximalni synergie a provazani komunikace);

» navrh ¢asového harmonogramu kampané¢, v némz budou navrhované aktivity v definovaném

obdobi nejefektivnéji rozloZzeny s ohledem na cile a rozpocet;

* navrh rozdéleni rozpoctu, ktery nejefektivnéji rozdéli zadany rozpocet na navrhovanou
komunikaéni kampati ,,Chytra &tvrt’ Spitalka® s ohledem na cile a navrzené aktivity.

Bodové hodnoceni v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa

Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa bude provedeno
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nasledujicim zplisobem:

Pro hodnoceni kritérii, ktera nelze vyjadrit ¢iselne, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100.
Kazdé jednotlivé nabidce bude piidélena bodova hodnota, ktera odrdzi tispésnost predmétné nabidky v
ramci kazdého jednotlivého subkritéria (tj. b).1 a b).2) dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa. Hodnotici
komise sestavi potfadi nabidek v kazdém z obou subkritérii od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné a ptiradi
kazdé nabidce takové bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru spln€ni subkritéria ve vztahu k
pozadavkim a preferencim zadavatele.

Na zakladé¢ miry naplnéni jednotlivych subkritérii (dle shora uvedenych preferenci zadavatele)
zadavatel, resp. jim jmenovana hodnotici komise, provede zafazeni nabidky do jedné z nasledujicich
kategorii:

.Neivhodnéisi nabidka*

100 bodi: Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi maximalni Uspé$nost predmétné nabidky v ramci
subkritéria) s ohledem na pfedmét hodnoceni popsany v ¢asti VI. Zpracovani modelového zadani
zadavaci dokumentace pro konkrétni subkritérium.

. Vysoka*

80 bodl: Zadavatel nema k nabizenému plnéni zasadni piipominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele, nabidka napliiuje ve vztahu k pozadavkim a preferencim zadavatele sledované cile
podstatné.

,, Nadpramérna“

60 bodl: Zadavatel ma k nabizenému plnéni drobné piipominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile Castecné ve vztahu k pozadavkiim a preferencim
zadavatele.

Primérna*

40 bodti: Zadavatel ma k nabizenému plnéni podstatné ptipominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile pouze omezené ve vztahu k pozadavkiim a
preferencim zadavatele.

,, Podprumérna*

0 bodu: Zadavatel ma k nabizenému plnéni velké mnozstvi zasadnich pfipominek z hlediska
naplnéni preferenci zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym ve vztahu k pozadavkiim a
preferencim zadavatele.

Zadavatel vyslovn¢ stanovi, Ze nejvyhodnéjsi nabidka nemusi vzdy ziskat 100 bodl v ramci
jednotlivych subkritérii a sledovanych preferenci.

Ziskané bodové hodnoceni ucastnika bude prevazeno stanovenou vahou subkritéria hodnoceni
uvedenou shora.

Bodova hodnota nabidky vypoétena podle vySe popsaného zplsobu bude nasobena vahou dil¢iho
kritéria Kreativa.
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¢) Sestaveni celkového poradi

Soucet redukovanych bodovych hodnot ze vSech dil¢ich kritérii ur¢i vyslednou bodovou

hodnotu nabidky.

e

Celkové poradi nabidek je dano absolutni hodnotou bodové hodnoty nabidky tak, ze nejvyhodnéjsi je
nabidka, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet bodil.

V piipadé rovnosti bodovych hodnot dvou ¢i vice nabidek rozhoduje o celkovém potadi nabidek poradi
v kritériu Kreativa. Pokud i v tomto ptipadé budou bodové hodnoty dvou ¢i vice nabidek shodné,
rozhodne o poradi nabidek los za i¢asti ucastnikd, jejichz nabidky ziskaly shodné bodové hodnoty.

VIII. Pozadavky na zpracovani nabidkové ceny

Ugastnik stanovi nabidkovou cenu za celé zadavatelem predpokladané pInéni vefejné zakazky (ramcové
dohody). Nabidkova cena vetejné zakazky bude predlozena:

- v souladu se zadavaci dokumentaci, tedy vyplnénim cen do pfilohy €. 4 této vyzvy,

- v Ceské méne,

- jako cena nejvyse pripustna, pokud jde o kalkulaci jednotkovych cen dle pfilohy €. 4 této
vyzvy,

- nabidkova cena za celé plnéni zakazky musi obsahovat veskeré naklady na realizaci zakazky v
miste realizace.

Odpovédnost za spravnost stanoveni sazby DPH nese ucastnik. DPH bude v nabidkach uvedena ve vysi
platné ke dni podani nabidky.

Nabidkova cena bude uvedena absolutni ¢astkou v ¢eskych korunach bez DPH, vyse DPH a celkovou
cenou véetné DPH.

Nabidkova cena mtize byt dale ménéna pouze v souvislosti se zmeénou sazby DPH. V tomto piipadé

bude nabidkova cena upravenou podle vyse sazeb DPH platnych v dobé€ vzniku zdanitelného plnéni.

Ucastnik je povinen zpracovat svou nabidkovou cenu do navrhu rdmcové dohody.

Cena predmétu plnéni vefejné zakazky bude uhrazena na zakladé faktur vzdy po predani a prevzeti
dil¢iho plnéni poskytnutého na zakladé ramcové dohody na tuto vefejnou zakazku. Splatnost faktur ¢ini
minimalné 30 dnl ode dne pfedani a pievzeti dil¢iho plnéni poskytnutého zadavateli na zakladé ramcové
dohody.

IX. Lhuta pro podani nabidek

Termin pro doruceni nabidek je stanoven nejpozdéji do 23. 1. 2019, do 12:00 hod.

Misto (adresa) pro elektronické podani nabidek: https://nen.ninez.cz/profi/MMB
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Ugastnik zadavaciho fizeni je povinen podat nabidku vyhradné v elektronické podobé prostiednictvim
elektronického nastroje NEN.

Otevirani elektronicky podanych nabidek je v souladu s ust. § 109 ZZVZ nevetejné.

X. Pokyny pro zpracovani a podani nabidky

Ucastnik zadavaciho Fizeni poda uplnou elektronickou nabidku, a to s vyuzitim elektronického nastroje
NEN.

Nabidka (zejména kryci list) musi byt podepsana v souladu s obecnymi pravnimi piedpisy (byt podpis
nemusi byt zalozen na kvalifikovaném certifikatu a miize se jednat o prosty elektronicky podpis).

Nabidka musi byt zpracovana ve vSech ¢astech v ¢eském jazyce (pfipusténo je pouziti cizojazyénych
odbornych terminti, které nemaji ¢esky ekvivalent nebo které jsou bézné pouzivané, doklady k prokazani
kvalifikace ve slovenském jazyce a diplomy vydané v latinském jazyce). V pfipad¢ cizojazycnych
dokumentl pfipoji ucastnik k dokumentiim pieklad do ceského jazyka. Povinnost ptipojit k dokladim
preklad do ceského jazyka se nevztahuje na doklady ve slovenském jazyce. Bude-li mit zadavatel
pochybnosti o spravnosti prekladu, mize si vyzadat predlozeni afedné ovéreného prekladu dokladu do
¢eského jazyka tlumoc¢nikem zapsanym do seznamu znalct a tlumo¢nik.

Nabidka vice dodavateli v piipadé spolecné tucasti dodavatelt musi dale spliiovat nasledujici
pozadavky:
a) Nabidka bude podana zplsobem, ktery pravné zavazuje vSechny tyto dodavatele. VSichni

dodavatelé podavajici spole¢nou nabidku ponesou odpovédnost spolecné a nerozdilné.

b) Jeden z dodavateld bude urcen jako vedouci ucastnik odpovédny za zakazku a toto uréeni bude
potvrzeno piedlozenim zmocnéni k zastupovani vSech ostatnich dodavatelt.
Zadavatel pozaduje, aby nabidka ti¢astnika byla ptfedlozena v nasledujici struktufe:
»  kryci list nabidky
* obsah nabidky véetné seznamu pfiloh
* dokumenty prokazujici splnéni kvalifikace, resp. ¢estné prohlaseni o splnéni kvalifikace;
* navrh ramcové dohody podepsany opravnénou osobou (v¢. specifikace nabizeného plnéni v
ramci prislusné pfilohy ramcové dohody),
* nabidkova cena v pozadovaném c¢lenéni (viz ptiloha €. 4 této vyzvy),

» informace o vyuziti poddodavatele - uvedeni ¢asti vefejné zakazky, které ucastnik hodla plnit
prostfednictvim poddodavatelii a seznam poddodavatelti, pokud jsou
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ucastnikovi zaddvaciho tizeni zndmi a uvedeni, kterou ¢ast vetejné zakazky bude kazdy
z takovych poddodavatelil plnit;

* ostatni dokumenty, které maji dle ticastnika tvofit obsah nabidky,

* informace o celkovém poctu listti nabidky.
* podepsany navrh ramcové dohody osobou opravnénou jednat za i¢astnika.
» prilohy - ostatni Gidaje a dokumenty (fazeni dle uvazeni ucastnika).

XI. Zadavaci lhtta
Zadavaci lhuta (lhita, po kterou jsou ucastnici svou nabidkou vazani) ¢ini 160 dnd. Zadavaci lhita

zacina bézet v souladu s § 40 zakona okamzikem skonceni lhlity pro podani nabidek a konc¢i dnem
doruceni oznameni zadavatele o vybéru dodavatele.

XII. Vysvétleni zadavaci dokumentace

Prestoze tato zadavaci dokumentace vymezuje predmét vefejné zakazky v podrobnostech nezbytnych
pro zpracovani nabidky, mohou dodavatelé pozadovat vysvétleni zadavacich podminek.

Zadost musi byt zadavateli doru¢ena ve lhiité 7 pracovnich dnii pred koncem lhiity pro podani nabidek.

Zadavatel upozornuje, Ze veskera komunikace se zadavatelem v ramci zadavaciho fizeni této vefejné
zakazky musi byt vedena pouze elektronicky, a to zejména prostifednictvim elektronického nastroje
NEN, ptipadné i prostfednictvim datové schranky ¢i na emailovou adresu zastupce zadavatele
(vz@mt-legal.com).

Zadavatel v zakonné lhtte 3 pracovnich dni uverejni vysvétleni zadavaci dokumentace vcetné€ presného

znéni zadosti na profilu zadavatele.

Zadavatel je opravnén uvefejnit na profilu zadavatele za podminek § 98 odst. 1 ZZVZ vysvétleni
zadavaci dokumentace i z vlastniho podnétu.

Dle § 99 ZZVZ muze takto rovnéz uvetejnit zmeénu nebo doplnéni zadavaci dokumentace.

XIII. Nékteré podminky pro uzavieni ramcové dohody

Vybrany dodavatel je povinen zadavateli na vyzvu predlozit doklady (v elektronické podobg)
prokazujici kvalifikaci dle ¢l. V. této vyzvy, a to v originalu nebo v ufedné ovétené kopii.
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Pokud je vybrany dodavatel pravnickou osobou, zadavatel zjisti udaje o jeho skutecném majiteli v

souladu s ustanovenim § 122 odst. 4 ZZVZ. Nebude-li mozné zjistit idaje o skutecném majiteli

postupem podle § 122 odst. 4 ZZVZ, zadavatel vyzve vybraného dodavatele k piedlozeni vypisu z

evidence obdobné evidenci udajt o skute¢nych majitelich nebo

a) ke sdéleni identifikac¢nich udajti vSech osob, které jsou jeho skutecnym majitelem, a

b) k predloZeni doklad{i, z nichz vyplyva vztah vSech osob podle pismene a) k
dodavateli; témito doklady jsou naptiklad

1. vypis z obchodniho rejstiiku nebo jiné obdobné evidence,
2. seznam akcionaid,
3. rozhodnuti statutarniho organu o vyplaceni podilu na zisku,

4. spolecenska smlouva, zakladatelska listina nebo stanovy, a to

vSe v elektronické podobg.

XIV.

AN S

Dalsi podminky a pozadavky zadavatele

Zadavatel si vyhrazuje v souladu s ustanovenim § 53 odst. 5 zdkona pravo dorucovat oznameni
o vylouceni ucastnika uverejnénim na profilu zadavatele. Zadavatel si také vyhrazuje v souladu
s ustanovenim § 53 odst. 5 zdkona pravo dorucovat oznameni o vybéru dodavatele uvefejnénim
na profilu zadavatele.

Néklady spojené se zpracovanim nabidky a s ucasti v zadavacim fizeni nese kazdy ucastnik
sam.

Zadavatel nepfipousti ani nepozaduje varianty nabidky.

Zadavatel si vyhrazuje v souladu se ZZVZ moznost zrusit zadavaci fizeni

Prohlidka mista plnéni se s ohledem na pfedmét vetejné zakazky nekona.

Zadavatel si vyhrazuje pravo postupovat v piipadé identifikace mimofadné nizké nabidkové
ceny dle § 113 ZZVZ.

V ptipad¢, ze nabidku ptedloZi vice osob spolecné, musi byt stanovena jedna z osob, ktera bude
zodpoveédna za celou zakazku, a tato skutecnost musi byt dolozena v nabidce (napt. smlouvou
mezi osobami).

Vybrany dodavatel bere na védomi, ze je na zakladé § 2 pism. e) zadkona ¢. 320/2001 Sb., o
finan¢ni kontrole ve verejné spravé a o zmeéné nékterych zdkoni (zdkon o finan¢ni kontrole), ve
znéni pozdéjsich predpisti, osobou povinnou spoluptsobit pii vykonu financni kontroly.
Zadavatel stanovil obchodni podminky pro realizaci vefejné zakazky, a to formou textu ramcové
dohody obligatorniho charakteru; text ramcové dohody je soucasti zadavaci dokumentace;
ucastnik vyplni v textu ramcové dohody tdaje, které jsou uréeny k vyplnéni. Ramcova dohoda
bude podepsana opravnénou osobou jednat za
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12.

13.

ucastnika v souladu se zptisobem jednani pravnické ¢i fyzické osoby podle obcanského
zakoniku (byt podpis nemusi byt zalozen na kvalifikovaném certifikdtu a mtze se jednat o
prosty elektronicky podpis).

Zadavatel v postaveni spravce osobnich udaju timto informuje ve smyslu ¢l. 13 Natizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 o ochrané fyzickych osob v souvislosti se
zpracovanim osobnich tdaji a o volném pohybu téchto udaji (déle jen ,,GDPR®) ucastniky
zadéavaciho fizeni o zpracovani osobnich tdaji za ucelem realizace zadavaciho fizeni dle ZZVZ.
Zadavatel miize v ramci realizace zadavaciho fizeni zpracovdvat osobni udaje dodavatelii a
jejich poddodavateld (z tad fyzickych osob podnikajicich), Clenti statutdrnich organti a
kontaktnich osob dodavateli a jejich poddodavatelti, osob, prostfednictvim kterych je
dodavatelem prokazovana kvalifikace, Clend realizacniho tymu dodavatele a skute¢nych
majiteltl dodavatele. Zadavatel bude zpracovavat osobni tidaje v pouze v rozsahu nezbytném
pro realizaci zadavaciho fizeni a pouze po dobu stanovenou pravnimi predpisy, zejména ZZVZ.
Subjekty udaji jsou opravnény uplatnovat jejich prava dle ¢l. 13 az 22 GDPR v pisemné forme
na adrese sidla zadavatele.

. Zadavatel predava osobni udaje ke zpracovani MT Legal, s.r.o. advokatni kancelafr, se sidlem

Brno 2, Jakubska 121/1, PSC 602 00, ICO: 28305043 jako zpracovateli osobnich udajt, za
ucelem administrace zadavaciho fizeni dle ust. § 43 ZZVZ.

Informace a idaje uvedené v jednotlivych ¢astech této vyzvy (zadavaci dokumentace) a v jejich
prilohach vymezuji zavazné pozadavky zadavatele na plnéni vetejné zakazky. Tyto pozadavky
je dodavatel povinen pIné¢ a bezvyhradné respektovat pii zpracovani své nabidky.
Neakceptovani pozadavkid zadavatele uvedenych v této zadavaci dokumentaci bude
povazovano za nesplnéni zadavacich podminek s moznym nasledkem vylouceni dodavatele ze
zadavaciho fizeni.

V ptipadé, ze zadavaci podminky obsahuji odkazy na obchodni firmy, nazvy nebo jména a
pfijmeni, specifickd oznaceni zbozi a sluzeb, které plati pro urcitou osobu, popfipadé jeji
organizatni slozku za pfiznacné, patenty na vynalezy, uzitné vzory, prumyslové vzory,
ochranné¢ znamky nebo oznaceni plivodu, umoznuje zadavatel vyslovné pouziti i jinych,
kvalitativné a technicky obdobnych feSeni, které naplni zadavatelem pozadovanou i
odbornikovi zfejmou funkcionalitu.

XV. Prilohy

AN

Integrovana komunikacni strategie #brno2050

kryci list nabidky

¢estné prohlaseni dodavatele o splnéni zdkladni zpiisobilosti
cenova nabidka

navrh rdmcové dohody vcetné ptiloh

modelové zadani - Komunika¢ni kampati ,,Chytra &tvrt’ Spitalka“
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7. SMLOUVA O ZPRACOVANI OSOBNICH UDAIJU (vzor) - bude vyuzita, pokud vybrany
dodavatel bude v pozici zpracovatele osobnich udajii v souvislosti s plnénim vefejné zakazky




Zadavatel:
Statutarni mésto Brno
se sidlem Dominikanské namésti 196/1, 602 00 Brno
ICO: 44992785

Verejna zakazka:
~Ramcova dohoda: komunikacni agentura pro realizaci kreativniho reseni integrované komunikacni
strategie #brno2050"

verejna zakazka k uzavreni ramcové dohody na sluzby zadavana ve zjednoduseném podlimitnim fizeni podle
ust. § 53 zékona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen
ZZVZ")

VYSVETLENI, ZMENA NEBO DOPLNENi ZADAVACIi DOKUMENTACE

dle ust. §98 a 99 Z7VZ

Zadavatel ve véci verejné zakazky obdrzel zadost dodavatele o vysvétleni, zménu nebo doplnéni zadavaci
dokumentace, popripadé poskytuje vysvétleni, zménu nebo doplnéni zadavaci dokumentace z vlastniho podnétu.

Zadavatel vysvétleni, zménu nebo doplnéni zadavaci dokumentace uverejnil vCetné presného znéni zadosti na profilu
zadavatele.

Zadost ¢. 1 ze dne 3. 1. 2019:

Radi bychom se zucastnili vybérové fizeni - Komunikacni agentura pro realizaci kreativniho feseni integrované
komunikacni strategie #brno2050".

Je potieba se predem nékde prihlasit nebo staci poslat nasi nabidku v uvedeném terminu dle ZD?

Informace zadavatele:

Zadavatel k dotazu uvadi, ze verejna zakazka ,Ramcova dohoda: komunikacni agentura pro realizaci kreativniho
reSeni integrované komunikacni strategie #brno2050", zadavana k uzavieni ramcové dohody na sluzby zadavana ve
zjednoduseném podlimitnim fizeni podle ust. § 53 ZZVZ (dale jen ,verejnd zakdzka"), je zadavana v plném rozsahu
elektronicky prostrednictvim Narodniho elektronického nastroje Ministerstva pro mistni rozvoj (dale jen ,elektronicky
nastroj NEN") dostupného na https://nen.nipez.cz/.




Podani nabidky v ramci vySe uvedeného zadavaciho fizeni, stejné jako ostatni Ukony a rovnéz veskera komunikace
mezi zadavatelem a dodavatelem tudiz probéhne pravé prostrednictvim elektronického nastroje NEN.

Podminky a informace tykajici se elektronického nastroje NEN vcetné informaci o pfipadné registraci do
elektronického nastroje jsou dostupné na https://nen.nipez.cz/Uzivatelskelnformace/UzivatelskePrirucky.

Pro odpovédi na pfipadné otazky tykajici se uzivatelského ovladani elektronického nastroje NEN je mozné vyuzit
uzivatelskou podporu NEN (tel.: +420 841 888 841, e-mail: Hotline@nipez.cz).

Zadost & 2 ze dne 21. 1. 2019:

Méla bych dotaz na verejnou zakazku ,R&mcova dohoda: komunikacni agentura pro realizaci kreativniho feseni
integrované komunikacni strategie #brno2050". V krycim listu zakazky je potreba vyplnit nabidkové ceny, které jsou
soucasti prilohy ¢. 4 zadavaci dokumentace.

-V tabulce se ma uvadét nabidkova cena za majetkova prava k jednotlivym autorskym dildm — tyto castky jsou
opravdu pouze za autorska prava nebo maji byt soucasti ceny také naklady spojené s tvorbou jednotlivych
del?

- Celkova nabidkova cena ma byt tedy sloZzena z hodinovych sazeb (+ naklady spojené s dopravou a rezijni
naklady) dle jednotlivych pozic a cen za majetkové prava k autorskym dilim?

Informace zadavatele ze dne 22.1.2019:

a) Pokud jde o vyplnéni prilohy ¢. 4 zadavaci dokumentace, v uvedené casti tabulky se ma uvadét pouze cena
za majetkova prava k jednotlivym autorskym dilim, nikoliv tedy naklady spojené s tvorbou jednotlivych dél.

b) Celkova nabidkova cena ma byt sloZzena v souladu s vyslovné predepsanou skladbou kryciho listu nabidky,
ktery tvori samostatnou pfilohu ¢. 2 zadavaci dokumentace.

V Brné dne 22. 1. 2019
Statutarni mésto Brno
i.s. MT Legal s.r.o0., advokatni kancelar
(podepsano elektronicky)



Ptiloha ¢. 4 Smlouvy o poskytovani sluzeb

Nabidka Agentury
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Cile integrované komunikaéni strategie , Chytrd ctvrt Spitalka" nastavujeme tak, aby plné
reflektovaly pozadavky stanovené zadavatelem a zaroven i principy dalSiho rozvoje znacky

#brno2050, které jsme si definovali vyse.

1. Nastavit komunikaci kampané tak, aby v kazdé fazi projektu vedla k maximalni mozné mire
aktivace verejnosti, vyvolani zajmu a zapojeni.

2. Srozumitelné vysvétlovat benefity projektu a jeho vyznam pro celé Brno a jeho obyvatele,
potazmo té? dal$i mésta v Ceské republice i v ciziné.

3. Kontinudlni, konzistentni a intenzivni komunikaci ziskat zdjem odborné verejnosti, majiteld
pozemkd v lokalité Spitalka, spole¢nosti zabyvajicich se technologiemi pro Smart cities, developerd a
investor(l a motivovat je k participaci na projektu.

4. Prezentovat projekt ,,Chytra ¢tvrt Spitalka" jako ptiklad dobré praxe partnerlim v rdmci
programu Ruggedised, ale i dal$im odbornikiim a méstiim, firmam atd. uvnitf i vné hranic Ceské

republiky.

Klicovou cilovou skupinu (CS) pro nas predstavuje Sirokd verejnost. Pokud se ndm podafi zapojit
a nadchnout Briiany samotné, vyvolame tim i potfebny medialni ,buzz" a pfildkdme pozornost

dalsich CS.

U Siroké verejnosti ocekavame spise nizké povédomi o tématech znacky #brno2050. Je
pravdépodobné, Ze pro mnohé bude kontakt s kampani ,, Chytré étvrti Spitalka" prvnim setkdnim s
konceptem chytrého mésta a strategického rozvoje Brna viibec. Zakladnim Gkolem kampané ve
vztahu k této CS proto bude v prvni instanci samotné vyvolani zajmu o projekt a ve druhé instanci

prekonani bariér, které budou branit identifikaci s projektem, zapojeni a podpore.
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Mezi hlavni predsudky by mohl podle nasich vlastnich agenturnich Setfeni patfit napfiklad
nazor, zZe je projekt neredlny, Ze se jich netykd, nemaji na néj ¢as, Zze o ném nemaji dostatek
informaci, nelibi se jim nebo se bude stavét a# za dlouhou dobu, pokud viibec. Obyvatelé Spitalky a
okoli se mohou obavat, Ze nova zastavba zhorsi dopravni situaci v okoli a celkovou kvalitu Zivota, ze
zatizi socidlni a kulturni vybavenost v misté atd. Celkovou komunikacni strategii proto stavime tak,
aby kampan témto predsudkim predchazela, popfipadé je prekondvala. Dulezita tak bude i

koncepce krizové komunikace.

Siroka vefejnost ndm také poslouZi jako zaklad pro uréeni budget splitu v oblasti klasické

reklamy a propagace. Blize jsme se proto zaméfili i na jeji medidlni navyky.

Siroka vefejnost (15+, Brno)

Televize Internet Socialni média Casopisy Deniky Radio Venkovni reklama Kino
! O
Max Reach 98% 92% 36% 74% 74% 73% 100% 31%
Afinita (102) (109) (60) 97) (114) (86) (101) (71)
INTENZITA KOMUNIKACE MEDIA PRO JEDNOTLIVE KVINTILY|
podil % (Afinta) podi % Afinita podil % Afinita podil % AfinitAfinita podil % Afinita podil % Afinifinita podi % Afiita podi % Afinita
sinfudivatlé 39%  (204) 26% (152) 8% (75) 18% (121) 11% (86) 9% (51) 14% (72) 2% (21)
2% (122) 9% (51) 6% (60) % (162) @ 26% (197) 31% (184) 22% (110) 9% (106)
20% (104) 13% (76) 4% (35) | 8% (52) 22% (167) 19% (115) 28% (142) 4% (48)
4% (22) | 11% 13% (78) 3% (25) | 13% (84) 6% (42) 7% (40) | 26% (133) 6% (65)
slabi uzivatelé (60) | 32% (187) 15% (140) 10% (66) 10% (77) 7% (42) | 10% (51) | 10% (114)
87% 45% 20% 47% 50% 60% 63% 15%
(107) (81) (75) (155) (167) 95) (157) (60)
denné sleduji jsou denné na navitévuji socialni &tou alespon jeden €tou denni tisk kazdy denné poslouchaji ma denni zasah s navstivi mési¢né
televizi internetu sité kazdy den Zasopis tydné den radio venkovni reklamou  kino

1.2.2 Odborna verejnost

Ma v nékterych pripadech alespori ¢astec¢nou zkusenost ze spoluprace s méstem Ci
organizacemi, které Brno zfizuje ¢i podporuje (napftiklad Jihomoravské inovacni centrum

atp.). Prostfednictvim programi, jako jsou napfiklad Inovac¢ni vouchery, kooperuje i s
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sektorem. Princip participace na projektech typu ,Chytra ¢tvrt Spitalka" jim proto mdze byt

v globalu blizsi, nez je tomu u jinych CS.

Vybrani zdstupci této skupiny se také jiz v minulosti spolupodileli na tvorbé samotné
Strategie #brno2050. V rdmci komunikace s touto CS bude vyuziti stavajicich vazeb a intenzivni

pfima komunikace klicova.

Pravidelny reporting, setkani, prezentace a pfipadové studie pfedstavované v ramci
univerzitnich prednasek, informacni bulletiny atd. pomohou udrZovat vztah s odbornou verejnosti a
navodi pocit, Ze je cely projekt pfipravovan s potfebnou erudici. Svou roli sehraje i PR a prezentace

projektu v odborném oborovém tisku.

PFedstavuji skupinu, které se spolu s obyvateli oblasti vystavba ,Chytré ¢tvrti Spitdlka"
nejvice dotkne. MGzZeme proto ocekavat, Ze pripadna pozitivni i negativni reakce bude u této
skupiny vyznamné posilena. Osobni pristup k této CS a zahrnuti do vSech stadii pfipravy projektu je

pro naplnéni cili kampané nutnost.

V rdmci pripravy na zpracovani modelového zadani jsme vyzpovidali nékolik zastupct firem
z ranku ,chytrych fesSeni". Zda se, Ze obecné v této cilové skupiné panuje mirna skepse vici
projektim organizovanym statni spravou ¢i samospravou. Zkusenost je takova, Ze jim stat Ci
municipality ¢asto spiSe hazi klacky pod nohy. Tuto bariéru musime kampani prekonat. Velmi
padnym argumentem by pritom mohla byt moznost podilet se na vymysleni chytré ¢tvrti mimo
ramec klasickych omezeni developerd, ktefi chtéji maximalizovat zisk bez ohledu na smysluplnost a
vzdjemnou provazanost jednotlivych opatreni. U vétsich firem se potom nabizi moznost Ucasti v

jejich grantovych programech.
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Mohou vnimat projekt jako prilezitost i jako konkurenci. Pokud se ndm vsak podari
aktivovat vefejnost a vzbudit zajem médii, pak ,Chytra &tvrt Spitalka" jist& neunikne jejich

pozornosti.

V rdmci kampané bude zaroven dulezité sledovat i vlastni aktivity developer(. Napfiklad
projekt ,Novd zbrojovka" mGze Spitalce ukrast vitr z plachet - nabidne pfimé srovnani s aktivitou

fizenou soukromym sektorem.

Pravidelné vystupy v anglickém jazyce, aktuality, prezentace, pfipadové studie a Ucast na
akcich a workshopech v rdmci programu (pfipadné jejich vlastni organizace) jsou zakladem pro

osloveni této CS.

Projektem ,Chytrd &tvrt Spitalka" se Brno mizZe pochlubit na tuzemskych i mezinarodnich
konferencich. Velmi efektivni m(zZe byt v pfipadé této CS téz vyuZiti komunikacnich linek v ramci
mezinarodnich partnerstvi Brna s dalSimi mésty nebo organizacemi, jako je Svaz mést a obci.

V ramci propagace zde mohou sehrat vétsi roli i tiskoviny a portaly uréené pro municipality.

Nasim cilem je maximalné vyuzit potencial aktudlné ozivajiciho projektu, ktery mlze Sirokd i
odbornd verejnost sledovat prakticky od prvnich kri¢kl. Chceme, aby se v ném vsechny CS citily
osobné zainteresovany, aby jej dlouhodobé sledovaly a Ucastnily se na ném. Proto pro nas bude
dllezity prvek participace, ktery musime aplikovat a zdUraznovat ve viech fazich kampané

(moznosti hlasovani, ucasti na workshopech, architektonickych prochazkach atd.).

kvalitou predané informace. Naopak, soustfedime se na intenzivni kontakt s cilovymi
skupinami, kontinudlni, dlouhodobou a konzistentni komunikaci. Nase publikum musi vidét, Ze se
kolem projektu pofad néco déje a Ze nestagnuje. Jen tak k nému lidé ziskaji dGvéru a stanou se
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potencialné jeho ambasadory. K rozsifeni zasahu tak dojde mimo jiné i diky ,,word of mouth" efektu

a mediadlnimu zajmu.

Zcela zésadni pro nas budou jednotlivé plany mésta v lokalité Spitélky, na kterych bude mozné

sledovat postup celého zdméru. Podle jejich harmonogramu kampan rozdélujeme do tfi fazi.

8.4 Navrh Casového harmonogramu kampané

Treti faze

8.5 Navrh nejvhodnéjsich témat pro komunikaci

Témata, kterd budeme v kampani komunikovat, vyplyvaji z jednotlivych projektl mésta a

postupné se vyvijeji v ¢ase podle fazi kampané:
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. Nejdulezitéjsim tématem prvni, kratkodobé faze kampané, pro nas budou konkrétni navrhy
technologii a postup(l vzeslé z expertni analyzy, tedy prvk( chytré Ctvrti, které maji jejim
obyvatelim zptijemnit Zivot.

J Verejnost nechavame hlasovat, které technologie a ,zlepSovaky" povaZuje za uzitecné, lidé
zaroven dostavaji moznost navrhnout svoje napady pro chytrou ¢tvrt. Vysledky tohoto Setfeni budou
slouzit jako jeden z doplnujicich podkladd pro expertni skupinu.

J Aktivizujeme odbornou verejnost a dalsi cilové skupiny s nabidkou moznosti ucastnit se na
tvorbé navrhu ,,Chytré &tvrti Spitalka" prostiednictvim expertni skupiny.

. Predstavujeme a medializujeme vysledky urbanistické soutéze.

) Hlavnim tématem druhé, stfednédobé faze kampané bude konkrétni navrh prvni chytré
¢tvrti, ktery vzejde z rozhodnuti expertni skupiny. Cilovému publiku pfedstavime, jak bude Spitalka
skutec¢né fungovat.

. Diky tomu, Ze budeme mit v ruce hmatatelnéjsi ,produkt"”, mizZeme rozsifit zasah celé
kampané nad uroven baze ambasadori z prvni faze.

) Druhym tématem je otevreni Inovacniho hubu a mozZnost dal se aktivné zapojovat do
debaty okolo ,,Chytré ¢trti Spitalka", potazmo celého chytrého Brna.

) Z prvni faze ziskame dostatek podklad(i pro intenzivnéjsi komunikaci s partnery programu

Ruggedised a daldimi mésty v CR i v Evropé.

J Bude klicova pro vybudovani zdkladu dlouhodobé komunikace v navazujicim obdobi
programu Ruggedised. Vyvrcholeni treti faze predstavuje vyhlaseni architektonické soutéze.

J DuleZitym tématem bude i pripadné otevreni ¢tvrti verejnosti a zfizeni Meeting Pointu.

J Nesmime zapominat ani na krizovou komunikaci - tfeti faze vykazuje nejvyssi potencial pro

zdrzeni a odklady celého projektu, protoze se prozatimni plany budou preklapét do realnéjsi roviny.
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Nasazeni vhodnych komunikacénich nastroji kopiruje logiku jednotlivych fazi kampané:

L4 WEB - Je hlavni komunikaéni platformou. UmoZfiuje ndm predstavit projekt cilovym skupindm, informovat je o novinkach

a v prvni fazi zajisti participaci prostfednictvim hlasovani verejnosti.

. OOH - Kligovym reklamnim nosi¢em pro nas v prvni fazi kampané budou chytie a kreativné pojata ambientni média.
° PR - Tiskové konference a zpravy k jednotlivym udalostem v kampani zajisti mediélni vystupy.
o Socialni sité - Facebook projektu, Instagram (a popfipadé dali sit&) budou idedlnim prostfedim pro kampafi s

odlehéenym ténem. Propagace prispévkl zajisti konverzi na web a zapojeni do projektu.

U] PPC/RTB - Reklama v digitalnim prostiedi pFivede lidi efektivné na web.
U] MHD - Reklama na LCD a plakatech ve vozech MHD roziifi zasah Siroké vefejnosti.
o Print - v prvni fazi zejména Brnénsky Metropolitan, ¢asopis Salina a magaziny méstskych ¢asti. Zajisti efektivni pomér

dosahu a ceny ve chvili, kdy jesté neexistuje hmatatelny produkt. Projekt miZzeme prezentovat i v ¢asopisech odbornéjsiho razeni.

. Aktivace - Anketni stanky v ulicich, kde budou moci lidé hlasovat a podavat své napady.

L4 Newsletter - Kampan by méla od samého pocatku sbirat kontakty a zadjemce pravidelné informovat.
. Direct mail - Pro osloveni cilovych skupin mimo Sirokou vefejnost.

b Workshopy a V\'/stavy - K vysledklm urbanistické soutéze a zfizeni expertni skupiny.

OOH - Ambienty z prvni faze nahrazuji klasickd OOH média - CLV, billboardy a velkoplodné plakaty, na kterych

prezentujeme klicovy vizual, claim a copy kampané.

° Print - Roziifujeme o noviny s efektivnim regionalnim cilenim na Brno a okoli.

° RAadio - Kratké spoty pro zvyseni povédomi o projektu.

° Leta ky/broiury - S infografikou predstavujici fungovani budouci chytré Ctvrti.
° Youtube - Bumpery roziifi zasah kampané mezi mladsi generaci.

4 Workshopy a vystavy - Po otevfeni v prostorach Inovaéniho hubu.
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MW

o Ucast na konferencich s tematikou municipalit a Smart cities - Jiz budeme mit material pro
prezentaci pripadové studie (participace vefejnosti a odbornikd na projektu chytré Ctvrti).

. Vyuziti dalSich mediatyp z(stdva obdobné jako v prvni fazi, méni se vsak komunikovana
témata

(Proméni se naptiklad i web - misto hlasovani mlZeme ukazat napfiklad infografiku shrnujici navrh expertni skupiny).

o Meeting Point - Oteveni Meeting Pointu predstavuje dilezity bod v kontaktni ¢asti kampané.
J Vycet komunikacnich ndstroju se oproti prvni a druhé fazi jiz pfilis nelisi. Z hlediska
neustdlého aktivniho zapoj'ovani cilovych skupin bude vsak ve treti etapé klicovy remarketing a

7

pfima komunikace s témi segmenty CS, které se s kampani ztotoznily.

m |.faze m 2. faze m 3. faze

Predpokladame, Ze financné nejndrocnéjsi bude 2. faze kampané, a to zejména kvli snaze

maximalizovat zasah Siroké verejnosti vyraznéjsSim nasazenim OOH, propagace v printu a radiu.
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8.7.2 Rozdéleni rozpoctu mezi komunikacni nastroje

8.7.2.1 Prvni faze

a Internet m OOH m Socialni média PR m Aktivace m Direct marketing m MHD m Noviny a ¢asopisy m Workshopy a vystavy

8.7.2.2 Druhd fdze

a Internet m O0OH = Socialni média Radio m PR m Direct marketing m MHD = Noviny a Casopisy m Workshopy a vystavy "Konference
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8.7.2.3 Tretifdze

= Internet = O0OH Socialni média PR Direct marketing

. MHD = Noviny a ¢asopisy ~ m Workshopy a vystavy m Konference " Meeting point

8.8 Zakladni indikatory a méreni Uspésnosti a zpétné vazby

Hlavnimi indikatory Uspé$nosti kampané , Chytra ¢tvrt Spitdlka" budou:

. povédomi o projektu

. mira porozuméni

. mira ztotoZznéni a podpory
. ochota participovat

. a realné zapojeni

V zavéru sledovaného obdobi by se mély hodnoty téchto indikdtord pohybovat na

I 3 % redlné zapojeni
ochota participovat
ztotoznéni a podpora

40 %
porozumeéni

55 %
povédomi (podpofena znalost)

100 %
zakladna (populace Brno 15+)
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Kvantitativni prlzkum doporucujeme realizovat pred zapocetim kampané, po druhé fazi a na
konci stfednédobého obdobi ideadlné na reprezentativnim vzorku populace (Brno, 15+) a N = 1 000.
Doporucujeme doplnit i kvalitativni prlizkum asociaci CS, ktery umozni zhodnotit nastavena témata
a zplUsob komunikace. Priibézné méreni vykonu kampané a reporting, zejména v digitalnim
prostiredi (navstévnost webu, interakce na socidlnich sitich, dosah propagace, CTR atd.) jsou

samoziejmosti.

Projekt ,Chytra ¢tvrt Spitdlka" predstavuje idedlni prileZitost prezentovat laické i odborné
verejnosti hodnoty a cile znacky #brno2050. Vyhodou projektu navic je, Ze startuje tady a ted. Pfi
dobfe nastavené komunikaci bude cilové publikum sledovat jeho kontinualni vyvoj, dostane
moznost na ném participovat, vybuduje si k nému pouto a v ramci co-brandingu posili i vztah ke

znacce #brno2050.

Pravé aktudlnost projektu predstavuje prvni stavebni kdmen kreativni strategie kampané. Slovo
TED stoji v zakladu viech text(, aktivuje publikum, pfitdhne pozornost ve vefejném prostoru a dd

cilovym skupindm védét, Ze se néco déje hned v tomto okamziku, a ne v horizontu jednatficeti let.

Druhym principem kreativniho feseni je jiz v pfedchozi kapitole zminéné obraceni rétoriky od
nastroji smérem k benefitim. Chytra ¢tvrt je pro verejnost neuchopitelny a bezobsazny pojem.
Jejim benefitem je, Ze se lidem bude ve mésté it piijemné&ji, BUDE JIM V NEM FAIJN. Treba kvdli
tomu, Ze nikdy nenarazi na pretékajici odpadkovy koS nebo budou mit dostatek stinu a mist k

relaxaci diky vSudypritomnym stromUm atd.

Graficky styl kampané je v nasem podani hravy, modularni a chytry sdm o sobé. Zakladem je
vyrazny barevny vzor, ktery slouzi jako podklad pro jednotliva chytra feseni. V pripadé ambientnich
médii z prvni ¢asti kampané (které dalsi grafiku nepotrebuji, protoze vyznam komunikuje sam nosic)
jej mGzeme pouzit pouze s copy. Na webu a v klicovém vizudlu pro druhou ¢ast kampané jej doplni

dalsi prvky. Skvéle poslouZi i pro branding kontaktnich stank( a Ubor( hostesek, merchandisingu,
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prezentaci, Meeting Pointu, inzerat(, videi, newsletter(, direct maill a dalSich sloZzek propagace.
Vzdy pfitom ctime zdsadu dobfe viditelné znacky Brna (na ¢erveném podkladu) a brandu
#brno2050. Pro projekt také navrhujeme nové logo v podobé litery ,,8". Tvar pismene a celkové

barevné pojeti loga odkazuje i k pldvodnimu vyuZiti arealu jako teplarny.

Nazev projektu navrhujeme pro Ucely propagace zkratit z ,Chytrd ¢tvrt Spitalka" na ,,Chytra

Spitalka" - takto bude Udernéjsi, a pfitom neztrati nic ze svého smyslu.

Hlavnim claimem kampané je odvazna proklamace:

e V BRNE JE TED FAIN

Claim je uvolnény, hovorovy a neformalni. Jeho drzost zaroven vzbuzuje otdzky a nuti lidi
zjistit vic. V prvni fazi kampané jej pouzivame zejména na webu, ve druhé poté na veskerych

propagacnich materialech.

Ma za ukol pfFibliZit projekt lidem, které dany vystup kampané zaujme. Pro druhou fazi

kampané jej navrhujeme takto:

»Pomdhali jste ndm pldnovat mésto, které bude vds kamardd. Pijci vdm kolo nebo auto, kdyZ jednou za cas
chcete nékam vyjet. Bez reptdni vynese odpadky. Posviti, kdyZ potrebujete. Nechd vds pripojit se na svou wifi.
Usetri vam vic neZ jen pdr babek riznymi zlepsovdky. Zni to fajn? Pravé ted' vybiraji experti nejlepsi ndpady,
které pouzZijeme pro prvni opravdu chytrou brnénskou ¢tvrt na Spitdice. Podivejte se, co viechno bude umét.

A co vsechno jednou bude umét celé Brno."

www.chvtraspitalka.cz
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V prvni fazi kampané ponesou sdéleni zejména ambientni média. Cilem je zaujmout a vyzvat
k participaci na planovani chytré ctvrti. Claim a body copy proto variujeme podle konkrétnich

nosicl. Napfriklad:

Odpadkovy kos:

Claim: ,Kose ted ddvaji védét, kdyz jsou piné.”

Body copy: ,Nezahazujte dobré ndpady, které by vdm zpFijemnily Zivot ve mésté. Podélte se o né na

www.chvtraspitalka.cz Napldnujte s ndmi prvni brnénskou chytrou ctvrt na Spitdice."

Pro ucely modelového zadani jsme zpracovali nékolik reprezentativnich pripadi z
jednotlivych fazi navrhované kampané. Vérime, Ze ilustruji variabilitu grafického pojeti a logiku

komunikace.
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8.11.1 Prvni faze

8.11.1.1 Web - desktop

(<]

V Brné
je ted’
fajn

»
- Prvni opravdu chytrd
brnénska Etvrt’

Napady, které vam
zpiijemni Zivot ve mésté

Pridejte seivy

Hlasujte o tom,

co byste na

Chytré Spitdlce .-
chtdli vidét vy, .o

C e—————

1 1 )
o
Mh e

~
i
L

r 2o
N
-
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8.11.1.2 Web - desktop - mockup
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8.11.1.3 Web - desktop - animace

Animaci webu si prohlédnete

/t/t/]
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8.11.1.4 Web - mobil

Prvni opravdu chytré
brnénska ctvrt

Vybrali jsme i chytrou
lokalitu

sl pro humor. Prvni opravdu
na Spitalce, v
en Brno.

Jak konkrétné chceme
liremi vyuiit, se mizete podivat dI

Napady, které vdam
zpfijemni Zivot
ve mésté

Jdeme na to opravdu z gruntu. Proto jsme se

Diky podzemnim
garazim zbude na ulicich

Pokud vés zajimé, jak to viechno maze
fungovat dohromady v méstské étvrti, jako
bude Chytré Spitélka, mrknéte na nasi

Pfidejte se i vy

Napiste nam, piovak & chytré feseni by

ted pozvedly tv Brné na novou drover
Fantazii se meze nekladou,. .ist vice

Napiste nam svij ndpad:

| Zastavka mi ttdukazuie

i aktudini odjezdy

svi

co se kolem chytré Spi

Hlasujte o tom, co byste
na Chytré Spitélce
chtéli vidét vy.

hali sviij né
pomeiite hlasoval

bo ne, uréité
t o tom, jaké vychytavky by
se v prvni opravdu chytré brnénské, ..ist vice

P ey —

|
I
|

s tad vyt sy

B 5 a D DO ALDL DL S
LI VR R TR TR I VI VI

Aktuality

Pro odborniky

Jste odbornik na oblast
akademického,
sektoru’ Jste firma

chytrych mést z
& ekonomického
bizejici chytré, ..Listvice

“wie corven

Sorne 00 R I |

[ kgt iy
Prossrasia ol e el ~
—— et

s e
pr. =r=dow — .
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8.11.1.5 Web - mobil - mockup

b 2o AT wh kR
-

Hlasujte o tom, co byste
na Chytré Spitalce Aktuality
~ chtdli vidét vy,

F,

1 i Prvni opravdu chytrd
' : brnénska Etvrt’
N&pady, které vam
zpiijemni Zivat
ve mést:

Pridejte seivy

T T—T———— |

Pojd'te do toha
s ndmi.
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8.11.1.6 Web (prizplisobeni) - desktop - tablet - mobil - mockup
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8.11.1.7 Ambient - odpadkovy kos
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8.11.1.8 Ambient - lavicka
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8.11.1.9 Ambient - parkovaci misto

104



MEDIA AGE, s.r.0., tfida Kpt. Jarose 1927/8, Brno 602 00
tel.: +420 533 433 733, fax: +420 533 433 730, www.mediaage.cz

8.11.1.10 Ambient - stromoradi

Aworrs AT + Awonys : Aworys
Hrreway ) Hfrreway - iy
P23 o ! P37

23607 i ooy, AL { 229117
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8.11.1.11 Ambient - zastavka
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8.11.1.12 Animovany banner pro vykonnostni kampari

Banner si mlzete prohlédnout
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8.11.1.13 Branding facebookového profilu
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8.11.1.14 Reklama Facebook

¢ill T-Mobile CZ 75%IB1'

£ Chytra Spitalka *
Sponzorovano

Lampy ted Setfi energie. Sviti, jen kdyZ je potieba.
Osvitil vas napad pro fajn zZivot v Brné?
Podélte se o néj! #brno2050

[£) To se mi libi (P Komentar (£> Sdilet

8 09 (@

1
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8.11.2 Druha faze

8.11.2.1 CLV

Brn¢
1€ ted’

Pomahali jste nam planovat mésto, které bude
vas kamarad. Pajéi vam kolo nebo auto, kdyz
jednou za ¢as chcete nékam vyjet. Bez reptani
vynese odpadky. Posviti, kdyz p ujete.
Necha vas pfipojit se na svou wifi. Usetfi vam vic
nez jen par babek riznymi zlepSovaky.

Zni to fajn? Pravé ted vybiraji experti nejlepsi
napady, které pouzijeme pro prvni opravdu

chytrou Brnénskou &tvrt: na 3pitalce.

Podivejte se, co vSechno bude umét.
A co v3echno jednou bude umét celé Brno.

www.chytraspitalk3.cz

#brno2050

/t/t/]
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8.11.2.2 Billboard

V Brné
je ted’

Fajn

www.chytraspitalka.cz #brno2050
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8.11.2.3 CLV - Billboard - mockup

v Brné
jeted’
fFajn
oo (@ +'°1°

-

wiw chytraspitalia.c

Hl-
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n
]
i
i
i
i
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1
l
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8.11.2.4 Merchandising - konference, workshopy, dopisy atd.
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8.11.2.5 Mailing

500 m? novych inovacnich prostor
Pokud by se Vam mail nezobrazoval spravng, v centru Brna
kliknéte prosfm zde

Na Spitalce
ted otevirdme
Inovacni hub!

Chcete pracovat pro Brno, kde se fajn Zije?

Jste odbornik na smart cities nebo se chcete . ..
Zaméreno na chytrd mésta,

kde je fajn

UKAZTE MI VicC

jen néco dozvédét o prvni opravdu chytré
brnénské ctvrti?

CHCI VEDET, CO SE TED V HUBU CHYSTA

Inovacni hub
Chytré Spitalka

Poj cite ted's ndmi posunout Brno dal. S— . - -
info@chytraspitalka.cz | Odhlaseni z mailingu

bez problémil, dopo:
news@chytraspitalka.cz do Vaseho adresare

0 Statutarni mésto Brno, All Rights Reserved
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8.11.2.6 Mailing - mockup

Inovaéni hub -
Chytré Spitélka Na Spitalce
Pojdteterfsnin, | POSUNOU, | g ted' otevira' me
Inovacni hub!

\

S00MOVCh st grastar
it fi
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8.11.3 Treti faze

8.11.3.1 CLV- workshop

wOrkshop
l @ Brne
kde je faj jn

Pojdte se ted'bavit 13/5/2020 | 15-19 h Inovaéni hub
(nejen) o Chytre Spitalce Chytra Spitalka, Spitalka 253,

na Spitalku vstup zdarma

#brno2050 e B ‘ R | N I o I
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8.11.3.2 CLV- workshop - mockup

Workshop
o Brné,
lI&cle je Fajn

#bmo2050 o " | u‘ ::-l
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8.11.3.3 Uddlost Facebook

= Udalosti

« Workshop: Nejen o Chytré Spithice
13, na Spitatce
s

Aaim i

M e Filmi -

oy i i oy menla vypetat
e
# aednesies

na fgstisee
Kogee i wpttytiny Bysie v ol i wkatn Co by vl el
vt

i Zagpey buk

Pojefie s e spou
(L

Sgitamn

\ROARSCR Bl A . T AT wilh B2 g w remani
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i iening hum Crina.

nesaznarayicl daa

O DD ik 1000
M. teEmae

B Sl Mesaengens

WM o Toksain b
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8.11.3.4 Meeting Point

Pozn.: Cast agenturni nabidky predkladajici modelové zadani B ma 17 522 znakd
véetné mezer i se zapocitanim této poznamky.

ceting

Poirnt

=l | _.a-i.c:a:—1q'rii--;:.-il_&
e =
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Pfiloha €. 5 Smlouvy o poskytovani sluzeb

Akceptacni protokol - vzor

Akceptacni protokol o predani a prevzeti plnéni

cislo:

Nazev zakazky: Rdmcovd dohoda: komunikaéni agentura pro realizaci
kreativniho Feseni integrované komunikacni strategie

#brno2050
Cislo smlouvy MMB:
Etapa/faze/obdobi:
Cena bez DPH:
Zpracovatel projektu:

ndzev dilciho pinéni (dle objedndvky)

jméno, prijmeni a funkce zpracovatele

islo vysledek
| v
) . pocet sazba celkemza | jkceptace
sluzby popis sluzby (odkaz na smlouvu) Sy Ke/hod | slusbu K (A/Np/V)*
Celkem K¢
*) A = akceptovdno, N = neakceptovdno, V = akceptovdno s vyhradou
Predani plnéni dne: datum preddni
Za dodavatele Podpis
Jméno a pfijmeni odpovédné osoby dodavatele
Za objednatele Podpis

Jméno a pfijmeni odpovédné osoby objednatele




Komentar (popis zjisténych nedostatku)
Pripadné vyhrady a zjisténé nedostatky v plnéni dodavatele, pfipadné ndvrhy na jejich odstranéni véetné termind, pripadné

vycisleni sankci. Je-li seznam akceptacnich vyhrad v samostatném souboru, uvede se zde tento soubor jako pfiloha
akceptacniho protokolu.

Shrnuti fesSeni (splnéni kritérii) — zavér akceptace (hodici se zakrouzkujte)

A Pfi akceptaci nebyly zjistény nedostatky

V | Pfiakceptaci byly zjistény nedostatky, jejichZ seznam je uveden déle / je uveden v pfiloze. Tyto nedostatky
nebrani akceptaci.

N | Pfi akceptaci byly zjistény nedostatky, jejichz seznam je uveden dale / je uveden v pfiloze. Tyto nedostatky
brani akceptaci.

A = akceptovdno, N = neakceptovdno, V = akceptovdno s vyhradou

Prevzeti plnéni dne: datum prevzeti

Za objednatele prevzal (akceptoval) Podpis

Jméno a prijmeni odpovédné osoby objednatele




