SMLOUVA O VYTVORENi REKLAMNi KAMPANE
PRO VELETRH VEDY 2019 &. 192-X/19

Stfredisko spoleénych éinnosti AV CR, v. v. i.

sidlo: Narodni 1009/3, 110 00 Praha 1

ICO: 60457856

DIC: CZ60457856

zastoupena: Ing. Tomasem Wenclem, MBA, feditelem

zapsana v rejstfiku vefejnych vyzkumnych instituci vedeném Ministerstvem 3kolstvi, mladeze
a télovychovy

Bankovni spojeni: Raiffeisenbank a.s.

Cislo ugtu: 105 104 1114/5500

kontaktni osoba: G

(dale jen ,Klient®)
a

PRIA SYSTEM s.r.o.
sidlo: Nad Stranémi 5656, 760 05 Zlin

ICO: 29206740

DIC: CZ29206740

zastoupena: I conatelem

zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Krajskym soudem v Brné, oddil C, vioZzka 65663
Bankovni spojeni: CSOB a.s.

Cislo ugtu: 245 598 717/0300

(dale jen ,Agentura®)
(Klient a Agentura dale spole¢né jen ,Smluvni strany“ a jednotlivé ,Smluvni strana®)

timto uzaviraji na zakladé vzajemné dohody v souladu s ustanovenim § 2586 a nasl. zakona
€. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, v platném znéni (dale jen ,ob€ansky zakonik“) smlouvu o
vytvoreni reklamni kampané pro akci Veletrh Védy 2019, pofadanou Klientem (dale jen
~Smlouva®):
l.
Predmét Smlouvy

1. Pfedmétem této Smlouvy je vytvofeni internetové reklamni kampané pro akci Veletrh
védy 2019 zaméfené na vefejnost se zajmem o védu. Veletrh védy je akce pofadana
Klientem ve dnech 6. — 8. 6. 2019.

2. Ugelem této Smlouvy je osloveni cilové skupiny s pozvankou na Veletrh védy 2019.

1.
PInéni pfredmétu Smlouvy

1.  Agentura se na zakladé této Smlouvy zavazuje vytvofit pro Klienta ve dnech 2. 5. 2019
az 8. 6. 2019 internetovou reklamni kampari pro akci Veletrh védy 2019, a to zpusobem
a za podminek specifikovanych v dokumentech ,Online kampan strategie®, ktery tvofi
pFilohu €. 1 této Smlouvy a ,Zadani pro vytvofeni internetové kampané pro Veletrh védy*,
ktery tvofi pfilohu €. 2 této Smiouvy.



Internetova kampan bude vytvoifena pomoci nastroji display kampan a video kampan,
soucasti obou kampani bude remarketing — osloveni uzivatel, ktefi interagovali
s kampani.

Display kampan je bannerova kamparn napfi¢ internetem, kdy Agentura umisti na
vybrané weby bannery dodané Klientem s cilem maximalné zasahnout cilovou skupinu.
Display kamparni je blize specifikovana na strankach 4 az 9 pfilohy €. 1.

Video kampan bude probihat na serveru youtube.com, kdy Agentura umisti k vybranym
videim preskocitelnou pre-roll reklamu dodanou Klientem. Video kamparn je blize
specifikovana na strankach 10 az 12 pfilohy ¢&. 1.

Klient se zavazuje dodat Agentufe bannery a pre-roll reklamu nejpozdéji do 25. 4. 2019

Agentura se zavazuje pravidelné, nejméné jednou za tyden vyhodnocovat dopad
internetové reklamni kampané a optimalizovat ji tak, aby oslovila co nejvétSi mozny
pocet uzivatell z cilové skupiny.

Agentura se zavazuje pravidelngé, nejméné jednou za tyden informovat Klienta o prabéhu
internetové reklamni kampané, a to formou reportli. Kazdy report bude obsahovat
shrnuti vysledkd kampané za pfedchozi tyden.

Agentura se zavazuje po skonceni Veletrhu védy 2019, nejpozdéji vSak do 2. 7. 2019
vypracovat vyhodnoceni internetové reklamni kampané v podobé stru¢né prezentace a
pfehledu medialnich vystupa.

Agentura je povinna uskutecnovat €innost, k niZ se zavazala touto Smlouvou, v souladu
se zajmy Klienta a podle jeho pokyn.

Il
Cena plnéni a zpasob uhrady

Celkova cena za plnéni podle ¢lanku Il. této Smlouvy je 120.000,- KE bez DPH. K této
cené bude pfipoc¢tena DPH v souladu s pravnimi pfedpisy u€innymi ke dni uskute&néni
zdanitelného plnéni. Podrobna kalkulace ceny jednotlivych €asti plnéni je uvedena na
strané 14 a 15 pfilohy €. 1.

Uvedena cena je nepfekrocitelna a zahrnuje veskeré naklady Agentury nutné nebo
souvisejici s Fadnym pInénim pfedmétu této Smiouvy.

Cena bude uhrazena po podpisu prfedavaciho protokolu obéma Smluvnimi stranami,
ato na zakladé darfiového dokladu (faktury) vystaveného Agenturou. Kopie
pfedavaciho protokolu bude pfilohou faktury. Faktura musi obsahovat veSkeré
nalezitosti dle zakona o dani z pfidané hodnoty ¢. 235/2004 Sb., v platném znéni, a
Cislo této Smlouvy.

Klient se zavazuje zaplatit fakturu bezhotovostné pfevodem na ucet Agentury do
21 dnl ode dne doruc€eni faktury Klientovi.

V pfipadé, ze faktura nebude obsahovat veskeré nalezitosti dle zakona o dani z pfidané
hodnoty €. 235/2004 Sb., v platném znéni, je Klient opravnén chybnou nebo neuplnou
fakturu vratit pfed uplynutim IhGty splatnosti Agentufe. Pro opravenou nebo novou



fakturu bude bézet nova Ihdta 21 dn0 od dorueni nové nebo opravené faktury
Klientovi.

Agentura prohlasuje, ze v dobé uzavieni této Smlouvy neni "nespolehlivym platcem"
ve smyslu § 106a zakona o DPH a zavazuje se, ze v pfipadé, ze se v dobé plnéni
smlouvy nespolehlivym platcem stane, oznami tuto skutecnost neprodlené pisemné
Klientovi.

Agentura prohlasuje, Ze jeji ucet uvedeny v zahlavi Smlouvy je uctem, ktery je
spravcem DPH zvefejnén zplsobem umozriujicim dalkovy pfistup a Ze zlstane
takovym uctem po celou dobu uc€innosti této Smlouvy.

V.
Predani a prevzeti plnéni

Klient je opravnén stanovit zpusob prabézné kontroly plnéni. Agentura je povinna
dodrzovat stanovena pravidla pribézné kontroly a respektovat pozadavky nebo
pfipominky Klienta.

O pfedani a prevzeti plnéni sepiSi Smluvni strany pfedavaci protokol, ktery bude
podepsan obéma Smluvnimi stranami.

Klient nepfevezme pInéni nebo jeho &ast pokud ma zjevné vady. V pfipadé, Ze Klient
Zjisti vady plnéni nebo jeho &asti pfi jeho pfedani, je Agentura povinna je odstranit do tfi
(3) dn(, nestanovi-li Klient Ihatu delsi.

V.
Autorska dila

V pfipadg, Ze soucasti predmétu pInéni této Smlouvy je autorské dilo nebo jiné pfedméty
ochrany (dale jen ,Pfedmét ochrany®) dle autorského zakona, poskytuje Agentura ke
vSem takovymto Pfedmétim ochrany vyhradni, mnozstevné a uzemné neomezenou
licenci, a to na dobu trvani majetkovych prav. Agentura se zaroven zavazuje vyporadat
veSkera prava tretich osob, které se na tvorbé &i vyrobé Pfedmétt ochrany podilely. Za
pfipadné poruseni prav tfetich osob je v plném rozsahu odpovédna Agentura.

VI.
Povinnost mlcéenlivosti

Obé Smluvni strany se zavazuji zachovavat mi€enlivost o davérnych informacich. Toto
ustanoveni zistane v platnosti po dobu péti let od skon¢eni platnosti této Smlouvy.

Za davérné informace se v tomto smyslu povaZzuji veSkeré informace, které jedna ze
Smluvnich stran (zpfistupfujici strana) zpfistupni druhé Smluvni strané (pfijimajici
strana) a které jsou oznacené jako duvérné, anebo které jsou za davérné ¢i majetkové
povazovany na zakladé rozumného obchodniho uvazeni pfijimajici strany.

Za duvérné informace se nepovazuji informace, které byly (a) pfed datem jejich pfijeti
pfijimajici stranou vefejné znamé, (b) staly se vefejné znamymi bez pficinéni i zavinéni
pfijimajici strany, anebo (c) které je pfijimajici strana dle pravnich pfedpist povinna
zvefejnit, s podminkou, Ze pfijimajici strana takovou skute¢nost pfedem oznami
zpfistupnujici strané a poskytne ji dostate¢né dlouhou dobu, aby proti zvefejnéni takove
davérné informace mohla protestovat.

Veskeré divérné informace zlstavaji vyhradnim vlastnictvim zpfistupriujici strany.
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VII.
Platnost, u€innost, trvani Smlouvy

Smlouva se uzavira na dobu uréitou do 31. 7. 2019, nabyva platnosti dnem podpisu
obé&ma Smluvnimi stranami a uc€innosti dnem uvefejnéni v registru smluv.

Smlouva muze byt kdykoliv ukonéena vypovédi Klienta bez vypovédni doby. Vypoved
nabyva ucinnosti okamzikem doru€eni Agentufe. Agentura je v takovém pfipadé povinna
nepokracovat v ¢innosti podle této Smlouvy. Klient je povinen uhradit Agentufe odménu
za Cinnosti provedené do okamziku, kdy bude vypovéd doru¢ena Agenture.

VIII.
Zavérecéna ustanoveni

Tato Smlouva a vztahy z ni vyplyvajici se fidi pravnim fadem Ceské republiky.

Smluvni strany se zavazuji, ze veSkeré spory vyplyvajici z této Smlouvy se budou snazit
vyresSit smirnou cestou. Nebude-li vyfeSeni sporu smirnou cestou mozné, mlize jakakoliv
Smluvni strana podat navrh na vyfeSeni takového sporu pfislusnému soudu v Ceské
republice.

Tato Smlouva &i jeji jednotliva ustanoveni mohou byt ménény nebo doplhovany pouze
formou chronologicky Cislovanych pisemnych dodatk( podepsanych obéma Smluvnimi
stranami.

Pokud se néktera ustanoveni této Smlouvy stanou neplatnymi, nema to vliv na platnost
zbylych ustanoveni Smlouvy. Smluvni strany se zavazuji nahradit takové neplatné
ustanoveni platnym tak, aby bylo co nejvice v souladu s u€elem této Smiouvy.

Tato smlouva je sepsana ve tfech stejnopisech s platnosti originalu v ¢eském jazyce,
Z nichZ Agentura obdrzi jeden a Klient dva stejnopisy.

Smluvni strany se shodly, Ze Klient zajisti uvefejnéni této Smlouvy prostfednictvim
registru smluv v souladu se zakonem ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach
ucinnosti nékterych smluv, uverejiiovani téchto smluv a registru smluv, v platném znéni.

Tato Smlouva obsahuje dvé pfilohy:
Pfiloha &. 1 - Online kampan strategie
Pfiloha €. 2 - Zadani pro vytvofeni internetové kampané - 2019

V Praze dne 17.4.2019

Klient: Agentura:
Stfedisko spole¢nych &innosti AV CR, v.v.i. PRIA SYSTEM s.r.o.
Ing. Tomas Wencel, MBA, feditel I jcdnatel
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il CiLE PROJEKTU

OSLOVENI CILOVE SKUPINY
S POZVANKOU NA

VELETRH VEDY 2019



y

NASTROJE

DISPLAY KAMPAN (BANNEROVA KAMPAN NAPRIC INTERNETEM)

» Maximalni zasah cilové skupiny
» Optimalizace na viditelné premiové plochy

VIDEO KAMPAN (YOUTUBE PRE-ROLL)

» Forma reklamy, ktera ziska maximalni miru pozornosti

SOCIALNI SITE (supervize promo pfispévka)
» UdrZeni pozornosti a budovani zajmu u uzivatelU, ktefi jiz s kampani interagovali
» Vyuziti formatu udalosti, ktery se uzivatelum a jejich pratelum pripomene tésné pred akci

2rie




DISPLAY KAMPAN

Cilem je maximalni zasah cilove skupiny
a vytvoreni povedomi o veletrhu.

rie



@ DISPLAY

DISPLAY KAMPANE

MECHANIKA
» Cileni na konkrétni weby, kde se vyskytuje cilova skupina
» Optimalizace na premioveé plochy (velké bannery viditelné ihned po nacteni stranky, pozadi celého webu, ...)

» VsSe zacileno na Prahu a okoli (40km)



@ DISPLAY

ZACILENI NA KONKRETNI WEBY

Popularne-vedecké weby
» national-geographic.cz, stoplusjendicka.cz, osel.cz, iflscience.cz, space.com, ...

Weby pro vysokoskolské studenty
» studentpoint.cz, unium.cz, studenta.cz, ...

Weby zameérujici se na aktualni deni
> akce.cz, kalendarakci.atlasceska.cz, cokdyvpraze.cz, kdykde.cz, ...



http://national-geographic.cz
http://stoplusjendicka.cz
http://osel.cz
http://iflscience.cz
http://space.com
http://studentpoint.cz
http://unium.cz
http://studenta.cz
http://akce.cz
http://kalendarakci.atlasceska.cz
http://cokdyvpraze.cz
http://kdykde.cz

@ DISPLAY

ZACILENI NA PUBLIKA UZIVATELU

Nakup databazi tretich stran
» Studenti exaktnich oboru
> Uzivatelé se zajmem o vedu

Remarketing navstévniku webu
» Osloveni publik, ktere navstivily web v minuléem roce
» Aktualni navstevnici webu

> Uzivatelé, kteri zhlédli video upotavku

» Zacileni reklamy na tyto uzivatele napfic internetem (idnes.cz, novinky.cz a dalsi nejriznéjsi weby)



http://idnes.cz
http://novinky.cz

UKAZKA:
BANNER
970x250pXx

".
"
2TEER 2018 »

GM Crops Found To Increase
Yields And Reduce Harmful
Toxins In 21 Years Of Data

6000000

ADVERTISMENT

v

" Unvaccinated Children Will
Be Banned From Attending
School

< SHARE

HEALTH AND MEDICINE



UKAZKA: Yy
POZADI WEBU p/'/A

NATIONAL NATCIi(‘)S:I'I)\i:
GEOGRAPHIC e GEOGRAPHIC I

CESKO

t-. .
-y ey 8
Q\ N
- ) B
Ul N
PREDPLATNE [| £85“@ =
- -
: w* -y PR
— . T {“\.
ot it ™ b o N
=T e P - -~
~e e
e ! Y ..
\
N
>
»

A CLANKY FOTKY SOUTEZE Kvizy SPECIALY CASOPIS ESHOP DENVZ0O0

»

JSME NA FACEBOOKU

_ National Geographic ...
e Ed Like Page 25K likes

RrIeN| -

UKAZKA:
BANNER
300x600pXx

_prie

Ve Va7,

A
hf IA AMAZONSKY DESTNY PRALES IE NA POKRAII



VIDEO KAMPAN

Cilem je zasah cilove skupiny
a predani emocionalniho sdeleni skrze video
( “Prijdte, bude to super!”)

rie



W VIDEO

VIDEO KAMPAN

REKLAMA SE ZOBRAZI JAKO PRESKOCITELNY PRE-ROLL (PRED SPUSTENIM HLAVNIHO VIDEA)

Cileni na konkrétni videa (vedecka videa, dokumenty apod.)
Cileni na databaze uzivatelu (zdjem o technické vzdélani apod.)

VSe zacileno na Prahu a okoli (40km)

vV v Vv V¥V

+ Remarketing navstévniku webu



2 YouTube - véda B A Q r == A

Nejlepsi dokumenty - véda a technika, CZ dabing

U KAZ KA: Martin Dytrych - 1 / 24
VIDEO PRE-ROLL o X =

Serial Tajemny vesmir - 1x03 Konec
planety Zemé (CZ dabing)

Vesmirné dokumenty

Tajemny vesmir - Vesmirné katastrofy [CZ
Dabing] (dokument HD)

MrDokument CZ

Za hranice nekone¢na (CZ DOKUMENT HD
1080)

LadislavB86

10 zpusobd, jak skoncovat se svétem -Cast
2.

Radar Documentary

Edgar Cayce - nejznaméjsi jasnovidec
Ameriky (dokument)

GoschaTV1

Uvnitf Mlééné drahy CZ HD
UfodokumentyCZ

Serial Tajemny vesmir - 1x03 Konec planety Zemé (CZ dabing) Co kdyby se Zemé prestala

otacet 72?
| George Wochvor Lutonsky
198 tis. zhlédnuti

Vesmirné dokumenty , AN it~ O:
‘ Publikovano 29. 10. 2015 BRI Serial Tajemny vesmir - 1x12

130 277 zhlédnuti il 379 &1 38 & SDILET = e

Nejnebezpecnéjsi mista (CZ
Vesmirné dokumenty
109tis.7 ... ¥

' treti epizodé povedeného seridlu Tajemny vesmir se podivame na hrozby, které hrozi nasi planeté
e .. 'esmiru. Jak velka je pravdépodobnost konce Zivota na Zemi, ktera mize pfijit z vesmiru ?



ROZPOCET
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B ROZPOCET

AGENTURNI PRACE C ROZPOCET

KAMPANE DISPLAY (RTB), YOUTUBE - -

(VYSTAVBA KAMPANI, SPRAVA A OPTIMALIZACE)

ACCOUNT / PROJECT MANAGEMENT
(RIiZENi PROJEKTU, KOMUNIKACE, REPORTING)

ROZPOCET (agenturni prace) - -

Rozpocet nezahrnuje tvorbu obsahu (videospot, bannery v jendotlivych rozmerech, prispéevky na facebooku).



ROZPOCET NA MEDIA ROZPOCET
I
I
I

Rozpocet nezahrnuje tvorbu obsahu (videospot, bannery v jendotlivych rozmerech, prispevky na facebooku).

YOUTUBE KAMPAN

DISPLAY KAMPAN

ROZPOCET (média)



i ROZPOCET

Odhadované vysledky:
800.000 - 1.000.000 200.000 - 300.000
Zzobrazeni banneru Zobrazeni videa

(50.000 - 100.000 branding format)

50.000 - 80.000

3.000 - 4.000 zhlédnuti videa
prokliku na web (30 vtefin nebo celé video)
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Pfiloha €. 2

Zadani pro vytvoreni internetové kampané pro Veletrh védy 2019

Pfedmét: Internetova kampan pro Veletrhu védy 2019
Cil: Zvysit povédomi o Veletrhu védy a privést na veletrh nové navstévniky
Termin kampané: kampan by neméla byt spusténa dfive nez v poloviné dubna

Cilova skupina:
Verejnost se zajmem o védu

Podrobnéji: V internetové kampani bychom se chtéli zaméfit prfedevsim na osloveni
Siroké verejnosti se zajmem o védu z Prahy a okoli. Kampan vSak muze mifit i na dalsi
cilové skupiny (ucitelé, studenti, odborna verejnost).

Stali i potencidlni navstévnici sleduji novinky ze svéta védy a techniky, technologické
objevy a trendy, aktualni zpravodajstvi, zajimajici se o literaturu, film, déjiny a historii,
biologii, fyziku, matematiku, vesmir, sledujici dokumentarni pofady a zajimavosti z
danych oblasti...

Celkovy rozpocet kampané: 120 000,- (bez dph).

Do rozpoctu neni zahrnuta tvorba znélky, kterd bude zpracovavana externé, videa,
fotky, bannery. Tyto podklady miZeme pro ucely kampané vytvorit a dodat. Kampan
mUZe zahrnovat i propagaci na socialnich sitich instagram/facebook, pro kterou
mame jesté samostatny rozpocet, z kterého budeme hradit propagaci aktualnich
témat/prispévkd.

Predstava kampané:

Vitéz bude vybran na zakladé zpracovani navrhu strategie kampané, ktera by méla
obsahovat:

- optimalni ¢asovy rozsah

- volba nastroji/kanall

- kalkulace dle vyuzitych kanal{
- odhad vysledkd kampané

Nabidka musi byt poslana do 19. 2. 2019 na mai_



Projekt: Veletrh védy

Termin: 6.— 8. 6. 2019

Misto konani: PVA EXPO PRAHA v Letfianech
Navstévnost: 25 000 lidi

Organizator: Akademie véd Ceské republiky

Zaijistuje: Sttedisko spoleénych &innosti AV CR, v. v. i.
Dalsi informace: www.veletrhvedy.cz

Vyroéni zprava Veletrh védy 2018

O projektu Veletrhu védy

Veletrh v&dy je nejvétsi popularné nauéna akce v CR, kterou kazdoro&né porada Akademie
véd CR. Zabyva se védou ve vSech jejich podobach a nabizi svym navstévnikim to
nejzajimavéjSi ze svéta pfirodnich, technickych, humanitnich i spole¢enskych oboru. Akce
prezentuje Siroké vefejnosti v jeden ¢as na jednom misté to nejzajimaveéjsi, co muze Ceska
véda nabidnout. Cilem Veletrhu védy je nejen popularizovat védu a predstavit vefejnosti s ¢im
se pracovi$té AV CR zabyvaji, ale také podpofit zajem studentd a absolvent(i o praci ve védé
a vyzkumu.

Cilové skupiny:
1) Pedagogové 75 a SS

2) Studenti stfednich, vyssich odbornych a vysokych skol
3) Odborna verejnost
4) Siroka verejnost (predeviim se zajmem o védu)

V panelovych diskusich se veletrh zamysli nad tématy souasné spole¢nosti a Spi¢kového
vyzkumu (mimo jiné bychom se letos radi vénovali tématim: etika v robotice, valka
v kyberprostoru, vesmir, jedy, psychologie...). Diky rozsahlému programu se Veletrh védy
stava komplexni udalosti pro podporu védy v CR.

Pfedpokladame, ze paty roCnik Veletrhu védy pfinese novinky a zajimavosti od vice nez stovky
vystavovatelli, mezi kterymi nebudou chybét 40 pracovist Akademie véd CR, ale také vysoké
Skoly, science centra nebo firmy.

Akci bude doprovazet medialni kampan v tisténych mediich, outdooru a na socialnich sitich
(fb, insta). Pro rok 2019 chystame nové vizualy, které budou vychazet z fotek ,védcl
prezentujicich experimenty” (viz nize). Pfipravujeme také novy web.



http://www.avcr.cz/cs/
http://www.ssc.cas.cz/cs/
http://www.veletrhvedy.cz/
http://pdf.avcr.cz/Veletrh_vedy/Veletrh_vedy_2017/#page=1
http://www.avcr.cz/cs/
http://www.avcr.cz/cs/

Kontakt:

Manazer marketingu

Stredisko spoleénych ¢innosti AV CR, v. v. i.
Divize vnéjsich vztah

Narodni 1009/3

110 00 PRAHA 1

Propagacni kampan bude vychazet z novych vizuall, které v tomto okamziku vznikaji:






