Nize uvedeného dne, mésice a roku uzavieli

RADIOHOUSE s.r.o.
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DIC: CZ03497313
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SMLOUVU O REKLAMNIM PLNENI & 515190014

dle § 1746 odst. 2, z.¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik, v platném znéni (0.z.)

I

Predmét smlouvy

1. RH se na zakladé této smlouvy a za podminek v ni uvedenych zavazuje klientovi poskytnout
reklamni plnéni spo&ivajici v zajidténi rezervace rozhlasového reklamniho ¢asu s moznosti vysildni
rozhlasovych reklamnich kampani (spotil) a/nebo sponzoringu a/nebo jinych forem reklamnich
sdéleni ve vysilani rozhlasové stanice (stanic) nebo v souvislosti s nim a/nebo zajiSténi rezervace
reklamniho prostoru na internetu s moznosti umisténi reklamy na internetu, to v3e¢ v rozsahu, ktery
je z hlediska objemu definovan cenikovou cenou dle ¢l. I1. bod 1 této smlouvy. a to konkrétné:

v obdobi do 31.3.2020 (déle téz jen jako ,,Obdobi®)

a) ve vysilani rozhlasové stanice Hitrddio Dragon a/nebo Evropa 2 KV a/nebo radio Blanik
Karlovarsko

v mnozstvi, terminech, ¢asech a délkach spoti odpovidajicich potfebam a zajmim klienta,
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specifikovanych v dil¢ich objednavkéach klienta provedenych formou jednotlivich smluv a/nebo
mediaplani (déle téZ jen jako ,,plnéni RH*) a klient se zavazuje zaplatit za to RH cenu zplisobem a
ve vysi stanovené v &l. I1. této smlouvy.

2. Pozadavek na rezervaci reklamniho ¢asu/prostoru je klient povinen uginit pisemnou formou nebo
e — mailem na adresu veronike 1|_:i._. ‘1"'?&” v 2w v dostate¢ném predstihu, nejméné 10 dnd
pred pozadovanym zahdjenim v;mlan’umlbtumm reklamy. RH na zékladé tohoto pozadavku
predlozi klientovi névrh zdvazné objednavky vysilacich asii (mediaplénu) k potvrzeni spolu
s aktualnim cenikem reklamniho pInéni (déle téZ jen jako ,.cenik™).

I1.
Cena, jeji vySe, splatnost a zpisob ihrady

1. Klient se zavazuje v ramci Obdobi objednat (vy&erpat) za podminek stanovenych touto smlouvou
plnéni RH dle platnych cenikovych cen v celkovém objemu odpovidajicim 93.600,-K¢& bez DPH.

2. Pokud klient spIni podminku dle bodu 1., poskytne mu RH slevu z cenikové ceny plnéni RH ve
vysi 45 %, tj. vysledna celkové cena plnéni RH j je v takovém pripadé 51.480,-K¢ bez DPH.

3. Cena za poskytnuté pInéni RH bude, jiz se zohlednénim slevy dle bodu 2., ze strany RH iétovana
prabézné vzdy ke konkrétné provedenému plnéni - reklamni kampani objednané klientem.

4. V pripadé, Ze klient v Obdobi nesplni podminky pro vznik préva slevu jiz v priib&Zzném G&tovani
zohlednénou dle bodu 3, zavazuje se vznikly nedoplatek ceny, stanoveny dle pravidel bodu 2.,
doplatit RH po uplynuti Obdobi. V tomto piipadé RH vystavi opravny datiovy doklad v souladu se
zékonem €. 235/2004 Sb.. o dani z pfidané hodnoty na neoprdvnéné poskytnutou slevu. Klient je
povinen nejpozdéji do 3 pracovnich dnii od obdrzeni, opravny dafiovy doklad potvrdit a
elektronicky zaslat na adresu ;% _-_;;ji;‘?;ﬁ ﬁ_ﬁﬁ;ﬁlﬂ
Splatnost opravného datiového dokladu je 30 dnii od data vystaveni.

5. Cena je splatnd na zakladé faktury RH s nédlezitostmi dafiového dokladu dle platného zdkona o
dani zpfidané hodnoty, vystavené RH vzdy k ndsledujicimu dni po dni posledniho
\,ysulam;’umlstem dliu kampdne vEetné prlslusnc v»s,u DPH Splalnoqt dano»ehodokladu-fal\tm v
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klienta se zap]auemm del3im nez 30 dni se sleva dle bodu 2. ve vztahu k pnslusné uctované casti
ceny plnéni RH neuplatni.

IL.
Priva a povinnosti smluvnich stran

I. RH se zavazuje vytvofit klientovi pfi zaddvani konkrétnich pozadavki dle €1. 1. bod 3 potfebné
podminky a poskytnout mu soucinnost, aby mél v souladu se svymi potiebami a zajmy adekvatni
piileZitost dostat svému zdvazku vyCerpat celkovy objem sjednaného plnéni RH v dohodnutém
terminu a rozsahu.

2. Pravni vztahy smluvnich stran vyplyvajici z této smlouvy se Fidi ustanovenimi z.&. 89/2012 Sb.
(0.z.) a ustanovenimi VSeobecnych obchodnich podminek RH (dale tZ jen jako ,,VOP*), vyjma
bodu 7.Reseni sporii VSeobecnych obchodnich podminek RH; znéni Vseobecnych obchodnich
podminek (které je k dispozici téZ na internetovych strankéach spolecnosti www.radiohouse.cz) klient
prevzal a seznamil se s nim, coz vyslovné stvrzuje svym podpisem na této smlouvé. Klient pfebira
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na sebe riziko zmény okolnosti ve smyslu ust. § 1765 odst. 2 0.z. a nemuZe uplatiiovat prava
uvedend v ust. § 1765 odst. 1 0.z.

3. Klient je povinen si na své naklady zajistit zhotoveni a vyrobu reklamy a reklamnich spotu,
pokud nebude na zakladé samostatné pisemné dohody s RH sjednéno jinak, a predat reklamu a/nebo
reklamni spoty RH k odvysilani a/nebo k umisténi reklamy v poskytnutém reklamnim ¢ase/prostoru
v souladu s touto smlouvou.

4. Klient je opravnén poskytnuty reklamni ¢as a/nebo prostor vyuzit pouze pro odvysilani/umisténi
reklamni kampané tykajici se klienta, jeho zbozZi, sluZzeb ¢i vykoni. V pripadé¢ zajmu klienta
k vyuziti poskytnutého reklamniho ¢asu a/nebo prostoru pro reklamni kampani jiné osoby, jejiho
zbozi, sluzeb ¢i vykont je klient povinen vyZadat si pfedchozi pisemny souhlas RH.

IV.
Vieobecna a zivéretna ustanoveni

Odstoupi-li kterakoliv ze smluvnich stran opravnéné od této smlouvy, at’ jiz z jakéhokoliv diivodu,
plati, Ze u¢inky odstoupeni od smlouvy nastavaji doruenim pisemného oznameni o odstoupeni
druhé smluvni strané. Smlouva se v takovém piipadé rusi ke dni doru¢eni oznameni o odstoupeni
od smlouvy druhé smluvni strang, tj. G¢inky ex nunc.

Smluvni strany berou na védomi, Ze v souladu se zdkonem 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkéch
ucinnosti nékterych smluv, uvefejiiovani téchto smluv a o registru smluv nabyva tato smlouva
u¢innosti dnem uvefejnéni v registru smluv.

Tato smlouva mizZe byt ménéna pouze pisemné; jind nez pisemna forma se vylucuje.

Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu obé€ma stranami.

V Plzni dne 27.3.2019 Karlovych Varech dne 27.3.2019
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Vseobecné obchodni podminky

1. Rozsah dpravy

1.1, Pravai vztahy mezi spoletnosti RADIOHOUSE s.r.o., se sidlem Skrétova 490/12,
Vinchrady, 120 00 Praha 2, IC: 03497313, spisovd znacka C 232644 vedenou u
Méstského soudu v Praze (déle téz jen jako RM™) a privaickou nebo fyzickou osobou
(dale té2 jen jako ,Klient”) pfi poskytovini reklamnihio pinéni ve vysilini rozhlasovych
stanic a na intemetu se fidi pravem CR, zejména ustanovenimi z & 89/2012 Sb.,
obansky zdkonik, ve znéni pozd&jsich pradpisi (dale téz jen jako ,0Z") a témito
Vieobecnymi obchodnimi podminkami (ddle 162 jen jako . VOP*). VOP jsou vydiny
vsouladu s ust. § 1751 odst. 1 OZ, vziahuji se na viechny simlouvy uzaviené mezi RH
a Klientem, jejichz pledmétem je poskytovini reklamniho plnéni ve vysilani
rozhlasovych stanic a na internetu, pliem? jsou, resp. se stavaji nedilnou sougisti kazdé
talkové smlouvy, uréyjl &ast jejiho obsahu a jsou zdvazné pro dpravu vztahil RH a Klienta
podle smlouvy. Plipadnd odchyling ujedndni smlouvy maji pfednost pied VOP, Klient je
podnikatelem a sjednivd tyto VOP & jimi iizené smlouvy v rdmei své podnikatelské
Einnosti.

1.2, Za reklamni plnéni se povaZuje zejména zajiténi rezervace rozhlasavého
reklamniho Casu s moZnosti vysilini rozhlasovych reklamnich kampani (spoti),
sponzoringu, nebo jinyeh forem reklamnich sddleni ve vysildni rozhlasovych stanie,
nebo v souvislosti snim a zajisténi rezervace reklamniho prostoru na internstu
s mognosti wmisténi reklamy na internetu, bez ohledu na dohodnuty zpisob ihrady ceny
tohoto plnéni.

1.3, Klient vyslovng patvizuje, Ze si je védom toho, Ze cena kazdého reklamnilio plnéni
je sjedndna jako cena za rezervaci reklamniho Easu (prostoru) a monost vysilani
(umisténi) reklamy, tedy Ze piipadné prodleni Klienta s doddnim specifiknce nebo
obsahu reldamy, podkladii pro jeji vyrobu & zadéni, informaci, privodky rozhlasového
spatu & opravngného odmitnuti vysilani (umisténi) ze strany RH dle €1, § VOP a tim
zplisobenid piipadnd nemoZnost rezervovany reklammi &as (prostor) skuteéng vyuit
k odvysilani (umisténi) reklamy nemd vliv na povinnost Klienta zaplatit RH sjednanou
cenn za zajifténi rezervace fasu (prostoru) a monost vysilani (umisténi) reklamy,
pricemz v takovém piipadé nema Klient ndrok na 24dné nalwadni pluéni,

2. Uzavi'eni smlouvy

2,1, Smlouvu lze uzaviit jen pisemné Smlouvu Ize podle téchto VOP uzaviit
i nebo jen prostiednictvim smiuvniho formulare RH uZivaného v obchodnim styku -
objednavky reklamniho plngni ve formé tzv,  ;mediaplanu". Navrh mediaplanu {nabidku)
zpracuje RH podle poZadavku Klienta. Nabidka je zdvaznd po dobu 5 dndl ode doe
vystaveni, nejdéle viak do 12.00 hod. pracovniho dne pfedchazejiciho plinovanému
zahdjeni reklamni kampané (vysilani/umisténi}; RH miZe nabidku odvolat i ve [hitté jeji
zivaznosti. Smlouva je na zdklade nabidky uzaviena pokud Klient mediaplin fddné
potvrdi a doru¢i RH v dobé zavaznaosti nabidky, pozdéji pak piipadng za podminek dle §
1743 OZ. Uzavienim smlouvy vanikd povinnost RH poskytnout sjednané reklamni
plngni a povinnost Klienta zaplatit za to KH dohodnutym zpiisobem sjednanou cenu.
2.2, Neni - li ve smlouvé (mediapldnu) uvedeno vyslovn jinak, plati, e adaj o poftu
reklammnich spotit v ramei sjednaného reklamniho plngni je vidy stanoven jako tplny a
souasng thmny za viechny ziasméné rozhlasové stanice, bez ohledu na jejich podet,
2.3, Uzavienim smlouvy soudasné Klient vyjadiuje svilj souhlas se zasilanim obchodnich
sdéleni RH formou e - mailu. Tento souhlas mi2e Klient kdykoliv odvolat

2 4. Plipadné vady poskytnutého reklamniho plnéni odstrani RH prednostng poskytnutim
nahradnihio plnéni téhoZ drubu.

2.5, Obsah uzaviené smlouvy, jako# i nikoliv vefejn® dostupné informace, tykajici se
RH, rozhlasovyeh stanic a/mebo sjednaného reklamniho pinéni, které Klient obdrzi
vramei plnéni uzaviené smlouvy, jsou informacemi divémrymi. Klient se zavazuje
podrZet tyto informace v tajnosti, zdiZet se jejich zpfistupnéni tieti osobé i jejich uziti
v rozporu s utelent, ke kterému byly ze strany RH poskytnuty.

3. Zména, zrufeni smlouvy

Klient je opravnén zrudit smlouvu uzavienou vilutng na zakladé mediaplinu zaplacenim
odstupného, Smicuva se v takovém plipadé zrusuje od doby svého uzavieni, kdy? Klient
ozndmi RH pisemné, 2e svého prava vyuZivi a zaplati odstupng ve vwwii 50 % dohodnuté
ceny pii zrufeni 8 a vice dndl pled pldnovanym prvnim vysilanim (umisténim) reklamy,
nebo 80 % dohodnuté ceny pfi zrufeni méne nez & dnd pied planovanym prvnim
vysildnim (umisténim) reklamy. Opravoéni ke zruSeni smlouvy zaplacenim odstupného
nemd Klient, pokud jiz RH zapo¢al s vysilinim reklamy nebo umistil reklamu v souladu
se smlouvou, Jakikoliv jind zména smlouvy, nebo zména jiné smlouvy je moZna pouze
na zikiadé dohody RH a Klienta, a to pouze pisemné, jind ne? pisemnd forma se
vyluéuje

4. Cena

Cena za reklamni plnéni je stanovena na zakladé ceniki RH platnych ke dni uzavieni
smlouvy, které jsou k dispozici u RH. K vysledné cené je piipotitdvina dai z plidané
hodnoty v zdkonné vysi. RH je oprivnéna kdykoliv provést zménu ceniku. Takovd
zména je ucinnd ode dne jejibo vyhlasenl. Cenikovi cena za vysilani rozhlasové reklamy
se automaticky dle platného ceniku zvySuje o piiplatky za citaci kaZdé jiné osoby ne2
Klienta v reklamnim spotu a/nebo za umisténi reklamniho spotu (spotd) na Klientem
pozadovaném konkrétnim misté (mistech) v reklamnim breaku. Cena specidlni operace
Jje stanovovina individudlng dle platnych cenild.

5. Priva a povinnosti smluvnich stran

5.1. Neni — li ve smlouvé vyslovné ujedndno jinak, plati, Ze obsah reklamy (vyrabu
reklamy) zajisti Klient, V takovém pfipadé je Klieat povinen prostiednictvim e — mailu
nebo na biZném datovém nosiéi dodat RH obsah reklamy, vzdy nejpozdgji do 12,00 hod
pracovniho dne predchizejiciho den plinovaného zahdjeni vysildni reklamy, resp.
nejpozdéji 5 pracovnich dnfl pred plinovanym umisténim reklamy na internetu,
vdostateéné technické kvalité. Neni — li dohodnuto jinak, je Klient povinen dodat
rozhlasové spoty ve zvukovém formétu MP3 nebo AAC s parametry nejmén Sample
rate 44,1kHz, datovy tok 128000b/s-steren, nebo ve zvukovém formitu * WAV
sp try nejmené Sample rate 44 1kHz, 16bit PCM — stereo, nebo vySSimi.
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Internetovou reklamu a veSkeré potfebné podklady k jeji realizaci je Klient povinen
dodat ve formatu dohodnutém phi uzavieni smlouvy, jinak ve formétu jpg.

3.2. Pokud vyrobu reldamy zajituje RH, &ni tak na zakladé samostatné smlouvy
uzaviené s Klientem. Velhité pro dodini obsahu reklamy, resp. podkladd pro jeji
vyrobu je Klient povinen ke ka#dé reklamé dodat RH roynsz veskeré potfebné informace
pro posouzen! pravoi

piipustnosti reklamy.

5.3, Ke kazdému viastnimu rozhlasovému reklamnimu spotu je Klignt soutasn® povinen
dodat podepsanou tzv. "privodku rozhlasového spotu”, ktera musi obsahoval nidzev
hudebniho & jiného autorského dila uZitého ve spotu, jméno jeho autora a‘nebo
vykonného umélce, jméno autora textu, stopd dila a viechny dalsi podstatné informace
pro jeho uZiti, to vie na pHslufném formuldli RH. V pripadé prodleni Klienta s dodanim
privvodky spotu je RH oprivnéna odepfit jeho odvysildni. V pfipadg, %e Klient uvede
v pritvodee nespravné nebo nedplné informace, zavazuje se zaplatit RH smiuvni pokutu
ve vydi 5000.-K2. Sjedndni ani zaplaceni smluvni pokuty se nedotyka ndroku RH na
nihrady Skody v plné vydi. TotéZ plati i pro internetovou reklamu s hudebni & jinou
aulorskopravni sloZkou,

5.4, Za obsah reklamy odpovida Klient. Klient se zavazuje zajistit a odpovidd RH
zejména za to, Ze obsah reklamy je v sowladu se zdkonem & 40/1995 Sb., o reaulaci
reklamy, ve znéni pozdéjSich piedpisd; v opaéném piipads odpovidd RH za vzniklou
Skodu v plng vyii. RH je oprivnéna odepiit odvysilani (umisténi & provedeni) reklamy,
ktera je v rozporu se zakonem, reklamy, o niz Klient neposkyt! informace v potiebném
rozsahu, reklamy, kterd by mohla poikodit dobrou povést RH nebo tletich osob a
reklamy v nedostateéné technické kvalite.

5.5. Klient je povinen vypoladat veskerd priva tietich osob k obsahu jim dodané reklamy
(reklamuniho spotu), UzavFenim smlouvy Klient prohlasuje, ze veikerd prava tfetich osob
jsou zcela vypofdddna. Klient odpovidda RH za tkody ji vznikié nesplngnim této
povinnosti a nepravdivostl tohoto prokilaSeni.

5.6. Klient souhlasi stim, Ze odbavovaci systém RH (iBILLBOARD Ad Server)
automaticky generuje statistiku zobrazeni intermetové reklamy a jeji vystup je rozhodny
pro posouzeni Fidného provedend tohoto druhu reklamniho pluéni ze strany RH. RH
poskytne Klientovi na vyzaddni odpovidajicl statisticky vystup.

5.7, Khient udéluje RH souhlas k u%it informaci o dosaZenych vysledeich a efektivité
reklamni kampané Klienta, realizovang prostfednictvim RH, v&etnE uvedeni jeho jména
€i nazvu, pro marketingové uéely RH,

6. Platebni podminly

6,1. Cena za reklamni plngni je splatnd po jeho provedeni. RH vystavi na cenu piisluinou
fakturu se splatnosti 14 dni a tuto odesle Klientovi & — mailem na adresu uvedenou
v mediapldnu, nebo ve smlouve (piipadng dle dohody s Klientem b&mou postou). Klient
je povinen zaplatit dohodnutou cenu ve Ihit2 splatosti, Veskeré naklady spojené s
platbou hradi Klient. Plipadné ndklady spojené se sloZenim hotovosti na ddet RH jdou
na vrub Klienta,

6.2, V ptipade prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji &asti je Klient povinen
zaplatit RH i irok z prodleni ve vysi 0,05 % 2 dluiné Sistky za kazdy zapotaty den
prodleni. V ptipadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji ¢asti del§im neZ 2 dny
Jje RH oprivnén od smlouvy edstoupit.

7. Reeni spori

RH a Klient se dohodli, ze veskeré piipadng majetkové spory mezi nimi vznikajicl pii
poskytovani reklamniho plnéni nebo v souvislosti s nim, spory z uzaviené smlouvy a v
souvislosti s ni budou rozhodoviny podle volby Zalujici strany bud' u prisluiného saudu,
nebo v razhod&im fizeni s kaneénou platnost jednim rozhodeem, a to ad hoe rozhodeem
Mar. Martinem Vondrousem, advokitem, ev, & CAK 10036; pokud by z jakéhokoli
divody rozhodee Mgr. Martin Vondrous, advokdt doléeny spor nemchl rozhodovat
(napt. odmitl-li by dotéeny spor ze zdkonnych divodi rozhodovat, byl-li by vylouten
z projedndvané véei apod.), pak bude ad hoc rozhodcem JUDr Zdenka Bednafové,
advokitka, ev. & CAK 05079, V rozhodéim Fizeni bude postupovino podle zikona &
216/1994 8b., o rozhod&im fizeni a vykonu rozhodéich ndlezi a podle zikona & 99/1963
Sb., obéansky soudni fad. Naklady rozhod&iho fizeni jdou k ti#i strany, kterd ve sporu
podlehla a sestdvaji z pausdlniho poplatku na administrativai vylohy ve vyii 300 -K& a
odmény rozhodce stanovend u spord na pengZité plnéni ve vii 2,5% z &stky hodnoty
sporu a u spord, u nichZ nelze predmit fizeni ocenit, ve vi&i 4.000,-K&, nejméng viak
1.000,-K&. Strana, kterd ve sporu podlehla, je povinna nahradit drubé strang sporu jeji
niklady fizeni, zejména ndklady na zaplacené poplatky za rozhodé&i fizeni (odménu
rozhodee, paudalni poplatek na administrativad vylohy, to vie v& DPH), a dile naklady
na privni zastoupeni ve vy3i odpovidajlci jejich vyii plizndavané v ob&nském soudnim
fizeni. Smluvni strany dile sjedndvaji, Ze rozhodéi fizeni miZe byt pouze pisemné a
rozhodéi nalez nemusi obsahovat oddvodnéni.

8. Ostatni ujednini

8.1 Dajde — li ke 2méné programové stuktury rozhlasové stanice, vypadku vysilani &
webu, nebo k jingm technickym prekdzkam, v jejichZ ditsledku nemohlo byt sjednané
reklamnd plnénl provedeno dle smlouvy, ozndmi to RH Klientovi do 5 — i dnd poté, kdy
se o nich dozvi a soutasng dohodne s Klientem ndhradni plngni zplisobem co nejvice se
bliicim plnéni phvodnimu.

8.2 Ustanoveni § 1799 a § 1800 OZ se pro dpravu vatahit RH a Klienta podle smlouvy
neuZiji. Klient pebird na sebe riziko zmény okolnosti ve smyslu § 1765 adst.2 OZ;
Klient nemiize uplatiovat prava uvedend v § 1765 odst.1 OZ.

9. Uginnost
VOP nabyvaji iginnosti dnem 1,11.2017
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