RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI SLUZEB
,,Informacni a propagacni kampan na podporu soutéZe Regionalni potravina - realizac¢ni
a expozic¢ni ¢ast"
€. 5500010014

Smluvni strany:

Statni zemédélsky intervencni fond,

zfizeny zakonem ¢. 256/2000 Sb., o Statnim zemédélském intervencnim fondu a o zméné
nékterych daldich zakond, ve znéni pozdéjsich predpist

se sidlem: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1,

1C: 48133981,

DIC: CZ 48133981

zastoupeny Ing. Martinem Sebestydnem, MBA, generdlnim reditelem SZIF

bankovni spojeni: Ceska narodni banka

Cislo uctu: 50008-3926001/0710

(dale jen ,,Zadavatel“)

REMMARK, a. s.

zapsana v Obchodnim rejstfiku, vedeném Méstskym soudem v Praze,
oddil B, vlozka 5258

se sidlem: Kfemencova 178, 110 00 Praha 1,

1C: 25652869,

DIC: CZ25652869,

zastoupena/jednajici Ing. Romanem Hefmanem,

bankovni spojeni: Komer¢ni banka, a. s.,

Cislo uctu: 27-9638590207/0100

(dale jen ,,Agentura")

(dale spolec¢né oznacovany i jen jako “Strany”)

vzhledem k tomu, ze dospély k Uplné a vzajemné shodé v nize uvedenych skutecnostech,
rozhodly se uzavfit v souladu se zakonem ¢. 89/2012 Sb., obcdansky zakonik, ve znéni
pozd&j&ich predpist, zakonem ¢&. 121/2000 Sb., autorsky zékon, ve zné&ni pozdé&jsich
predpisl a podle zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, tuto RAmcovou

dohodu o poskytovani sluzeb (dale i jen ,Dohoda" ¢i ,Ramcova dohoda"):



1.

ClL I

Uvodni ustanoveni

Dne 7. 9. 2018 vyhlasil Zadavatel v informacnim systému o verejnych zakazkach pod
ev.C.Z2018-030885 otevifené zadavaci fizeni na nadlimitni verejnou zakdazku
~Ramcova dohoda - Informacni a propagacni kampan na podporu soutéze Regionalni
potravina - realizacni a expozi¢ni c¢ast". Dne 15. 10. 2018 podala Agentura do
otevreného fizeni uvedeného v tomto odstavci svou nabidku (dale jen ,Nabidka").
V ramci uvedeného zadavaciho fizeni byla jako nejvhodnéjsi vybrana Nabidka

Agentury.

Pfi vykladu obsahu této Dohody budou Strany prihlizet k zadavacim podminkam
vztahujicim se k zaddvacimu Ftizeni dle predchoziho odstavce, k Ucelu tohoto
zadavaciho fizeni a dal§im Ukonim Stran uéinénym dle zékona ¢&. 134/2016 Sb., o
zadavani vefejnych zakazek, v platném znéni, v prib&hu zadavaciho Fizeni, jako
k relevantnimu jednani Stran o obsahu Dohody pred jejim uzavienim. Ustanoveni
pravnich predpisd o vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotéena. PFi uréeni
pozadavk( na plnéni, zejména pokud jde o ¢asovy harmonogram plnéni, se pfihlizi k
Nabidce Agentury podané v uvedeném zadavacim Fizeni, pficemz Strany podpisem
této Dohody stvrzuji, ze jak zadavaci podminky k zadavacimu fizeni dle pfedchoziho

odstavce, tak Nabidka Agentury v tomto zadavacim fizeni jsou jim znamy.

Smluvni strany timto berou na védomi, ze ¢ast nabidky s navrhem predmétu plnéni
verejné zakazky je ukazkovy navrh realizace plnéni dle této Dohody, pficemz skutecna

realizace mdzZe byt od tohoto ukazkového navrhu rozdilna.

¢l 11
Predmét dohody

Pfedmétem této Dohody je Uprava pravnich vztahl a vzdjemnych prav a povinnosti
vznikajicich mezi Stranami smérujici k realizani a expozi¢ni ¢asti regiondlnich
potravin ze strany Agentury pro Zadavatele, zahrnujici poskytovani sluzeb v oblasti

reklamy, marketingu, komunikace, expozi¢ni a realizacni ¢innosti a dalSich ¢innosti



s reklamou a komunikaci spojenych ze strany Agentury Zadavateli sméfujicich ke
komunikacni podpore regiondlnich potravin v obdobi 3 let od Ucinnosti této Dohody
(dale téz jen "poskytovani reklamnich sluzeb"). Za vyse uvedenym ucelem bude
Agentura Zadavateli poskytovat, vzdy v rozsahu sjednaném pisemnou dohodou stran

(diléi smlouvou), pInéni specifikovana v ¢l. III této Dohody.

2. Tato Dohoda obsahuje podminky spoluprace Stran. Specifikace dil¢ich plnéni
(tj. predmét, Cas a cena plnéni, prip. dalsi specifikace) budou predmétem jednotlivych
dilé¢ich smluv sjednavanych postupem dle § 134 zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani

verejnych zakazek (dale téz jen ,dil¢i smlouvy").

Cl. 111

Sluzby poskytované Agenturou

1. Agentura se zavazuje na zakladé dil¢ich smluv sjednanych na zakladé této Ramcové

dohody poskytovat Zadavateli tyto ramcové vymezené sluzby:

e Zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich a v fetézcich.
e Zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze.

e Zajisténi a organizace regionalni roadshow.

e Zajisténi a organizace vystavnich expozic.

e Zajisténi eventové akce Regionfest.

e Ostatni sluzby spojené s realizaci zakazky.

Podrobnosti budou specifikovany v pfislusné dil¢i smlouvé.

2. V pripadé, Ze se v pribéhu pInéni dle této Dohody vyskytne potfeba realizovat
reklamni sluzby, které nejsou predmét plnéni dle této Dohody, vyhrazuje si
Zadavatel v souladu s ustanovenim § 222 odst. 2 ZZVZ moznost zménit rozsah
reklamnich sluzeb poskytovanych Agenturou za podminek:

a) predmét plnéni nového zavazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat
tak, aby Zadavatel od G¢astnikt v rdmci zadavaciho fizeni obdrzel vzajemné
porovnatelné cenové nabidky, nebo nabidky v souladu se zdkonem (.
320/2001 Sb. - Zakon o finan¢ni kontrole ve vefejné spravé a o zméné
né&kterych zékonl (zakon o finanéni kontrole).

b) pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzity
polozky z Nabidkovych cen za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury

(pfiloha ¢. 2 Ramcové dohody), pficemz jejich vySe nesmi byt prekrocena.



c) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky
z Nabidkovych cen za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury (priloha
¢. 2 Ramcové dohody), navrhne Agentura nabidkovou cenu, pficemz vzdy
predlozi oddvodnéni vy$e nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnani s
cenovou hladinou u tfi nabidek srovnatelné konkurence daného pinéni.

d) cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran bude Gctovana

v souladu s ¢l. IV odst. 12 této RAmcové dohody.

Cl. IV

Uzavirani diléich smluv

Dil¢i smlouvy dle této Ramcové dohody budou uzavirany na zakladé pisemné vyzvy

Zadavatele k predloZeni dil¢i nabidky.

Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel stanovi konkrétni pozadavky na predmét dilc¢iho
plnéni a podrobné podminky jeho poskytovani. Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel

zaroven uvede Ih(tu pro podani nabidky.

Vyzva k podani nabidky bude Agenture zaslana datovou zpravou odeslanou z adresy

opravnéné osoby Zadavatele.

Nabidku na poskytnuti dil¢ich sluzeb je Agentura povinna Zadavateli dorudit ve lhdté
stanovené Zadavatelem ve vyzvé k podani nabidky, a to datovou zpravou opatifenou
zaruc¢enym elektronickym podpisem opravnéné osoby Agentury odeslanou z adresy

této opravnéné osoby.

Nebude-li ve vyzvé k podani nabidky stanoveno jinak, Agentura ve své dil¢i nabidce
vzdy uvede podrobny popis navrzeného plnéni odpovidajici podminkdm a pozadavkim
stanovenym ve vyzvé Kk podani nabidky, této Dohodé (vCetné jejich pfriloh,
harmonogram plnéni, maximalni cenu plnéni a zakladni ideovou koncepci reklamni
sluzby vyplyvajici z vyzvy k podani nabidky). Pokud Agentura uvede ve své dilci
nabidce vysSi cenu za reklamni sluzbu nez je nabidkova cena uvedena v Priloze ¢. 2
Dohody, plati nabidkova cena uvedena v Priloze €. 2 Dohody. Uvedeni vyssi ceny neni

dlvodem pro odmitnuti nebo vraceni dil&i nabidky Agentufe.



10.

11.

12.

Nabidku Agentury bud’ Zadavatel ve Ihiité 7 pracovnich dnl od doruéeni pfijme, nebo
ozndmi, Ze se k ni vyjadfi v prodlouzené |hité, nebo nabidku odmitne. V pfipadé
odmitnuti nabidky Zadavatel sdé&li Agentufe divody odmitnuti nabidky a vyzve ji
pripadné k podani nabidky nové. Na takovy postup se primérené aplikuji ustanoveni
odst. 2, 3, 4 a 5 tohoto ¢lanku Dohody. Prijeti nabidky, popf. nové nabidky ze strany
Zadavatele se povazuje za pokyn k uzavreni dil¢i smlouvy; Dil¢i smlouva je uzavrena
a nabyva platnosti jejim podpisem obé&ma smluvnimi stranami. U¢innosti dil¢ smlouva

nabyva ve vsech pripadech az v okamziku uvedeném odst. 9 tohoto ¢lanku Dohody.

Po uzavieni dil&i smlouvy Agentura ve Ihité 14 dnQ rozpracuje v terminech
predlozeného harmonogramu plnéni a na zakladé predlozené ideové koncepce,

reklamni strategii do kone¢nych navrhl a predloZi ji Zadavateli ke schvéleni.

Jakmile je Zadavatelem schvélena reklamni strategie do kone&nych navrh{, predloZi
Agentura v terminech odsouhlaseného harmonogramu Zadavateli ke schvaleni

podrobné produkéni rozpocty nutné k realizaci prislusné reklamni sluzby.

Schvalenim rozpoctu ze strany Zadavatele nabyva dil¢i smlouva na realizaci dané
reklamni sluzby G¢innosti. Nebude-li rozpo¢et Zadavatelem schvédlen do 14 dnd po

uzavreni dil¢i smlouvy, pozbyva dil¢i smlouva platnosti.

Objem a rozsah poskytovanych reklamnich sluzeb Agenturou musi byt v souladu
s vyzvou Zadavatele k podani nabidky a touto Dohodou. V opac¢ném pfipadé Zadavatel
neni povinen k uhrazeni ndkladd vzniklych Agentufe v souvislosti s realizaci reklamnich

sluzeb.
Agentura neni opravnéna prekrodit rozpocet uvedeny v dil¢i smlouvé,

Cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran bude Uctovana Zadavateli
bez pfirdzky a bude zohlednéna v ramci ro¢niho vyuctovani agenturniho fee, pokud
splni podminky pro uplatnéni agenturni provize. Kazda nabidka, ktera bude obsahovat
ceny plnéni tretich stran dle ¢lanku III. odst. 2 této dohody, musi zaroven obsahovat
tfi cenové nabidky srovnatelné konkurence daného plnéni. Nedolozeni tfi cenovych
nabidek srovnatelné konkurence je ddvodem pro odmitnuti nebo vraceni dil& nabidky

Agenture.



13.

14.

15.

16.

17.

18.

Agenturni provize ve formé fee bude Agenturou Uctovana Zadavateli na zakladé vyzvy
k predlozeni nabidky vyuctovani agenturniho fee, vzdy ke konci kalendarniho roku,
nejpozdéji vsak k 10. prosinci, a nebo ke konci smluvniho obdobi rdmcové dohody.
Soucasti nabidky musi byt kopie vsech poddodavatelskych faktur zahrnutych do

vypoctu fee.

V ramci nabidky na vyuctovani agenturniho fee uzna Zadavatel pouze poddodavatelské
faktury subjektl, ktefi poddodavku poskytli bez zprostfedkovani, jako vyrobce,
dovozce nebo skutecny realizator plnéni a zaroven nejsou personalné, majetkové ani
jinym obdobnym zplsobem propojeni s Agenturou s vyjimkou poddodavatell
uvedenych v Pfiloze ¢. 1 této dohody. Z vyuctovani agenturniho fee jsou vylouceny

faktury poskytovateld pravnich sluzeb.

Agentura se zavazuje vynalozit soucinnost pfi ziskavani slev v souvislosti s nakupem

zbozi nebo reklamnich sluzeb od tretich stran.

Zastupcem Zadavatele a osobou jim povéfenou pro Uclely této Dohody, jakoz i
jednotlivych dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni dil¢i smlouva jinak, je Mgr. Katefina

Ratajova, e-mail: katerina.ratajova@szif.cz.

Zastupcem Agentury a osobou ji povérenou pro Ucely této Dohody, jakoz i jednotlivych
dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni dil¢i smlouva jinak, je Ing. Roman Hefman, e-mail:

roman.herman@remmark.cz.

Zménu adres, e-maill, C&isel faxu & telefonu a osob opravnénych k jednani za
jednotlivé Strany jsou si Strany povinny bezodkladné pisemné oznamit, pficemz

zménénych Gdajd se Ize dovolavat aZ po doruéeni ozndmeni druhé Strané.

Cl. v

Prava a povinnosti Stran pfi plnéni dil¢ich smluv

Tato Dohoda ma povahu dohody ramcové. Jednotlivé, konkrétni reklamni sluzby a dalsi
¢innosti s reklamou a komunikaci spojené bude Agentura poskytovat na zakladé dilc¢ich

smluv sjednanych postupem dle ¢l. IV této Dohody.


mailto:katerina.ratajova@szif.cz

Zadavatel se zavazuje poskytovat Agentufe soucinnost nezbytnou pro rfadné plnéni
diléich smluv. Agentura se zavazuje vyvijet soustavnou cinnost k ziskani pro
Zadavatele vyhodnéjsich cenovych podminek, nez které jsou uvedeny v Priloze ¢. 2
této Dohody; Agentura je v tomto ohledu zejména povinna poskytnout Zadavateli
odpovidajici slevu z ceny reklamnich sluzeb dle Prilohy ¢. 2 této Dohody, pokud se ji
podafi ziskat slevu z ptivodné piedpoklddané ceny nebo pokud vyuZije v souvislosti s

plnénim této Dohody, resp. dil¢ich smluv, specidlnich nabidek ze strany tretich stran.

Agentura se zavazuje, Ze bude poskytovat své reklamni sluzby vcas a fadné, na
profesionalni Urovni, se svédomitosti radného obchodnika, s potifebnou odbornou péci
a podle vSeobecné uznavanych etickych a jinych pravidel reklamy a Ze vysledky jeji
¢innosti budou odpovidat podminkam uréenym v této Dohodé€, v dil¢ich smlouvach di

v dalSich pokynech Zadavatele.

Agentura je povinna Zadavateli neprodlené oznamit jakoukoliv skutecnost, ktera by
mohla mit, byt i jen &asteéné, vliv na schopnost Agentury plnit své povinnosti
vyplyvajici z Dohody ¢i diléi smlouvy. Takovym oznamenim vSak Agentura neni

zbavena povinnosti naddle plnit své zavazky vyplyvajici z Dohody ¢i dil¢i smlouvy.

Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé reklamni sluzby umoznit Zadavateli
pribé&znou kontrolu jejiho Fadného plnéni. Agentura je v takovém ptipadé povinna na
pisemnou vyzvu Zadavatele predlozit dosavadni vysledky své prace na realizované
reklamni sluzb& ve |h(t& do 7 dni od doru&eni této vyzvy. Pokud Zadavatel pfi
provadéni této kontroly zjisti, Ze Agentura postupuje v rozporu se svymi povinnostmi,
je oprdvnén pozadovat v jim stanovené |h(t& odstranéni zjist&nych nedostatkd na

naklady Agentury a fadnou realizaci této reklamni sluzby.

Agentura je povinna umoznit na zakladé predchoziho ohlaseni v bézné pracovni dobé
osobdm pisemné& povéfenym Zadavatelem provadéni kontrol v$ech dokumentd
souvisejicich s veskerymi naklady, vydaji a poplatky vynaloZzenymi Agenturou jménem
Zadavatele nebo Zadavateli Uc¢tovanymi v souvislosti s plnénim dle dil¢ich smluv.
Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze osoby jim povérené k provadéni kontrol budou
zachovavat mlcenlivost o skute¢nostech, o kterych se dozvi v souvislosti s provadénou

kontrolou.

Agentura se zavazuje zajistit, aby pfi plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dilcich

smluv, nedoslo z jeji strany k poSkozeni dobrého jména Ci povésti Zadavatele anebo
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dobrého jména znacky Regionalni potravina a ostatnich znacek uvedenych v zadavaci

dokumentaci.

Agentura predlozi Zadavateli k odsouhlaseni veskeré vystupy vytvorené v souvislosti
s poskytovanim reklamnich sluzeb ¢i dfive vytvorena dila, kterd maji byt v ramci
reklamnich sluzeb uzita, zejména vykresy, grafika, fotografie a jina vytvarna dila,
medialni plany, propagacni navrhy a modely, oznaceni a slogany, scénare, nahravky,
reklamy, navrhy dotaznikl, pfiruéek a metodiky prlzkumu trhu. Agentura je
opravnéna tyto vystupy uzit v ramci plnéni reklamnich sluzeb az poté, co byly

Zadavatelem schvaleny.

V pfipadé prodleni s uvefejnénim reklamni aktivity v médiich dle Ihdt uvedenych
v prislusné dil¢i smlouvé Agentura zajisti uverejnéni v nejblizS§im mozném nahradnim
terminu, nejpozdéji do 30 dni po uplynuti terminu sjednaného v dotcené dil¢i smlouvé.
Nebude-li uverejnéni v tomto nahradnim terminu mozné, nema Agentura narok na
zaplaceni ceny za tuto reklamni aktivitu. Pfipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu

¢i odstoupeni od Dohody tim neni dotcen.

V pripadé, ze Agentura nezahaji nebo neprovede nékterou z ¢innosti dle dil¢ich smluv
z dlvodU na své strané ve lhdtach stanovenych dil¢imi smlouvami, popf. v dodate¢né
Ihdté stanovené Zadavatelem, je Zadavatel opréavnén zajistit provedeni téchto &innosti
v nezbytném rozsahu jinym zplsobem nebo prostfednictvim tfeti osoby, a to na
naklady Agentury. Pfipadny ndrok Zadavatele na smluvni pokutu ¢i odstoupeni od

Dohody tim neni dotcen.

Agentura prohlasuje a zavazuje se zajistit, Ze pInéni ji poskytované na zakladé dilcich
smluv v zadném pripadé neporusi platné pravni predpisy Ceské republiky, tj. zejména
zakon €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a zméné a doplnéni zadkona ¢&. 468/1991 Sb.,
v platném znéni, a ze poskytovanim plnéni dle této Dohody nedojde k poruseni prav
tretich osob, a to pfedevsim pokud jde o prava osobnostni dle § 81 zakona ¢. 89/2012
Sb. ob&ansky zakonik, v platném znéni, dale prava k osobnim Gdajim dle zdkona &.
101/2000 Sb. o ochrané& osobnich tdajd a o0 zmé&né nékterych zakond, v platném znéni
a o volném pohybu t&chto Gdajl a o zrudeni smérnice 95/46/ES (GDPR), a autorska

prava dle zdkona ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich

s prdvem autorskym a o zmé&né né&kterych zakonl (autorsky zadkon), v platném znéni.

V pfipad&, Ze vU¢&i Zadavateli bude uplatfiovan soudni, spravni, & jakoukoliv jinou

cestou jakykoliv narok tfeti strany, majici plvod v nesplné&ni zévazku Agentury dle
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ustanoveni predchoziho odstavce, zavazuje se Agentura nahradit veSkeré naklady a
Skody timto jednanim Agentury Zadavateli vzniklé, a to zejména: naklady za pfipadné
soudni ¢i spravni Fizeni, naklady pravniho zastoupeni, nahradu skody zaplacenou

tretim osobam.

Agentura je opravnéna k plnéni zdvazkd dle dil¢ich smluv vyuZivat tfeti osoby
(poddodavatele - seznam poddodavatell tvofi ptilohu €. 1, a to v pfipadé, Ze Agentura
prostfednictvim poddodavatele prokazovala v zadavacim fizeni splnéni kvalifikace dle
§ 83 zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, v platném znéni);
odpovida vsak za jejich plnéni ve stejném rozsahu, jako by dané sluzby poskytovala
sama. Agentura se dale zavazuje zavazat poddodavatele k dodrzovani podminek této
Dohody resp. dil¢ich smluv, a predavat Zadavateli bez zbytecného odkladu veskeré
dokumenty (faktury, smlouvy, atd.), které od poddodavatell obdrZi, pro né vyda &i s
nimi uzavie, jestlize maji souvislost s cinnosti provadénou dle této Dohody, resp.

dil¢ich smluv.

Veskeré vystupy vytvorené v souvislosti s poskytovanim reklamnich sluzeb, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jina vytvarna dila, medialni plany, propagacni navrhy a
modely, oznaceni a slogany, scénafe, nahravky, reklamy, dotazniky, pfirucky a
metodiky prlzkumu trhu, budou zadavateli pfeddny ve dvou vyhotovenich na
externich discich v elektronické podobé, a to jak ve formatech umoznujicich
jednoduchy nahled (napf. format JPG, PDF), tak ve formatech umoZiujici dalsi

zpracovani (fotografie ve formatu RAW ¢i NEF, grafika v kfivkach ve formatu PDF atp.).

Kterakoliv ze stran mdzZe od dil&i smlouvy odstoupit s okamZitou G&innosti v pFipadé
jejiho podstatného poruseni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za
podstatné poruseni dil¢i smlouvy se bude vzdy povazovat:
a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle dil¢i smlouvy po dobu delsi nez 30
kalendafnich dnd,
b) prodleni Zadavatele s placenim faktur za sluzby dle pFislusné dil¢i smlouvy po dobu

deldi nez 30 pracovnich dnd.

Zadavatel je opravnén prfed dokoncenim cinnosti dle jednotlivych dil¢ich smluv ze
strany Agentury tyto i bez udani ddvodu vypovédét; v takovém piipadé Agentura
s pInénim dle dil¢&i smlouvy nezapocne nebo jeho realizaci ihned ukondi. Zadavatel
v takovém pfipadé uhradi Agenture ji vzniklé ndaklady v souvislosti se zapocatym

plnénim a jeho predcasnym ukoncenim, za predpokladu, Ze takové naklady byly



Agenturou vynalozeny v souladu s pfislusnou dil¢i smlouvou a s touto Dohodou a zZe

budou Agenturou Zadavateli radné dolozeny.

¢l vI
Prevzeti pIlnéni z dil¢ich smluv, pifechod vlastnictvi movitych véci a nebezpeci

Skody na téchto vécech

Agentura bude uschovavat vsechny zakladni doklady (konecnou verzi, predtisky atd.)
a movité véci po dobu plnéni pfislusné reklamni sluzby, ktera je plnénim dil¢i smlouvy
ze strany Agentury. Po skonceni takové reklamni sluzby je Agentura povinna predat
véechny tyto materidly Zadavateli b&hem nasledujicich 60 dn{ po skoné&eni plnéni

dotcené sluzby, a to nejpozdéji v den podpisu predavaciho protokolu.

Zadavatel se zavazuje prebirat od Agentury plnéni pfedmétu dilé¢ich smluv a pisemné
kazdé prevzeti Agenture potvrdit. Odmitnout prevzit plnéni je Zadavatel opravnén
pouze v pripadé, Ze tato plnéni odporuji podminkam obsazenym v dil¢i smlouvé anebo

v této Dohodeé.

Dnem podpisu, kterym Zadavatel potvrdi prevzeti plnéni, je plnéni prfedano. Den

prevzeti plnéni je dnem zdanitelného plnéni.

Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvoreny v ramci poskytovani reklamniho servisu
dle dil¢ich smluv, prechazi na Zadavatele v okamziku jejich prevzeti od Agentury,
pokud nebude Stranami stanoveno jinak. Ve stejny okamzik pfechazi na Zadavatele i

nebezpeci Skody na vécech.

Do doby prechodu vlastnictvi k movitym vécem, které byly vytvoreny v ramci
poskytovani reklamnich sluzeb dle dil¢ich smluv, z Agentury na Zadavatele, je
Agentura povinna tyto véci opatrovat takovym zplsobem, aby mohly byt predany

radné a vcas, tj. zejména bez jakychkoli pravnich ¢&i faktickych vad.

Veskeré nehmotné statky vytvorené na zakladé této Dohody, resp. dil¢ich smluv
museji byt do predani jejich hmotné zachyceného vysledku Zadavateli doposud

nezverejnéné (nezpfistupnéné verejnosti), nedohodnou-li se Strany pisemné jinak.
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7.

Agentura je povinna oznacit i jinak zfejmé identifikovat movité véci dle odstavce 1

tohoto ¢lanku, a to bez zbyte¢ného odkladu po jejich vyhotoveni.

Cl. VII

Cena predmétu plnéni a zpisob jeji Ghrady

Za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv sjednanych na zakladé
této Dohody, nalezi Agenture odména ve vysi dle povahy a rozsahu poskytovanych
sluzeb. Cena za poskytované sluzby bude stanovena v jednotlivych dil¢ich smlouvach,
a to dle tabulky jednotkovych cen uvedené v Priloze €. 2 této Dohody. Ceny uvedené
v tabulce jednotkovych cen jsou nejvySe pripustné a konecné; veskeré vydaje
Agentury souvisejici s poskytovanim sluzeb dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv,
véetné odmény za poskytnuti licenci ¢ podlicenci poskytovanych v souvislosti
s plnénim této Dohody, resp. dil¢ich smluv, jsou jiz zahrnuty v jednotlivych polozkach
tabulky jednotkovych cen. Agentura je vSak opravnéna v nabidce na uzavreni dildi

v v

Nebude-li pro konkrétni dil¢i reklamni sluzbu, resp. soubor reklamnich sluzeb v Priloze

¢. 2 této Dohody stanovena dil¢i jednotkovd cena, bude Zadavatel postupovat
v souladu s § 222 odst. 2 ZZVZ a v souladu s ¢l. III. odst. 2 této Dohody.

Agenturni fee je agenturni pfirdzkou na naklady tfetich stran, pficemz veskeré naklady
tfetich stran bude Agentura Uctovat Zadavateli v cenach, ve kterych Agentufe bude
tyto naklady Uctovat treti strana (poddodavatelé). VysSe fee bude ze strany Agentury
uctovana zadavateli vzdy jednou ¢astkou na zakladé vyzvy k predlozeni vyuctovani fee

za obdobi 12 kalendarnich mésicd.

Celkova cena predmétu plnéni dle této Dohody nesmi v souctu prekrocit castku
33.000.000,- K& (slovy: tficet tfi milionl korun &eskych) bez DPH.

Cenu za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle jednotlivych dil¢ich smluv se
Zadavatel zavazuje hradit Agentufe na zakladé dariového dokladu (faktury), ktery
bude vystaven Agenturou nejpozdé&ji do 2 mésicd po vykondni vdech &innosti dle
jednotlivé dil¢i smlouvy. Splatnost faktury bude minimainé 21 dnd ode dne jejiho
doruc¢eni Zadavateli. Platba bude provadéna bezhotovostnim prevodem na ucet

uvedeny na fakture.
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5.

Cena za poskytovani sluzeb se povazuje za uhrazenou dnem odepsani prislusné ¢astky

z UcCtu Zadavatele.

Cl. VIII

Zaméstnanci a ¢lenové tymu Agentury podilejici se na realizaci dil¢ich smluv

Agentura je povinna zajistit, aby odborna kvalifikace ¢leni tymu, podilejicich se na
poskytovani reklamnich sluzeb, byla na vysoké profesionalni Urovni odpovidajici
povaze a slozitosti predmétu plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv.
Cleny realiza¢niho tymu, na pozicich uvedenych v ¢l. 10. 3. zadavaci dokumentace,
musi byt osoby, prostfednictvim kterych Agentura prokazovala kvalifikaci v ramci
zadavaciho Fizeni. Tito konkrétni ¢lenové realizacniho tymu mohou byt nahrazeni
pouze z objektivnich dlvodl (pracovni neschopnost presahujici jeden mésic, umrti,
ukonceni pracovniho nebo obdobného poméru k Agentufe). K nahrazeni musi dojit ve
Ihdté jednoho mésice, pouze osobami splfiujicimi kvalifikaéni kritéria dle &l. 10. 3.
zadavaci dokumentace pro zde uvedené pozice v realizanim tymu, a o této
skute¢nosti musi Agentura pisemné informovat Zadavatele. Zaroven je Agentura
povinna zajistit dostate¢ny pocet pracovnikl, podilejicich se na poskytovani reklamnich
sluzeb, aby byla zajisténa radna a vCasna realizace pfedmétu plnéni této Dohody, resp.

dil¢ich smluv.

Agentura je povinna zavazat zaméstnance a dalsi osoby podilejici se na poskytovani
reklamnich sluzeb mlcenlivosti v rozsahu dle ¢l. IX této Dohody a seznamit tyto osoby
s podminkami této Dohody a pFislusnych dil¢ich smluv, které potfebuji znat pro

zajisténi Fadného plnéni dle téchto smluv a dodrzeni vSech jejich ujednani.

Agentura Zadavateli na jeho zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb. Agentura je povinna zajistit, ze
poskytnuti takovych informaci a jejich uziti Zadavatelem pro Ucely vyplyvajici z této
Dohody nebude v rozporu s pravnimi pfedpisy na ochranu osobnich Gdajl, zejména

GDRP a zdkonem &. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich Udajl, ve znéni pozdé&jsich

predpisu.
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Agentura se zavazuje predbézné konzultovat se Zadavatelem jakoukoli reorganizaci
nebo zménu klicovych osob podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb a

v maximalni mozné mire zohlednit Zadavatelovy pfipadné pozadavky.

Pokud bude Zadavatel nespokojen s vysledky prace nékterého ¢lena realizacniho tymu
Agentury a spole¢nym Usilim nebude moZné zaleZitost vyresit jinym zplsobem, je

Agentura povinna nahradit takovou osobu osobou jinou, majici potfebné predpoklady.

Cl. IX

Obchodni tajemstvi a ochrana ddivérnych informaci

Agentura se zavazuje zachovavat micenlivost o vSech skutecnostech, o nichz se dozvi
v prib&hu vykonu své &innosti podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv. Agentura se
zavazuje zachovavat mlcenlivost zejména o skutecnostech, které Zadavatel oznaci
jako skute¢nosti utajované a divérné, stejné tak i o osob& Zadavatele, s vyjimkou
informaci, které jsou uréeny ke zvefejnéni. Za divérné a utajované informace ve
smyslu tohoto ¢lanku se povazuji veskeré informace, které jsou jako takové vyslovné
oznacené anebo jsou takového charakteru, ze mohou v pfipadé zverejnéni pfivodit
Zadavateli Ujmu bez ohledu na to, zda maji povahu osobnich, obchodnich ¢i jinych
informaci, dokud se tyto informace nestanou znamymi. Agentura neni opravnéna
zpristupnit divérné a utajované informace jakékoli tfeti strané bez predchoziho
souhlasu Zadavatele. Agentura rovnéZz nesmi pouzit tyto informace v rozporu s jejich

ucelem pro své potreby.

Povinnost mlcéenlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jesté dva roky po
skonceni ucinnosti této Dohody, nebude-li v jednotlivém pfipadé dohodnuto Stranami

jinak.

Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) zakona ¢. 89/2012 Sb., obclansky zakonik,

v platném znéni, nejsou timto ¢lankem dotcéena.
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Cl. X

Autorska prava

Pfedmétem tohoto ¢lanku je Uprava majetkovych prav autorskych k dilim naplfiujicim
znaky dila ve smyslu zadkona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, v platném znéni
(dale jen ,autorsky zakon") (prava uzit dilo), ktera budou vytvofena v ramci
poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, bud v ramci
Agentury jako zaméstnanecka dila dle § 58 autorského zakona nebo tretimi osobami.

Osobnostni autorskd prava k t&mto dilim zUstavaji Dohodou nedotéena.

Dila vytvorena v ramci Agentury, jako dila zaméstnaneckd, budou pro Zadavatele
vytvarena v ramci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody zejména na
zakladé jednotlivych dil¢ich smluv (dilo vytvorené na objedndavku) ve smyslu § 61
autorského zakona. Agentura je povinna poskytnout Zadavateli k takovym dildm
vyhradni, Gzemné& neomezenou licenci, v neomezeném rozsahu ke véem G&ellim uZiti,
a to po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody (s vyjimkou pro kampan
navrzenych a vytvofenych slogand/claimu, logotypt, znac¢ek a maskotd, u kterych

Agentura poskytuje licenci ¢asové i Uzemné neomezenou).

Agentura se zavazuje, Ze na autorska dila vytvorena tretimi osobami (tj. nikoliv dila
vytvorena v rdmci Agentury, jako dila zaméstnaneckad) uzitd v reklamnich sluzbach dle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziskd od autorl ¢&i jinych tietich osob vyhradni,
Uzemné neomezené licence, popf. podlicence, v neomezeném rozsahu ke vsSem
Gcellm uziti, a to po dobu 4 let od skon&eni platnosti této Dohody (s vyjimkou pro
kampaf navrzenych a vytvofenych sloganl/claimu, logotypd, zna¢ek a maskotd, u
kterych Agentura ziska od autor{ licenci ¢asové a izemné& neomezenou). Zaroven se
Agentura zavazuje zajistit svoleni autora Ci jiné treti osoby s poskytnutim podlicence
treti osobé, a to ve stejném rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle
predchozi véty, jakoz i s jejim postoupenim na treti osobu. Agentura se zavazuje, ze
uzavie k tomuto Ucelu vSechny potfebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se
zavazuje poskytnout Zadavateli veskerd takto ziskand majetkova autorskd prava
tretich osob. Agentura se zavazuje zajistit, Ze takto nebudou porusena prava tretich

osob.

Agentura se rovnéz zavazuje zajistit Zadavateli souhlas k provedeni jakychkoliv zmén

nebo modifikaci autorského dila, a to i prostfednictvim tfetich osob.
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Agentura se zavazuje v kazdém pfipadé predem pisemné informovat Zadavatele o
povaze jakéhokoli mozného omezeni, pokud jde o poskytnuti autorskych prav dle

predchozich odstavct tohoto ¢ldnku Dohody.

Zadavatel je opradvnén uZit autorskd dila od okamZiku pfevzeti hmotnych substratl
(movitych véci), v nichz jsou tato dila vyjadrena, od Agentury, pokud nebude Stranami

v dil¢i smlouvé stanoveno jinak. Zadavatel neni povinen dila uzit.

Agentura odpovida Zadavateli za to, Ze prava poskytovana podle pifedchozich odstavcl

budou v Uplném souladu s obecné zavaznymi pravnimi predpisy.

Prava poskytnutd Zadavateli podle predchozich odstavci tohoto &ldnku neni Agentura

opravnéna poskytnout jakékoli tfeti osobé.

Cl. XI

Prava k ostatnim nehmotnym statkiim

Pfedmétem tohoto ¢lanku je Uprava majetkovych prav k vykonim naplfiujicim znaky
umeéleckého vykonu ve smyslu autorského zakona (prava uzit umélecky vykon), které
budou vytvoreny v ramci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp.
dil¢ich smluv tfetimi osobami (dale jen ,umeélecké vykony"). Pfedmétem tohoto
¢lanku je dale uprava prav

a) vyrobce zvukového zaznamu k jeho zaznamu,

b) vyrobce zvukové obrazového zaznamu k jeho prvotnimu zdznamu,

c) k predmétu databdze, patentu, uzitného a priimyslového vzoru, topografie

polovodi¢ovych vyrobk{, ochranné zndmky a dal$im nehmotnym statkim,

vytvofenym tfetimi osobami v radmci poskytovani reklamnich sluzeb Agenturou podle
této Dohody, resp. dilich smluv (dale souhrnné jen ,nehmotné statky"). Mezi tyto
nehmotné statky patfi i prava z pfihlaSek k registraci vSech prav, kterd vznikaji az na
zdkladé verfejnopravni registrace. Osobnostni prava k uméleckym vykondm a

nehmotnym statk(m zUstavaji Dohodou nedot&ena.

Agentura se zavazuje, 7e k uméleckym vykondm uZitym v reklamnich sluzbach

poskytovanych dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziska od tfetich osob vyhradni,
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Uzemné neomezené licence, popf. podlicence, v neomezeném rozsahu ke vsem
zpUsobUm uZiti, a to po dobu 4 let od skonéeni platnosti této Dohody. Zarover se
Agentura zavazuje zajistit svoleni umélce i jiné treti osoby s poskytnutim podlicence
treti osobé, a to ve stejném rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle
predchozi véty, jakoz i s jejim postoupenim na tfeti osobu. Agentura se zavazuje, ze
uzavie k tomuto Ucelu vSechny potifebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se
zavazuje poskytnout Zadavateli veskera takto ziskana majetkova prava tretich osob.
Agentura se zavazuje zajistit, ze takto nebudou porusena prava tfetich osob. Pro prava

k uméleckym vykonlm se pouZiji ustanoveni €l. X odst. 5 aZ 8 této Dohody obdobné.

Agentura se dale zavazuje, Ze prevede na Zadavatele veskera prava k nehmotnym
statkdm uZitym v reklamnich sluzbdch poskytovanym dle této Dohody, popfipadé,
pokud by nebylo objektivné mozné tato prava prevést, ziska Agentura pro Zadavatele
vyhradni, Gzemné neomezené licence, popf. podlicence, v neomezeném rozsahu ke
véem zpUsoblm uZiti, a to po dobu 4 let od skoné&eni platnosti této Dohody. Pro prava

k nehmotnym statkim se pouZiji ustanoveni ¢l. X odst. 5 aZ 8 této Dohody obdobné.

Cl. XII

Smluvni pokuty

V pripadé prodleni Zadavatele s platbou ceny sluzeb dle jednotlivych diléich smiuv,
ma Agentura narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z dluzné Castky za
kazdy den prodleni, maximalné vSak do vySe ¢astky, s jejiz Uhradou je Zadavatel

v daném pfipadé v prodleni.

V pripadé, ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. IV odst. 4 Dohody v Zadavatelem
stanovené |h(ité& nepodd nabidku na dil&i pInéni & novou nabidku na dil&i pInéni dle ¢€l.
IV odst. 4 Dohody ve spojeni s ¢l. IV odst. 6 Dohody, je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ (slovy: padesat tisic korun ceskych), a

to za kazdy pfipad poruseni uvedené povinnosti.

V pripadé prodleni Agentury s vystavenim dafiového dokladu dle ¢l. VII odst. 3 Dohody
ma Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z ceny poskytnutych
sluzeb za kazdy den prodleni, maximalné vsak do vySe ceny poskytnutych sluzeb,

s jejichz vyuctovanim je Agentura v prodleni.
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10.

11.

V pfipadé prodleni Agentury s dodanim podkladi k uvefejnéni reklamnich aktivit
v médiich je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 0,1 %
z celkové ceny téchto reklamnich aktivit dle dil¢i smlouvy za kazdy byt zapocaty den

prodleni.

V pripadé prodleni Agentury s jinym plnénim, nez je uvedeno vyse v odst. 3 a 4 tohoto
¢lanku Dohody (tj. napf. s vyrobné technickymi realizacemi apod.), nebo s vyménou
¢lenl realizaéniho tymu dle €l. VIII odst. 1 Dohody, po dobu del&i nez 14 dnd, ma
Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic

korun c¢eskych), a to za kazdy jednotlivy pfipad prodleni.

V pripadé vadného uverejnéni reklamni aktivity v médiich, je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K¢ (slovy: dvacet tisic korun Ceskych), a
to za kazdy jednotlivy pfipad vadného uvefejnéni. Vadnym uverejnénim se pfitom pro
Ucely tohoto ustanoveni rozumi rozpor uverejnéni reklamni aktivity s obsahem této ci

dil¢i smlouvy patrny pfi bézném vnimani.

V pfipadé, Ze plnéni Agentury, jiné nez uvedené v odst. 6 tohoto ¢lanku Dohody (tj.
napr. vyrobné technické realizace apod.), nebude odpovidat podminkam této Dohody
¢i diléi smlouvy, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi

20.000,- K¢ (slovy: dvacet tisic korun Ceskych) za kazdy pfipad takového rozporu.

V pripadé poruseni povinnosti dle ¢l. V odst. 2, 5 nebo 6 Dohody zaplati Agentura
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢ (slovy: pét tisic korun ¢eskych), a to za

kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

V pfipadé poruseni povinnosti dle ¢l. V odst. 7 Dohody zaplati Agentura Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 100.000 K¢ (slovy: jedno sto tisic korun ¢eskych), a to za kazdé

jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

V pripadé nesplnéni zavazku dle ¢l. V odst. 11 Dohody je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 200.000,- K¢ (slovy: dvé set tisic korun Ceskych),

a to za kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.
Za poruseni povinnosti stanovenych v ¢lanku IX Dohody se Agentura zavazuje

Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K¢ (slovy: pét set tisic korun

Ceskych) za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti.
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12.

13.

14.

15.

16.

Za poruSeni nékteré z povinnosti stanovenych v ¢lanku X odst. 2, 3, 4, 5 nebo 8
Dohody se Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K¢
(slovy: tficet tisic korun ceskych) za kazdy pripad poruseni nékteré z uvedenych

povinnosti.

Za poruseni nékteré z povinnosti stanovenych v ¢lanku XI odst. 2 nebo 3 Dohody se
Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K¢ (slovy: tficet

tisic korun ¢eskych) za kazdy pripad poruseni nékteré z uvedenych povinnosti.

V pripadé, ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. XIII odst. 2 Dohody nedoplni v tam
stanovené Ihité finanéni zaruku do vy&e 300.000,- K&, zavazuje se zaplatit Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 50.000,- KC (slovy: padesat tisic korun Ceskych), a to za kazdy

pripad poruseni uvedené povinnosti.

V pripadé nesplnéni jiného zavazku nebo povinnosti vyplyvajici z této Dohody, v jehoz
disledku vznikne $koda Zadavateli, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni
pokutu ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun ¢eskych), a to za kazdé jednotlivé

poruseni uvedené povinnosti.

Smluvni pokuty dle odst. 2 az 15 tohoto ¢lanku Dohody je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli do 14 dnd ode dne dorudeni pisemné vyzvy k zaplaceni smluvni pokuty
zaslané Zadavatelem. Ustanovenimi odst. 2 az 15 tohoto ¢lanku Dohody neni dot¢ena

povinnost Agentury k nahradé skody v plné vysi.

Cl. XIII

Financni zaruka

Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dni ode dne uzavfieni této Dohody zfidit a
Zadavateli v originalu predlozit finan¢ni zaruku ve smyslu § 2029 a nasl. zakona ¢.
89/2012 Sb., obcansky zakonik, v platném znéni, sjednanou ve prospéch Zadavatele,
a to k zajisténi vedkerych pohledavek Zadavatele vi¢i Agentufe vzniklych v souvislosti
s plnénim této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv na zakladé této Dohody
sjednanych, z niz bude vyplyvat neodvolatelny zavazek vystavce, zaplatit na prvni
vyzvu Zadavatele castku do vyse 300.000,- KC (slovy tfi sta tisic korun Ceskych).
Finan¢ni zaruka musi byt sjednana na celou dobu platnosti a Ucinnosti této Dohody.
Finanéni zaruka mlZe mit podobu Bankovni zadruky nebo Notarské & Advokatni

uschovy.
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Bude-li finanéni zaruka Zadavatelem vyuzita, sdéli Zadavatel tuto skutecnost
pisemné Agentufe, véetné vyde prostfedkl Eerpanych z finanéni zaruky, spolu se
7adosti o jeji doplnéni. Agentura se zavazuje nejpozdé&ji do 30 dn( ode dne doruéeni
takové zadosti financ¢ni zaruku doplnit do ¢astky 300.000,- K¢. V pripadé, ze Agentura
finanéni zaruku v uvedené |h(té& nedoplni, je Zadavatel opravnén vedle uplatnéni

smluvni pokuty rovnéz odstoupit od Dohody dle ¢l. XV odst. 3 pism. d) Dohody.

Original zarucni listiny pfedany Zadavateli dle odst. 1 tohoto ¢lanku Dohody bude po
celou dobu platnosti a ucinnosti této Dohody v drZzeni Zadavatele. Zadavatel se
zavazuje vratit Agenture origindl zarucni listiny do 30 dni ode dne skonceni platnosti
této Dohody.

Cl. XIV

Ostatni ujednani

Agentura se zavazuje poskytovat Zadavateli pisemné vyhodnocovani veskerych
probihajicich nebo ukoncenych dil¢ich plnéni dle této Dohody, a to ve formé tzv.
zavérecnych zprav. Smluvni strany se dohodly, Ze vzdy po ukonceni kazdého ctvrtleti
roku platnosti této Dohody Zadavatel provede zhodnoceni dcinnosti Agentury v

predchazejicim Ctvrtleti.

Agentura je povinna na své vlastni naklady vést a archivovat - postaci v elektronické
podobé (formou skenl dokumentl, fotodokumentace apod.) - po dobu pInéni této
Dohody a dale po dobu deseti let od ukonceni jeji platnosti, doklady a zdznamy o
veskerych plnénich provedenych a nakladech vynalozenych v souvislosti s plnénim této
Dohody, véetn& povahy, typu médii, dat, nakladi a vydaji vSech plnéni, kterd
Agentura pro Zadavatele realizovala, a to chronologicky s pfesnym c¢asovym urcenim
vzniku jednotlivych dokladd & zédznam(. Na pozadani Zadavatele je Agentura povinna
vydat Zadavateli zdznamy ¢i doklady v elektronické podobé, potvrzujici vykonani
sluzeb vcéetné pripadného zajisténi autorskych a jinych prav dusevniho vlastnictvi;

tento zavazek trva jesté deset let od ukonceni platnosti této Dohody.
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€l xXv
Ué&innost Dohody

1. Tato Dohoda nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma Stranami a Uc¢innosti dnem
jejiho zverejnénim v registru smluv. Tato dohoda se uzavird na dobu urcitou, a to na

dobu 3 let ode dne ucinnosti této Dohody.

2. Tuto Dohodu lIze pfed uplynutim doby, na niz byla sjednana, ukoncit pisemnou
dohodou Stran, vypovédi ze strany Zadavatele ¢i odstoupenim od Dohody, a to za
podminek uvedenych déale v tomto ¢lanku. Odstoupeni od Dohody ¢i vypovéd Dohody
musi byt pisemné a dorucené druhé Strané osobné, kuryrem nebo doporucenou

postou.

3. Kterdkoliv ze Stran miZe od Dohody odstoupit s okamZitou G¢innosti v ptipadé jejiho
podstatného poruseni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za podstatné
poruseni Dohody se bude vzdy povazovat:

a) prodleni Agentury s pInénim povinnosti dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv
sjednanych dle této Dohody, po dobu delsi nez 30 kalendarnich dni;

b) prodleni Zadavatele s placenim faktur v rozsahu prevysujicim v souhrnu ¢astku
vySe 2.000.000,- K¢ (slovy dva miliony korun c¢eskych bez pFislusenstvi), po
dobu del$i nez 30 pracovnich dnd ode dne doruceni pisemného vyrozuméni
Agentury o prodleni Zadavatele s Uhradou faktur a o zamysleném odstoupeni
od Dohody;

c) pokud Agentura neplni predmét Dohody Fadnym zplsobem, pti¢em? jeji postup
nebo dosavadni vysledek provadéni predmétu Dohody vede opakované a
nepochybné k prokazatelné vadnému plnéni a na tento stav byla Agentura
alespon dvakrat Zadavatelem pisemné upozornéna;

d) poruseni povinnosti Agentury dle ¢l. XIII odst. 1 a 2 Dohody, tj. nepfedlozeni
financni zaruky v pozadované dobé a o pozadovaném obsahu nebo jeji véasné
nedoplnéni v pfipadé jejiho Cerpani ze strany Zadavatele;

e) pokud vi¢i majetku Agentury probiha insolvenéni Fizeni, v némz bylo vydéno
rozhodnuti o Upadku nebo insolven¢ni navrh na Agenturu byl zamitnut proto,
7e majetek Agentury nepostacuje k Uhradé nakladd insolvenéniho Fizeni, nebo
Agentura vstoupi do likvidace;

f) pokud dojde k prokazatelnému poruseni autorskych prav ze strany Agentury.

4. Zadavatel je opréavnén tuto Dohodu vypovédét bez udani divodu, a to s vypovédni

IhGtou 2 mésice, kterd po&ind bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po doruéeni
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vypovédi. Po dobu vypovédni Ihity trvaji véechna prava a povinnosti stran touto
Dohodu, resp. dil¢i smlouvou zalozené. Nedohodnou-li se strany pisemné jinak, je
Agentura povinna poskytnout sluzby, na nichz se se Zadavatelem dohodla do doby
doruceni vypovédi, neni-li ve vypovédi stanoveno jinak. Zadavatel je povinen tyto

sluzby v souladu s touto Dohodou, resp. diléi smlouvou, zaplatit.

V pripadé ukonéeni této Dohody pfed uplynutim doby, na niz byla sjednana, mize
Zadavatel pozadovat, ze urcité dil¢i plnéni nebude dokonceno nebo ze se s jeho
plnénim nezapocne, ackoliv bylo mezi stranami zdvazné sjednano na zakladé dilci
smlouvy. Zadavatel v takovém pfipadé uhradi Agenture ji vzniklé naklady v souvislosti
se zapocatym plnénim a jeho predcasnym ukoncenim, za predpokladu, ze takové
naklady byly Agenturou vynaloZeny v souladu s pfislusnou dil¢i smlouvou a s touto
Dohodou a ¥e budou Agenturou Zadavateli fadné doloZeny. Narok na Uhradu nakladd
dle pfedchozi véty vSak Agentura nema v pfipadég, Ze k ukonceni Dohody, byt ze strany

Zadavatele, dodlo z dGvod{ stojicich na stran& Agentury.

Cl. XVI

Ustanoveni spolec¢na a zavérecna

Tato Dohoda je vyhotovena ve dvou stejnopisech v jazyce Ceském. Oba stejnopisy

maji platnost origindlu, kdy kazda ze Stran obdrzi po jednom z nich.

Tato Dohoda se fidi pravem Ceské republiky a pro pfipadné spory jsou pfisluéné soudy
Ceské republiky.

Mediem se pro Ucely této Dohody rozumi hromadny sdélovaci prostfedek, plsobici na
verejnost slovem psanym &i mluvenym, obrazem nebo zvukem (tj. rozhlas, televize,
tisk, billboard apod.).

Strany souhlasi s tim, Ze jejich projevy, s vyjimkou odstoupeni od Dohody dle ¢l. XV
odst. 3 Dohody a vypovédi dle ¢l. XV odst. 4 Dohody, mohou byt ucinény i
prostiednictvim e-mailu na adresu kontaktni osoby uvedené v ¢l. IV této Dohody, neni-

li v této Dohodé ¢i dil¢i smlouvé stanoveno jinak.

Mé&nit ujednani v této Dohod& uvedena je mozno pouze na zakladé souhlasné vdle

smluvnich stran, a to vzdy ve formé& pisemnych dodatkd k této Dohodé.
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6. Agentura je srozuména s tim, Zze Zadavatel je povinnym subjektem dle § 2 odst. 1
zakona ¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach uacinnosti nékterych smluy,
uverejnovani téchto smluv a o registru smluv a je tak povinen zverejnit obraz smlouvy
a jeji pripadné zmény (dodatky) a dalsi dokumenty od této smlouvy odvozené vcetné
metadat. Zadavatel se zavazuje tuto Dohodu uverejnit v souladu s timto zakonem, a

to pozadovanym zplsobem, v zdkonem stanovené Ih(té&.
7. Nedilnou soucasti této Dohody jsou nasledujici prilohy:

- Pfiloha ¢. 1 - Seznam poddodavateld (ptilohou Dohody je seznam
poddodavateld pouze v pfipadé, e Dodavatel prostifednictvim
poddodavatele prokazoval v zadavacim fizeni splnéni kvalifikace dle § 83
zadkona €. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek).

- Pfiloha ¢. 2 - Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech

Agentury - Tabulka jednotkovych cen

8. Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této Dohody neplatnym ¢&i nedcinnym,
nedotykd se to ostatnich ustanoveni této Dohody, kterd z(stdvaji platnd a Gc&inna.
Smluvni strany se v tomto pfipadé zavazuji jednat v dobré vife s cilem nahradit
neplatné/nedcinné ustanoveni ustanovenim platnym/ucinnym, které nejlépe odpovida

plvodné zamyslenému G&elu ustanoveni neplatného/netcinného.

9. Agentura prohlasuje, ze Dohoda neobsahuje informace, které nelze poskytovat podle
pravnich predpisd upravujicich svobodny pfistup k informacim. Agentura bere na
védomi, Ze Zadavatel coby povinnad osoba ve smyslu zadkona ¢. 340/2015 Sb., o
zvlastnich podminkach acinnosti nékterych smluv, uverejiiovani téchto smluv a o
registru smluv (zdkon o registru smluv), ve znéni pozdé&jsich predpist, je povinen
Dohodu zverejnit v registru smluv. Tato skute¢nost nebrani Agentufe, aby i z jeji strany
doslo ke zverejnéni této Dohody. Obé smluvni strany jsou povinny nejpozdéji do 5-ti
dnl ode dne podpisu této Dohody provést kontrolu, zda je Dohoda zvefejn&na v
registru smluv. V pripadé, Ze Agentura zjisti, Ze tato Dohoda zverejnéna v registru neni,
je povinen neprodlené pisemné informovat kontaktni osobu Zadavatele anebo Dohodu

sam zverejnit.

10. Ohledné& zpracovani osobnich Udajd, ke kterému mizZe v souvislosti s predmétem této

.....

dodrzovany povinnosti stanovené Nafizenim EU 2016/679 (dale jen jako ,GDPR") a
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souvisejicimi pravnimi predpisy. Tento zpuUsob vystupovani spoéivd zejména v
dodrzovani povinnosti micenlivosti v souvislosti se zpracovavanymi osobnimi udaji,
dale uplathovani zasad stanovenych ¢l. 5, ¢l. 24 GDPR a nasledujicich pfi zpracovani
osobnich Gidajd a v neposledni fadé také v povinnost pfiméfené reagovat na uplatnéna
prava subjektd (dajl dle €l. 12 GDPR a nasledujicich. S ohledem na dodrZovani téchto
povinnosti, jakoZ i za G&elem splnéni povinnosti pfi kontrole dle zvlastnich predpisd, si
jsou smluvni strany povinny poskytnout veskerou nutnou soucinnost. VySe uvedeny
vycet povinnosti je vycétem demonstrativnim. Smluvni strany berou na védomi, ze

ucelena politika zasad SZIF je zverejnéna na strankach www.szif.cz.

11. Zadavatel si vyhrazuje moznost neuzavirat dil¢i smlouvy s Agenturou na realizaci
verejné zakazky postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ v pripadé, ze nebude mit
dostatecné financni prostredky (napf. zadavatel neobdrzi ze statniho rozpoctu financni
prostiedky na realizaci verejné zakazky nebo poskytnuté financni prostfedky by

nepokryly plnéni verejné zakazky v celé vysi).

12. Smluvni ustanoveni, z nichz vyplyva, Zze maji pretrvavat i po skonceni ucinnosti

Dohody, pretrvavaji zanik Dohody.

13. Podpisem této Dohody vyjadfuji smluvni strany svou vili ctit a plnit jeji veskerd

ustanoveni v pIném rozsahu.

V Praze dne .............. V Praze dne ..............
Ing. Martin Sebestyan, MBA, Ing. Roman Hefman,
generalni feditel SZIF Clen predstavenstva REMMARK, a. s.
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Pfiloha ¢. 1

Seznam poddodavateli

Nazev subdodavatele: Noe’s, s r. 0.

Adresa: Zelene¢, Bezrucova 16, 250 91 Praha-vychod
ICO: 25697749

Spisova znacka v obchodnim rejstfiku: Méstsky soud v Praze, oddil C, vlozka 62133

Osoba opravnénd jednat jménem subdodavatele: Radovan Kus

Tel./fax: 777 787 402
E-mail: radovan.kus@noes.cz
WWW: WWW.hoes.cz
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Piiloha ¢. 2

Tabulka jednotkovych cen

A. Nabidkova cena za dil€i plnéni spocivajici ve vykonech agentury

1. Prezentace

— Cr Predmeét
o U o specifikace diléiho pinéni - NUTNO o
Predmet dilciho plneni 3 h hodnoticiho
e e cena bez DPH [DPH cena vé. DPH  |subkritéria
Personaini zaji$téni teamu hostesek pro
Hostesky pro ochutnévky ochuthavkové akce (cena za 2
reprezentativni hostesky, 8 hodin denné).
Cena bez kostymu a dopravy. 3 680,00 Ke 772,80 K& 4 452 80 KE|A 1. 1
Personaini zaji$téni slavnostniho setkani (8
Hostesky pro event reprezentativnich hostesek, 8 hodin ve
vecerni a noéni dobé&) Cena bez dopravy a
kostymd 16 000,00 K& 3 360,00 K& 19 360,00 KEA 1. 1
Zaji§téni vy€iténi nodenych kostyma
Gisteni oblegen promotéra (Sepice, tricko, svetr,
bunda/vesta) po akci vé. Dopravy do/z
Cistirny (cena za kus) 700,00 KEg| 147,00 K& 847,00 KE[A 1.1
Zaji$téni vy¢iténi nodenych kostyml
Cisténi oblegen( hostesek (3aty/top, sukné) po akei vé.
dopravy do/z &istirny (cena za kus) 750,00 K¢ 157,50 K¢ 907,50 KA 1. 1
Gisteni stand Zaji§téni vygisténi pouZitych 3x3 stanli po
akci v&. dopravy do/z Eistirny (cena za kus) 2 000,00 K¢ 420,00 K& 242000 KEA 1.1
Doprava osobni automobil (cena za 50 km) 550,00 Kg| 115,50 K& 66550 KEA 1.1
Reziini n&klady Doprava dodavkou (cena za 50 km) 750,00 K¢ 157,50 K¢ 907 50 KE|A 1.1
Doprava nakladni automobil (cena za 50
km)(nad 12 t) 1 200,00 K¢ 252,00 K& 145200 KEA 1. 1
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2. Spotiebitelska soutéz pro Sirokou verejnost

Predmeét dil¢iho pInéni

specifikace diléiho pInéni - NUTNO
DODRZET PRO STANOVENi CENY

cena bez DPH

DPH

cena vé.DPH

Predmét
hodnoticiho
subkritéria

Data Typist

Data Typist - tfidéni a evidence karet dle
mechaniky soutéze, ovéfeni a zapisu
razitka podaci poéty, evidence doslych log
podle druhu -5ks na platné herni karté,
evidence distribuéniho kanalu, evidence a
zapis neplatnych hernich karet, véetné
divodu vyfazeni. Uvedte cenu za
zapracovani jedné hraci karty.

50,00 K&

10,50 K¢

60,50 K&

A1.2

Statisticka data - zpracovani vysledkd

statistické zpracovani dat, véetné& SW pfi
objemu 5.000 pfichozich zasilek

8 000,00 Kg|

1680,00 K&

9 680,00 K&

statistické zpracovani dat, véetné& SW pfi
objemu 10.000 pfichozich zasilek

8 000,00 Kg|

1680,00 K&

9 680,00 K&

statistické zpracovani dat, véetné& SW pfi
objemu 20.000 pfichozich zasilek

8 000,00 Kg|

1680,00 K&

9 680,00 K&

A1.2

Balné véetné obalového materialu

Cena za zabaleni 2000 ks darku vé.
obalového materialu - obalka A4, odolnost
proti protrZeni.

20 000,00 Kg|

4 200,00 K&

24 200,00 K&

A1.2

Cena za zabaleni 5000 ks darku vE.
obalového materialu- obalka A4, odolnost
proti protrZeni.

50 000,00 Ke|

10 500,00 K&

60 500,00 K¢

Al.2

Cena za zabaleni 2000 ks darku vé.
obalového materialu - obalka A5, karton,
bublinkova vypli.

24 000,00 Kg|

5 040,00 K&

29 040,00 K&

A1.2

Cena za zabaleni 5000 ks darku vE.
obalového materialu - obalka A5, karton,
bublinkova vyplr.

60 000,00 Ke|

12 600,00 K&

72 600,00 K&

Al.2

Cena za zabaleni 2000 ks darku vé.
obalového materialu - rozmér 10 cm x10
cm, hmotnost 0,3 kg, 2000 ks

14 000,00 Ké&

2 940,00 K&

16 940,00 K&

A1.2

Zabaleni darku vé. obalového materialu -
rozmér 10 em x10 em, hmotnost 0,3 kg.

15,00 K¢|

3,15 K&

18,15 Ké

Zajisténi P.0.BOX

Celkové mésiéni naklady na zajisténi, vybér
POBOXu min 3x tydné a pronajem P.O.
BOXU.

5 000,00 Kg|

1.050,00 K&

6 050,00 Ké

Al.2

Skoleni HelpLine

Cena za £koleni HelpLine (3 operatofi).

1 500,00 Kg|

315,00 K&

1815,00 K&

A1.2

Help Line

Cena provoz Help Line (1 mésic) - vSedni
dny 9:00 - 15:00 - telefonicka a e-mailova
podpora.

8 000,00 Kg|

1680,00 K&

9 680,00 K¢

Al.2

Provoz systému IVR

Cena za programovani a provez systému
IVR (hlasové samoobsluhy) za 1 mésic.

500,00 Kg|

105,00 K¢

605,00 K&

Al.2

Pronajem telefonniho éisla

Cena za zaji$téni a prondjem &isla- véetné
hovorného za 1 mésic

1 000,00 K&

210,00 K&

1210,00 K&

Al.2

Nahravani hlasek infolinka

Cena za nahravani hlasek pro Infolinku a
IVR samoobsluhu.

500,00 Kg|

105,00 K¢

605,00 K&

Al.2

Pravni souginnost - losovani

Cena za notarsky dohled nad jednim
losovanim véetné notafského zapisu.

6 000,00 Kg|

1 260,00 K&

7 260,00 K¢

Al.2

Vyhry - darky pro nejrychlejsi

Cena za navrh a vybér dark(d, komunikace s
dodavateli, koordinace vyroby a
kompletace, foceni dark( pro archivaéni
Ggely (5000 ks).

16 000,00 Kg|

3 360,00 K¢

19 360,00 K&

Al.2

Vyhry - hlavni ceny

Cena za navrh a vybér dark(d, komunikace s
dodavateli, koordinace vyroby a
kompletace, foceni dark( pro archivaéni
Ggely (10 ks).

8 000,00 Kg|

1680,00 K&

9 680,00 K¢

Al.2

SMS rozesilka kédu - garantované
vyhry

Cena za rozesilku kod( prostfednictvim
SMS - cena za 1 ks.

5,00 K¢

1,05 Ké

6,05 K&

Al.2

Aktivaéni tymy v obchodnich centrech

Cena za tym (2 hostesky, 4 hodiny dennég),
distribuce informaénich materiald.

1 840,00 K&

386,40 K&

2 226,40 K¢

Al.2

Cena za progkoleni 13 tym(, véetné
vypracovani a pfedani §kolicich materiald.

10 000,00 Kg|

2 100,00 K¢

12 100,00 K&

Al.2

Pronajem skladu

Cena za pronajem temperovanych
skladovacich prostor o rozloze 150 m2,
dostupnost 24 hodin denné, 7 dni v tydnu.
Zadavatel hradi naklady na dopravu do
skladovych prostor max. do vzdalenosti 50
km od Prahy. Poji§téni a odpovédnost za
skladovany material. Cena stanovena za 1
mésic pronajmu (planované vyuZiti 4
mésice).

25 000,00 Kg|

5 250,00 K¢

30 250,00 K¢

A1.2
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3. Regionalni roadshow

Predmeét dil¢iho pInéni

specifikace diléiho pInéni - NUTNO
DODRZET PRO STANOVENi CENY

cena bez DPH

DPH

cena vé. DPH

Predmét
hodnoticiho
subkritéria

Distribuce POS materiali

Cena za distribuci 2.500 letakid formatu A5
na jednodenni akci pro 5.000 osob. Délka
trvéni akce 8 hodin. Poéet distributort /
promotéril 6. Cena je bez dopravy,
oblegeni, vybaveni.

8 500,00 Kg|

1785,00 K&

10 285,00 K&

A1.3

Naklady na prezentaci

Souhrnna cena za pronadjem stanku 3x3m,
2 vyrobci na stanek, montaz a demontaz,
doprava, obsluha prodejni/prezentaéni
plochy - 8 hodin denné, vybaveni
prodejni/prezentaéni plochy - pult,
skladovaci regaly, chladni¢ka, pokladna,
komunikace a koordinace s vyrobcem,
ochutnavka alespori jednoho ocenéného
vyrobku od vyrobce po celou dobu trvani
akce.

30 000,00 Kg|

6 300,00 K¢

36 300,00 K¢

A1.3

Pronajem skladu

Cena za prondjem temperovanych
skladovacich prostor o rozloze 100m2,
dostupnost 24 hodin denné, 7 dni v tydnu,
365 dni v roce. Zadavatel hradi naklady na
dopravu do skladovych prostor max. do
vzdalenosti 50 km od Prahy. Pajisténi a
odpovédnost za skladovany material. Cena
stanovena za 1 mésic pronajmu.

20 000,00 Kg|

4 200,00 K¢

24 200,00 K¢

A1.3

Sestaveni tourplanu

Cena za sestaveni tourplanu, ovéfeni akei a
rezervace jednotlivych zastavek, véetné
zapracovani pfipominek zadavatele.

6 000,00 Kg|

1.260,00 K&

7 260,00 Ké

A1.3

Zajisténi pribéhu akce - vjrobci

Cena za zajisténi a realizace naboru
vyrobel (celkem jich je cca 250, pfitemz
akce se uéastni 10 - 40 vyrobced),
komunikace s vyrobci v ¢asti pfedprodukéni
a produkéni, v&. realizace dotazniku o
spokojenosti s akei.

12 000,00 K¢

2 520,00 Ké

14 520,00 K&

A1.3

Zajisténi pribéhu akce - promotéfi

Cena za zaji§téni pribé&hu akce - nabor 20
promotérd, proskoleni personalu.

10 000,00 K¢

2 100,00 K&

12 100,00 K&

A1.3

Tisk letakl/receptl

Cena za tisk 500 ks (format A5, tisk 4/4,
matna kfida, 150g/m2).

2 250,00 Kg|

472,50 K&

272250 K&

A1.3

Tisk hernich karet

Cena za tisk 500 ks (format A6, tisk 4/4,
matna kfida, 150g/m2).

2 000,00 Kg|

420,00 K&

2420,00 K&

A1.3

Kostymy pro promotéry

Cena za nakup obrandovaného kostymu
obsahujiciho 1x tricko, 1x vétrovka, 1x
ksiltovka s logem znacky.

950,00 K¢|

199,50 K&

1 149,50 Ké

A1.3

Zajisténi reportingu z akce, vé.
zavéreénych zprav

Cena za zaji$téni a realizace pravidelného
reportingu z akce, priprava podkladl pro
zavére&nou zpravu, vypracovani zavéreéné
zpravy, véetné vyhodnoceni véech
relevantnich statistik o prodejich, mistech
prezentace apod.

15 000,00 K¢

3 150,00 K¢

18 150,00 K&

A1.3

Zajisténi fotodokumentace z akce

Cena za zajisténi a realizace
fotodokumentace (40 ks fotografii) z jedné
akce pro uéely medializace a dokladani
plnéni.

8 000,00 Kg|

1 680,00 K&

9 680,00 K&

A1.3

Ochutnavka ocenénych potravin v ramci
image stanku

Cena za zajisténi ochutnavky vEetné nakupu
potravin za uéelem ochutnavky (min 3
druhy), v po€tu minimainé 500 porci,
vyhradné potravin ocenénych znaékou,
vEetné napichovatek, kelimka, tackd.

10 000,00 Kg|

2 100,00 K&

12 100,00 K&

A1.3

Pronajem vysoké chladici vitriny

Celoprosklena chladici vitrina, min. Etyfi
police, min. vy$ka 160 cm (cena za den
pronajmu)

1 800,00 K&

378,00 K&

2 178,00 K&

A1.3

Pronajem malé (pultové) chladici vitriny

Celoprosklena chladici vitrina, min. dvé
police, min. vyska 90 cm (cena za den
prondjmu)

1 600,00 K&

336,00 K&

1 936,00 K&

A1.3

Pronajem chladiciho pultu

Celoproskleny chladici pult s Gloznym
prostorem, min. vy$ka 120 cm (cena za den
pronajmu)

1 750,00 K&

367,50 K&

2 117,50 Ké

A1.3

Pronajem lednice pro vyrobce

Pronajem lednice do zazemi expozice pro
skladovani vyrobil, min. vygka 160 cm
(cena za den pronajmu)

1 700,00 Ké

357,00 K&

2 057,00 Ké

A1.3

Spotfebni material na ochuthavky

Zajisténi spotfebniho materialu na 100
ochutnavek (tacky, pfibory, kelimky -
plastic free)

1 200,00 K¢|

252,00 K&

1 452,00 Ké

A1.3

Uklidové prostredky

Uklidové prostfedky musi obsahovat
pripravky na myti, desinfekei, lesténi ploch,
déle ubrousky, utérky, houbi¢ky na nadobi,
smetaky a lopatku, papirové utérky, gastro
odpadkové pytle, jednorazoveé rukavice
(cena za celek)

1 500,00 K¢

315,00 K¢

1 815,00 K¢

A1.3
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4. Eventova akce - Regionfest

Predmeét dil¢iho pInéni

specifikace diléiho pInéni - NUTNO
DODRZET PRO STANOVENi CENY

cena bez DPH

DPH

cena vé. DPH

Predmét
hodnoticiho
subkritéria

Naklady na prezentaci jednoho vyrobce
a jeho produktll s oznaéenim Regionalni
potravina na Regionfestu

Prodejni/prezentaéni plocha - pronajem,
stanek 3x3m s brandingem, stavba,
doprava, vybaveni prodejni/prezentaéni
plochy - pult, skladovaci regaly, chladnicka,
pokladna, komunikace a koordinace s
vyrobcem pfed a v priib&hu konani akce.

21 000,00 K&

4 410,00 K¢

25 410,00 K¢

Zajisténi fotodokumentace z akce

Fotodokumentace z prubé&hu 1 akce v
rozsahu 5 hodin fotografické prace na misté
+ nasledné korektury, tfidéni,
postprodukce, Upravy fotografii v PC a
nasledné dodani fotografii klientovi na DVD,
celkové minimalné 50 rliznorodych
fotografii, rozlideni min. 600 dpi. Dodani
fotografii v nahledové a i tiskové kvalité
(umoZniujici nasledné velkoplosné pouZiti,
tzn .napf. ve formatech RAW, NEF, v
kfivkach PDF atp. Fotograf musi byt
identifikovatelny (napf formou tricka s
oznaéenim Regionaini potravina) s
Regionalni potravinou.

5 000,00 Ke

1.050,00 K&

6 050,00 Ké

A1,

Naklady na prezentaci znacky
Regionalni potravina

Prezentacni plocha - prondjem, stanek
3x2m s brandingem, stavba, doprava,
vybaveni prodejni/prezentacni plochy - pult,
skladovaci regaly, véetné distribuce promo
materialli Regionlni potravina

18 000,00 Ké

3 780,00 K¢

21 780,00 K¢

A1l

Promotér

Cena za 1 hod promotéra, zajistujiciho
distribuci POS materiall, nabizeni
ocen&nych vyrobk(, informovani
spotiebitell, vypomoc vyrobcum na stanku.

250,00 K&

52,50 K&

302,50 K&

A1l

Pédium

Pronajem, vykladka, nakladka, montaz,
demotnaz, obrandovaného pddia (6x4m),
véetné ozvuéeni (2x mikrofon, osvétleni,
reprobedny)

35 000,00 K&

7 350,00 K¢

42 350,00 K¢

A1l

Kostymy pro promotéry

Nakup obrandovaného kostymu
obsahujiciho 1x tricko, 1x vétrovka, 1x
ksiltovka s logem Regionalni potravina

950,00 Ké

199,50 K¢

1149,50 K&

A1,

Externi disk USB

cena za 1 ks externi disk USB min. 3.0 o
kapacité min. 4 TB v&. pFipojného kabelu do
poéitate (na pfedani fotodokumentace)

3 000,00 Ke

630,00 K&

3 630,00 Ké

A1,
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5. Jednotkové ceny za sluzby zajiSténi podpory

Predmét diléiho pInéni

Specifikace dil¢iho pIlnéni - NUTNO
DODRZET PRO STANOVENi CENY

Cena za hodinu
bez DPH

DPH

Cena za hodinu
vé.DPH

Predmét
hodnoticiho
subkritéria

Account executive

Zejména podpora AM, podpora kazdodenni
spravy projektu, komunikace s klientem a
dodavateli, dopravné, telekomunikacni
naklady spojené s pfipravou projektu,
controlling, reporting, pfiprava podkladu.

1 000,00 K&

210,00 K&

1210,00 K&

A1.5

Copywriter

Tvorba reklamnich textt pro propagacni a
marketingové Ucely tak, aby byly soudobé
jakykové, terminologicky a stylisticky
spravné.

1 000,00 K&

210,00 K&

1210,00 K&

A1.5

PR manager

Navrh a realizace PR strategie, konzultace
aktivit s dopadem na medializaci, navrh
textové podoby PR materidlQ, sestaveni
medialistu, média lobbying, krizova
komunikace

1 000,00 Ké

210,00 K&

1210,00 K&

A1.5

Production manager print

Odpovédnost za pfipravu a provedeni
vSech krokl produkéniho procesu v oblasti
tisku, komunikace s ostatnimi ¢leny tymu,
komunikace s dodavateli, zajisténi kalkulaci
od vice dodavateld za uc¢elem vybéru
nejvhodnéj$i nabidky. Jeho ukolem je
zajistit, aby potfebné materialy byly
vyrobeny, G¢inné, ve spravném mnozstvi, s
ohledem na naklady a odpovidajici urover
kvality.

1200,00 K&

252,00 K&

1.452,00 K&

A1.5

Production manager event

Zejména odpovédnost za pfipravu a
provedeni v§ech krokU pfipravy a realizace
akce, komunikace s ostatnimi ¢leny tymu,
komunikace s dodavateli. Jeho ukolem je
zajistit, aby akce probéhla v souladu s
predem stanovenymi cili.

1.200,00 K&

252,00 K&

1.452,00 K&

A1.5

DTP operator

Zpracovani obrazovych a textovych navrhl
reklamnich materialt podle vytvarnych
podkladu, grafické upravy a finalizace
navrhti do kone¢né podoby v rdmci
predtiskové pripravy.

850,00 K&

178,50 K&

1.028,50 K&

A1.5

Flash designer

Tvorba a zpracovani flash komponent(
kampané.

350,00 Ké

73,50 K&

423,50 K&

A1.5

Web master

Zejména vyhodnocovani navstévnosti
webovych stranek, poradenska analyza
uZivatelského chovani navétévnikd webu,
navrhy na rozvoj webovych stranek.

850,00 Ké

178,50 K&

1.028,50 K&

A1.5

Traffic manager

Zejména distribuce Ukolll v ramci agentury,
odpovédnost za ¢asové pInéni jednotlivych
projektt a dodrzovani klicovych termint
nejen vaci klientovi, ale také vici
dodavatelim

650,00 K¢|

136,50 K&

786,50 K¢

A1.5

Promotér

Cena za 1 hod promotéra, zajistujiciho
distribuci POS materialt, nabizeni
ocenénych vyrobkd, informovani
spotrebitell, vypomoc vyrobcim na stanku.

250,00 K¢

52,50 K&

302,50 K&

A1.5

Maskot

Cena za 1 hod maskota, zajistujiciho
distribuci POS materiald, informovani
spotiebitell, lakani spotfebitel

250,00 Ké

52,50 K&

302,50 K&

A1.5

Kuchaf

Cena za 1 den bez dopravy.

8 000,00 Ké

1680,00 K&

9 680,00 K&

A1.5

Odborny poradce realiza¢niho tymu

Odborné poradenstvi a konzultace v oblasti
potravinarstvi

1200,00 Ké

252,00 K&

1.452,00 K&

A1.5

Administrativa

Asistentska vypomoc na realizovanych
projektech.

350,00 Ké

73,50 K&

423,50 K&

A1.5
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6. Jednotkové ceny za sluzby a projektové fizeni

Predmeét dil¢iho pInéni

Specifikace diléiho pInéni - NUTNO
DODRZET PRO STANOVENi CENY

Cena za hodinu
bez DPH

DPH

Cena za hodinu
vé. DPH

Predmét
hodnoticiho
subkritéria

Account director

Zejména odpovédnost za zajisténi
dostupnych zdrojii a moZnosti pro tym (AM,
PM a AE), vedeni projektového tymu,
pravidelna komunikace se zadavatelem a
kli¢ovymi dodavateli, poskytovani
seniorniho strategického poradenstvi, iéast
na strategickych jednanich, dopravnég,
telekomunikaéni naklady spojené s
pFipravou projektu, pfiprava smiuv,
rozpoétil, odpovédnost za celkovou
realizaci, finalizace reportd, véetné
vystupnich dat.

1 650,00 Kg|

346,50 K&

1.996,50 Ké

A1l1.6

Acount manager

Zejména kazdodenni sprava projektu,
komunikace s klientem a dodavateli,
dopravné, telekomunikaéni naklady, spojené
s pFipravou projektu, jednani, controlling,
reporting, odpovédnost za pribéh projektu,
pfiprava podkladi AD a supervize dle
aktualni potfeby, odpovédnost za feseni
problémd, tvorba prezentaci a nabidky
véetné cen, AM slouzi jako pfimé spojeni
mezi reklamni agenturou a zadavatelem.

1 500,00 K&

315,00 K&

1815,00 K&

A1.6

Creative director

Vedouci kreativniho tymu, zejména zakladni
tvorba konceptll, strategii, odpovédnost za
kreativni vystupy

1 500,00 Kg|

315,00 Ké

1815,00 Ké

A1l1.6

Art director

QOdpovédnost za vytvarné a grafické
zpracovani veskerych grafickych a
vytvarnych praci.

1 200,00 K¢

252,00 K&

1452,00 K&

A1.6

Art director - architekt

Odpovédnost za architektonické a grafické
zpracovani vystavnich expozic

1 200,00 K¢

252,00 K&

1452,00 K&

A1.6

7. Jednotkové ceny za agenturni fee

Pfedmét diléiho pInéni

Specifikace diléiho pInéni - NUTNO
DODRZET PRO STANOVENi CENY

Agenturni fee

v %

Cena bez DPH*

Cena vé. DPH

Predmét

hodnoticiho
subkritéria

Agenturni fee je agenturni pfirdzkou na
naklady, pfic¢emz veskeré naklady
tetich stran bude dodavatel titovat
zadavateli v cenach, ve kterych
dodavateli bude tyto naklady uctovat
tfeti strana (poddodavatel). Uchazet je
povinnen pfi vyGétovani projektu doloZit
zadavateli naklady tretich stran, a to
formou poddodavatelskych faktur. Vyse

Uvedte agenturni fee v % pfi obratu nakladu
tetich stran ve vysi do 2 mil. K& bez DPH.

8,50%

85,00 K&

17,85 Ké

102,85 KE|A1. 7

Uvedte agenturni fee v % pfi obratu nakladi
tretich stran ve vysi od 2 mil. K& do 5 mil.
K& bez DPH.

8,50%

85,00 K&

17,85 K&

102,85 KEAT. T

Uvedte agenturni fee v % pfi obratu nakladi
tretich stran ve vysi od 5 mil. K& do 10 mil.
K¢ bez DPH.

8,00%

80,00 K&

16,80 K&

96,80 KE|A 1.7

* Pro vypodet ceny bez DPH je pro vzéjel

nabidky vyuétovani agenturniho fee bude pouzito Agenturni fee v % dle vy$e nakladl tfetich stran za obdobi 12 mésic.

CELKEM

A 1. 1 Nabidkova cena za prezentaci.

Souéet vech cen polozek A 1.1

A 1.2 Nabidkova cena za
spotiebitelskou soutéz.

Soucet vSech cen poloZzek A 1.2

A 1.3 Nabidkova cena za regionalni
roadshow.

Soucet véech cen poloZek A 1.3

A 1.4 Nabidkova cena za Event.

Soucet véech cen poloZek A 1.4

A 1. 5 Nabidkova cena za sluzby
zajisteni podpory.

Soucet vSech cen poloZek A 1.5

A 1. 6 Nabidkova cena za sluzby
zajisténi projektového Fizeni.

Soucet vSech cen polozek A 1.6

A 1.7 Nabidkova cena za agenturni
fee.

Soudet vech cen poloZzek A 1.7

30

3101230 K¢
333 246,10 K&

162 442,50 K¢
100 672,00 K&

21 961,50 K¢
8 530,50 K¢

302,50 K&

mnou porovnatelnost hodnocenych nabidek stanoven jednotny zaklad 1.000 K&. Pro stanoveni Agenturni odmény na zakladé vyzvy k pfedloZeni
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