Smlouva o spolupraci v oblasti PR

Vinarsky fond

se sidlem: Zerotinovo namésti 3, 601 82 Brno

IC: 71233717

DIC: CZ71233717

Zastoupeny: Ing. Jaroslavem Machovcem, feditelem
Bankovni spoijeni:

Cislo uétu:

(dale jen ,objednatel”)

a

Omnimedia s.r.o.

se sidlem: Jeseniova 51/1169, Praha 3 130 00

ICO: 26458055

DIC: CZ26458055

zastoupena: Mgr. Pavlem Zabrodskym, jednatelem spoleénosti
spolecnost vedena u Méstského soudu v Praze, odd. C vi. 83586

Bank. spojeni:
Cislo uétu:

(dale jen ,agentura“)
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1.2

2.1

2.2

uzaviraji timto nasledujici smlouvu o spolupraci v oblasti Public Relations.

Clanek 1
Spoluprace

Agentura bude piné spolupracovat s objednatelem a bude mu iniciativné nabizet své
poradenstvi a sluzby uvedené v ¢l. 2 této smlouvy, které jsou v zajmu objednatele.
Objednatel souhlasi s tim, Ze bude agentufe pomahat pfi vykonu jejich povinnosti a ze
ji umozni pfistup ke véem podstatnym informacim potfebnym pro Public Relations (dale
jen PR) Cinnost vrozsahu, ktery umoznuje pravni fad CR a smiuvni zavazky
objednatele vUci tretim osobam.
Agentura bude ve vSech jednanich a zavazkovych vztazich vystupovat jako
samostatny pravni subjekt jednajici viastnim jménem a v zajmu objednatele.

Clanek 2

Predmét smlouvy

Agentura se zavazuje poskytovat objednateli sluzby PR v Ceské republice.

Tato €innost bude obsahovat zejména nasledujici ¢asti:

Media Relations

177



2.3

3.1

3.2

» Konzultaéni, poradenska a realizacni &innost v oblasti marketingové komunikace
s durazem na oblast fizeni vztaht s vefejnosti (dale jen ,PR)

e Konzultace v otazkach strategického rozvoje znaéky Vina z Moravy, vina z Cech
(dale jen ,VMVC*) a agenturni ¢innosti zaméfené na segment novinaru a verejnych
medialnich prostfedku s cilem vzdélavat o nasich vinech a budovat jejich pozitivn{
obraz v medialnim prostoru

» Medialni aktivity v otazkach monitoringu medialniho pokryti v ramci segmentu vin
s durazem na tuzemska vina, predkladani dennich reporti a pribéznych zprav
zamérenych na tento trh

e Priprava a realizace PR koncepce znatky VMVC v ramci medialnich aktivit a
medialniho prostoru (on-line/off-line)

» Vypracovani a prub&zné predkladani rozpoctt marketingovych aktivit zamérenych
na segment novinaru

e Priprava a navrh aktivit v oblasti ,interni komunikace“ zaméfené na segment vinaru
s cilem prubézné informovat o aktivitach Vinarského fondu

e Navrh Media Listu pro kontinualni komunikaci znaéky VMVC v ramci PR kampani
v€etné definovani stéZejnich médii pro komunikaci a vybéru zasadnich novinaft
piSicich o nasich vinech

e Navrh systému prabézné prace s médii

e Navrh pfipravy obsahové &asti pro oblast socialnich siti

» Navrh dalSich doporuc¢enych PR aktivit a témat, které by mél VF letech 2019 az
2021 realizovat

e Navrh systému krizové komunikace

e Garantovany rozsah a vysledky PR praci na obdobi 2019 az 2021

Ostatni aktivity jako napfiklad pfiprava soutéznich projektu, sprava socialnich médii &i
webovych stranek objednatele, nakup inzertni plochy, ¢asopis, poradani
spoleCenskych akci, zajistovani tiskovych konferenci a dal§i mohou poskytovany ze
strany agentury na zakladé samostatnych objednavek objednatele. Realizaci musi
vzdy predchazet pisemné odsouhlaseni objednatele.

Clanek 3
Cena
Cena za realizaci Public Relations dle odst. 2.2. této smlouvy se sklada z uhrady za
odvedené a schvalené hodiny agenturniho tymu, success fee a Uhrady za nakup dat

pro monitoring médii.

Hodinova sazba PR tymu je stanovena nasledujicim zptisobem:
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Pozice Hodinova sazba bez DPH SIS povdl! ASeEpa fouin
za plnéni smlouvy

Managing Director 1.450,- Max. 5 %
Account/PR Director 900, - Max. 25 %
Account/PR

Manager 700,- Max. 70 %
Account/PR

Executive 550,- Max. 50 %

Objednatel upozorfiuje, Ze stanovuje maximalni podil z cerpani hodin podle
jednotlivych pozic.

3.3 Success fee ¢ini maximalné 235 000,- K& bez DPH za kalendaini &tvrtleti z hodnoty
medialniho prostoru dosazeného agenturou v celostatnich médiich a na kliCovych
webech prostiednictvim Media Relations. Hodnota medialniho prostoru je stanovena
jako cena inzerce srovnatelnych formatl uvedenych v cenicich inzerce jednotlivych
médii platnych v den publikovani. Agentura je povinna vypracovat vypocet success fee
vCetné prislusnych pfiloh a tento predloZit objednateli k odsouhlaseni. Agentura je
opravnéna vyuctovat success fee pouze na zakladé objednatelem odsouhlaseného
vypoctu, ktery bude pfilohou pfislusné faktury. Nedosazeni garantovaného poétu, resp.
hodnoty medialnich vystupl zaroven opraviiuje zadavatele k &erpani smluvnich
malusu. Garantovany pocet medialnich vystupl za kalendarni étvrtletni je stanoven na
210 a Garantovana hodnota medialnich vystupt za kvartal v K& bez DPH (AVE') &ini
6.300.000,-.

3.4 NedosaZeni garantovaného poctu, resp. hodnoty medidlnich vystupl zaroven
opraviuje zadavatele k ¢erpani smluvnich malusu.

a.) Narok na 100 % ,Success Fee“ vznika az v pfipadé, Ze agentura dosahne za
dané kalendaini Ctvrtleti 100 % garantovaného poétu vystupl a 100 %
garantované medialni hodnoty.
b) V pfipadé prokazatelného nedosazeni garantovanych parametri se ,Success
fee” krati tak, Ze pfi dosazeni 50 % a méné z garantovaného pInéni, nevznika
narok na ,Success Fee". Pfi prokazatelném dosazeni kazdych 10 % nad 50 %
garantovanych vysledku vznika narok na 20 % ,Success Fee*, tzn. 60 % garance
predstavuje 20 % SF, 70 % garance 40 %, 80 % garance 60 %, 90 % garance 80
%, 100 % garance a vice 100 % ,Success Fee"“.
c) V piipadé nedosazeni plné hodnoty garance v jednom kvartalu, Ize dodat
garantované pinéni v kvartalu nasledujicim, tedy i dogerpat nevy&erpané ,Success
Fee“ az do 100% vyse.
d) V pfipadé dosazeni 50 % a méné z garantovaného pinéni, ma objednatel narok

na:

a. okamzité odstoupeni od smlouvy,

b. smluvni pokutu ve vy$i 2 % z hodnoty Success Fee, tedy 4700 K¢& za kazdé

1 % nedodaného garantovaného pinéni.

e) Smluvni pokuta se nevztahuje na prvni kalendaini étvrtleti spoluprace.

' *AVE neboli hodnotu medialniho prostoru definujeme jako ,finanéni hodnotu”, kterou by bylo nutné uhradit mediim za nakup
inzertniho prostoru o stejném rozsahu podle cenikovych cen inzerce.
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3.5

3.6

3.7

3.8.

4.1

4.2

4.3

4.4

4.5

5.1

5.2

Success fee bude UGctovano &tvrtletné az do vyse dle odst. 3.3 této smlouvy. Po
vyCerpani této Castky nebude dal$i success fee objednateli fakturovano a dalsi
medialni prostor bude v pfislusném obdobi objednateli poskytovan zdarma.

Cena za nakup dat pro monitoring médii &ini 120.000,- K& bez DPH za 1 kalendaini
rok, fakturace bude probihat na mésiéni bazi.

Dalsi aktivity dle odst. 2.3. této smlouvy mohou byt stanoveny a rozpoctovany
separatné, realizovany mohou byt po odsouhlaseni obéma stranami.

Cinnost agentury bude fakturovana vzdy nejpozdéji do 15. dne nasledujiciho mésice.

Clanek 4
Odsouhlaseni a autorizace

Po odsouhlaseni celkového rozpoétu kampané & harmonogramu PR programu bude
agentura predkladat objednateli ke schvaleni podle jeho poZzadavku:

a) navrhy textd, tiskovych zprav, ¢lanku, fotografii
b) pfipadné dal$i navrhy dle odst. 2.2. a 2.3.

Pisemné odsouhlaseni navrhi a korektur objednatelem povazuje agentura za souhlas
se zverejnénim a takovéto odsouhlaseni se povaZzuje za autorizaci ke vstupu do
smluvnich zavazkl s dodavateli na bazi rozpoétovanych nakladu.

Upravy &i zruseni objednavek uskute¢ni agentura pouze za pfedpokladu, Ze objednatel
bude hradit veskeré predchazejici ¢i dodateéné hotové naklady, které vznikly agenture
v souvislosti se zrusenim objednavky a které nemohou byt agenturou automaticky

kryty.

Agentura nemuze zarucit, Ze materidl autorizovany objednatelem vramci Media
Relations bude redakci oti$tén v nezménéné podobé. Odpovédnost za podobu
redakénich materialt uverejnéné médii nese vydavatel konkrétniho média.

Dosazené medialni vystupy, véetné uplatnéni Success Fee, v médiich, ktera nebudou
monitorovana nezavislou monitorovaci sluzbou, schvaluje vzdy objednatel.

Clanek 5
Duvérné informace

Objednatel se zavazuje oznacit informace, pro néz pozaduje mimofadnou ochranu, a
urcit rozsah jejich zvefejnéni. Agentura se zavazuje bez objednatelova souhlasu
neposkytovat informace duvérného charakteru tieti strané, a to ani b&hem trvani

smluvniho vztahu mezi objednatelem a agenturou ani po jeho skoné&eni.

Objednatel na oplatku uznava pravo agentury pouzivat po dobu trvani smluvniho
vztahu dle této smlouvy veskeré vSeobecné a odsouhlasené informace o
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6.1

6.2

6.3

6.4

objednatelovych produktech a sluzbach, a to vyluéné za uéelem plnéni zavazku dle
této smlouvy.

Clanek 6
Vlastnictvi a Skody

Profesionalni odSkodnéni agentury

Objednatel odpovida agentufe za $kodu, ktera agentufe vznikla v disledku
zverejnénim jeho informaci, jeho zastupovanim, zpravodajstvim o jeho &innosti,
distribuci jeho materialu a dat, v pfipadé, Ze takovéto informace objednatel schvalil
podle Clanku 4 této smlouvy. To se tyka mimo jiné i tiskovych zprav, &lankd, textd,
scenaru, vytvarnych predloh, detailnich pland a programu.

Profesionalni odSkodnéni objednatele

Agentura odskodni ¢i uhradi od$kodnéni objednateli tykajici se finanéni Gjmy, $kody,
pozadavku na odSkodnéni, ztrat, vydaji a pohledavek, které objednateli vzniknou nebo
které utrpi v pfimém &i nepfimém dusledku prace agentury zvefejnénim jeho informaci,
jeho zastupovanim, zpravodajstvim o jeho &innosti, distribuci jeho materialt a dat, v
pripadé, Ze takovéto informace objednatel neschvalil podle &lanku 5, zejména s
ohledem na ustanoveni Ob&anského zakoniku. To se tyka mimo jiné i tiskovych zprav,
¢lanku, textd, scénaru, vytvarnych predioh, detailnich pland a program.

Vlastnictvi objednatele

Zbozi a informace, které objednatel agentuie dal k dispozici za Géelem predvedeni,
publicity ¢i k jinému ucelu vyplyvajicimu ze vzajemného ujednani, zistavaji v majetku
objednatele véetné veskerych rizik z toho vyplyvajicich. Vlastnictvim objednatele jsou
rovnéz vSechny materialy (textové, fotografické, audio, video a dal$i materialy), které
vytvorfila agentura a objednatel je autorizoval pro pouziti v souladu s bodem 2.2 nebo
2.3 teto smlouvy. Vlastnictvi objednatele u materialt zhotovenych treti stranou se bude
resit individualné na zakladé dohody smluvnich stran.

Pravo uziti, licenéni ujednani

Jestlize agentura pro objednatele v ramci ¢innosti dle této smlouvy vytvori jakékoliv
materialy, které budou naplfiovat znaky autorského dila podle zakona &. 121/2000 Sb.,
o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych
zakonu (autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich pfedpisl, nabyva objednatel dnem
predani téchto autorskych del agenturou objednateli vyhradni pravo tato autorska dila
uzit jakymkoli zpusobem, a to po celou dobu trvani autorského prava k témto
autorskym dilum, resp. po dobu autorskopravni ochrany, bez omezeni rozsahu
mnozstevniho, ¢asového, Uzemniho (dale jen ,Licence"). Licence se sjednava jako
opravnujici, tj. objednatel neni povinen ji vyuzit. Sou¢asti Licence je rovnéz neomezené
pravo objednatele poskytnout tfetim osobam podlicenci k uziti téchto autorskych dél v
rozsahu shodném s rozsahem Licence. Dale je soucasti Licence souhlas agentury k
postoupeni Licence na tfeti osoby a souhlas agentury udéleny objednateli k provadéni
jakychkoliv zmén nebo modifikaci téchto autorskych dél, a to i prostiednictvim tretich
osob. Odména za poskytnuti Licence je souéasti ceny sjednané podle &l. 3 této
smlouvy.

Clanek 7

Poddodavatelé agentury a élenové tymu
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7.1

1.2

7.3

7.4

8.1

8.2

9.1

9.2

Pokud agentura pfi provadéni zakazky vyuziva sluzeb dalich poddodavatell, které
sama vybrala nebo doporucila, je piné odpovédna objednateli za volbu a vykony téchto
poddodavatell. Agentura je povinna za kazdych okolnosti usilovat o co nejvyhodnéjsi
podminky ve prospéch objednatele. Agentura je povinna uzaviit s tietimi osobami
smlouvy svym jménem a na vlastni (&et; neni opravnéna uzavirat smlouvy jménem a
na ucet objednatele.

Poddodavateli se rozumi: véechny tfeti osoby, které dodavaji vyrobky nebo poskytuji
agenture sluZby v souvislosti s provadénim zakazky.

VSechny pfipadné reklamace ze strany poddodavatel(, které jsou v pravnim vztahu
$ agenturou v souvislosti s pInénim predmétu této smlouvy, jsou vyhradné zalezitosti
agentury a agentura neni opravnéna pozadovat jakakoliv plnéni po objednateli
v souvislosti se svymi poddodavatelskymi vztahy.

Agentura se zavazuje, Zze zména ¢lent tymu, kterymi dodavatel prokazoval svou
kvalifikaci nebo Eleny tymu jejichz kvalifikace byla pfedmétem hodnoceni pouze za
osoby s minimainé stejnou zkuSenosti & vyssi. Tato zména podiéha schvéleni ze
strany objednatele. V pfipadé poru$eni dané povinnosti, tedy v situaci, kdy si Agentura
nenecha schvalit zménu ¢lena tymu, nebo pokud &len tymu nebude splfiovat
pozadavek na stejnou kvalifikaci a zkugenost, je agentura povinna uhradit zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K¢ za kazdé jednotlivé poruseni této povinnosti a
nahradit lena tymu novou osobou splfiujici minimalné stejnou kvalifikaci.

Clanek 8
Platebni podminky
Splatnost faktur je 21 dnl od data doruéeni faktury objednateli, pokud v konkrétnich
pripadech nebude dohodnuto jinak. V pfipadé opravnéné reklamace se doba splatnosti
faktury prodluzuje o dobu nutnou k vyfizeni reklamace. Prodlouzeni doby splatnosti se
vztahuje pouze na reklamovanou ¢ast faktury.

Pro pfipad prodleni s placenim si strany sjednaly smluvni trok ve vysi 0,05 % z dluzné
Castky za kazdy den prodieni.

Clanek 9
Platnost smlouvy

PInéni této smlouvy pocina dnem podpisu obou smluvnich stran a smlouva se uzavira
na dobu urcitou s platnosti 3 let ode dne G&innosti smlouvy.

Smlouva bude realizovana v harmonogramu podle PR programu, ktery bude prubézné
specifikovan s objednatelem, pfic¢emz podminkou jeho zavaznosti je pisemny souhlas
objednatele

Clanek 10

Ostatni ujednani
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10.1

10.2

10.3

10.5

10.6

10.7

10.8

Ing. Jaroslav Machovec

Opravy, dodatky a doplriky této smlouvy maji platnost pouze tehdy, jsou-li provedeny
pisemnou formou a podepsany obéma smluvnimi stranami.

Vsechny spory vyplyvajici z pravnich vztaht zalozenych touto smlouvou nebo s ni
souvisejicich budou feseny podle platného éeského prava.

Je dohodnuto, Ze ani agentura ani objednatel nenabidnou zaméstnani pracovnikim
objednatele, resp. agentury, b&hem platnosti kontraktu &i v dobé& do 6 mésicl po jeho
vyprseni. Pokud jde o objednatele, ma se pro vylouceni pochybnosti za to, ze
predchozi véta se nevztahuje na situace, kdy se pracovnik agentury bez pficinéni
objednatele pfihlasi do vybérového fizeni s neuréenym okruhem adresatu vypsaného
objednatelem za ucelem obsazeni funkéniho mista v ramci objednatele.

Obé strany prohlasuji, Ze prostudovaly text smlouvy, souhlasi s nim a na dikaz toho
k nému pfipojuji své podpisy.

Tato smlouva nabyva platnosti a u¢innosti dnem podpisu posledni smluvni stranou.

Tato Smlouva je vyhotovena ve 2 stejnopisech, z nichz kazdy ma platnost originalu.
Kazda ze stran obdrzi jeden stejnopis.

Agentura v souladu s § 1765 odst. 2 Ob&anského zakoniku prevzala nebezpeci zmény
okolnosti.

Mgr. Pavel Zabrodsky

reditel Vinarského fondu jednatel Omnimedia s.r.o.
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