
příloha č. 6 dohody č.: HOA-MN-4/2019 Vzdělávací zařízení: Media Walk marketing solution s.r.o

Plán výuky Lektor: Jaromír Nadhajský

Zaměstnavatel: Profi Place s.r.o. IČO: 29294011 Místo výuky: 1. máje 121, Skřečoň, 735 31 Bohumín

Název vzdělávací aktivity:

Datum
*

Počet 

vyučovacích 

hodin Od-do

1 04.03.2019 8 7:30- 16:00
2 05.03.2019 8 7:30- 16:00
3 06.03.2019 8 7:30- 16:00
4 11.03.2019 8 7:30- 16:00
5 12.03.2019 8 7:30- 16:00
6 13.03.2019 8 7:30- 16:00
7 18.03.2019 8 7:30- 16:00
8 19.03.2019 8 7:30- 16:00
9 20.03.2019 8 7:30- 16:00
10 25.03.2019 8 7:30- 16:00
11 26.03.2019 8 7:30- 16:00
12 27.03.2019 6 7:30- 14:00
13 29.03.2019 2 7:30- 9:30
14

15

16

17

18

19

42

Vyplňte pouze bílá pole

* V případě, že vzdělávací aktivita bude probíhat v určitém termínu denně, vypište do prvního sloupce datum od-do (např. 1.8.2016-20.8.2016).

Bc. Robin Habáň, jednatel

602 740 369

haban@profiplace.cz

 V případě, že vzdělávací aktivita bude probíhat nepravidelně nebo pouze v určitý den v týdnu, vypište jednotlivé dny do připravených sloupců.

Datum: jméno, příjmení, 

funkce a podpis 

oprávněné osoby 

(razítko)

Vyřizuje:

Číslo telefonu:

Email:

21.02.2019

Bc. Robin Habáň

Praktická ukázka tvorby PPC reklamy na vlastním produktu.
Úvod do problematiky SEO, základní techniky a pojmy (klíčová slova, relevantnost, SEO OffPage, SEO OnPage)

Praktická analýza klíčových slov na vlastním produktu, navržení struktury stránky a její optimalizace.
Typy emailových kampaní, systémy pro rozesílání emailových kampaní.

Vyhodnocování kampaní a měření metriky u emailingu. Praktická část v podobě navržení vlastní šablony pro mailing.
Co by měl splňovat každý web, eshop. Detailní pohled na cíle a jak jich na webu, eshopu dosáhnout. Nástroje a techniky v UX.

Představení nástroje pro měření návštěvnosti Google Analytics. Objasnění pojmů konverzní poměr, bouncerate, zdroje návštěvnosti aj.
Jak číst data z Google Analytics. Vyhodnocování dat pro manažerská rozhodování.

Závěrečná zkouška.

Typy PPC reklamy, seznámení se základními pojmy doprovázející PPC reklamu.

Nástroje on-line marketingu

POVEZ II (CZ.03.1.52/0.0/0.0/15_021/0000053)

Okruhy plánovaných témat

Úvod do online marketingu (návštěvnost webu, kampaň, zdroj atd.)
Cíle online marketingu a jejich vyhodnocení.

Problematika vyhodnocování úspěšnosti webu

Podpora odborného vzdělávání zaměstnanců II (reg.č. CZ.03.1.52/0.0/0.0/15_021/0000053)

OSÚ

mailto:haban@profiplace.cz

