Nize uvedeného dne, mésice a roku uzavieli

RADIOHOUSE s.r.o.

Spole¢nost je zapsand v OR vedeném Méstskym soudem v Praze, sp. zn.: C 232644
se sidlem Skrétova 490/12, Vinohrady, 120 00 Praha 2

ICO: 03497313

DIC: CZ03497313

ID DS: 2qbrbdg

" :"”r;.ﬁ; J ;[!; generalmm feditelem v plné moci

a

Ceska republika - Ministerstvo vnitra

se sidlem Nad Stolou 936/3, 170 34 Praha 7
ICO: 00007064

DIC: CZ00007064

ID DS: &,59a155

zastoupena
CR
Bankovni spojeni: CNB, ¢. t. 5504881/0710

Korespondenéni adresa: Policejni prezidium CR, Sprava logistického zabezpe&eni, Odbor
movitého majetku, P. O. BOX 6, 150 05 Praha 5

Piijemce faktury: Policejni prezidium CR, Spréava logistického zabezpedeni, Odbor movitého
majetku, P. O. BOX 6, 150 05 Praha 5

ki vedoucim odboru movitého majetku Policejniho prezidia

osoby opravnene zastupovat ve vécech plnéni pfedmétu smlouvy:

i o P A [Ty o
(dale téz Jako _klient)

tuto

. SMLOUVU O REKLAMNIM PLNENI ¢&. C 815190010
C. j. PPR-23915-8/CJ-2018-990670, JID: PCR99ETRpo41613072
dle § 1746 odst. 2, z.&. 89/2012 Sb., ob&ansky zdkonik, v platném znéni (0.z.)

I.
Piredmét smlouvy
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1. RH se na zakladé této smlouvy a za podminek v ni uvedenych zavazuje klientovi poskytnout
reklamni plnéni spoéivajici ve vyrobé reklamy, tj. vytvofeni videi, vCetné jeho produkéni a
postprodukéni realizace, zajisténi rezervace rozhlasového reklamniho ¢asu s moZnosti vysilani
rozhlasovych reklamnich kampani (spoti) a/nebo sponzoringu a/nebo jinych forem reklamnich
sdéleni ve vysilani rozhlasové stanice (stanic) nebo v souvislosti s nim a/nebo zajisténi rezervace
reklamniho prostoru na internetu s mozZnosti umisténi reklamy na internetu, to vSe v rozsahu, ktery
je z hlediska objemu definovan cenikovou cenou dle €l. IL. bod 1 této smlouvy, a to konkrétné:

v obdobi od 14.2 2019 do 30. 4. 2019 (déle téZ jen jako ,,Obdobi*)

a) ve vysilani rozhlasave

b) vramci webuk 2
profilech Evropa 2t

c¢) vyroba a produkce videi, audiospotti a rubrik

: j“ instagram — na

v mnozstvi, terminech, ¢asech a délkach spotli odpovidajicich potiebam a zdjmim klienta,
uvedenych v pfiloze ¢. 1 (cenova nabidka a specifikace pfedmétu plnéni) a blize popsanych
v prezentaci v piiloze &. 2 této smlouvy, na zékladé zadani vefejné zakézky &.j. PPR-23915/CJ-
2018-990670 (dale téz jako ,,reklamni kampaii*“ nebo ,,plnéni RH*) a klient se zavazuje zaplatit za
to RH cenu zptisobem a ve vysi stanovené v ¢l. I1. této smlouvy.

2. Pted zapocetim §ifeni reklamni kampané musi byt jeji podoba, resp. zplisob provedeni videi a
moderovanych vstupl, pisemné schvéilena za klienta alespofi jednou z odpov&dnych osob
uvedenych v zahlavi této smlouvy, oznacenych jako ,,0soby opravnéné zastupovat ve vécech
plnéni pfedmétu smlouvy*. Pokud nedojde k odsouhlaseni reklamni kampané, resp. dil¢iho plnéni
dle této smlouvy, které ma byt zvefejnéno, rusi se zavazky vyplyvajici z této smlouvy. Vzajemnou
koordinaci spoluprace obou smluvnich stran budou zajistovat za klienta a RH osoby opravnéné
zastupovat ve vécech plnéni pfedmétu smlouvy uvedené v zahlavi smlouvy

Mistem plnéni je celé tizemi CR. RH odevzda predmét plnéni, resp. predloZi klientovi vystup
rozhodny pro posouzeni fadného provedeni pfedmétu plnéni ze strany RH na adrese: Strojnicka
27, 170 89 Praha 7.

3. Pozadavek na rezervacnrreklammho casqurostoru je klient povinen ucinit pisemnou formou
nebo € — mailem na adresu :n’,j"' i ;'; v dostateéném predstihu, nejméné 10 dni
pted pozadovanym zahéjenim vysﬂam.fumlstemm reklamy RH na zdkladé tohoto poZadavku
predlozi klientovi navrh zavazné objednavky vysilacich ¢ast (mediaplanu).

4. RH muZe po dohodé s klientem zménit termin rezervace reklamniho ¢asu/prostoru, jez byl
dohodnut dle bodu 3. tohoto ¢lanku.

IL.
Cena, jeji vySe, splatnost a zpisob ihrady

1. Smluvni cena za fadné a véas poskytnuté plnéni RH dle této smlouvy je stanovena na zakladé
nabidky RH ve vysi, ktera nepiekro¢i 419 000,-K¢& bez DPH, tj. 506 990,-K¢& véetné DPH. Tato
sjednana cena je nepfekrocitelna a zahrmuje veskeré naklady a vydaje vzniklé RH v souvislosti
s poskytnutim reklamniho plnéni dle této smlouvy. BliZsi specifikace ceny a rozloZeni pfedmétu
plnéni je uvedena v pfiloze ¢. 1 ,,Cenova nabidka a specifikace predmétu plnéni*.

2. Cena bude upravena o piipadnou zakonnou procentni zménu DPH, a to ode dne u¢innosti
pfislu$né zmény.
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3. Cena za poskytnuté plnéni RH bude ze strany RH 0¢tovana az po fadném provedeni a ukonceni
plnéni — celé reklamni kampané. Spoleéné s fakturou RH dod4 original akcepta¢niho protokolu
podle odst. 9 tohoto ¢lanku podepsaného odpovédnymi zastupci obou smluvnich stran.

4. Cena je splatna na zakladé zactovaci faktury RH s nalezitostmi datiového dokladu, vystavené
RH k nasledujicimu dni po dni posledniho vysilani/umisténi dil¢i kampané, véetné DPH.

5. Smluvni strany se dohodly na lhiité splatnosti faktury v délce tficet (30) kalendainich dnti ode
dne prokazatelného dorudeni faktury na adresu piijemce faktury uvedenou v zahlavi této smlouvy,
a to bezhotovostnim pfevodem na bankovni ucet RH uvedeny ve smlouvé. V pfipadé doruceni
faktury v obdobi od 15. prosince daného roku do 28. unora nasledujiciho roku se lhiita splatnosti
prodluzuje na Sedesat (60) kalendainich dnti ode dne prokazatelného doruceni faktury na adresu
ptijemce faktury. V piipadé doruceni na jinou adresu, neZ adresu piijemce faktury, nebézi lhita
splatnosti a klient neni v prodleni s placenim. Pfipadne-li posledni den splatnosti na den
pracovniho volna nebo pracovniho klidu, pak je dnem splatnosti nejbliZ§i nasledujici pracovni
den.

6. Faktura musi spliiovat veSkeré pozadavky stanovené Ceskymi pravnimi predpisy, zejména
nalezitosti daniového dokladu stanovené v § 29 zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z piidané hodnoty,
ve znéni pozdé&jsich piedpist, a obchodni listiny stanovené v § 435 ob¢anského zdkoniku. Kromé
téchto nalezitosti bude faktura obsahovat oznaéeni (faktura), ¢islo smlouvy, oznaceni bankovniho
ictu RH, datum vystaveni, nazev a sidlo RH, klienta (Ministerstvo vnitra CR, Nad Stolou 936/3,
170 34 Praha 7) a pii faktury (Policejni prezidium CR, P.O. BOX 6, OMTZ, 150 05 Praha 5,
kontaktni osoba: ,, ““.. Ak '."Ef- bez dané z pfidané hodnoty a cenu véetné dané z pfidané
hodnoty. Faktura bude vyhotovena ve 2 vytiscich (original + 1 kopie).

7. Klient je opravnén vratit bez zaplaceni fakturu, kterd neobsahuje nalezitosti stanovené touto
smlouvou, piilohu faktury (oboustranné podepsany akceptacni protokol), nebo budou-li tyto udaje
uvedeny chybné. Faktura se povaZuje za vracenou ve lhité splatnosti, je-li v této lhité odeslana,
neni nutné, aby byla v téze lhtité doru¢ena RH, ktery ji vystavil. RH je povinen podle povahy
nespravnosti fakturu opravit, doplnit nebo nové vyhotovit. V takovém piipadé neni Klient v
prodleni se zaplacenim ceny. Okamzikem doruceni naleZit€é opravené, doplnéné ¢i nové
vyhotovené faktury za¢ne béZet nova lhiita splatnosti faktury v ptivodni délce.

8. Klient neposkytuje jakékoliv zalohy na thradu ceny pfedmétu plnéni.

9. Dokladem o splnéni pfedmétu smlouvy — realizace reklamni kampané PCR bude akceptaéni
protokol podepsany odpoveédnymi zastupci klienta a RH. Klient v akceptaénim protokolu vyslovné
uvede, zda poskytnuté reklamni plnéni bylo poskytnuto v souladu s touto smlouvou. Na zakladé
podpisu akcepta¢niho protokolu zastupcem klienta ma RH pravo fakturovat klientovi cenu
poskytnutého plnéni. Akceptacni protokol bude vyhotoven ve tiech (3) vyhotovenich. RH obdrzi
dvé (2) vyhotoveni a klient jedno (1) vyhotoveni.

1L
Prava a povinnosti smluvnich stran

1. RH se zavazuje vytvofit klientovi pti zadavani konkrétnich pozZadavki dle ¢€l. 1. potfebné
podminky a poskytnout mu soucinnost, aby mél v souladu se svymi potiebami a zajmy adekvatni
prilezitost dostat svému zavazku vycerpat celkovy objem sjednaného plnéni RH v dohodnutém
terminu a rozsahu.

2. Pravni vztahy smluvnich stran vyplyvajici z této smlouvy se fidi zejména ustanovenimi z. €.
89/2012 Sb. (0.z.). Ustanoveni 8.2 VSeobecnych obchodnich podminek ohledné rizika zmény
okolnosti ve smyslu ust. § 1765 se pro tuto smlouvu neuplatni.
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3. Smluvni strany se pfi plnéni dle této zavazuji navzdjem si poskytovat soucinnost. Klient se
zavazuje poskytnout a dodat RH veskeré podklady potiebné pro plnéni pfedmétu této smlouvy a
vyzadované k realizaci vSech bodi plnéni dle této smlouvy, a to na zékladé specifikace
v Mediaplanu. Smluvni strany se zavazuji zajistit, aby podklady byly v souladu s platnymi
pravnimi pfedpisy, dobrymi mravy, zasadami poctivého obchodniho styku a s obecné
respektovanym etickym kodexem reklamy (Kodex Rady pro reklamu), a Ze nebudou zasahovat do
prav jakychkoli tretich osob, zejména prav autorskych, jinych prav na ochranu duSevniho
vlastnictvi a prava na ochranu osobnosti. Smluvni strany berou na védomi, Ze reklamni kampar
miiZe oslovit osoby mladsi 18 let a smluvni strany jsou tudiZ povinny pfipravit podklady také
v souladu s pfislusnymi pfedpisy stanovujicimi pravidla pro reklamu zaméfenou na tuto kategorii
ptijemcii.
4. RH je povinna poskytnout reklamni plnéni s néalezitou odbornou pééi v souladu s platnymi
pravnimi piedpisy a chranit prava a opravnéné zajmy klienta. Zavazky plynouci ze smlouvy
vykonava RH podle svého nejlepsiho védomi a svédomi, v souladu s nejlep$i praxi v oboru.
5. V ptipadé, ze vysledkem predmétu plnéni dle této smlouvy je i plnéni, které napliiuje znaky
autorského dila dle zékona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zmeéné nékterych zakont (dale jen ,,autorsky zakon*) ma klient vyhradni, pfenosné,
¢asové a izemné neomezené pravo uzit autorské dilo ke viem zplsobtim uziti dle svého uvazeni.
6. RH udéluje klientovi vyhradni licenci k uZiti videi, jeZ jsou pfedmétem dle této Smlouvy, a to vsemi
zpUsoby predvidanymi autorskym zakonem, bez asového a Uzemniho omezeni. Klient bude moci
zejména umistit videa na své webové stranky Ci jej dale $ifit prostfednictvim socialnich siti.
7. RH je opravnéna pozadovat na klientovi zdkonny urok z prodleni za nedodrZeni terminu
splatnosti faktury z opravnéné fakturované ¢astky véetné DPH za kazdy i zapocaty den prodleni.
8. RH se zavazuje, Ze pii plnéni pfedmétu této smlouvy neporusi prava tietich osob, ktera témto
osobam mohou plynout z prav k duSevnimu vlastnictvi, zejména z autorskych prav a prav
primyslového vlastnictvi. RH se zavazuje, Ze objednateli uhradi veskeré naklady, vydaje, skody a
majetkovou i nemajetkovou ujmu, které objednateli vzniknou v disledku uplatnéni prav tetich
osob vuci klientovi v souvislosti porusenim povinnosti RH dle predchozi véty.
9. RH je povinna oznamit klientovi vSechny okolnosti, které zjisti pfi plnéni pfedmétu smlouvy a
které mohou mit vliv na zménu pokynti klienta. Zjisti-li RH, Ze ptikazy klienta jsou nevhodné ¢i
neucelné pro plnéni predmétu smlouvy, je povinen na to klienta neprodlené pisemné upozornit.
10. Klient je opravnén pozadovat na RH smluvni pokutu za poruseni povinnosti RH dle této
smlouvy spoc¢ivajici v nedodrZeni terminu plnéni podle smlouvy a za nedodrZeni sjednané lhity
pro odstranéni nedostatki a vad pfedmétu plnéni za kazdy jednotlivy nedostatek a kazdou
jednotlivou vadu, a to ve vysi 0,5 % z celkové ceny prislusného pfedmétu plnéni véetné DPH za
kazdy i zapocaty den prodleni.
11. Smluvni pokuty mohou byt kombinovany (tzn., Ze uplatnéni jedné smluvni pokuty nevylucuje
soubézné uplatnéni jiné smluvni pokuty). Ustanovenim o smluvni pokuté neni dotéeno pravo
opravnéné strany na nahradu skody.
12. V piipadé, Zze bude pfedmét plnéni vykazovat vady, je RH povinna bezodkladné, nejpozdéji do
3 nasledujicich pracovnich dni od oznameni vady klientem, pokud nebude smluvnimi stranami
dohodnuto jinak, odstranit tyto vady. Narok klienta na ndhradu $kody neni uplatnénim néarokt z
vad predmétu plnéni dotéen.

13. RH odpovida za $kodu zplsobenou klientovi v souvislosti s vykonem <¢innosti dle této
smlouvy, véetné Skody na vécech piipadné pievzatych od klienta nebo od tietich osob v ramci
plnéni této smlouvy, ledaze tuto Skodu nemohl odvratit ani pfi vynaloZeni veskeré odborné péce.
14. RH je povinna dokumenty souvisejici s plnénim pfedmeétu této smlouvy uchovavat nejméné po
dobu deseti (10) let od konce ucetniho obdobi, ve kterém doslo k zaplaceni ceny, a to zejména pro
tcely kontroly opravnénymi kontrolnimi organy.

15. RH je povinna ve smyslu ustanoveni § 2 pism. e) zdkona ¢&. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole
ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakonl (zékon o financni kontrole), ve znéni pozdéjsich
pfedpist, spolupiisobit pii vykonu finanéni kontroly.
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16. Smluvni strany jsou povinny zachovavat ml&enlivost o viech zalezitostech, o nichZ se
dozvedely v souvislosti s plnénim pfedmétu této smlouvy. V pipadg, ze RH bude uskuteéiiovat
¢ast smluvniho plnéni prostfednictvim tfetich osob, vztahuje se na n& povinnost ml&enlivosti podle
této smlouvy.

17. Smluvni strany jsou povinny vzajemné si sdélovat veskeré informace s plnénim podle této
smlouvy souvisejici, nebo dalsi informace, které mohou mit vliv na plnéni této smlouvy. Na vyzvu
je povinna kazda strana neprodlené podat zpravu o tom, jak jsou plnény smluvni povinnosti.

18. Obé€ strany jsou povinny fidit se v pritbéhu provadéni ¢innosti dle této smlouvy piislusnymi
pravnimi pfedpisy a Gcastnit se piipadnych jednani, tykajicich se pfedmétu této smlouvy, klient se
zavazuje predavat RH veskeré podklady nezbytné pro plnéni této smlouvy a poskytnout ji
nezbytnou souéinnost.

19. RH je povinna plnit pfedmét této smlouvy tak, aby nenastalo zbyteéné & neodtivodnéné
prodleni.

IV. Vieobecn4 a zavéreéna ustanoveni

1. RH prohlasuje, Ze je opravnéna obchodovat reklamnim prostorem na rozhlasovych
stanicich Evropa 2 a Dance Radio.
2. Tato smlouva se uzavira na dobu uréitou od 14.2.2019 do 30. 4. 2019. Tato smlouva vak

nezanikne dfive, neZ budou splnény vSechny zavazky smluvnich stran vyplyvajici z této smlouvy,

pokud se smluvni strany nedohodnou jinak.

3. Tato smlouva déle zanik4:

- zénikem jedné ze smluvnich stran

- ukonc¢enim smluvniho vztahu pisemnou dohodou smluvnich stran

- pisemnym odstoupenim od smlouvy v nasledujicich piipadech podstatného poruseni

smluvnich zavazki jednou ze stran:

- Vpfipadg, Ze se nekterd ze smluvnich stran dostane do prodleni s plnénim zavazki podle této
smlouvy déle nez 30 dni i po pisemném upozorfiovani a v ném stanovené lhiité 30 dni uréené
k napraveé daného stavu;

- v piipadg, Ze bude prokazatelné zjisténo, Ze néktera ze smluvnich stran opakované neplni své
povinnosti uvedené v této smlouvé, a to i pfes pisemné upozomnéni druhé strany.

4. Klient je déle opravnén odstoupit od smlouvy v piipadé, e viiéi majetku RH probiha

insolvenéni fizeni, v némz bylo vydano rozhodnuti o ipadku, nebo RH vstoupi do likvidace.

5. Odstoupi — li kterdkoliv ze smluvnich stran opravnéné od této smlouvy, af jiz

z jakéhokoliv diivodu, plati, Ze u¢inky odstoupeni od smlouvy nastivaji dorudenim pisemného

oznameni o odstoupeni druhé smluvni stran&. Smlouva se v takovém piipadé rusi ke dni dorudeni

oznameni o odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strang, tj. G¢inky ex nunc. Odstupné se neplati.

6. Ustanoveni neupravené touto smlouvou se #idi obecné platnymi pravnimi piedpisy Ceské
republiky, zejména ob&anskym zékonikem.
T V piipadé, Ze né€které ustanoveni této smlouvy je nebo se stane neplatnym, neti¢innym &

nevymahatelnym zistavaji ostatni ustanoveni smlouvy platna, (¢inné a vymahateln4. Strany se
zavazuji bezodkladn¢ nahradit neplatné, neucinné & nevymahatelné ustanoveni smlouvy
ustanovenim jinym, které nejlépe svym obsahem a smyslem odpovida obsahu a smyslu ustanoveni
ptivodniho.

8. Tato smlouva miZe byt ménéna pouze pisemné se souhlasem obou smluvnich stran,
formou oznacenou jako ¢islované dodatky; jina nez pisemna forma se vyluduje.

9. Ob¢ smluvni strany se dohodly, Ze préva a povinnosti stran této smlouvy se pfiméfend Fidi
Vseobecnymi obchodnimi podminkami RH, které jsou ptilozeny ke smlouvé jako piiloha &. 4., a
to zejména bod 5.6. V piipadé, Ze tato smlouva obsahuje Gpravu prav a povinnosti smluvnich stran
odli$nou od Vseobecnych obchodnich podminek RH, maji pfednost ustanoveni této smlouvy.

10. Tato smlouva nabyvé platnosti dnem jejiho uzavieni a u¢innosti dnem uvefejnéni v registru
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smluv dle zakona ¢. 340/2015 Sb., o zvlaStnich podminkach uginnosti nékterych smluv,
uvefejiiovani té€chto smluv a o registru smluv, ve znéni pozdgjich predpist (dale jen ,,zakon o
registru smluv*).
L1. Smluvni strany prohlasuji, Ze smlouva neobsahuje informace, které nelze poskytovat podle
pravnich pfedpisti upravujicich svobodny pi#istup k informacim. RH bere na védomi, Ze klient,
coby povinnd osoba ve smyslu zdkona o registru smluv je povinen smlouvu zverejnit v registru
smluv. Tato skute¢nost nebrani RH, aby i z jeho strany dolo ke zvefejnéni této smlouvy.
12. Smluvni strany se zavazuji, Ze veskeré spory vzniklé v souvislosti s realizaci smlouvy budou
feSeny smirnou cestou — dohodou. Nedojde-li k dohod&, budou spory feseny pred pfisluSnymi
obecnymi soudy Ceské republiky.
13. Smluvni strany prohla3uji, Ze tuto smlouvu uzaviraji svobodné a vazné, e si obsah smlouvy
pfecetly a povazuji jej za uréity a srozumitelny a Ze jim jsou zndmy veskeré skuteénosti, jez jsou
pro uzavieni této smlouvy rozhodujici, na diikaz ¢ehoZ pfipojuji své vlastnoruéni podpisy.
14. Tato smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech. Jeden obdrzi RH, jeden stejnopis obdrzi
klient.

15. Nedilnou souéasti této smlouvy jsou nésledujici ptilohy:

Piiloha ¢. 1: Cenova nabidka a specifikace pfedmétu plnéni
Pfiloha €. 2: Nabidka - Prezentace pfedmétu plnéni véetné medialniho plénu

Piiloha ¢. 3: Plna moc

Pfiloha €. 4: VSeobecné obchodni podminky

L - 3

R AT
S

ML
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Vseobecné obchodni podminky

1. Rozsah dpravy

1.1, Prévni vztahy mezi spoleénosti RADIOHOUSE s.r.o., se sidlem Skrétova 490/12,
Vinohrady, 120 00 Praha 2, IC: 03497313, spisové znatka C 232644 vedenou u Méstského
soudu v Praze (déle téZ jen jako ,,RH™) a privnickou nebo fyzickou osobou (déle téZ jen jako
Klient”) pfi poskytovéni reklamniho plnéni ve vysilini rozhlasovych stanic a na internetu se
fidi praivem CR, zejména ustanovenimi z.& 89/2012 Sb., obfansky zikonik, ve znéni
pozdéjiich predpisi (déle téZ jen jako ,,0Z") a témito Vieobecnymi obchodnimi podminkami
(déle téZ jen jako ,,VOP*). VOP jsou vydény v souladu s ust. § 1751 odst. | OZ, vztahuji se
na viechny smlouvy uzaviené mezi RH a Klientem, jejichz pfedmétem je poskytovéni
reklamniho plnéni ve vysiléni rozhlasovych stanic a na internetu, pfifem# jsou, resp. se stivaji
nedilnou soutdsti ka?dé takové smlouvy, uréuji &dst jejiho obsahu a jsou zdvazné pro Gpravu
vztahil RH a Klienta podle smlouvy. Pfipadné odchylnd ujednéni smlouvy maji pfednost pred
VOP. Klient je podnikatelem a sjedndvé tyto VOP a jimi fzené smlouvy vrimei své
podnikatelské éinnosti.

1.2. Za reklamni plnéni se povaZuje zejména zajiSténi rezervace rozhlasového reklamniho fasu
s mozZnosti vysilini rozhlasovych reklamnich kampani (spotil), sponzoringu, nebo jinych
forem reklamnich sdéleni ve vysilini rozhlasovych stanic, nebo v souvislosti s nim a zajisténi
rezervace reklamniho prostoru na internetu s moZnosti umisténi reklamy na internetu, bez

hledu na dohodnuty zpisob hrady ceny tohoto plnéni.

1.3, Klient vyslovné potvrzuje, Ze si je védom toho, Ze cena kaZdého reklamniho plnéni je
sjedndna jako cena za rezervaci reklamniho &asu (prostoru) a moZnost vysilini (umisténi)
reklamy, tedy Ze pfipadné prodleni Klienta s dodinim specifikace nebo obsahu reklamy,
podkladd pro jeji virobu ¢i zadini, informaci, priivodky rozhlasového spotu & oprdvnéného
odmitnuti vysilini (umisténi) ze strany RH dle ¢1. 5 VOP a tim zpiisobens pfipadné nemoznost
rezervovany reklamni €as (prostor) skuteéné vyuzit k odvysilani (umisténi) reklamy nemd vliv
na povinnost Klienta zaplatit RH sjednanou cenu za zajifténi rezervace ¢asu (prostoru) a
moznost vysiléni (umisténi) reklamy, pfiemz v takovém pfipadé nemé Klient nirok na Z4dné
nihradni plnéni,

2. Uzavieni smlouvy

2.1. Smiouvu lze uza\d‘ft Jjen pisemné. Smlouvu lze podle téchto VOP uzaviit i
nebo jen prostfednictvim smluvniho formuléfe RH uZivaného v obchodnim styku - objednavky
reklmm{hu pln!ni ve formé tzv. ,mediaplinu®. Névrh mediaplinu (nabidlu) zpmcuje RH
podle u Klienta. Nabidka jc zévazné po dobu 5 dnii ode dne vystaveni, nejdéle viak
do 12.00 hod. tho dne pfedchizejicitho plan ¢mu zahdjeni reklamni kampané
(vys:]ﬁnﬂumistén[} RH miize nabidku odvolat i ve lhilté jeji zivaznosti. Smlouva je na ziklad#
nabidky uzaviena pokud Klient mediaplin fadn# potvrdi a doruii RH v dob# zévasmosti
nabidky, pozdéji pak pfipadné za podminck dle § 1743 OZ. Uzavienim smlouvy vznikd
puvmnnst RH puskytnou.t sjednn.né reklamni plnéni a povinnost Klienta zaplatit za to RH
dohod: cemu.

2.2. Neni - li ve smlouvé (mediaplinu) uvedeno vyslovnt jinak, plati, %¢ Gdaj o poétu
reklamnich spotd v rdmci sjednaného reklamnibo plnéni je vidy stanoven jako dplny a
soutasné dhrmny za viechny zitastnéné rozhlasové stanice, bez ohledu na jejich poget.

2.3, Uzavieni; 1 & Klient vyjadfuje sviij souhlas se zasilinim obchodnich
sdéleni RH formou e - mmILL Tento souhlas miZe Klient kdykoliv odvolat.

2.4, Pripadné vady poskytnutého reklamniho plngni odstrani RH pfednostng poskytnutim
nahradniho plnéni téhoZ drubu.

2.5. Obsah uzaviené smlouvy, jakoZ i nikoliv vefejng dostupné informace, tykajici se RH,
rozhlasovych stanic a/nebo sjednaného reklamniho plnéni, které Klient obdr2i v rimei plnéni
uzaviené smlouvy, jsou informacemi divémymi. Klient se zavazuje podrbet tyto mfnrmmcc
v tajnosti, zdr¥et se jejich zpfistupnéni teti osobé i jejich uZiti v rozporu s ke kt

byly ze strany RH poskytnuty.

3. Zména, zrufeni smlouvy
Klient je oprivnén zruSit smlouvu uzavfenou vylutné na zdkladé mediaplinu zaplacenim
istupného, Sml se v takovém ptipadé zrufuje od doby svého uzavfeni, kdy? Klient
oznémi RH pisemné, Ze svého préva vyuZiva a zaplati odstupné ve vyi 50 % dohodnuté ceny
pii zruSeni 8 a vice dnil pfed plinovanym prvnim vysildnim (umisténim) reklamy, nebo 80 %
dohodnuté ceny pfi zrufeni méné neZ 8 dnii pfed plinovanym prvnim vysilinim (umisténim)
reklamy. Oprévnéni ke zrufeni smlouvy zaplacenim odstupného neméd Klient, pokud jiz RH
zapotal s vysilinim reklamy nebo umistil reklamu v souladu se smlouvou. Jakdkoliv jind
zmiéna smlouvy, nebo zména jiné smlouvy je moind pouze na zikladé dohody RH a Klienta, a
to pouze pisemné, jind neZ pisemnd forma se vylutuje.

4. Cena

Cena za reklamni plnéni je stanovena na zdkladé cenikdi RH plamych ke dni uzavieni smlouvy,
které jsou k dispozici u RH. K vysledné cené je pfipo&itdvéna dafi z pfidané hodnoty v zdkonné
vydi. RH je oprivnéna kdykoliv provést zménu ceniku, Takové zména je Géinnd ode dne jejiho
vyhlafeni. Cenikové cena za vysiléni rozhlasové reklamy se automaticky dle platného ceniku
zvysuje o piiplatky za citaci kaZdé jiné osoby neZ Khe:lta v reklamnim spotu a/nebo za umisténi
reklamniho  spotu (spatﬁ)na!(]lr.ntem,“ m konkrétnim misté () h) v
reklamnim breaku. Cena specidlni op je stanovovana individudlng dle platnych cenikil.

5. Priiva a povinnosti smluvnich stran

5.1, Neni - li ve smlouvé vyslovné ujednino jinak, plati, Ze obsah reklamy (vyrobu reklamy)
zajisti Klient. V takovém ptipadé je Klient povinen prostfednictvim e — mailu nebo na béZzném
datovém nosi¢i dodat RH obsah reklamy, vidy nejpozdéji do 12.00 hod. pracovniho dne
pfedchazejictho den plinovaného zahéjeni vysilini reklamy, resp. nejpozdéji 5 pracovnich dnd
pied plénovanym umisténim reklamy na internetu, v dostateéné technické kvalité. Neni — li
dohodnuto jinak, je Klient povinen dodat rozhlasové spoty ve zvukovém formatu MP3 nebo
AAC s parametry nejméngé Sample rate 44,1kHz, datovy tok 128000b/s-stereo, nebo ve
zvukovém formdtu *. WAV s parametry nejméné Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM - stereo,
nebo vy3§imi. Internetovou reklamu a veSkeré potfebné podklady k jeji realizaci je Klient
povinen dodat ve formitu dohodnutém pfi uzavieni smlouvy, jinak ve formétu jpg.

RADIOHOUSE

5.3. Ke kazdému vlastnimu rozhlasovému reklamnimu spotu je Klient soutasné povinen dodat
podepsanou tzv. "pritvodku rozhlasového spotu”, kterd musf obsahovat ndzev hudebniho &i
jiného autorského dila uZitého ve spotu, jméno jeho autora a/nebo vykonného umélee, jméno
autora textu, stopdz dila a vechny dalii podstatné informace pro jeho ugiti, to vie na pfislufném
formuléfi RH. V pfipadé prodleni Klienta s dodédnim pritvodky spotu je RH opravnéna odepfit
jeho odvysilini. V piipadé, Ze Klient uvede v pritvodce nesprévné nebo nedplné informace,
zavazuje se zaplatit RH smiuvni pokutu ve vy§i 5000,-K&. Sjednéni ani zaplaceni smluvnf
pokuty se nedotykd ndroku RH na nihradu Skody v plné vi¥i. TotéZ plati i pro internetovou
reklamu s hudebni & jinou autorskoprivni sloZkou.

5.4. Za obsah reklamy odpovida Klient. Klient se zavazuje zajistit a odpovidd RH zejména za
to, Ze obsah reklamy je v souladu se zdkonem &. 40/1995 Sb., o regulaci rck]amy, ve znéni

pozdéjdich predpisi; v opatném ptipad® odpovidé RH za vezniklou ﬂn Iné vydi. RH je
oprivnéna odepfit odvysilani (umisténi & provedeni) reklamy, kterd j ]B se zikonem,
reklamy, o niZ Klient neposkyt! informace v potfebném rozsahu, mlt.lamy, by mohla

poskodit dobrou povést RH nebo tfetich osob a reklamy v nedostategné technické kvalité.

5.5. Klient je povinen vypofédat veskerd préva tfetich osob k obsahu jim dodané reklamy
(reklamniho spotu). Uzavfenim smlouvy Klient prohlajuje, Ze veskers prava tfetich osob jsou
zeela vypofidéna. Klient odpovidd RH za Skody ji vzniklé nesplnnim této povinnosti a
nepravdivosti tohoto prohléfeni.

5.6. Klient souhlasi s tim, #e odbavovaci systém RH (iBILLBOARD Ad Server) automaticky
generuje statistiku zobrazeni internetové reklamy a jeji vistup je rozhodny pro posouzeni
fédného provedeni tohoto druhu reklamniho plnéni ze strany RH. RH poskytne Klientovi na
vyzidéni odpovidajici statisticky vistup.

5.7. Klient udéluje RH souhlas k vZiti informaci o dosaZenyjch vysledcich a efektivité reklamni
kampané Klienta, realizované prostfednictvim RH, véetné uvedeni jeho jména &i ndzvu, pro
marketingové GZely RH.

6. Platebni podminky

6.1. Cena za reklamni ploéni je splatnd po jeho provedeni. RH vystavi na cenu pFisluSnou
fakturu se splatnosti 14 dnd a tuto odefle Klientovi ¢ — mailem na adresu uvedenou
v mediaplanu, nebo ve (pfipadné dle dohody s Klientem béZnou poStou). Klient je
povinen zaplatit dohodnutou cenu ve lhité splatnosti. Vedkeré niklady spojené s platbou hradi
Klient. Pfipadné niklady spojené se sloZenim hotovosti na et RH jdou na vrub Klienta.

6.2. V pfipadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji £4sti je Klient povinen zaplatit
RH i @rok z prodleni ve vy#i 0,05 % z dluZné &astky za kazdy zapogaty den prodleni. V ptipadé
prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji ¢asti deliim neZ 2 dny je RH oprévnén od
smlouvy odstoupit,

7. Re¥en spord

RH a Klient se dohodli, Ze vefkeré piipadné majetkové spory mezi nimi venikajici pf
poskytovani reklamniho plnéni nebo v souvislosti s nim, spory z uzaviené smlouvy a v
souvislosti s nf budou mzhodnvany podle vulby Zalujici strany bud’ u pfisluiného soudu, nebo
v rozhodéim fizeni s koneé m, a to ad hoc rozhodcem Mer.
Martinem Vondroufem, advokﬁlem, ev. é CAK 10036; pnlmd by z jakéhokoli divodu
rozhodce Mgr. Martin Vondrous$, advokét dotéeny spor hi r vat (napf. odmitl-li by
dotéeny spor ze zékonnych diivodi rozhodovat, byl-li by vylougen z projedndvané véci apod.),
pak bude ad hoc rozhodcem JUDr. Zdefika Bednifové, advokitka, ev. & CAK 05079, V
rozhodéim fizeni bude postupovéno podle zikona €. 216/1994 Sb., o rozhodéim fizeni a v{konu
rozhod€ich nalezil a podle zéikona & 99/1963 Sb., obansky soudni f4d. Néklady rozhodéiho
fizeni jdou k tiZi strany, kterd ve sporu podlehla a sestivaji z paufilntho poplatku na
administrativni vylohy ve vysi 300,-K& a odmény rozhodee stanovené u sporil na penéZité
plnéni ve vyEi 2,5% z &éstky hodnoty sporu a u sporil, u nichZ nelze pfedmét Fizeni ocenit, ve
vyii 4.000,-K¢&, nejméné viak 1.000,-K¢&. Strana, kterd ve sporu podlehla, je povinna nahradit
druhé strané sporu jeji ndklady Fzeni, zejména niklady na zaplacené poplatky za rozhodi
fizeni (odménu rozhodce, pausilni poplatek na administrativni v{lohy, to vie v&. DPH), a dile
néklady na privni zastoupeni ve vy#i odpovidajici jejich vyi pfizndvané v obZanském soudnim
fizeni. Smiuvni strany déle sjednévaji, %e rozhod¢i Fizeni miiZe byt pouze pisemné a rozhodéf
nélez nemus{ obsahovat odiivodnéni.

|.__._‘ rozhod

8. Ostatni ujedndni

8.1 Dojde - li ke zméné programové struktury rozhlasové stanice, vypadku vysilini & webu,

nebo k jinym technickym pekdzkim, v jejichZ disledku nemohlo byt sjednané reklamni plnéni

provedcuu dle smlouvy, ozndmi to RH Klientovi do 5 — ti dni poté, kdy se o nich dozvi a
¢ dohodne s Kli nihradni plnéni zpilisobem co nejvice se bliZicim plnéni

phedidion

8.2 Ustanoveni § 1799 a § 1800 OZ se pro pravu vztahii RH a Klienta podle smlouvy newiji.
Klient pfebird na scbe riziko zmény okolnosti ve smyslu § 1765 odst.2 OZ; Klient nemiize
uplatiiovat préva uvedend v § 1765 odst.1 OZ.

8.3. V souladu se zékonem &. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich fidajii, RH informuje Klienta
o zp vini jeho osobnich adaji v hu jméno, pHjmeni, adresa, emailové adresa, datum
narozeni, IC, telefonnf islo, a to za tfelem plnéni smlouvy, jejiz smluvni je Klient,
RH je oprévnén zpracovévat osobni (daje poskytnuté Klientem elektronickym zpiisobem po
dobu 3 let od skonéeni smlouvy. RH je oprivnén zpracované osobni Gidaje pfedat spolegnostem
v rdmei skupiny RADIOHOUSE. Aktudlni seznam spolefnosti lze najit na internetovych
strinkéch www.radiohouse.cz. Klient bere na védomi, Ze jeho osobni idaje v rozsahu jméno,
piijmeni a adresa byly ziskdny v souvislosti éinnosti RH jako sprivee a RH miiZe pfedat tyto
tdaje jinému spravei. V takovém piipadé budou tyto idaje (v rozsahu jméno, pifjmen, adresa)
vyuZiviny pouze za i¢elem nabizeni obchodu a slueb. Klient mé privo s takovym postupem
vyjédfit nesouhlas v puzemné podobé a zaslat na adresu RH uvedenou vyde. Klient mé prévo k
phistupu ke svym zpr idajiim a je oprévnén pisemné po#ddat o poskytnuti
informace o nsohnich ﬁda]lch, ld,eré jsou o ném zpracovavany. V pfipadé porudeni svych prav
miiZe pozddat RH o vysvétleni nebo poZadovat, aby RH odstranil zivadny stav nebo mé privo
obrétit se na afad pro ochranu osobnich adaji. Klient bere na védomi, e mé pravadle § 12 a

5.2. Pokud vyrobu reklamy zajit'uje RH, €ini tak na zdkladé statné sml fené
s Klientem. Ve lhiité pro dodéni obsahu reklamy, resp. podkladi pro jeji vymbu je Khent
povinen ke kaZdé reklamé dodat RH rovnéZ velkeré potfebné informace pro posouzeni pravni
piipustnosti reklamy.

21 zal €. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich Gdaji, tj. zejména Ze poskytnuti osobnich ndaji
je dobrovolné, a Ze mé prévo na opravu tdaji, blokovéni a jejich likvidaci

9. Utinnost
VOP nabyvaji ifinnosti dnem 1.1.2018



CENOVA NABIDKA a SPECIFIKACE PREDMETU PLNENi
C.j. PPR-23915/CJ-2018-990670

| &asové
Pozadavek | pasmo délka |Getnost vstupii bshem 14 dnis
Anonce akce ve spotech - celostétnﬂ 30x+45x Evropa2
spotova kampan 6-20 |15- 30 sec.
Anonce akce ve spotech - Praha‘
Stiedni Cechy | 620 15— 30 sec. 30x Dance
6x E2,
| 6x Dance

Moderované vstupy 6-20 | o

3x Evropa2
FB soutéz 3x Dance
- 6x | S N—

6 x Evropa2
[Facebook post: Eldnek + video 12x ~ 6xDance

250 tis Evropa2
Branding stranek (350tis. Imps) | x 350tis impresi 100 tis.Dance
| [ : 3x Evropa2
Instagram post 1 e | | 3xDance
Tydenni poslechovost | 1.677.000 celkem
568 tis. E2,
Pocet fanouski na Facebooku + 279 tis RS E2,
L ) - + 29 tis. Dance radio
Pocet followerii na Instagramu 191 tis. E2
_ + 1,5tis Dance radio i
3 Videi s moderatory a s 3 policisty, special page na kazdém

[Bonusové pinéni

webu, product placement v rubrikach |

Cenova nabidka

| Predmét zakizky na zajiSténi reklamni kampané | C';')’;];ez | Cenas DPH
' Video serial vytvofeny na miru 200000 1242000
r Prezentace v radiu R | 100000 ‘ 121 000
Onlme podpora na internetu 100 000 | 121 000 000
\ Zorganizovéni soutéZe k wdeo seridlu *) 19 000 | 22990
l' Cena celkem bez DPH B 419 000 a _
‘ Cena celkem s DPH | 506990 |

*) ¢ ceny y do soutéZe vénu_]e PP CR, nebudou soudasti nabidkové ceny

wypracovar R

e (2% @
podp.'s uchazece a razitko firmy




Nabidka
Pfiloha ¢.2 smlouvy
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,Spravnej polda”

Specialni multimedialni operace




Hlavni mysSlenka
Vychodiska

Zadné video v délce 1,5 minuty nemize vystihnout viechny
diivody prace u PCR. Diivodii a pFani je totiz mnoho, tak jako je
mnobho lidi, ktefi u PCR dobfe pracuiji.

Radio je dlouhodobé nejdivéryhodnéjsim médiem v CR*,
presto vic neZ jakdkoli reklama &lovéka presvédéi osobni
doporuceni.

U policie pracuje mnoho skvélych lidi, zndme jejich ddvody
proc si vybrali toto povolani?

Kazdy ma predstavu o idedlnim policajtovi, zfilmovat takovou
predstavu miZe byt obtizné i v dlouhé stopazi, ale sdélit ji
mnohem snazsi.

Radio vytvari ,obrazy v hlavé” dle zkuSenosti kazdého z nas.
Nechejme rozehrat divadlo, kde hlavnim hrdinou jsou policistky
a policisté za podpory verejnosti.

Zdroj: CVVM, 2018




Taktika kampané

Struktura komunikace

3 oficialni videa o praci u PCR

3 videi moderatort

3 videi policistu

fr Ty
e T

Moderovaneé vstupy v rozhlasovém vysilani a soutéze na socialnich sitich

Promo spoty, moderované vstupy a rubriky




Jak to udélame

Principy vysilani a soutéze

Spoleéné s PCR natodime t¥i videa o praci u PCR. Videa budou seriozni, strukturovan3,
divéryhodna, akéni, takova, jakd ma byt image PCR.

Spolecné s moderatory nejznaméjsich radii pro mladé lidi v CR natoé¢ime daldi videa na
téma: ,jaky by mél byt spravny policajt“ Tato videa budou naopak trochu ,ujetd” aby
pobavila verejnost a pomohla odlehéit image.

Zaroven s vybranymi &leny tymu PCR natoéime (neformalni) videa jaky by mél byt spravny
policista, kde trochu odprezentuji, pro¢ pravé oni pracuji u policie.*

Vyzveme verejnost, at se zapoji, sdili, likuje, komentuje videa a tak soutéZi na socidlnich
sitich na daném profilu radia.

- £ - £
Radio bude po celou dobu promovat soutéz formu spotd, rubrik, < '~ "
moderovanych vstup( a citaci. ‘

~v S
!

Na konci medializace bude PCR znackou, kde lidi védi pro¢
je skvélé u ni pracovat.

* V pripadé, Ze nebude moiné zajistit 10 policistd, udélame fizenou video anketu vefejnosti




Navrh soutéze

Soutéz on air / online

Evropa 2, Dance - pobézi 3 online soutéze na kazdém radiu!

V digitalnim prostoru jsou 3 profesionalni videa PCR, neformalni videa fadovych policist a
moderatorl

Lidé komentuji videa na dané téma

Princip:

1.-3. cena: 3 nejlepsi komentare vybere odborna porota

Doplrikova cena: posledni komentar v dané soutézi

Poznamka:

Zadavatel miZe vybrat jaky profil socidlni sité daného rddia zvolit (FB nebo Instagram) Ize

vyuZit i web radia

Odkazy v ostatnich c¢astech medialniho mixu budou smérovat tam




Medialni plan Evropa2

Konkrétni moduly, harmonogram

Radio +
online audio

Radio +
online audio

Rédio +
online audio
+ podcast
Radio +
online audio
+ podcast
Radio +
online audio
+ podcast
Radio +
online audio

Online

Online

Spotova kampar — promo soutéze

Spotova kampaii — promo PCR

Product placement, Vytoé¢ mamu

Product placemet, Hvézdn4 rada
Jakuba Kohaka

Product placement:
3vl

Moderované vstupy

SoutéZ na FB nebo Instagramu

Special page na www.evropa2.cz +
branding

EVROPA

30x odvysildni audio spotu s vyzvou k ticasti v soutézi, délka 15sec, celoplo$né, on air i viechny
digitdIni kandly (web, aplikace, smart tv) 6-19h, floating rovnomérné v priibéhu dne, po-ne

45x (3x15) spott s audio stopou z naborového promo videi PCR, délka 20sec, celoplo$né, on air i
viechny digitalni kanaly (web, aplikace, smart tv), 6-19h, floating rovnomérné v pritbéhu dne, po-ne

1x Tomas Zastéra, Koko a ,Renata KajdZas” - jako matka na telefonu, Tomas se d& na préci u PCR,
odkaz na soutéz,
E2 odpoledne, naciondlné

1x moderovana rubrika rada guru Jakuba Kohaka, moderuje Libor Bouéek, E2 dopoledne 9-12h,
naciondlné

1x 3 znamé Youtuberky vysvétli, co , miluji na policajtech” a proé je pro né toto povolani sexy, odkaz
na soutéz, vecerni show, nacionalné

2x Pavel Cejnar, 1x Ondra Urban odkazuji na soutéZ v priibéhu dne, po-ne
14 dnd, 3x souté? zaloZena na komentéfich videi — jaky by mél byt spravny policajt, nejméné, 9x post
na FB nebo IG

Specialni podstranka na webu radia s propagaci soutéze prolinkovana na socidlni sité , na special
page odkazuje branding homepage




Medialni plan Evropa2

Konkrétni moduly

Pofady & zaznamy Video



Medialni plan

Konkrétni moduly, harmonogram

3) DANCe*™
—

Radio + Anonce — promo soutéze 30x - odvysilani audio spotu s vyzvou k ticasti v soutézi, délka 30sec, celositové, on
online audio air 6-19h, floating rovnomérné v priibéhu dne, po-pa

Radio + Moderované vstupy 6 moderovanych vstup( na téma nabor PCR, délka 60sec, celositové, on air 6-19h,
online audio floating rovnomérné v pribéhu dne, po-ne

Radio + Videa 3 videa na téma PCR, ktera umisti na své socialni sité (web radia, Facebook,

online audio Instagram )

Online Soutéz na FB nebo Instagramu 14 dnd, 3x soutéz zaloZend na komentafich videi — jaky by mél byt spravny policajt,

nejmeéné, 9x post na FB nebo IG

Online Special page na www.danceradio.cz, Specidlni podstranka na webu radia s propagaci soutéZe prolinkovana na socialni
sité, na special page odkazuje branding homepage




Scénar videa o PCR
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Scénar videa o PCR
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Scénar videa o PCR
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Evropa 2

MAXXIMUM MUZIKY NEJPOSLOUCHANEJSI HUDEBNi RADIO PRO
MLADE

Spickovi moderatofi

Unikatni hudebni sit' regionalnich rozhlasovych stanic v CR

MozZnost odpojeni pro regionalni kampané, top vyhry a
soutéze,
jedinecné eventy

Jedna hvézda vedle druhé

Nejlepsi songy, maxximum muziky, nejslavnéjsi hlasy,
nejzarivéjsi stars svetové hudebni scény

Zabava * trendy « styl * skvéla image * mladi « progresivni «
IN « cool * trendsetter « jedina vikendova show

1.6mi. 95, 908ts. 25 70+

TYDENNI DENNI POSLUCHACU POSLUCHACU

POSLECHOVOST H AN ICE TR POSLECHOVOST (STUDENTU) (VEK 15-39 LET)

Zdroj: SKMO, Median + STEM/MARK, 1.1.2018 —30.6.2018, po-ne




Evropa 2

Pokryti a frekvence

94,9 FM Cheb — 105,5 FM Bmo — 94,6 FM Blansko — 105,1 FM Jihlava — 90,5 FM + 102,5 FM jizni Cechy — 99,3 FM
Morava — 97,7 FM Ostrava — 88,2 FM Praha — 88,0 FM + 88,1 FM sevemi Cechy — 106,7 FM Znojmo — 105,5 FM
stfedni Cechy — 90,5 FM Sokolov — 99,3 FM Spindleriv Miyn — 1072 FM Usti na Labem — 92.9 FM Velké Mezifici —
99.7 FM Velka Bite5 — 99,5 FM + 106,4 FM vychodni Cechy — 93,8 FM + 101,3 FM + 91,0 FM zapadni Cechy — 955
FM Zlin — 106,7 FM Znojmo — 92,7 FM Décin




Dance Radio RADIOHOUSE

OPRAVDOVE TANECNI RADIO — NEJ TANECNI
SONGY OD SVETOVYCH DJs

-_
S)\ D AN C e KD Oblibu radia ukazuje i jeho priméma délka poslechu
=

Dance Radio naladite prostfednictvim FM vysilani, intemetu, v siti
UPC (jen Praha) a v digitalni IP televizi spole¢nosti O2

Specialni reklamni prostor

19¢s.  106s. 66%

TYDENNI DENNI POSLUCHACU
POSLECHOVOST POSLECHOVOST 20-39 LET

Zdroj: SKMO, Median + STEM/MARK, 1.1.-30.6.2018, Po-Ne, v&ichni www.danceradio.cz



Dekujeme
Za pozornost

||I||
RADIOIHOUSE

Kopernikova 6/794, 120 00 Praha 2




Potvrzeni o opravnéni zastupovat spoleCnost

RADIOHOUSE s.r.o.
se sidlem Skrétova 490/12, Vinohrady, 120 00 Praha 2
IC

F R Te:

(dale také jen ,,Spole¢nost™)

timto potvrzuje, Ze

vykonava ve Spole€nosti v pracovnim poméru funkci generélniho feditele a z titulu vykonu
této funkce je zmocnén ke viem pravnim jednanim za Spolednost a k jejimu zastupovéani
s u€innosti od 12.3.2018 do 31.1.20109.

RNDr. Miroslav Hmko jako generalni feditel je opravnén zavazovat Spole¢nost maximalné
do vySe 10.000.000,- K¢ v jednotlivém pfipadé, nebo do vyse 10.000.000,- K& v souhrnu,
pokud plnéni, k némuz zavazek za Spole¢nost pfebird, je rozdéleno na vice &asti, které spolu
vécné a logicky souvisi; toto omezeni neplati pro uzavirdni, zmé&nu ¢i ukondovani smluv,
jejichZz pfedmétem je prodej reklamniho &asu & prostoru. Generalni feditel neni opravnén
zcizit nebo zatiZit majetek Spole¢nosti v celkové hodnoté pievysujici ¢astku 10.000.000,- K¢&.

V Praze dne 12.3.2018

Al polecnosti




