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SMLOUVA O OBCHODNI SPOLUPRACI

(dale jen ,Smlouva“)
uzaviena podle § 1746 odst. 2 a nasl. zakona &. 89/2012 Sb., ob&ansky
zakonik (dale jen ,ob¢ansky zakonik"), mezi:

Ceska televize

ICO: 00027383, DIC: CZ00027383

Kavci hory, 140 70 Praha 4

zfizena zakonem &. 483/1991 Sb. o Ceské televizi, nezapisuje se do obchodniho rejstiiku

zastouiena: Petrem Dvofékem’ ienerélnim feditelem

(dale jen ,,Ceské televize® nebo ,,éT“)
a

LIN a.s.

IC:25720767, DIC:CZ25720767
zapsana v obchodnim rejstfiku u Méstského soudu v Praze
oddil B, vlozka 5702

se sidlem: Na Prikopé 859/22, 110 00 Praha 1

korespondenéni adresa (provozovna): LIN, Ortenovo nam. 15a, 170 00 Praha 7
(dale jen ,LIN®);
1. UCEL SMLOUVY

1.1 Vzajemné poskytnuti obchodnich sdéleni, kdy Ceska televize se zavazuje ve svém
televiznim vysilani poskytnout LIN nebo subjektu uréenému LIN obchodni sdéleni ve
formé reklamy, sponzorovani, umisténi produktu nebo jiné obrazova sekvence se
zvukem nebo bez zvuku v souladu se Smilouvou, a LIN se zavazuje poskytnout
obchodni sdéleni ve prospéch CT ve formé& reklamy v rozhlasovém vysilani
provozovatell rozhlasového vysilani, ktefi jsou zastupovani LIN v souladu se
Smlouvou. A dale uprava realizace uhrady tohoto plnéni a zapoctu vzajemnych
pohledavek v souladu s ustanovenim § 1982 a nasl. ob&anského zakoniku.

2. PREDMET SMLOUVY

2.1 CT se zavazuje:

Zaijistit vysilani obchodnich sdéleni v programech CT _
formou reklamnich spotu, sponzoringu poradu, sSponzoringu programu a umisteni

a v souladu s podminkami dohodnutymi dale v teto
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2.2 LIN se zavazuje:

Zaijistit pro propagaci CT

v souladu s podminkami dohodnutymi dale v této

smlouve na ves eric stanicich zastuiovanich siolec":nosti LIN.

3. CENOVE A PLATEBNi PODMINKY

3.1 Smluvni strany se zavazuji, ze ceny

a Ze se jedna O ceny koneche.

3.2  Vzajemné plnéni bude realizovano na zakladé vyrovnanosti dle skute¢ného objemu
plnéni, —

S5

3.4 Smluvni strany provedou kontrolu vzajemné poskytnutych plnéni k 31. 12. 2019,
pficemz smluvni strany predpokladaji, ze za predpokladu fadného pinéni zavazki
obsazenych v této smlouvé po zapoctu pohledavek vzniklych z této smlouvy,
nebudou mit vi¢i sobé Zadné dal§i pohledavky z pravniho vztahu touto smlouvou
zalozeného.

3.5  Smluvni strany konstatuji, ze se na zakladé a v rozsahu této smlouvy zavazuji

vzajemné si rezervovat potirebny reklamni ¢as a/nebo prostor pro spinéni svych
povinnosti z této smlouvy, proto v pfipadé, Zze jedna ze smluvnich stran z
divod( na jeji strané a v souladu s podminkami uvedenymi v této smlouvé
pInéni ve sjednaném objemu nevycerpa k realizaci propagace, zavazule se ta
smluvni strana, ktera dohodnuty objem plInéni vlastni vinou (z dilvodd na jeji

3.6 Neni-li stanoveno jinak, véechny ceny se rozumi bez DPH a tyto budou navys$eny o
DPH v zakonné vysi.

4. ZAVAZKY SMLUVNICH STRAN

41 Formy a terminy realizace pinéni sjednaného touto smlouvou budou mezi smluvnimi
stranami upfesnény jednostrannym projevem vule jedné ze smluvnich stran, se
kterym bude druha strana ze smluvnich stran seznamena, a to v souladu s jejich
vzajemnymi pozadavky a jejich programovymi moznostmi.
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4.2

Smluvni strany jsou si povinny poskytnout a objednat plnéni

LIN bere na
vedomt a souhlasi s tim, ze plnéni bude poskytnuto ve volnych kapacitach CT; CT
je tedy opravnéna urcit porady, u kterych &i v ramci kterych bude plnéni pro LIN
poskytnuto a LIN se zavazuje takto poskytnuté plnéni pfijmout.

4.3 @T bere na védomi a souhlasi s tim, Zze nebude-li mozné zajistit sjednané plnéni pro
CT zduvodu vyprodané kapacity, bude pInéni zajisténo v nasledujicich 3
pracovnich dnech. O této skuteénosti musi byt CT informovana nejméné s 2-
tydennim predstihem za predpokladu, Ze bude kampan objednana vice nez 2 tydny
pied jejim spusténim.

4.4 CT preda vysilaci material, v podobé a v terminech predem dohodnutych s LIN
v souladu s terminovym planem a technickymi podminkami propagace.

4.5 CT odpovida LINU za pravni bezvadnost podkladi pro reklamni kampan, jakoZ i
samotnych reklamnich spotc [ 7 reinéni ich spotl v
rozhlasovém vysilani nebudou
neopravnéneé zasazena autorska prava tretich osob, jakoz ani jina prava a
opravnéné zajmy tietich osob (zejména nikoliv v§ak jen pravo na ochranu osobnosti
fyzickych osob, pravo na ochranu dobré povésti pravnickych osob a pravo
k ochranné znamce), a nebudou ani poruseny obecné zavazné pravni predpisy, a
ze v8echny finanéni naroky vyplyvajici z uziti autorskych dél budou ke dni predani
podklad(i pro reklamni kampan CT uspokojeny. V pfipadé, Ze vznikne LINU Ujma
v disledku pravnich vad podkladi pro reklamni kampan nebo samotnych
reklamnich spotl, zavazuje se CT tuto tjmu LINU v pIné vy$i nahradit; Ujmou se
vzdy rozumi i naklady soudniho &i rozhod&iho fizeni véetné nakladu na pravni
zastoupeni v téchto fizenich. Smluvni strany sjednavaji, ze LIN neni povinna
v pfipadé uplatnéni naroku tfeti osoby z dlvodu pravnich vad inzerce, zahajovat
soudni spory, je v8ak povinna vzdy takovy narok tfeti osoby pfezkoumat a oznamit
uplatnéni takového naroku bez zbyteéného odkladu CT.

4.6 LIN si vyhrazuje pravo v pfipadé nutnosti (z technickych davodd) zmeénit dohodnuty
termin uverejnéni reklamni kampané. Vzdy bude pfihlédnuto k pfislusné akci a
k dobé trvani smlouvy. Zména terminu vysilani reklamni spotové kampané bude
vzdy neprodlené oznamena druhé smluvni strané.

4.7 LIN pfeda vysilaci material v souladu se V&eobecnymi smluvnimi podminkami CT,
nejpozdéji 3 pracovni dny pfed planovanym vysilanim. LIN se timto zavazuje, ze
vysilaci material bude v souladu s pozadavky VSeobecnych smluvnich podminek
CT, které tvofi nedilnou pfilohu této smlouvy.

4.8 CT si vyhrazuje pravo neodvysilat obchodni sdéleni dle této smlouvy, pokud jsou
v rozporu se zakonem, opravnénymi zajmy CT a/nebo neodpovidaji pozadavkum
V8eobecnych smluvnich podminek CT.

4.9 LIN si vyhrazuje pravo neodvysilat poskytnuté informace v pfipadé, Ze nejsou
v souladu se zakonem nebo poskozuji dobré jméno

410 Naklady na vyrobu materiall slouzicich k poskytnuti plnéni sjednaného touto
smiouvou nese kazda ze smluvnich stran samostatné, stejné jako nakiady spojené
s Uhradou veskerych autorskych prav, provozovacich honorafl, prav vykonnych
umélct, jakoz i dalSich prav, tykajici se pfislusného uziti.

4
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4.11 Smluvni strany se dohodly, Ze obchodni sdéleni realizovana v ramci této smlouvy
nebudou obsahovat odkazy na dalSi subjekty, jejich produkty nebo sluzby. Pfipadné
vyjimky budou feSeny individualné.

412 LIN prohlauje, Ze pofady vysilané CT, které jsou sponzorovany provozovateli
rozhlasového vysilani nejsou zaroven vysilany provozovateli rozhlasového vysilani
v jejichz prospéch je sponzorovani.

413 LIN timto prohlasuje, Ze ke dni podpisu této smlouvy pini veskeré povinnosti
vyplyvajici ze zakona €. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich, ve
znéni pozdéjSich predpisu (dale jen ,ZRTVP®), zejména § 7 a § 9 ZRTVP, a
zavazuje se tyto povinnosti plnit po celou dobu u&innosti této smlouvy. LIN se
zavazuje poskytnout CT na vyzadani soudinnost a informace k prokazani plnéni
povinnosti podle tohoto odstavce, a to zejména sdélenim variabilniho symbolu nebo
jiného identifikatoru, pod nimz s LIN hradi televizni poplatek, ¢&i uvedenim
zakonného dlvodu osvobozeni od Uhrady televizniho poplatku.

5. ZAVERECNA UJEDNANI

51 Smluvni strany prohlasuji, Zze vymezeni pfedmétu smlouvy a ceny, pfipadné
hodnoty pfedmeétu smlouvy na titulni strané této smlouvy nema normativni vyznam a
uvadi se zde pouze pro uéely provedeni uverejnéni této smlouvy v registru smluv.

52 Tato smlouva se uzavira na dobu urcitou od 1. 1. 2019 do 31. 12. 2019.

B8 Platnost a ucinnost této smlouvy muze byt ukonéena pouze vzajemnou pisemnou
dohodou obou stran. Smlouva je u€inna ke dni zverejnéni v registru smiuv.

5.4 Neni-ii stanoveno jinak, kontaktnimi osobami za uéelem plnéni této smlouvy jsou: za
LIN: _ (pro komunikaci souvisejici s planovanim
spotovych kampani nebo specialnich operaci pro €T a pro planovani spotovych
kampani nebo sponzoringu pro “

5.5 V pfipadé ukonceni smlouvy pred uplynutim sjednané doby se pouzije ¢l. 3 odst. 5
obdobné.
5.6 Smluvni strany vyslovné prohlasuji, Ze mezi nimi neni jakakoli zavedena praxe stran

a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci vyslovné vylucuji.

57 Smlouva se fidi ¢eskym pravem, ve vécech ji neupravenych zejména ob&anskym
zakonikem a VSeobecnymi obchodnimi podminkami smluvnich stran, které tvofi
pfilohy této smlouvy. Pfipadné spory mezi smluvnimi stranami budou feSeny
predevsim dohodou, pficemz nedojde-li k dohodé o feseni urcitého sporu, budou
k jeho fedeni prislusné soudy Ceskeé republiky.

58 Smiuvni strany prohlasuji, Ze maji plnou pravni zpusobilost k uzavieni této smlouvy
podle prislusnych pravnich predpist a nejsou jim znamy zadné okolnosti, které by
branily podpisu této smiouvy.

5.9 Ustanoveni § 1799 a § 1800 ob¢anského zakoniku a dale ustanoveni § 1805 odst.
2, § 1950, § 1952 odst. 2 a § 1995 odst. 2 obCanského zakoniku se mezi smluvnimi
stranami neuziji.

5.10 Smluvni strany se dohodly, ze:
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5.11

512

5.13

a) jakakoli zména této smlouvy mlze byt sjednana vyluéné a pouze pisemnym
dodatkem podepsanym obéma smluvnimi stranami, a to s jejich podpisy na téze
listing;

b) na sebe piebiraji nebezpeli zmény okolnosti a ponese jej kazda smluvni strana

sama za sebe; ustanoveni § 1766 oblanského zakoniku se nepouzije;

c) marné uplynuti dodateCné Ihity k plnéni nema za nasledek automaticke
odstoupeni od této smlouvy;

d) poté, co byl navrh této smlouvy ¢i jejiho dodatku po podpisu jednou ze smluvnich
stran predlozen k podpisu druhé smluvni strané, vylucuje se pfijeti daného navrhu
druhou smluvni stranou s dodatkem nebo odchylkou;

e) pripousti-li vyraz pouzity v této smiouvé rizny vyklad, nevylozi se v
pochybnostech k tiZi toho, kdo jej pouzil jako prvni;

f) uplatnénim kterékoli smluvni pokuty dle této smlouvy neni dotéeno pravo dotéené

smluvni strany na nahradu $kody v plné vysi.

Veskeré odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, pouzité v této smlouvé predstavuiji
odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, této smlouvy, neni-li v daném odkazu
vyslovné stanoveno jinak.

V pfipadé, Ze se ke kterémukoli ustanoveni smlouvy &i k jeho ¢asti podle zakona
jako ke zdanlivému pravnimu jednani nepfihlizi, nebo Ze kterékoli ustanoveni
smlouvy ¢&i jeho d¢ast je nebo se stane neplatnym, neucinnym a/nebo
nevymahatelnym, oddéli se bez dal$iho v pfisluSném rozsahu od ostatnich ujednani
smlouvy a nebude mit Zzadny vliv na platnost, u¢innost a vymahatelnost ostatnich
ujednani smlouvy. Smluvni strany se zavazuji nahradit takové zdanlivé, nebo
neplatné, neucinné a/nebo nevymahatelné ustanoveni &i jeho ¢ast ustanovenim
novym, které bude platné, ucinné a vymahatelné a jehoz vécny obsah a ekonomicky
vyznam bude shodny nebo co nejvice podobny nahrazovanému ustanoveni tak, aby
ucel a smysl smlouvy zlstal zachovan. Smluvni strany pro vylouceni vsech
pochybnosti vyslovné vylucuji aplikaci § 576 ob¢anského zakoniku.

Smluvni strany se dohodly, Ze obsah této smlouvy se povazuje za davérny, stejné
jako veskeré informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti s
jednanim o uzavieni této smlouvy, pfi jejim plnéni a v souvislosti s nim, a zadna ze
smluvnich stran neni bez prfedchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany
opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonceni plnéni této
smiouvy ¢&i ukonceni této smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni
strana seznamila nezavisle na druhé smluvni stranég; (ii) které CT sama sdéluje
tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci a/nebo propagaci svého
programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznacenych LIN jako jeji obchodni tajemstvi);
(iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé pravniho pfedpisu nebo
vykonatelného rozhodnuti soudu &i spravniho organu; a (iv) které smluvni strana
poskytne svym odbornym poradcum a/nebo jinym spolupracovnikim vazanym
zdkonnou a/nebo smluvni povinnosti miéenlivosti. Vzhledem k tomu, Ze tato
smlouva podléha povinnosti uvefejnéni podle zakona €. 340/2015 Sb., o registru
smluv (dale jen ,zakon o registru smluv®), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznacily v jejich stejnopisech Zlutou barvou informace, které budou znedéitelnény
v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména, nikoli viak
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5.14

5.15
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vyluéné, obchodni tajemstvi, jehoz utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem
zajistuji. Na informace, které v této smlouvé nejsou oznaceny Zlutou barvou, se po
jejim uvefejnéni postupem podie zakona o registru smiuv nevztahuje povinnost
micenlivosti dle tohoto odstavce. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle
zakona o registru smluv uvefejnit pouze CT, a to vdobé do 30 dni od jejiho
uzavieni. Nedojde-li vtéto dobé& k uvefejnéni této smlouvy ze strany CT, pak je
k jejimu uverfejnéni postupem podle zdkona o registru smluv opravnéna kterakoli
smluvni strana.

Prilohy tvofi nedilnou soucast této smlouvy.

Tato smlouva je vyhotovena ve tiech stejnopisech s platnosti originalu (dva pro CT,
jeden pro LIN. LIN se zavazuje odeslat (ij. pfedat provozovateli postovnich sluzeb
k prepravé) CT stejnopisy této smlouvy, které podepsala a které jsou uréeny pro CT,
a to nejpozdéji druhy pracovni den po svém podpisu.

Smiuvni strany souhlasné prohladuji, Ze si tuto smlouvu pozorné precetly, Ze jeji obsah je
srozumitelny a urcCity, a Ze jim nejsou znamy zadné duvody, pro které by tato smlouva
nemohla byt smluvnimi stranami uzaviena a zavazky z ni fadné pinény a nejsou jim znamy
Zadné davody, které by zpusobovaly neplatnost této smlouvy. Na znameni toho, Ze
s obsahem této smilouvy bez vyhrad a ze své svobodné a vazné vile souhlasi, a Ze tato
smlouva nebyla uzavfena v tisni ani za jinak jednostranné nevyhodnych podminek, pripojuji
smluvni strany své podpisy niZe.

Ceska televize

Funkce: generalni feditel

Jméno: Petr Dvorak

Misto: /WM

Misto: Praha
: . '3

Datum: 20 -12- 2018 Datum: . 1. 204

Priloha ¢. 1: V&eobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceské
televizi

Pfiloha ¢. 2: V8eobecné smluvni podminky pro sponzorovani pofadl a program0 v
televiznim vysilani Ceské televize

Priloha €. 3: Véeobecné podminky pro umistovani produkt v pofadech v televiznim
vysilani Ceske televize

Priloha €. 4: Cenik

Pfiloha &. 5: V§eobecné obchodni podminky vysilani reklamy na _
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Vieobecné podminky pro umist’ovéani produktii v potadech v televiznim vysilini Ceské televize

1. Pusobnost

Tyto Vieobecné podminky pro umistovani produktil v poradech v televiznim vysilani Ceské‘televize upravuji
zékladni pravidla pro umisténi produktu do pofadi vyrobenych nebo koprodukovanych Ceskou televizi a
vysilanych na programech provozovanych Ceskou televizi, dale jen ,,VSeobecné podminky*.

2. Zakladni pojmy a podminky

Soulad s pravnimi a ostatnimi predpisy

Umisténi produktu v pofadech vyrobenych nebo vysilanych Ceskou televizi musi byt v souladu zejména se
zak. & 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdé€jsich predpisi,
zékonem &. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy ve znéni pozdg&jsich piedpisti a Kodexem Ceské televize.

Ceski televize
Ceska televize je pravnickd osoba ziizend zékonem €. 483/1991 Sb., kterd je provozovatelem televizniho
vysilani ze zakona.

Zadavatel
Zadavatelem umisténi produktu se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd objednala u Ceské televize
umisténi produktu v pofadech vyrobenych Ceskou televizi nebo vysilanych Ceskou televizi.

Objednavka
Objednéavkou se rozumi navrh Zadavatele na uzavfeni smlouvy, u¢inény na vzorovém formulafi objednavky
Ceské televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat.

Umisténi produktu

Umisténim produktu v pofadech (Product Placement) se rozumi jakdkoli podoba zaclenéni vyrobku, sluzby,
ochranné znamky, ktera se k vyrobku nebo sluzbé& vaze, nebo zminky o vyrobku a sluzb& do pofadu za uplatu
nebo jinou protihodnotu.

Konkrétni zplsob umisténi produktu bude vzdy pFedmétem individualniho jedndni, bude vychézet
z charakteru produktu nabizeného pro umisténi do pofadu a z charakteru pofadu, do kterého ma byt produkt
umistén, a bude respektovat viechny zdkonné pozadavky na umisténi produktu.

Produkt Ize umistit pouze do pofadd, nikoliv do dalSich &4sti vysilani.

Za uplatu nebo protihodnotu se nepovazuje hodnota produktu samého zafazovaného do potfadu.
Produkt lze umistit do pofadd vyrobenych pouze po 19. prosinci 20009.

Redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize

Obsah a doba zafazeni do vysilani pofadd obsahujicich umisténi produktu nesméji byt ovlivnény takovym
zplisobem, aby tim byla dot&ena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize. Redakéni odpovédnost a
nezavislost se za dotdené nepovazuji, pokud Ceska televize a autor scénafe poradu z vlastniho rozhodnuti
akceptuji navrh zadavatele umist'ovaného produktu.

Redakéni odpovédnost a nezavislost jsou dotéeny tehdy, pokud Ceska televize ztrati kontrolu nad obsahem &i
vybérem pofadi a dal3ich ¢asti vysilani a jejich chronologickym usporadanim ve skladbé pfislusného
programu.

Porad

Pofadem se pro udely televizniho vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku,
ktera svym obsahem, formou a funkci tvof{ uzavieny celek vysilani a pfedstavuje samostatnou polozku
televizniho programu.

Program
Programem se rozumi program CT1, program CT2, program CT24, program CT sport, program CT: D,
program CT Art.




( ) Ceska televize

Kategorie pofadii, do kterych je pfipustné umistit produkt:

1) Umisténi produktu v poradech, za které se provadi platba, je pripustné pouze v kinematografickych dilech,
ve filmech a seridlech vytvofenych pro televizni vysilani nebo pro audiovizudlni medialni sluzby na
vyZadani, ve sportovnich poradech, zdbavnych pofadech, a to za podminky, Ze se nejedna o poiady pro déti.
2) Umisténi produktu je dale pripustné v poradech bez ohledu na jejich Zanr vtéch pfipadech, kdy se
neprovadi zadna platba, ale pouze se bezplatné poskytuje uréité zboZi nebo sluzby, zejména rekvizity nebo
ceny pro soutéZici s cilem zaradit je do potadi.

Zikaz umisténi urditych typia produktu

1) cigarety nebo jiné tabakové vyrobky,

2) produkty osob, jejichz hlavnim pfedmétem €innosti je vyroba nebo prodej cigaret nebo jinych tabakovych
vyrobkd,

3) 1é¢ivé pFipravky nebo lé&ebné postupy, které jsou v Ceské republice dostupné pouze na lékaisky piedpis.

Zpisob prezentace umisténého produktu:

Umisténi produktu musi byt provedeno tak, aby:

a) nedochazelo k pfimému nabadani k ndkupu nebo prondjmu zbozi nebo sluzeb, zejména zvla§tnim
zmifovanim tohoto zboZi nebo sluzeb za u€elem jejich propagace,

b) nedochazelo k nepatfi¢nému zdiraziiovani umisténého produktu.

Oznadovani poradu obsahujicich umisténi produktu:

Porady obsahujici umisténi produktu museji byt na za€atku, na konci a v pfipadé preruSeni reklamou rovnéz
po tomto pferuSeni zietelné¢ oznaceny jako potfady obsahujici umisténi produktu, aby divaci nemohli byt
uvedeni v omyl o povaze téchto poradil. Oznageni poradl obsahujicich umisténi produktu se provadi zietelng,
neutralnim grafickym logem obsahujicim symbol ,,PP*, ptipadné i dal$im vhodnym zpiisobem. Symbol ,,PP*
piipadné dalsi vhodny zpiisob oznaéeni zajistuje Ceska televize.

Rozlifeni umisténi produktu a sponzorovani

Rozhodujicim kritériem pro rozlieni umisténi produktu a sponzorovéani je skutecnost, Ze pfi umisténi
produktu je zminka o produktu zaclenéna do dé€je pofadu. Tim vSak neni dotéeno, Ze v pofadu, ve kterém je
umistén produkt, mize byt prezentovan béhem pofadu sponzorsky vzkaz. Pfi zafazovani takovychto
obchodnich sdé€leni do vysilani pofadu je tfeba postupovat velmi citlivé, aby nedoslo k poruseni zakona.

Vztah umisténi produktu, sponzorovani a reklamy
Umisténi produktu, sponzorsky vzkaz a reklama jsou riznymi druhy obchodnich sdéleni.

3. Postup p¥i uzavirani smluv o umisténi produktu:

3.1. Produkt umistuje Ceska televize do pofadu na zakladé smlouvy uzaviené mezi Ceskou televizi a
Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize zavazuje umistit do pofadu ptisluiny
produkt a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (déle jen ,,0dmé&na“) nebo v p¥ipadé,
kdy se neprovadi Zadna platba, poskytnout urcité zboZi nebo sluzby, zejména rekvizity nebo ceny pro
soutézici s cilem zaradit je do potradd (dale jen ,,Smlouva®).

3.2. Smlouva se uzavird pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). Pfi uzavirdni Smiouvy se vyuZije formuldf objednavky, ktery Zadavatel fadné vyplni,
podepise a doruéi Ceské televizi. Smlouva je uzaviena v okamziku, kdy je Objednavka Zadavatele podepséna
i Ceskou televizi. Smlouvu lze mé&nit &i rusit jen pisemng.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy
dodani pisemného vyhradniho povéfeni klientem s uvedenim vyrobkl nebo sluzeb, na které se vztahuje.
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3.4. Soutasti Smlouvy jsou vsouladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 zak. €. 89/2012 Sb., ob&anského
zakoniku, ve znéni pozd€jsich predpist (,,oblansky zdkonik*) tyto Vieobecné podminky. Odchylnd ujedndni
ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto Vieobecnych podminek.

3.5. Predpokladem uzavieni Smlouvy, tykajici se umisténi produktu je, aby soucdsti ndvrthu Smlouvy —
Objednavky byla presnd specifikace pofadu, v némZ ma byt produkt umistén, pfesné oznaCeni programu,
v némZ ma byt pofad odvysilan, dale piesné jméno a pfijmeni fyzické osoby nebo ndzvu pravnické osoby,
ktera objednala umisténi produktu (klient) a dale téZ ptesny popis produktu, ktery ma byt v pofadu umistén.

3.6. Smlouva a pravni vztah ji zaloZeny se fidi obCanskym zakonikem.
4. Dodani produktu

4.1. Zadavatel se zavazuje, Ze produkt uréeny k umisténi do pofadu a veSkeré dalsi podklady s tim
souvisejici, budou v dostateéném predstihu dodany do mista nataceni pofadu na vlastni naklad Zadavatele. Je-
li dohodnuto, Ze produkt bude Zadavateli vracen, je Zadavatel povinen pfevzit si jej zp&t v misté natdceni
pofadu v &ase dle dispozic Ceské televize. Ceska televize odpovida za vraceni produktu a podkladii ve stavu,
v jakém je prevzala, s ohledem na béZné opotiebeni a opotiebeni vzniklé v disledku sjednaného zpisobu
uziti. Pokud Zadavatel nesplni povinnosti uvedenou v tomto ustanoveni je Zadavatel povinen zaplatit Ceské
televizi smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény a Cesk4 televize je soutasné opravnéna odstoupit od
Smlouvy. Timto ujednanim neni dotéen narok Ceské televize na nahradu $kody v plné vysi.

4.2. Zadavatel se zavazuje a garantuje, Ze v souvislosti s produktem, ktery ma byt umistén v pofadu, a
s podobou ptipadné zminky o produktu ziskal a vypofadal veSkera opradvnéni (zejména osobnostni priva,
autorskd prava a prava souvisejici s pravem autorskym, prava k jakémukoliv duSevnimu vlastnictvi) potfebna
k tomu, aby pofad mohl byt Ceskou televizi uzivan bez v&cného, &asového, teritoridlniho, mnoZstevniho
omezeni. Na zadost Ceské televize je Zadavatel povinen doloZit splnéni podminek tohoto ustanoveni. Pokud
Zadavatel nesplni povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle ¢l. 8 odst. 8.1. Timto neni dotéen narok Ceské televize na
ndhradu 8kody v plné vysi.

4.3. Zadavatel se zavazuje, Ze dodany produkt, ktery bude umistén do pofadu, bude ve své obvyklé prodejni
jakosti a provedeni, plné funkéni, bez zavad a dodatenych tprav; v opaéném pfipadé ma Ceska televize
pravo pozadovat vyménu konkrétniho produktu za jiny, typové stejny.

5. ProhlaSeni Zadavatele

5.1. Zadavatel prohladuje a garantuje, Ze viéi Ceské televizi nebudou uplatnény 74dné opravnéné naroky
nositeld autorskych prav, prav vykonnych umélct a prav vyrobcl ¢i opravnéné naroky jinych tretich osob v
souvislosti s uzitim jejich pfedmétli ochrany nebo osobnostnich atribut pfi umisténi produktu zpisobem a v
rozsahu podle Smlouvy. Budou — li takové néroky vii¢i Ceské televizi uplatnény, zavazuje se Zadavatel, Ze
tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi vedkeré skute¢né vzniklé naklady spojené s tim, Ze tyto
opravnéné naroky byly uplatnény.

5.2. Zadavatel bere na védomi, Zze Smlouvou neziskdva prava vyrobce zvukové obrazového zdznamu ani se
na néj neptevadé€ji Zddn4 prava k uZiti poradu &i programu.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, a to z nasledujicich divoda:
a) v pfipadech stanovenych VSeobecnymi podminkami (€l. 4 odst. 4.1.; €l. 8 odst. 8.4.);

b) pokud je dle pravniho nézoru Ceské televize umisténi produktu shleddno v rozporu s platnymi pravnimi
piedpisy Ceské republiky;

¢) pokud neni mozné zajistit umisténi produktu z divodu programovych zmén,

d) pokud je Zadavatel v prodleni s thradou Odmé&ny a/nebo jiného splatného zavazku vigi Ceské televizi.
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6.2. Zadavatel i Ceska televize jsou déle opravnéni odstoupit od Smlouvy v pripadech stanovenych zakonem,
a to vée s i¢inky ex nunc.

6.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji dorugenim druhé strang; po této dob& nelze u&inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. S ohledem na skute¢nost, konkrétni zpisob umisténi produktu bude vzdy pfedmétem individualniho
jednani, bude vychazet z charakteru produktu nabizeného pro umisténi do pofadu a z charakteru poradu, do
kterého ma byt produkt umistén, a bude respektovat viechny zékonné poZadavky na umisténi produktu, je
v pfipad€ vyskytu pouze zjevnych vad Zadavatel opravnén pozadovat:

a) odstranéni vady (je-li to mozné);

b) a/nebo pifiméfenou slevu z Odmény, pfi€emz pfiméfena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

7.2. Narok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1. je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do péti (5) dnit poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozddji do péti (5) dni
ode dne odvysildni poradu, do kterého byl umistén produkt, jinak narok zanika. Vedle uplatiiovaného naroku
je Zadavatel povinen presné specifikovat vadu, kterd narok odlivodiiuje. Uplatnény narok nemuize Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

7.3. Néroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podie odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani pofadu, ve kterém byl umistén produkt s vadami, zpisobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povazuji zejména ob&anské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudu
¢i vefejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo technické
zavady zplisobené tietimi osobami, stavky & vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

8. Platebni podminky

8.1. Za umisténi produktu je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve Smlouvg,
nestanovi-li Smlouva jinak.

8.2. Odména je splatna na zakladé faktury - dafiového dokladu, ktery Ceska televize vystavi do &trnacti (14)
dnli po podpisu Smlouvy, nestanovi-li Smlouva jinak. Faktura je splatna ve lhité tficeti (30) dnil ode dne
vystaveni, nestanovi-li Smlouva jinak. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani Odmény na bankovni uget Ceské
televize uvedeny na fakture.

8.3. V piipadé prodleni s thradou Odmény je Ceska televize opravnéna ultovat k dluzné &astce trok
z prodleni ve vysi 0,03% dluZzné ¢astky za kazdy zapocaty den prodleni.

8.4. V ptipadg, Ze Zadavatel je v prodleni s Gthradou Odmény je Ceska televize dale opravnéna odstoupit od
Smlouvy a Zadavatel je povinen zaplatit smluvni pokutu ve vy$§i Odmény. Pf¥ipadny ndrok na ndhradu $kody
Ceské televize neni timto ujednanim dotéen.

8.5. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veskerym ¢&astkam uvedenym ve Smlouvé
ptipo¢tena DPH podle platnych pravnich predpist.

8.6. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo Vieobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na ptisluSnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnf1.
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9. Odpovédnost za Skodu

9.1. Pokud v diisledku plnéni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje v plné vysi uhradit, a to i za pfedpokladu, Ze byla zptsobena okolnostmi vylucujicimi
odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 ob¢anského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti s plnénim podle Smlouvy obrti tfeti osoba z diivodu
poruseni prav.

9.2. Vyse $kody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za kodu zpiisobenou porusenim n&které
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmény sjednané ve Smlouvé.

10. DalSi ustanoveni

10.1. Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povaZuje za diivérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti s jednanim o uzavieni Smlouvy, pfi jejim
plnéni a v souvislosti s nim, a Zdidna ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany oprdvnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonéeni plnéni Smlouvy ¢&i
ukonéeni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiZ se smluvni strana seznamila nezavisle na druhé smluvni
strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zakladé pravniho ptedpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu &i
spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradclim a/nebo jinym
spolupracovnikiim vézanym zdkonnou a/nebo smluvni povinnosti ml¢enlivosti. Pro ptfipad, Ze Smlouva
podléhé nebo by v budoucnu podléhala (napf. v disledku pfijeti dodatku) povinnosti uvetejnéni dle zdkona ¢&.
340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,,zdkon o registru smluv®), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznadily v jejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo v jiném ziejmém oznaleni, tj. ve 3kale Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimelné skenovana ve Skale $edi), informace, které budou znelitelnény
v souladu se zdkonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména, nikoli v3ak vylu¢ng&, obchodni
tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zpisobem zaji§t'uji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo v jiném zfejmém oznadeni, tj. ve Skéle 3edé), se povinnost mlcenlivosti
die tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zdkona o registru smluv
uveiejnit pouze Ceska televize, a to v dobé do 30 dnii od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé k uverejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je k jejimu uvefejnéni postupem podle zdkona o registru smluv
opravnéna kterakoli smluvni strana. Za ka?dé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dotéend
smluvni strana opravnéna poZadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100.000
Kg.

10.2. Zadavatel nesmi zasahovat do redak&ni odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel poruii povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vy3i sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni doten narok Ceské televize na nahradu
$kody v plné vysi.

10.3 'V ptipadé, ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit zZAdny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢&i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jeho? pfedmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat predmétu plivodniho
ustanoveni. Smlouva miZe byt ménéna pouze pisemné.

10.4. Dle § 1765 obcanského zdkoniku na sebe Zadavatel pfevzal nebezpeli zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily piné hospodarskou, ekonomickou i faktickou sitvaci a jsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.
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10.5. Smluvni strany se dohodly, Zze prava a povinnosti pfipadné€ vzniklé z plnéni v rdmci pfedmétu
Smlouvy, k némuz doslo pred nabytim G¢innosti Smlouvy, nahrazuji zdvazkem vzniklym z této Smlouvy.
Plnéni v rémci pfedmétu Smlouvy pfed G¢innosti Smlouvy se povaZuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z néj vzniklé se fidi Smlouvou.

10.6.  Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 obcéanského zakoniku a déale vyslovné
prohladuji, Ze mezi nimi neni jakdkoli zavedend praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci
vyslovné vylucuji. Smluvni strany souhlasi, ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle té&chto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

10.7. Veskeré vztahy, které nejsou upraveny V3eobecnymi podminkami, se fidi oblanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zaloZeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudt Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, Ze v pfipadé vztahit vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné pfisluSnym
soudem v ptipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto Vseobecné podminky nabyvaji a¢innosti dne 1.7.2017.
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Vieobecné smluvni podminky pro sponzorovani pofadi a programiu v televiznim vysilani Ceské
televize

1. Pisobnost
Tyto Vieobecné podminky pro sponzorovani pofadii a programit v televiznim vysilani Ceské televize
upravuji zakladni pravidla pro sponzorovéni pofadii a programu vysilanych v programech Ceské televize.

2. Zikladni pojmy a podminky

Soulad s pravnimi pFedpisy a ostatnimi predpisy.

Sponzorské vzkazy dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
Vieobecnymi podminkami pro sponzorovani poiadii a programi v televiznim vysilani Ceské televize (déle
jen ,,Vieobecné podminky*), v souladu s pravnimi predpisy zejména zak. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich ptedpisi, zak. ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve
znéni pozdéjsich predpisti a v souladu s Kodexem Ceské televize.

Nestanovi-li zak. €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich
ptedpist, jinak, postupuje se pfi sponzorovani pofadt Ceské televize podle zak. & 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy, ve znéni pozdéjSich predpisi.

Ceska televize
Cesk4 televize je pravnicka osoba ziizena zdkonem &. 483/1991 Sb., kterd je provozovatelem televizniho
vysilani ze zdkona.

Ceska televize ma pravo vysilat programy svobodné a nezavisle. Obsah televiznich poradii a programi, které
jsou sponzorovany a chronologické uspofadani pofadl a dalSich &asti vysilani ve skladbé programu nesméji
byt ovlivnény zpiisobem, kterym by mohla byt dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize.
Ceska televize nepfipusti, aby Zadavatel nebo klient mohli ovlivnit obsah pofadii a programovou skladbu.
Redaké&ni odpovédnost a nezavislost se za dotéené nepovazuji, pokud Ceska televize z vlastniho rozhodnuti
akceptuje navrh Zadavatele na sponzorovani potadu nebo programu u¢inénym v souladu s pravnimi predpisy
a Kodexem Ceské televize.

Zadavatel
Zadavatelem sponzorovani se rozumi pravnicka nebo fyzickd osoba, kterd objednala u Ceské televize
sponzorovani pofadu nebo sponzorovani programu, jejichz televizni vysilani provozuje Ceska televize.

Zpracovatel sponzorského vzkazu
Zpracovatelem sponzorského vzkazu se rozumi pravnickd nebo fyzicka osoba, které pro sebe nebo pro jinou
pravnickou osobu zpracovala sponzorsky vzkaz.

Objednavka

Objednavkou se rozumi navrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, u€inény na vzorovém formulati objednavky
Ceské televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat. Navrh (storyboard) i hotovy sponzorsky
vzkaz podléha kone&nému schvaleni Ceskou televizi.




( ) Ceska televize

Sponzor

Sponzorem pofadu nebo programu miZze byt pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd neprovozuje rozhlasové a
televizni vysilani, neposkytuje audiovizudlni medidlni sluzby na vyZadani a ani neni vyrobcem
audiovizudlnich dél.

Pfi volb& sponzora Ceskd televize prihlizi k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu a pripadnému zaméfeni
sponzorovaného pofadu ¢i programu.

Sponzor nesmi ovliviiovat obsah ani ¢asové zarazeni pofadu a dal3ich &asti vysilani ve skladb& programu.

Porady a program nesméji sponzorovat osoby, jejichz hlavnim pfedmétem &innosti je vyroba nebo prode;j
cigaret nebo jinych tabakovych vyrobki a vyroba a prondjem vyrobki nebo poskytovani sluzeb, které
nesméji byt podle zdkona predmétem reklamy.

Pfi sponzorovani pofadli a programu osobami, jejichZz pfedmét &innosti zahrnuje vyrobu nebo distribuci
lé¢ivych pripravki nebo lé€ebné postupy, nelze propagovat 1éCivé pfipravky nebo l1é¢ebné postupy vézané
v Ceské republice na lékafsky piedpis.

Porady pro déti a mladez nesméji sponzorovat osoby, jejichz pfedmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo prode;j
alkoholickych napoju.

Definice sponzorovani:

Sponzorovanim je jakykoli pfispévek poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani programu nebo
pofadu s cilem propagovat jméno nebo nazev sponzora, jeho ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, ¢innosti
nebo obraz sponzora na vetejnosti.

Zpisoby sponzorovani:
1) sponzorovani pofadd
2) sponzorovani programu

Porad

Potadem se pro Gcely sponzorovani v televiznim vysiléni rozumi pohyblivd obrazova sekvence se zvukem
nebo bez zvuku, ktera svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysildani a predstavuje
samostatnou polozku programu.

Sponzorovat nelze zpravodajské a politicko-publicistické porady.

Program

Programem se rozumi program CT1, CT2, CT24, CT sport, CT:D, CT Art, jejichZ vysilani provozuje Ceska
televize.

Sponzorovat nelze program CT24.

Oznameni o sponzorovani.
Kazdy porad nebo program, ktery je z&asti nebo zcela sponzorovdn, musi byt zietelné oznaen, Ze je
sponzorovan.

Oznaceni sponzorovaného pofadu nebo programu mize mit formu klasického sponzorského vzkazu, zvukové
nebo obrazové zminky nebo injektaZze. VZdy musi byt patrno, Ze jde o prezentaci v zdjmu sponzora, tedy
osoby odlidné od Ceské televize. Zietelnou souéasti (tedy pfimétené &itelnou a srozumitelnou) musi byt vzdy
sdéleni, Ze se jedna o sponzorovani (napf. sponzorem potadu je...., nebo sponzorem programu je....);
uvedené sdéleni mizZze mit formu obrazovou nebo/i zvukovou. InjektdZi se rozumi vkli€ovani obrazového
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zaznamu sponzorského vzkazu formou loga nebo ochranné zndmky sponzora do vysilani pofadu; injektdZ
nelze vyuZzit samostatné bez ozndmeni o sponzorovani.

Sponzorsky vzkaz je druhem obchodniho sdéleni odliSnym od dalsich obchodnich sdéleni jako je reklama,
teleshopping nebo umisténi produktu.

Ozndmeni o sponzorovani potadi je tfeba uvést vZdy na zacatku pofadu a dale i v pribéhu nebo na konci
pofadu. tj. v rAmci pofadu vzdy v po&tu 2 sponzorskych vzkazl (nelze umistit pouze jeden sponzorsky
vzkaz).

Zafazen{ oznameni o sponzorovani programu do vysildni je omezeno pouze zakazem vysildni v upoutavkach
na pofad (ov8em nikoli umisténim oznameni o sponzorovani pfed a po upoutdvkach na potad) a zékazem
vysilani v prib&hu poradu a bezprostiedné pred zacatkem nebo po ukonéeni poradu; mezi ozndmenim o
sponzorovani programu (sponzorskym vzkazem sponzora programu) a pofadem musi byt povinné umistén
ptedél (znélka, jingl) v délce minimalné 2 sek.

Leva horni &ast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovatele vysilani (logotyp).

Stop4z sponzorskych vzkazi
1) Klasicky sponzorsky vzkaz miiZe trvat maximalng 15 sekund
2) Injektaz miiZe trvat maximalné 5 sekund.

Omezeni tykajici se obsahu sponzorovanych pofadi a programu:
Sponzorované pofady a sponzorovany program nesméji ptimo nabadat k nakupu nebo prondjmu zboZzi nebo
sluZeb, zejména zvla§tnim zmiovanim zboZi nebo sluZeb za ucelem propagace.

Obsah sponzorského vzkazu
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora pofadu
1) sdéleni, Ze pofad je sponzorovan
2) jméno nebo nazev, obrazovy symbol (logo), ochranna zndmka sponzora, vyrobek, sluzba nebo jiny
vykon.
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora programu
1) sdéleni, Ze program je sponzorovan
2) jméno nebo nazev sponzora

Ostatni pozadavky na obsah sponzorského vzkazu
1) Propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zékladnim G¢elem sponzorovani je vytvofeni

dobrého jména, dobré povésti (goodwill) sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy muize obsahovat
propagaci sponzora, jeho vyrobku a sluzby, a to i prostfednictvim odkazu na jeho vyrobky, sluzby a
jejich charakteristicky znak, a rovnéz prostfednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni
charakterizujiciho sponzora, jeho vyrobek nebo sluzbu, ktery muze, ale nemusi byt ochrannou
znamkou sponzora.

2) Sponzorsky vzkaz musi obsahovat udaje primarng informativniho charakteru, nikoli idaje nabidkové,
vyzvu a nabadani k ndkupu ¢&i spotfeb&, zminky o kvalité, cené, srovnavani s jinymi obdobnymi
vyrobky nebo sluzbami, pfednostech, vyhodach pouZivani, zpisobu distribuce, moZnosti koupg,
informace o mimofadnych nabidkach a konkrétnich akénich nabidkdch apod. Ve sponzorském
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vzkazu tedy nesmi byt obsaZen pfimy presvédéovaci proces, ktery by zvukové nebo obrazové vedl
divédka primarn€ k uvédomeéni si kvalit vyrobku tak, aby divék shledal jako Zddouci si vyrobek
koupit. Sponzorsky vzkaz ve svém komplexnim vyznéni nesmi nabadat k nakupu &i spotiebg,
ustfednim motivem nesmi byt takova propagace vyrobku &i sluzby, jejimz cilem by bylo pFesvédéit
divaka ke koupi ¢i spotiebé, primdrnim ucelem musi byt informovani divéka o existenci sponzora,
jeho vyrobku ¢i sluzby.

3) Ve sponzorském vzkazu se muzZe objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k
podrobnéjSim informacim o sponzorovi, aviak neuvadi mista prodeje &i prodejnich akci. Takovym
kontaktnim spojenim mizZe byt teletextova stranka ¢i adresa webovych stranek sponzora. Sponzorsky
vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora &i jeho telefonni ¢islo. Odkaz na webové i
teletextové stranky vSak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k ndkupu produktu &i vykonu.
Ptiklad neptipustného pouziti:

4) Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cené ani o srovnani uZzitnych vlastnosti znacky,
produktu €i vykonu s konkurenci, hodnoceni pednosti znacky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych
s jejich pouZivéni ¢i koupi.

5) Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici kritérium sponzora, jeho vyrobku nebo sluzby, ve
formé superlativii nebo komparativi.

6) Ve sponzorském vzkazu se nesmi rovnéz uvadét datum jednorazovych prodejnich akei.
Datum muize byt uvedeno pouze u akci, které maji $irSi neZ jen komercni ucel. Priklad
mozZného pouZiti:

7) Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat zvukové &i obrazové ukazky ze sponzorovaného poradu. Miize
v8ak vyjadfovat spojeni s konkrétnim potfadem, ktery je sponzorovan, a to v textové i obrazové ¢asti.
Oznameni o sponzorovani viak nesmi byt formulovano tak, aby z néj divak mohl dovodit, Ze potad
(program) byl vyroben sponzorem. Pfiklad nepfipustného pouziti: ,,Tento potad pfipravil..., ,,Tento
ptenos zajistil...*

8) V ptipadé sponzorovani vyrobctl a distributori volné prodejnych 1€ki a potravinovych doplikd musi
sponzorsky vzkaz obsahovat viditelné oznaceni ,,volné prodejny 1€k*, ,,doplnék stravy®, ,,potravinovy
doplnék®, ,,potravina pro zvlastni vyzivu“ nebo jiné pfesné oznafeni humanniho 1é¢ivého pfipravku
(dané slozenim vyrobku). Na obrazovce se miiZe objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodejni podobé (tj.
se vSemi detaily), vSechny informace z obalu ¢&i etikety pfitom musi zlstat uvedeny pouze jako
soucast obalu (to se tyka i uc¢innych latek). Obal &i etiketa viak nesmi obsahovat reklamni sdéleni
(napf. zviastni baleni 30% navic zdarma apod.).

Specifické pozadavky pro nékteré formy sponzorovani

Uvedeni sponzora programu pied ¢i po upoutdvcee

Sponzor programu nesmi byt uveden vramci upoutdvky na porad, ale pouze pfed upoutdvkou, nebo po
upoutavce, pticemz vzdy musi byt takovy sponzorsky vzkaz zietelné oddélen od upoutdvky jinglem.
V ptipadé kumulovaného sponzorského vzkazu maze byt uvedeno spoleéné oznadeni ,,Sponzofi programu®,
av8ak u kazdého sponzora musi byt uveden obchodni nazev spole€nosti a jeji hlavni obchodni Einnost.

Uvedeni sponzora poradu v upoutdvce na potrad

Nelze sponzorovat upoutdvky na pofad, avSak souasti takové upoutavky mulzZe byt struénd informativni
zminka o tom, Ze pofad sponzoruje konkrétni sponzor (jehoZ sponzorsky vzkaz je umistén u poradu, ktery
sponzoruje a k némuZ se vztahuje upoutavka); tato informace vSak nesmi obsahovat Zadné propagacni prvky.

4




() Ceskatelevize

Kampaii
Kampani se rozumi umisténi sponzorskych vzkazi za penézni plnéni (tj. sponzorsky pfispévek) za urcité
obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Ceny dle ceniku neobsahuji platnou zékladni sazbu DPH.

2) Cena jednotlivého sponzorského vzkazu miize byt zvy$ena o prirdzky ¢i sniZena o slevu.

3) Zékladem pro vypocet ceny za vysilani sponzorského vzkazu je stopaz sponzorského vzkazu obsazend
v platném ceniku, neni-1i uvedeno jinak.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zmény ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné Dospéli
15+ (D 15+). Cilovou skupinou D 15+ se rozumi lidé ve v&ku nad 15 let Zijici na izemi Ceské republiky.
Jednd se o ukazatel vyjadiujici podet zhlédnuti sponzorského vzkazu, pti€éemZ uvadi pocet kontaktd na 1% z
cilové skupiny, vypocet vychazi ze souétu ratingfi vSech sponzorskych vzkazli dané kampang. Jednotlivci
mohou byt zapogitani vicekrat, proto muZe byt hodnota vy$si nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skupiné D15+, ktefi v daném &ase sledovali dany sponzorsky vzkaz.

3. Postup pFi uzavirani smlouvy o sponzorovani

3.1. Ke sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské televize dochazi na zakladé
smlouvy pro sponzorovani pofadii a programi v televizni vysilani Ceské televize (dale jen ,,Smlouva®)
uzaviené mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize
zavazuje poskytnout Zadavateli plnéni v podob& sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani
Ceské televize a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dile téZ jen ,,Odména®),
nestanovi-li Smlouva jinak.

3.2. Smlouva se uzavira pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). P¥i uzavirani Smlouvy se vyuzije formulaf objednavky, ktery Zadavatel fddné vyplni,
podepie a dorugi Ceské televizi. Smlouva je uzaviena v okamziku, kdy je objednavka Zadavatele podepsana
i Ceskou televizi. Smlouvu lze ménit &i rusit jen pisemné.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy
dodéani pisemného vyhradniho povéfeni klientem s uvedenim vyrobkl nebo sluZeb, na které se vztahuje.

3.4. Soudasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 zak. ¢. 89/2012 Sb., ob&anského
zakoniku, ve znéni pozdgjsich pfedpisi (,,obfansky zdkonik*) tyto VSeobecné podminky. Odchylna ujednani
ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim té€chto VSeobecnych podminek.

3.5. Soudasti navrhu Smlouvy — Objednavky je piesna specifikace poradu, ktery ma byt sponzorovan, a to za
piedpokladu sponzorovani potadu, dale presné jméno a pfijmeni fyzické osoby nebo nazvu pravnické osoby,
ktera je sponzorem, a déle téz, pokud si to Ceska televize vyzada, obrazovy symbol (logo) &i ochranna
znamka sponzora nebo jeho sluzby, vyrobkil nebo jinych vykoni &i jiného pfedmétu, ktery ma byt v rdmci
sponzorovani propagovan, dale pfedmét &innosti sponzora a v ptipadé sponzorovani programu uveden{
hlavniho pfedmétu ¢innosti sponzora.

3.6. Zadavatel je opravnén zrusit jiz zavazné potvrzené vysilani sponzorského vzkazu, a to pouze na zakladé
pisemného vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi dorueno nejpozd€ji 6 tydni pred prvnim dnem
vysilani sponzorského vzkazu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti lhity stanovené vétou prvni je
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Zadavatel povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992
obc¢anského zakoniku.

3.7. Smlouva a pravni vztah ji zaloZeny se Fidi ob&anskym zakonikem.

4. Zv1a3tni ustanoveni tykajici se podminek pro pFijimani objednavek realizovanych v reZimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé& naleZitosti stanovenych v ¢l. 3, pozadovany poget GRP (Gross Rating
Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odménu), specifikaci stopaZe a €asovani kampané.

4.2. Zadavatel napldnuje umisténi sponzorskych vzkazi v soucinnosti s odpovédnym oddélenim Ceské
televize do libovolnych disponibilnich &asii. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v
pfipad€ umisténi sponzorskych vzkazl u poradu, které jsou uréeny pro specifickou cilovou skupinu (napt.
sportovni porady, détské pofady apod.) nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V pribéhu kampané mé Ceska televize pravo priddvat, ubirat & ménit planované nasazeni sponzorskych
vzkazll ve spolupréci se Zadavatelem tak, aby kampani dosahla pozadovaného mnoZstvi GRPs. Zadavatel ma
pravo pii planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznagit 20% sponzorskych vzkazi jako kli¢ové a
tyto sponzorské vzkazy nebudou v pribéhu kampané odebrany ani ptesunuty k jinym pofadim.

4.4. V ptipadé, ze Zadavatel trva na garanci mnoZstvi GRPs, které je o vice jak 5% niZ8i nez mnoZzstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v piipadé preplnéni kampané povinen uhradit skute¢né dodané
mnoZstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden mésic a poZadované celkové mnoZstvi GRPs bude
dodéno v pribéhu predmétného mésice trvani kampané. V pfipadé pozadavku Zadavatele na trvani kampané
po krat§i dobu méa Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skute¢né dodané
mnozstvi GRPs je niZsi neZ sjednané ve Smlouvé) budou a¢tovany redlné (skute¢né) dodané GRPs, pficemz
v takovém piipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméné. V takovém piipadé pocet
realné dodanych GRPs (jakoZ i vy§e Odmény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodani materiala

5.1. Zadavatel se zavazuje na své ndklady dodat materidl pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dni pred
prvnim planovanym vysilanim na misto uréené Ceskou televizi. Materidlem pro vysilni se rozumi: nosi¢ se
zdznamem sponzorského vzkazu, rozpis vysilani sponzorského vzkazu, véetné tzv. AKA kddd v ptipadé
sponzorskych vzkazli v reZimu garantovaného sponzorovéni a hudebni sestava spotu. Hudebni sestava musi
obsahovat minimalné ndzev uzité¢ hudebni skladby, jména vSech autorl (véetné textare), oznaceni vyrobce
(nakladatele), presnou stopaz hudby pouZité ve spotu, zplisob uZiti, jména a pfijmeni vykonnych umélci,
originalni ¢islo nosie a v pfipadé uZiti obchodnich snimkl téZ nazev snimku, nazev vyrobce, jména a
ptijmeni vykonnych umélct, originalni Cislo nosice, rok vyroby a uZitou stopaZ obchodniho snimku.

5.2. Neni-li ve Smlouvé sjedndno jinak, Zadavatel se zavazuje vyrobit sponzorsky vzkaz na vlastni naklady
v kvalit& odpovidajici Technickym podminkam pro televizni vysilani sponzorskych vzkazi v Ceské televizi,
pticemZ sponzorsky vzkaz musi byt v souladu s t€mito VSeobecnymi podminkami, v souladu s pravnimi
predpisy, zejména zadk. &. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdéjsich predpist, zak. ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisti a v souladu
s Kodexem Ceské televize.

5.3. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze ke sponzorskému vzkazu byla ziskdna veSkera potfebna prava a Ze
veskeré naroky vsech




(] Ceska televize

a) nositeld prav autorskych ¢&i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichz dila, umélecké vykony ¢i
zaznamy jsou pouzity a zafazeny do sponzorského vzkazu, a to zejména autord, vykonnych umélci, vyrobet
zvukovych a zvukové obrazovych zdznamil;

b) nositelt ostatnich prav dusevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znédmek, uZitnych a primyslovych
vzori);

c) nositelll prav osobnostnich;

d) nositeld prav na ochranu proti nekalé sout&zi a nositell ostatnich prav,

e) jakoz i v3ech dal3ich fyzickych a pravnickych osob zicastnénych na vyrobé sponzorského vzkazu

budou vyporadany s vyjimkou odmén za televizni vysilani hudebnich dél autord zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim sprdvcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim, o0.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznami vydanych k obchodnim Géeldm ve smyslu
§ 72 odst. 2 zak. €. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s prdvem autorskym a o zméné
nékterych zakon (autorsky zékon), ve zn&ni pozd&jSich predpisti. Zadavatel se zavazuje na vyzadani Ceské
televizi prokazat vyporédani narokli ve shora uvedeném rozsahu. V piipadg, Zze Zadavatel porudi své zavazky
uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukaZe jako nepravdivé, bude povinen nahradit
Ceské televizi veskerou $kodu tim vzniklou.

5.4. Jestlize Zadavatel nedodd sponzorsky vzkaz, ktery bude vsouladu spravnimi pfedpisy, témito
Vieobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro televizni vysilani sponzorskych vzkazii v Ceské
televizi nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo dojit k poruseni préavnich predpisi, etickych kodext
nebo k postihu ze strany tietich osob anebo k ohroZeni opravnénych zajmi Ceské televize, ma Ceska televize
pravo od Smlouvy odstoupit. V pipadé, Ze Zadavatel nepreda Ceské televizi tadné a v&as kompletni material
pro vysilani, je Ceska televize opravnéna nezatadit sponzorsky vzkaz do vysilani.

5.5. Pokud Zadavatel nesplni povinnosti uvedené v odst. 5.1., 5.2., 5.3., 5.4. tohoto &lanku je Zadavatel
povinen zaplatit Ceské televizi smiuvni pokutu ve vy3i sjednané Odmény a Ceska televize je souasné
opravnéna odstoupit od Smlouvy. Timto ujedndnim neni dotéen narok Ceské televize na ndhradu $kody
v piné vysi.

5.6. Sponzorsky vzkaz miZe propagovat Zadavatele, pfipadné jeho klienta uvedeného ve Smlouvé, &i jejich
vyrobky &i sluzby. Osobu neuvedenou ve Smlouvé &i jeji vyrobky &i sluzby sponzorsky vzkaz propagovat
nesmi.

6. Odvysilani sponzorského vzkazu

6.1. Neni-1i ve Smlouvé stanoveno jinak, odvysila Ceska televize sponzorsky vzkaz s obsahem a v provedeni
dodaném Zadavatelem. Sponzorsky vzkaz, ktery bude zafazen do vysilani, podléhd vzdy koneénému
schvéleni Ceské televize.

6.2. Ceska televize je opravnéna sponzorsky vzkaz oznagit vhodnym zpiisobem.

6.3. Zadavatel prohlauje a garantuje, Ze viiéi Ceské televizi nebudou uplatnény Z4dné opravnéné naroky
nositelit autorskych prav, prav vykonnych umélcti a prav vyrobcet ¢i opravnéné naroky jinych tietich osob v
souvislosti s uZitim jejich pfedmé&thi ochrany nebo osobnostnich atributi pti odvysilani sponzorského vzkazu
zplusobem a v rozsahu podle Smlouvy. Budou — li takové naroky vici Ceské televizi uplatnény, zavazuje se
Zadavatel, Ze tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi veskeré skute&né vzniklé naklady spojené s tim,
Ze tyto opravnéné ndroky byly uplatnény.

7. Odstoupeni od Smlouvy

7.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, a to z nasledujicich diivod:

a) v pfipadech stanovenych t€mito VSeobecnymi podminkami (¢l. 5 odst. 5.4.; 5.5.; ¢I. 10 odst. 10.8.; 10.13.)
b) pokud neni moZné zajistit vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské
televize z diivodu programovych zmén,
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¢) pokud je Zadavatel v prodleni s thradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku viigi Ceské televizi,

7.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zakonem,
a to vzdy s 0¢inky ex nunc.

7.3. Utinky odstoupeni od Smlouvy nastévaji dorugenim druhé strang; po této dobé nelze Gginky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

8. Odpovédnost za vady

8.1. Odvysil-li Ceska televize sponzorovéni pofadu a/nebo programu s vadami, zejména s nespravnym
obsahem, nefunkéni, v nespravném technickém provedeni i nespravnym zpiisobem, je Zadavatel opravnén
poZadovat:

a) odstranéni vady (je-li to mozné)

b) a/nebo poZadovat nahradni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu bez vady v rozsahu
odpovidajicim povaze vady a rozsahu, v jakém se u vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu vyskytlo,
¢) nebo priméfenou slevu z Odmeény (respektive z alikvotni €asti Odmény odpovidajici cené za vysilani
sponzorského vzkazu), pficemz priméfend sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

8.2. Narok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odstavce 8.1. je Zadavatel povinen uplatnit
u Ceské televize pisemné do péti (5) dni poté, co mohla byt vada poprvé zjidténa, nejpozdéji do péti (5) dnii
od ukonceni vysilani sponzorovani potadu a/nebo programu, jinak narok zanikd. Vedle uplatiiovaného naroku
je Zadavate] povinen pfesné specifikovat vadu, kterd ndrok odidvodiiuje. Uplatnény narok nemiize Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

8.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 8.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami zpisobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povazuji zejména ob&anské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudt
¢i organy verejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tietich osob nebo
technické zavady zptisobené tietimi osobami, stavky & vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

9. Prirazky

9.1. Za vyzadanou pozici sponzorského vzkazu nebo za exkluzivni umisténi sponzorského vzkazu se uctuje
ptirdzka 30 % z cenikové ceny.

9.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku nebo sluzby ve sponzorském vzkazu se uctuje prirazka 15%
za kazdy z nich.

10. Platebni a cenové podminky

10.1. Za umist&ni sponzorského vzkazu je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve
Smlouve.

10.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym castkdm uvedenym ve Smlouvé
ptipottena DPH podle platnych pravnich predpist.

10.3. Odména dle Smlouvy je uétovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smlouvy. Odména dle
¢l. 4 odst. 4.1. téchto VSeobecnych podminek je stanovena na zaklad€ individudlniho posouzeni kampané
Ceskou televizi.
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10.4. Sponzorské vzkazy jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy
vysilani budou dodrZovany v maximalné moZné mife. Ceska televize si viak vyhrazuje pravo z diivoda
programovych, technickych nebo za okolnosti vylu¢ujicich odpovédnost odvysilat sponzorsky vzkaz podle
moznosti v jiném ¢ase, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym potfadem. Zadavatel plati v tomto
ptipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skuteéné realizovano, ne v8ak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
poZadavky na kompenzaci vysilani sponzorského vzkazu se v tomto ptipadé vyslovné vylucuji.

10.5. Odména dle Smlouvy je splatna na zakladé faktury - dafiového dokladu. Faktura- danovy doklad je
vystavovana po skonleni zdafiovaciho obdobi (kalendafniho mésice, pfiCemz DUZP je posledni den
kalendafniho mésice), s tim, 7e Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v priibéhu mésice v pripadg,
Ze je vysilani sponzorského vzkazu ukonéeno (DUZP je datum ukonéeni vysilani sponzorského vzkazu).

10.6. Faktura je splatnd ve lhaté tficeti (30) dni ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmény na bankovni tlet Ceské televize uvedeny na fakture.

10.7. Ceska televize je opravnéna pred vysilanim sponzorského vzkazu poZadovat zaplaceni zélohy az do
plné vyse sjednané Odmény za vysilani sponzorského vzkazu véetné pfipadné DPH.

10.8. V pripadé prodleni s ihradou Odmény je Cesk4 televize opravnéna uctovat k dluzné Eastce urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné &astky za kazdy zapocaty den prodleni. Déle v pfipad€, Zze Zadavatel je
v prodleni s tihradou Odmény, je Ceské televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a Zadavatel je povinen
zaplatit smluvni pokutu ve vy$i Odmény. Pfipadny narok na ndhradu Skody Ceské televize neni timto
ujedndnim dotcen.

10.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahjit objednané a potvrzené vysilani sponzorského vzkazu a/nebo
perusit vysildni sponzorského vzkazu jiz zahajeného v ptipadg, Ze Zadavatel je v prodleni s Ghradou splatné
Odmény dle Smlouvy a/nebo splatnych finanénich zdvazkl vici Ceské televizi. Timto neni dotéen narok
Ceské televize na nahradu $kody (zejména nahradu uslého zisku) v piné vysi.

10.10. P¥imé platby ze zahranidi jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vy3i odpovidajici fakturované Castce v
piepoétu dle oficidlniho devizového kurzu vyhlaSovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych &astek ze zahrani¢i jsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povaZovat vystaveni Seku ¢i sménky bez prislusného pfevedeni na ucet Ceské televize.

10.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo Vieobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Ceskd televize Zadavateli na pfislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnu.

10.12. Ceska televize ma narok na thradu naklad spojenych s vyméhanim pohledavky za neuhrazené
faktury ze strany Zadavatele dle Smlouvy.

10.13. Pokud dojde ke zmé&n& cenikové ceny v dob& od uzavieni Smlouvy do doby vysilani sponzorského
vzkazu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim
za puvodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

11. Odpovédnost za Skodu

11.1. Pokud v dusledku plnéni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje v plné vy3i uhradit, a to i za pfedpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vyluCujicimi
odpové&dnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 ob&anského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti s pinénim podle Smlouvy obréti tieti osoba z divodu
poruseni prav.
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11.2. Vyge 8kody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za $kodu zpiisobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmény sjednané ve Smlouvé.

12. Dalsi ustanoveni

12.1. Tyto V3eobecné podminky jsou nedilnou soucasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

12.2.  Po odsouhlaseni kdédovani spoti (sponzorskych vzkaz) pro ualely elektronického méfeni
sledovanosti TV stanic musi byt veSkery materidl pro vysilani fadné oznaden. V pf¥ipadé poruSeni tohoto
ustanoveni si Ceska televize vyhrazuje pravo nechat takovy material oznalit, a to na naklad Zadavatele
v plném rozsahu.

12.3.  Ceska4 televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povazuje za diivérny, stejn& jako vedkeré
informace, které vejdou ve zndmost smluvnich stran v souvislosti s jednanim o uzavieni Smlouvy, pfi jejim
plnéni a v souvislosti s nim, a Zadnd ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany opravnéna dané informace sd¢lovat tfetim osobam, a to ani po ukondeni plnéni Smlouvy &i
ukonéeni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana seznamila nezavisle na druhé smluvni
strang; (ii) které Ceské televize sama sd&luje tietim osobam v souvislosti s piipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznafenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uveftejni na zakladé pravniho predpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu &i
spravniho orgdnu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradcim a/nebo jinym
spolupracovnikiim vazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti mléenlivosti. Pro pfipad, Zze Smlouva
podléhd nebo by v budoucnu podiéhala (napt. v disledku prijeti dodatku) povinnosti uverejnéni dle zdkona &.
340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,,zakon o registru smluv®), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznadily v jejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo v jiném zfejmém oznaceni, tj. ve $kale Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou zne&iteln&ny
v souladu se zdkonem o registru smluv. Takto bylo oznadeno zejména, nikoli viak vyluéng, obchodni
tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zpisobem zajist'uji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaeny Zlutou barvou (nebo v jiném ziejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost miéenlivosti
dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zakona o registru smluv
uvetejnit pouze Ceska televize, a to v dobé& do 30 dnit od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé k uveiejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je k jejimu uvefejnéni postupem podle zdkona o registru smluv
opravnéna kterdkoli smluvni strana. Za kazdé poruseni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dotéend
smluvni strana opravnéna poZadovat od poruSujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100.000
K¢.

12.4.  Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize & redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v plné vysi.

12.5. 'V ptipad¢, ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé €i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZ predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat piedmétu pivodniho
ustanoveni. Smlouva miiZze byt ménéna pouze pisemné.

12.6. Dle § 1765 oblanského zakoniku na sebe Zadavatel prevzal nebezpeli zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily piné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci a jsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.
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12.7.  Smluvni strany se dohodly, Ze prdva a povinnosti pfipadné vzniklé z plnéni v ramci piedmétu
Smlouvy, k némuz doSlo pfed nabytim uéinnosti Smlouvy, nahrazuji zdvazkem vzniklym z této Smlouvy.
PIn&ni v ramci pfedmétu Smlouvy pred uinnosti Smlouvy se povazuje za plnéni podle Smilouvy a prava
a povinnosti z néj vzniklé se fidi Smlouvou.

12.8.  Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 ob&anského zakoniku a dale vysiovné
prohlaSuji, Ze mezi nimi neni jakdkoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZ aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto Vieobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

12.9.  Veskeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se Fidi ob¢anskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V piipadé mezindrodniho prvku ve vztahu zaloZeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudi Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, Ze v pfipadé vztahl vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné prislu§nym
soudem v piipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji u€innosti dne 1.7.2017.

Ptilohy
1. Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkazi v Ceské televizi
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Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkazii v Ceské televizi

Vydani technickych podminek pro vysilani sponzorskych vzkazi v Ceské televizi se uskuteiiuje pro zajisténi
optimalni technické kvality televizniho vysildni, jeZ musi v souladu s platnymi normami splfiovat nasledujici
technické udaje:

|. Zaznam na formatu Digital Betacam nebo XDCam s vyuzitim kodeku MPEG-2/IMX 50 nebo 30 Mbit/s
(I-frame only, 422P@ML) pro SD a MPEG-2 50 Mbit/s (Long GOP, 422P@HL) pro FULL HD. (Oba
formaty jsou kompatibilni se zatizenimi fady Sony XDCAM.)
2. Format se predpoklada FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kédovani 24 bit /
48 kHz.
3. Reprodukovany videosignal bude ve vsech pfipadech kontrolovan v soustavé PAL (v pfipadé HD
downkovertovany) a musi vyhovovat mezindrodnim doporu¢enim ITU-R BT.601 pro obrazovou slozku a
EBU R128 pro zvukovou slozku.
4. Audiosignal je vzdy nekomprimovany u verze mono musi byt shodny v obou stopich CHI1 a
CH2.Modulace v CH1 a CH2 nesméji byt ve vzajemné protifazi. Zvukovd modulace ve stereofonni verzi s
dodrzenim zédsady CH1 =L, CH2 =P.
5. Charakteristika zvukové slozky oznaceni sponzora:
a) hladina hlasitosti oznadeni sponzora je normovana na cilovou hladinu -23 LUFS, s maximaln{
odchylkou +/~1 LU a
b) maximalni povolend skute¢nd 3pickové hladina hlasitosti oznaceni sponzora je — 3 dBTP ( dB
skute¢né Spi¢ky) pfi méfeni méFicim zafizenim odpovidajicim Doporuceni Mezinarodni
telekomunikacni unie ITU-R BS.1770-2 ,,Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych programi a
skute¢né Spi¢kové trovné zvuku®, bfezen 2011 a Technickému dokumentu Evropské vysilaci unie
EBU Tech Doc 3341 ,,Méfeni hlasitosti: méfeni v ,,reZimu EBU* na doplnéni normalizace hlasitosti
v souladu s EBU-R 128% Zeneva, srpen 2011,
6. Levy horni roh musi zistat volny pro IDENT programu, kterym musi byt ze zdkona opatieny veskeré
sponzorské vzkazy.
Akceptovatelny format obrazu je v HD FULL HD, v ptipadé SD 16:9 Anamorfic.

Obraz formatu SD 16:9 anamorphic: Obraz formatu Full HD
16:9:

IniektdZ

Velikost injektaze: Velikost pfedané injektaZze z diivodu zachovani kvality v rozliSeni SD 720x576 pixel
Anamorphic, nebo Full HD 1920x1080 (pokud se sponzorovany pofad v HD vysild) s tim, Ze ve vysilani
bude upravena na velikost 1/16 obrazovky ve formatu 16:9 pfi deklaraci poméru stran zadaného objektu
Zadavatelem.

Logo musi byt dopin&no napisem ,,SPONZOR PORADU* v dostatedné velikosti.

Zpusob predani: CD, DVD, ptenosny harddisk ( flash-disk), je mozny pfenos prostfednictvim e-mailu. Po
pfedchozi dohodé mozno ulozit nekomprimované ve formatu ,targa sequnce®, nebo ,.tiffs alpha kandlem v
signalovém tvaru RGBK ( tj s klicem ) na ftp server.

Doba trvani jedné injektaze — 5 sec, neni-li dohodnuto jinak.

1. Staticka grafika
o Velikost grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bod
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Pfipustné formaty jsou z davodl( celistvosti pokryti plochy jednolitou barvou pouze
nekomprimované bitmapové formaty TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif)) a Windows Bitmap (BMP). v
signdlovém tvaru RGBK (1j. s klicem).

Alphakanal je vyzadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitil barvy + 8 bitli alphakanal). Barevné
rozliSeni — True Color

2. Dynamicka grafika (animace)

Velikost animované grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodl s prihlédnutim k odliSnému
stranovému poméru bod(i na TV obrazovce.

Piipustné formaty animované grafiky jsou opét pouze nekomprimované. Grafiku je mozné dodat
jako jediny soubor videosekvence nebo jako sekvenci za sebou jdoucich oc¢islovanych statickych
snimkd.

Formaty videosekvenci: TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif) v signdlovém tvaru RGBK (tj. s klicem).
Alphakanail je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitti barvy + 8§ bitd alphakanal). Barevné
rozli§eni — True Color

Snimkova frekvence musi byt 25 snimki / sekundu

Tabulka hodnot barevnych pruhd PAL 100/0/75/0

Pruhova Luminace Chrominace
barva uroven rozkmit thel ve stupnich

(mV) (mV) fidek n | fidek n+1
W bila 700 0 & *
YL Zlutd 465 470 167.0 193.0
CY azurovi 368 664 283.5 76.5
G zelena 308 620 240.5 119.5
MG purpurovi 217 620 60.5 299.5
R éerveni 157 664 103.5 256.5
B modré 60 470 347.0 13.0
SIB burst 0 300 135.0 225.0

Uplny signal PAL - barevné pruh}; 0}) 00/0/75/0
O m

615
527
489
465 —
WH— 295
368 ]
308
308
230 1
- T Y1 | 489
5,6ps 295
+100ns 36
uroven éerné N Crl 2

0mV
A 30049k Gl "
A Ma| ;
300£9m 179 mV
ity A BURST R B

Doba trvani 10+1 cykl
(Symetricky k turovns erné)

N
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Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/100/10 - mezni signaly

133% 934mV MEZNI HODNOTA BOZ SIGNALU 100%»

[ 1]

Technické udaje vychazeji ze zpravy CCIR &.624
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Vieobecné smluvni podminky pro televizni vysilini reklamy v Ceské televizi

1. Pisobnost

Tyto VSeobecné podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi upravuji zdkladni pravidla pro zafazeni
reklamy do televizniho vysilani programia Ceské televize.

2. Zikladni pojmy a podminky

Reklamni spoty dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s t&mito
Vieobecnymi podminkami pro vysilani reklamy v Ceské televizi (dale jen , Vieobecné podminky*), v
souladu s pravnimi pfedpisy, zejm. zék. ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozdéjSich predpist, zak. . 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni pozd&jSich predpisi, zak. &.
634/1992 Sb., na ochranu spottebitele, ve znéni pozdéjiich predpisii, dile v souladu Kodexem Ceské televize
a Kodexem Rady pro reklamu.

Nestanovi-li zdk. €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich
predpist jinak, postupuje se pfi regulaci reklamy podle zdk. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpist.

Ceska televize

Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zak. &. 483/1991 Sb., ktera je provozovatelem televizniho vysilani
ze zakona.

Ceska televize vysild programy svobodné a nezavisle. Nepfipusti, aby zadavatel reklamy nebo klient mohli
ovlivnit obsah poradt ¢&i skladbu programi. Skute¢nost, ze urcitd osoba byla, je ¢i mé se teprve stat
zadavatelem reklamy nebo klientem Ceské televize nemize zakladat jakékoli zvyhodnéni nebo jiné zachazeni
ve vztahu k obsahu pofadi, vyjma reklamy, jejiZ vysilani si objednala.

Zadavatel
Zadavatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd objednala u jiné pravnické osoby nebo
fyzické osoby reklamu.

Zpracovatel
Zpracovatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzickd osoba, kterd pro sebe nebo pro jinou pravnickou
nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

Objednavka
Objednavkou se rozumi ndvrh Zadavatele na uzavieni smiouvy, u€inény na vzorovém formuléfi objednavky
Ceské televize.

Pojem reklamy
Reklamou se rozumi jakékoliv vefejné oznameni vysilané za tiplatu nebo obdobnou protihodnotu s cilem
propagovat dodani zboZi nebo poskytnuti sluzeb za tiplatu, véetné nemovitého majetku, prav a zdvazkd.

Reklamni spot

Reklamnim spotem se rozumi celistvé a ohrani¢ené obchodni sdéleni, jehoZ obsahem je reklama, uréené

k televiznimu vysilani.

Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, e se jedna o pofad Ceské televize nebo jej
napodobovat.

Program 5 5 5 5
Programem se rozumi program CT1, program CT2, program CT24, program CT sport.

Prime time ]
Prime time se rozumi doba od 19.00 hodin do 22.00 hodin pfislusného dne. Cas vyhrazeny reklamé nesmi
v prime time pfesahnout 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny.
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Casovy rozsah reklamy na CT2 a CT sport

Cas vyhrazeny reklamé na programech CT2 a CT sport nesmi piesahnout 0,5% denniho vysilaciho &asu na
kazdém z téchto programd, pfi¢emz v prime time nesmi pfekrocit 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny na
zadném z téchto programd.

éasovy rozsah reklamy na CT1aCT 24

Na programu CT1 a CT24 reklamu zafazovat nelze, s vyjimkou reklamy zafazované do vysilani programu
v pfimém spojeni s vysilanim kulturni &i sportovni udalosti, je-li vysilani takové reklamy nezbytnou
podminkou k ziskani prav k televiznimu vysilani sportovni & kulturni udalosti. Cas vyhrazeny takové
reklamé nesmi pfesahnout 0,5% denniho vysilaciho ¢asu, pfi¢emZ v prime time nesmi prekrocit 6 minut
v pribéhu jedné vysilaci hodiny.

Piimym spojenim s vysilanim kulturni nebo sportovni uddlosti se rozumi reklama zafazend v reklamnim
bloku bezprostfedné predchazejicim vysilani potadu, jehoZ obsahem je vysildni kulturni nebo sportovni
udalosti, bezprostiedné po vysilani takového pofadu a v ptipadé ptirozenych ptestavek i uvnité takového
poradu.

Porad

Poradem se v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, ktera
svym obsahem, formou a funkeci tvofi uzavieny celek vysildni a pfedstavuje samostatnou polozku

V programu.

Programové schéma

Programovym schématem se pro Ucely téchto VSeobecnych podminek rozumi &asové fazeni porfadi a
ostatnich ¢asti vysilani prislu$ného programu v pfislusném obdobi, v némZ ma byt zatazen reklamni spot do
vysilani.

Reklamni kampan
Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy za uréité obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Reklamni spoty jsou Gétovany v souladu s platnym cenikem. Ceny v ceniku jsou stanoveny bez DPH.

2) Cena jednotlivého reklamniho spotu je stanovena dle vyrobku, sluzby ¢&i jména klienta s dominantni

prezentaci (pfevaZujici prezentace ve velikosti ¢i dob€ zobrazeni) v reklamnim spotu a mize byt
zvysena o prirazky &i sniZena o slevy. Ceska televize si vyhrazuje pravo uréit k mimotadnému potadu
cenu, ktera se maze odliSovat od ceny uvedené v ceniku a zohledriuje mimoradnost pofadu.

3) Zakladem pro vypolet ceny za vysilani reklamy jsou sezénni koeficienty a stopazové koeficienty
obsaZené v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak. P¥i prekroceni stopaZe spotu uvedené v ceniku se
jako zaklad pro vypocet ceny pouzivé nejbliz&i deli stopaZ spotu.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zm&nu ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné Dospéli
15+ (D 15+). Cilovou skupinou D 15+ se rozumi lidé ve véku nad 15 let Zijici na tizemi Ceské republiky.
Jedna se o ukazatel vyjadiujici pocet zhlédnuti reklamniho sdéleni, pfi€emz uvadi pocet kontaktli na 1%
z cilové skupiny, vypocet vychazi ze soudtu ratingli vSech reklamnich sdéleni dané kampané. Jednotlivci
mohou byt zapoditani vicekrat, proto mize byt hodnota vyssi nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skupiné D15+, kteti v daném &ase sledovali dané reklamni sdéleni.

Materialy pro vysilani

Materidly pro vysilani se rozuméji

1) zaznam reklamniho spotu ve zvukové-obrazové podobé ve formatu dle Technickych podminek pro
vysilani reklamy v programech Ceské televize,

2) hudebni sestava reklamniho spotu musi obsahovat minimaln¢ nazev uzité hudebni skladby, jména vSech
autort (véetné textafe), oznaceni vyrobce (nakladatele), pfesnou stopaz hudby pouzité ve spotu, zpuisob uZiti,
jména a prijmeni vykonnych uméled, originalni ¢islo nosice a v pfipadé& uZiti obchodnich snimkii téZ nazev
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snimku, ndzev vyrobce, jména a pi{jmeni vykonnych umélcty, originalni &islo nosice, rok vyroby a uZitou
stopaz obchodniho snimku,
3) navrh na rozpis rozmisténi reklamnich spotl ve vysilani pfislusného programu.

3. Postup pfFi uzavirani smlouvy

3.1. Reklamu odvysila Ceska televize na zakladé smlouvy o vysilani reklamy (déle j Jen ,.Smlouva®) uzaviené
mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceské televize zavazuje
odvysilat pro Zadavatele reklamu a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (déle téZ jen
,Odména*).

3.2. Smlouva se uzavira pisemné. Smlouva je uzaviena podpisem smluvnich stran (smluvni strany vyslovné
akceptuji jako podpis i jeho naskenovany obraz). Pfi uzavirdni Smlouvy se vyuZije vzorovy formulaf
objednavky. Objednavka musi obsahovat ndzev obchodni firmy, sidlo/adresu a ICO Zadavatele. Je-li
Zadavatelem agentura, je Cesk4 televize opravnéna pozadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy dodani
pisemného vyhradniho povéfeni klientem s uvedenim vyrobki nebo sluzeb, na které se vztahuje.

3.3. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 zak. ¢. 89/2012 Sb., ob¢anského
zakoniku, ve znéni pozdé&jSich predpis (,,obfansky zidkonik*) tyto VSeobecné podminky. Odchylnd
ujedndni ve Smlouvé maji prednost pfed znénim téchto Vieobecnych podminek. Smlouva a pravni vztah ji
zalozeny se fidi obanskym zdkonikem.

3.4. Navrh Smlouvy, tj. pisemnou objedndvku, predklada Zadavatel.

3.5. Ceska televize zasle Zadavateli podklady a podminky, za jakych akceptuje prvni ndvrh Smlouvy ze
strany Zadavatele nejpozdé&ji do péti pracovnich dnl od vyrozuméni Zadavatele o zdméru uzaviit Smlouvu.
V pfipadé, Ze Zadavatel ma zijem o rezervaci vysilaciho ¢asu, je Zadavatel povinen ptedloZit prvni navrh
takovéto Smlouvy ve thité 5 dni od doru€eni podkladi dle véty prvni, nejpozdéji viak do tfi pracovnich dnli
pfed zahdjenim kampané. Zadavatel je opravnén v pribéhu této lhity provadét zavazné Upravy ndvrhu
Smlouvy a Ceska televize se zavazuje akceptovat upraveny navrh Smlouvy Zadavatele pouze za nasledujicich
podminek:

a) pokud jsou tpravy v souladu s aktudlné disponibilni nabidkou reklamnich blok;

b) pokud rozdil ceny reklamy prvniho ndvrhu Smlouvy a upraveného ndvrhu Smlouvy neklesne po viech
zménach u€inénych v dobé lhity rezervace o vice jak 10 %.

3.6. Zadavatel je opravnén zrusit jiz zdvazné potvrzené reklamni vysildni, a to pouze na zdklad¢ pisemného
vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi dorudeno nejpozdéji do 2 tydni pred prvnim dnem vysilani
reklamniho spotu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti lhity stanovené vétou prvni je Zadavatel
povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992 obcanského
zakoniku.

4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro pFijimani objednavek realizovanych v reZimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti reklamnich spotii), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé& néleZitosti stanovenych v €l. 3 odst. 3.2., pozZadovany pocet GRP
(Gross Rating Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odmeénu), specifikaci stopaZe a €asovani kampané.

4.2. Zadavatel naplanuje svoji kampaii v sou¢innosti s odpovédnym oddélenim Ceské televize do libovoinych
disponibilnich &asii. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v p¥ipadé umisténi kampané
do reklamniho bloku, ktery je uréen pro specifickou cilovou skupinu (sportovni porady, détské potady apod.)
nebo které se prodavaji za specidlni cenu.

4.3. V prib&hu kampané ma Cesk4 televize pravo pidavat, ubirat &i ménit planované nasazeni reklamnich
spotil ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampati dosahla pozadovaného mnoZstvi GRPs. Zadavatel m4
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pravo pfi planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznagit 20% reklamnich spotii jako kli¢ové a tyto
reklamni spoty nebudou v priibéhu kampané odebrany ani pfesunuty do jinych reklamnich bloku.

4.4. V pfipadé, Ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% niZ8i nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipad€ pfeplnéni kampané povinen uhradit skuteéné dodané
mnoZstvi GRPs.

4.5. Minimaln{ trvani garantované kampané je jeden mésic a pozadované celkové mnozstvi GRPs bude
dodéno v pribéhu pfedmétného mésice trvani kampané. V pfipadé poZzadavku Zadavatele na trvani kampané
po kratsi dobu ma Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skuteéné dodané
mnozstvi GRPs je niz8i nez sjednané ve Smlouvé) budou Gctovany realné (skuteéné€) dodané GRPs, pficemz
v takovém pripadé dojde automaticky ke zmén& Smlouvy ve vztahu k Odméné, . V takovém piipadé pocet
realné dodanych GRPs (jakoZ i vySe Odmény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodani Materialé pro vysilani a odvysilani reklamniho spotu

5.1. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze k vysilani reklamniho spotu byla ziskdna veskera potiebna prava a Ze
veskeré naroky viech

a) nositell prav autorskych &i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichz dila, umélecké vykony ¢i
zaznamy jsou pouZity a zafazeny do reklamniho spotu, a to zejména autord, vykonnych umélet, vyrobcet
zvukovych a zvukové obrazovych zdznam;

b) nositell ostatnich prav duSevniho vlastnictvi (napt. ochrannych znamek, uZitnych a primyslovych
vzoru);

c) nositell prav osobnostnich;

d) nositelll prav na ochranu proti nekalé soutézi a nositel: ostatnich prav,

e) jakoz i vech dalSich fyzickych a pravnickych osob za€astnénych na vyrobé reklamniho spotu

budou vyporadany s vyjimkou odmeén za televizni vysilani hudebnich dé€l autort zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k diltim
hudebnim, o0.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznami vydanych k obchodnim u€elim ve smyslu
§ 72 odst. 2 zakona &. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zméné nékterych zakoni (autorsky zdkon), ve znéni pozdé€jSich predpist. Zadavatel se zavazuje na vyzadani
Ceské televizi prokazat vyporadani narokli ve shora uvedeném rozsahu. V pripadé, Ze Zadavatel porusi své
zavazky uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaseni ukdze jako nepravdivé, je povinen
nahradit Ceské televizi veskerou $kodu tim vzniklou, jako? i veskeré naroky uplatnéné viici Ceské televizi.

5.2. Zadavatel je povinen na své naklady dodat Ceské televizi reklamni spot, jehoZ obsah je v souladu
s pravnimi predpisy Ceské republiky, zejména zak. &. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve zné€ni pozdgjSich predpist, zdk. ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdé&jich predpist, zak. & 634/1992 Sb., na ochranu spotfebitele, ve znéni pozdé€jSich predpist, dale
v souladu s Kodexem Rady pro reklamu a t€mito VSeobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro
vysilani reklamy. Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvoldvat dojem, Ze se jednd o pofad Ceské
televize nebo jej napodobovat. Zadavatel se zavazuje nést pravni a finanéni disledky pfipadnych poruSeni

shora uvedeného zdvazku a nahradit Ceské televizi $kodu, ktera ji v pticinné souvislosti s tim vznikla.

5.3. Jestlize Zadavatel nedodd reklamni spot vsouladu spravnimi piedpisy, t€mito VSeobecnymi
podminkami a Technickymi podminkami pro vysilani reklamy nebo by podle uvdZeni Ceské televize mohlo
dojit k poruSeni pravnich pfedpist, etickych kodexG nebo k postihu ze strany tfetich osob, pfipadné
k ohroZeni opravnénych zajmi Ceské televize anebo obsah reklamniho spotu by svym obsahem vyvolaval
dojem, Ze se jednd o potad Ceské televize, je Ceska televize opravnéna od Smlouvy odstoupit.

5.4. Zadavatel bere na védomi a souhlasi, Ze reklamni spot vysilany na programu Ceské televize mize byt
vysilan také na Internetu, pokud program Ceské televize nebo jeho €ast bude timto zpiisobem prenasen.




() Ceskartelevize

5.5. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdé€ji do 3 pracovnich dni pred
prvnim plénovanym vysilanim na misto uréené Ceskou televizi.

5.6. V piipadé, 7e Zadavatel nepteda Ceské televizi fadné a v&as kompletni material pro vysilani, je Ceska
televize opravnéna nezatadit reklamni spot do vysilani. V takovém pfipad¢ je Zadavatel povinen zaplatit
smluvni pokutu ve vy§i Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu Skody
v plné vysi.

5.7. Za kazdy zapocaty den prodleni s doddnim fadné zpracovavaného materidlu pro vysilani dle odstavce
5.5. je Ceska televize, a to za predpokladu, Ze bude reklamni spot zatazen do vysilani, oprdvnéna po
Zadavateli poZadovat smluvni pokutu ve vysi 1.000,- K& Timto neni dotéen narok Ceské televize na
nahradu $kody v plné vysi.

5.8. Ceska televize je opravnéna odmitnout odvysilani reklamy v pfipadé, Ze by odvysilanim mohlo dojit
k poskozeni jejiho dobrého jména nebo by odvysilani bylo v rozporu s jinymi zdvazky Ceské televize,
s pravnimi piedpisy ¢i dobrymi mravy nebo s jejimi odivodnénymi z4jmy.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, a to z nasledujicich divodi:

a) v ptipadech stanovenych V3eobecnymi podminkami (€1. 5 odst. 5.3.; €1. 9 odst. 9.8.; 9.13.);

b) pokud neni moZné zajistit vysilani reklamy z diivodu programovych zmén,

¢) pokud je Zadavatel v prodleni s thradou Odmé&ny a/nebo jiného splatného zavazku viiéi Ceské televizi.

6.2. Zadavatel i Cesk4 televize jsou dale opravn&ni odstoupit od Smlouvy v p¥ipadech stanovenych zakonem,
ato vzdy s u€inky ex nunc.

6.3. Utinky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doruéenim druhé strané; po této dobé& nelze Gi&inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. Odvysila-li Ceska televize reklamni spot s vadami, zejména s nesprdvnym obsahem, nefunkéni, v
nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zplsobem, je Zadavatel opravnén pozadovat

ptiméfenou slevu z Odmény (respektive z alikvotni ¢asti Odmény odpovidajici cené za vysilani reklamniho
spotu), pfi¢emz pfiméfend sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

7.2. Nérok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1. je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do 1 mésice poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdéji do 1 mésice od
ukonéeni vysilani reklamy, jinak narok zanikd. Vedle uplatiiovaného naroku je Zadavatel povinen presné
specifikovat vadu, ktera narok odiavodiiuje. Uplatnény narok nemtize Zadavatel ménit bez souhlasu Ceské
televize.

7.3. Néroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani reklamniho spotu s vadami zplisobeno okolnostmi vyludujicimi odpovédnost. Za takové okolnosti se
povazuji zejména oblanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zdsahy soudi i vefejné spravy,
vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo technické zdvady zpiisobené
tietimi osobami, stavky &i vyluky, nebo dalii udélosti mimo vliv Ceské televize.

8. PFirazky
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8.1. Za vyzadanou prvni ¢i posledni pozici reklamniho spotu v bloku se u&tuje pfirazka 30 % z cenikové
ceny, za ostatni vyZadané pozice 20%.

8.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢&i jména daldiho klienta v reklamnim spotu se G&tuje
ptirdzka 15% za kazdy z nich.

9. Platebni a cenové podminky
9.1. Za vysilani reklamy je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odmé&nu sjednanou ve Smlouvé.

9.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veskerym &astkam uvedenym ve Smlouvé
ptipoctena DPH podle platnych pravnich pfedpisi.

9.3. Odmeéna dle Smlouvy je uctovana v souladu s platnym cenikem v dobé& uzavieni Smlouvy.

9.4. Reklamni spoty jsou vysildny v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a &asy vysilani
budou dodr7ovdny v maximéalng mozné mife. Ceskd televize si viak vyhrazuje pravo zdavodi
programovych, technickych nebo za okolnosti vylucujicich odpovédnost odvysilat reklamni spot podle
moznosti v jiném ¢ase, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
pfipad€ pouze cenu za vysiléni, které bylo skute¢né realizovano, ne v8ak vy$3i nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci reklamniho vysilani se v tomto pfipad€ vyslovné vyluduji.

9.5. Odména dle Smlouvy je splatna na zakladé faktury - danového dokladu. Faktura - dafiovy doklad je
vystavovdna po skonleni zdafiovaciho obdobi (kalendainiho mésice; ptficemz DUZP je posledni den
kalendainiho mésice) s tim, 7e Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v priib&hu mésice v piipadg,
Ze je vysilani reklamy ukonéeno (DUZP je datum ukonéeni vysilani reklamy).

9.6. Faktura je splatnd ve lhuté tficeti (30) dnti ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmény na bankovni ucet Ceské televize uvedeny na fakture.

9.7. Ceska televize je opravnéna pted vysilanim reklamy poZadovat zaplaceni zilohy aZz do plné vyse
sjednané¢ Odmeény za vysilani reklamy v&etn€ ptipadné DPH.

9.8. V ptipadé prodleni s thradou Odmény je Ceska televize opravnéna uétovat k dluzné &astce urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné astky za kazdy zapolaty den prodleni. Dale v pfipadé, Ze Zadavatel je
v prodleni s thradou Odmény, je Ceské televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a/nebo Zadavatel je
povinen zaplatit smluvni pokutu ve vy$i Odmény. Pfipadny narok na nahradu $kody Ceské televize neni
timto ujednanim dotcen.

9.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahajit objednané a potvrzené vysilani reklamy a/nebo perusit
vysilani reklamy jiZ zahdjeného v ptipad€, Ze Zadavatel je v prodieni s Ghradou splatné Odmény dle Smlouvy
a/nebo splatnych finangnich zavazki vigi Ceské televizi. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
skody (zejména nahradu uslého zisku) v plné vysi.

9.10. Pfimé platby ze zahrani¢i jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vy3i odpovidajici fakturované Castce v
piepoétu dle oficialniho devizového kurzu vyhlafovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych ¢astek ze zahranici jsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povaZovat vystaveni $eku &i sménky bez p¥isluiného prevedeni na udet Ceské televize.

9.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo Vieobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na piislu$nou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnil.

9.12. Ceska televize mé narok na thradu nakladd spojenych s vymahéanim pohledavky za neuhrazené faktury
ze strany Zadavatele dle Smlouvy.




(] Ceska televize

9.13. Pokud dojde ke zméné cenikové ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby zverejnéni reklamniho
spotu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim za
pivodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

10. Odpovédnost za Skodu

10.1. Zadavatel odpovida za obsah dodaného reklamniho spotu. Pokud v dusledku plnéni podle Smlouvy
vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu koda, Zadavatel se ji zavazuje v plné vysi uhradit, a to i za
predpokladu, Ze byla zpisobena okolnostmi vylucujicimi odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2
ob&anského zakoniku. Zadavatel uhradi rovn&? veikeré naroky a vydaje, pokud se na Ceskou televizi
v souvislosti s plnénim podle Smlouvy obrati tieti osoba z divodu poruseni prav.

10.2. Vyse $kody, kterou je Ceska televize v ramci své odpovédnosti za $kodu zplisobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmény sjednané ve Smlouvé.

11. Zavéreéna ujednani

11.1. Tyto Vieobecné podminky jsou nedilnou sou¢dsti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

11.2.  Po odsouhlaseni kodovani reklamnich spotii pro ucely elektronického méfeni sledovanosti TV stanic
musi byt veSkery material pro vysilani fddné oznacen. V ptipadé poruseni tohoto ustanoveni si Ceska televize
vyhrazuje pravo nechat takovy materil oznaéit, a to na ndklad Zadavatele v plném rozsahu.

11.3.  Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Z¢ obsah Smlouvy se povaZuje za divérny, stejné jako
veskeré informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti s jednanim o uzavieni Smlouvy, pfi
jejim plnéni a v souvislosti s nim, a Zddné ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu
druhé smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukondeni plnéni
Smlouvy ¢&i ukonéeni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiZ se smluvni strana sezndmila nezavisle na
druhé smluvni strang; (ii) které Ceska televize sama sd&luje téetim osobam v souvislosti s ptipravou, vyrobou,
distribuci a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuZ se vztahuje tato smlouva, a/nebo
v souvislosti se svou propagaci (s vyjimkou informaci oznafenych Zadavatelem jako jeho obchodni
tajemstvi); (iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zdkladé pradvniho predpisu nebo
vykonatelného rozhodnuti soudu &i spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym
poradciim a/nebo jinym spolupracovnikiim vdzanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti ml&enlivosti. Pro
ptipad, Ze Smlouva podléhd nebo by v budoucnu podiéhala (napf. v disledku pfijeti dodatku) povinnosti
uvefejnéni dle zikona &. 340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,,zdkon o registru smluv*), smluvni strany
ve vzajemné shodé& oznadily v jejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo v jiném ziejmém oznaceni, tj. ve Skéle
Sedé, pokud by smlouva byla pti kontraktaci vyjimeéné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou
znegitelnény v souladu se zdkonem o registru smluv. Takto bylo oznaeno zejména, nikoli vSak vylu€ng,
obchodni tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplisobem zajistuji. Na informace, které ve
Smlouvé nejsou oznaleny Zlutou barvou (nebo v jiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sed¢), se povinnost
mléenlivosti dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zdkona o registru
smluv uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dobé do 30 dnl od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé&
k uvefejnéni této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je k jejimu uvefejnéni postupem podle zakona
o registru smluv opravnéna kterakoli smluvni strana. Za kazdé poruseni kterékoli povinnosti dle tohoto
odstavce je dotlena smluvni strana oprdvnéna pozadovat od poruSujici smluvni strany zaplaceni smluvni
pokuty ve vysi 100.000 K&.

11.4. Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize &i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto odstavci, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vy3i sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
§kody v plné vysi.
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11.5. 'V pripadg, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdénlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé & nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZ pfedmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu pivodniho
ustanoveni. Smlouva mize byt ménéna pouze pisemné.

11.6. Dle § 1765 ob&anského zdkoniku na sebe Zadavatel ptevzal nebezpe€i zmény okolnosti. Pied
uzavienim smlouvy strany zvazily plné hospodatskou, ekonomickou i faktickou situaci a jsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.

11.7. Smluvni strany se dohodly, Ze prdva a povinnosti pfipadné vzniklé z plnéni v ramci pfedmétu
Smlouvy, k némuZz doslo pred nabytim u€innosti Smlouvy, nahrazuji zdvazkem vzniklym z této Smlouvy.
Pinéni v ramci pfedmétu Smlouvy pfed u¢innosti Smlouvy se povaZuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z néj vzniklé se fidi Smlouvou.

11.8. Smluvni strany vyslovné vylu€uji aplikaci ustanoveni § 2050 obcanského zdkoniku a déle vyslovné
prohla3uji, Ze mezi nimi neni jakakoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci
vyslovn& vyluduji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto Vieobecnych
podminek mohou byt v naskenované podob€ zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

11.9. Veskeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se fidi obfanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vyloudenim koliznich norem mezinarodniho préva
soukromého. V piipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zaloZzeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
viechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudt Ceské republiky. Smluvni strany déle
sjednavaji, Ze v ptipad€ vztaht vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné pfisluSnym
soudem v pFipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto Vieobecné podminky nabyvaji u€innosti dne 1.7.2017
Ptilohy:

1. Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi
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Technické podminky pro vysildni reklamy v Ceské televizi

Vydani technickych podminek pro vysilani reklamy v Ceské televizi se uskute&iiuje pro zaji§téni optimalni
technické kvality televizniho vysilani, jeZ musi v souladu s platnymi normami spliiovat nasledyjici technické
udaje:

1. Zéaznam na formatu Digital Betacam nebo XDCam s vyuzitim kodeku MPEG-2/IMX 50 nebo 30

Mbit/s (I-frame only, 422P@ML) pro SD a MPEG-2 50 Mbit/s (Long GOP, 422P@HL) pro
FULL HD (oba formaty jsou kompatibilni se zafizenimi fady Sony XDCAM).

2. Format se pfedpoklada FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kédovani
24 bit / 48 kHz.

3. Zaznamenany video a audio signal bude ve vSech ptipadech kontrolovan v soustavé PAL
(v ptipadé HD downkovertovany) a musi vyhovovat mezinarodnim doporu¢enim ITU-R BT.601
pro obrazovou slozku a EBU R128 pro zvukovou slozku.

4. Audiosigndl je vzdy nekomprimovany u verze mono musi byt shodny v obou stopach CH1 a CH2.
Modulace v CHI1 a CH2 nesméji byt ve vzdjemné protifazi. Zvukovad modulace vyrobena ve
stereofonni verzi s dodrZzenim zdsady CH1 =L, CH2 =P.

Charakteristika zvukové slozky reklamy:

a) hladina hlasitosti reklamy je normovéna na cilovou hladinu -23 LUFS, s maximalni
odchylkou +/-1 LU a

b) maximalni povolena skute¢nd 3pi¢kova hladina hlasitosti reklamy je — 3 dBTP (dB
skute€né 3picky) pfi méfeni méficim zafizenim odpovidajicim Doporufeni Mezinarodni
telekomunikac¢ni unie ITU-R BS.1770-2 ,Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych
programil a skuteéné Spickové urovné zvuku“, bfezen 2011 a Technickému dokumentu
Evropské vysilaci unie EBU Tech Doc 3341 ,,Méfeni hlasitosti: méfeni v ,rezZimu EBU" na
dopInéni normalizace hlasitosti v souladu s EBU-R 128 Zeneva, srpen 2011.

5. Casovy fidici kod je zaznamenan ve stopé TC pti sou¢asném vyuziti VITC.
6. Zacatek kazety musi byt opatien t€mito signaly:
0°00"-0"10" cernd PAL

010" - 130" barevné pruhy PAL 100/0/75/0 a zvukovou referenci CH1/ CH2 1 kHz s urovni
-18 dBgs

1730 - 2700" cernd PAL a bez zvuku
2°00” zacatek prvniho Sotu na kazeté

Pred kazdym dal§im pfispévkem alespoii 10" barevné pruhy PAL a ve zvukovych kanalech CHI a
CH2 signal 1 kHz s urovni 0 dB (0,775 V). Obrazové a zvukové tirovné testu a ndsledujiciho
piispévku musi korespondovat. Na nosi€¢i XDCam musi byt kazda ¢4st oznacena jako samostatny
,»CLIP“, u programové ¢asti musi byt zacdtek CLIPu oznacen 5 snimkl (5f) pfed obrazovym
zatatkem a konec oznagen 5 snimkd (5f) po obrazovém konci.

7. VSechny synchronizaéni impulzy, zejména H a burst i chrominanéni signal, musi zlstavat ve
vzajemném pevném fasovém i fazovém vztahu.

8. Urovei uplného obrazového signalu nesmi v Z4dném pfipadé prekrocit hodnotu 133%, tj. 931
mV, a hodnotu -33%, tj. -234 mV, oproti urovni ¢erné. Zadna z barev nesmi prekrocit hodnoty
meznich signali uvedené v tabulce a na obrazku.

9. Vypadky obrazu, zejména dropouty a vytrhdvani jednotlivych radkd, nesmi subjektivné piisobit
rudivé. Urovenl ruSivych signal jako $um a brum nesmi byt v jasovém i chrominanénim kanale
vyssi nez -40 dB, tj. 1% z urovné bilé.

10. Ostrost a gradace obrazu musi odpovidat hlediskiim profesionalniho BTV signalu a bude
posuzovana subjektivné srovnanim s jinym kvalitnim signalem.
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11. Pozadujeme dodani vedkerych reklamnich pfispévki vyhradné ve formatu 16:9 anamorfickém
moédu (Full Height Anamorphic) pfi pouZiti SD formatu nebo 16:9 Full HD formatu. Jakakoliv
deformace tvari jako disledek konverzi formati je nep¥ipustna.

Obraz formatu SD 16:9 anamorphic: Obraz formatu Full HD 16:9:

Tabulka hodnot barevnych pruhda PAL 100/0/75/0

Pruhovi Luminace Chrominace
barva urovent | rozkmit thel ve stupnich

(mV) (mV) fidekn |fideknt+1
W bild 700 0 i &
YL Zluta 465 470 167.0 193.0
CY azurovi 368 664 283.5 76.5
G zelena 308 620 240.5 119.5
MG purpurovi 217 620 60.5 299.5
R cerveni 157 664 103.5 256.5
B modra 60 470 347.0 13.0
SIB burst 0 300 135.0 225.0

Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/75/0

|
-
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Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/100/10 - mezni signaly

133% 934mV MEZNI HODNOTA BOZ SIGNALU 100%

n
L]

i

Technické udaje vychazeji ze zpravy CCIR £.624















