NiZe uvedeného dne, mésice a roku uzavieli

RADIOHOUSE s.r.o.

Spole¢nost je zapsand v OR vedeném Méstskym soudem v Praze, sp. zn.: C 232644
se sidlem Skrétova 490/12, Vinohrady, 120 00 Praha 2

IC: 03497313

DIC: CZ03497313

zastoupena Stépanem Ryskou, feditelem p¥imého obchodu

bankovni spojeni: Ceska spofitelna a.s., ¢islo G&tu

garant (obchodnik): Eliska Koskova, eliska.koskova@radiohouse.cz

(dale téz jen jako ,,RH*)

a

Pardubicky kraj

se sidlem Komenského nameésti 125, 530 02, Pardubice

IC: 70892822

DIC: 70892822

Zastoupena PhDr. Janou Hanikovou, vedouci kancelaie feditele ufadu
osoba opravnéna zastupovat ve vécech plnéni ptedmétu smlouvy:
Mgr. Dominik Bartak, e-mail: dominik.bartak@pardubickykraj.cz
(dale téz jen jako ,.klient)

tuto

SMLOUVU O REKLAMNIM PLNENI &. C 315180022
dle § 1746 odst. 2, z.¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zikonik, v platném znéni (0.z.)

L
Predmét smlouvy

1. RH se na zéklad¢ této smlouvy a za podminek v ni uvedenych zavazuje klientovi poskytnout
reklamni plnéni spocivajici v zajisténi rezervace rozhlasového reklamniho ¢asu s mozZnosti vysilani
rozhlasovych reklamnich kampani (spotl) a/nebo sponzoringu a/mebo jinych forem reklamnich
sdéleni ve vysilani rozhlasové stanice (stanic) nebo v souvislosti s nim a/nebo zajisténi rezervace
reklamniho prostoru na internetu s moznosti umisténi reklamy na internetu, to v8e v rozsahu, ktery
je z hlediska objemu definovén cenikovou cenou dle ¢l. I1. bod 1 této smlouvy, a to konkrétné:

v obdobi od 1. 1. 2019 (v pfipadé, Ze do tohoto data bude smlouva fadné zveiejnéna v registru
smluv) do 31. 12. 2019 (dale téZ jen jako ,,Obdobi*)

ve vysilani na rozhlasovych stanicich Frekvence 1 vychodni Cechy, Evropa 2 vychod, Blanik
vychodni Cechy, Hitradio Magic a Fajn Radio

v mnoZstvi, terminech, Casech a délkadch spoti odpovidajicich potfebam a zajmim klienta,
specifikovanych v dil¢ich objednavkach klienta provedenych formou jednotlivych smluv a/nebo
mediapland (dale t€Z jen jako ,,plnéni RH*) a klient se zavazuje zaplatit za to RH cenu zptisobem a
ve vysi stanovené v ¢l. I1. této smlouvy.
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2. PoZadavek na rezervaci reklamniho ¢asu/prostoru je klient povinen u¢init pisemnou formou nebo
e — mailem na adresu eliska.koskova@radiohouse.cz v dostate¢ném piedstihu, nejméné 10 dnii pred
pozadovanym zahdjenim vysilani/umisténim reklamy. RH na zakladé tohoto pozadavku piedlozi
klientovi névrh zadvazné objednavky vysilacich €asi (mediaplanu) k potvrzeni spolu s aktualnim
cenikem reklamniho plnéni (dale téZ jen jako ,,cenik).

IL
Cena, jeji vySe, splatnost a zpisob whrady

1. Klient se zavazuje v ramci Obdobi objednat (vyCerpat) za podminek stanovenych touto smlouvou
plnéni RH dle platnych cenikovych cen v celkovém objemu odpovidajicim 992.000,-K¢& bez DPH.

2. Pokud klient splni podminku dle bodu 1., poskytne mu RH slevu z cenikové ceny plnéni RH ve
vysi 50 %, tj. vysledna celkova cena plnéni RH je v takovém piipadé 496.000,-K& bez DPH.

3. Cena za poskytnuté plnéni RH bude, jiZ se zohlednénim slevy dle bodu 2., ze strany RH G¢tovana
prubéZné vzdy ke konkrétné provedenému plnéni - reklamni kampani objednané klientem.

4.V pfipadé, Ze klient v Obdobi nesplni podminky pro vznik prava slevu jiz v prub&zném uctovani
zohlednénou dle bodu 3, zavazuje se vznikly nedoplatek ceny, stanoveny dle pravidel bodu 2.,
doplatit RH po uplynuti Obdobi, a to na zaklad¢ faktury RH, se splatnosti 14 dnd.

5. Cena je splatna na zéklad¢€ zac¢tovaci faktury RH s nalezitostmi datiového dokladu, vystavené RH
vZdy k nasledujicimu dni po dni posledniho vysilani/umisténi dil¢i kampané, véetné DPH. Splatnost
zuctovaci faktury je 14 dnd. V piipadé prodleni klienta se zaplacenim del$im neZ 14 dni se sleva dle
bodu 2. ve vztahu k pfislusné uctované €asti ceny plnéni RH neuplatni.

II1.
Priava a povinnosti smluvnich stran

1. RH se zavazuje vytvofit klientovi pfi zadavani konkrétnich pozadavkl dle ¢l. 1. bod 3 potiebné
podminky a poskytnout mu soudinnost, aby mél v souladu se svymi potiebami a zajmy adekvatni
pilezitost dostat svému zavazku vycerpat celkovy objem sjednaného plnéni RH v dohodnutém
terminu a rozsahu.

2. Klient je povinen si na své néaklady zajistit zhotoveni a vyrobu reklamy a reklamnich spoti,
pokud nebude na zaklad€ samostatné pisemné dohody s RH sjednano jinak, a pfedat reklamu a/nebo
reklamni spoty RH k odvysilani a/nebo k umisténi reklamy v poskytnutém reklamnim &ase/prostoru
v souladu s touto smlouvou.

3. Klient je opravnén poskytnuty reklamni ¢as a/nebo prostor vyuZit pouze pro odvysilani/umisténi
reklamni kampané tykajici se klienta, jeho zboZi, sluzeb ¢i vykonid. V pfipadé zdjmu klienta
k vyuziti poskytnutého reklamniho €asu a/nebo prostoru pro reklamni kampan jiné osoby, jejiho
zboZi, sluzeb &i vykond je klient povinen vyZadat si pfedchozi pisemny souhlas RH.
Iv.
VSeobecna a zivéreéna ustanoveni
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Odstoupi — li kterakoliv ze smluvnich stran opravnéné od této smlouvy, at’ jiz z jakéhokoliv
divodu, plati, Ze u¢inky odstoupeni od smlouvy nastdvaji doru¢enim pisemného oznameni
o odstoupeni druhé smluvni strané. Smlouva se v takovém piipad¢ rusi ke dni doru¢eni ozndmeni
o odstoupeni od smlouvy druhé smluvni strang, tj. u¢inky ex nunc.

Tato smlouva mize byt ménéna pouze pisemng; jina nez pisemna forma se vylucyje.

Tato smlouva nabyva platnosti okamzikem jejiho podepsani posledni ze smluvnich stran a G¢innosti
dne 1. 1. 2019 za ptfedpokladu, Ze byla fadn€ zvefejnéna v registru smluv.

Smluvni strany se dohodly, Ze objednatel bezodkladn& po uzavieni této smlouvy odesle smlouvu k
tadnému uvefejnéni do registru smluv vedeného Ministerstvem vnitra CR. O uvefejnéni smlouvy
objednatel bezodkladn¢ informuje druhou smluvni stranu, nebyl-li kontaktni udaj této smluvni
strany uveden pfimo do registru smluv jako kontakt pro notifikaci o uveiejnéni.

Smluvni strany prohlasuji, Ze Zadna ¢ast smlouvy nenapliiuje znaky obchodniho tajemstvi (§ 504 z.
¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik).

Obé smluvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti stran této Obchodni smlouvy se fidi
Vseobecnymi obchodnimi podml}}kami RH.

/
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BADIOI—IQUSE S.I.0.
St€pan Ryska, feditel pfimého obchodu

PhDr. Jana Hanikova
i kancelafe feditele titadu

RADIOHOUSE s.r.o0 ] 7

ZaP e cd Cachy ? jh; :eA gggms\i%grztﬁzﬁs

aséZi 1609, 530 02 Pardubice B B %A S
JIC0: 03497313 ® i ‘e:ff*i_f_il- _ ICO: ?8%92822

Strana 3 (celkem 3)



VSeobecné obchodni podminky

1. Rozsah upravy

1.1. Pravni vztaby mezi spoletnosti RADIOHOUSE s.r.o., se sidlem Skrétova 490/12,
Vinohirady, 120 00 Praha 2, 1¢: 03497313, spisova znacka C 232644 vedenou u Méstského
soudu v Praze (dale téz jen jako ,,RH") a pravnickou nebo fyzickou osobou (déle téZ jen jako
HKlient") pfi poskytovani reklamniho plnéni ve vysilini rozhlasovveh stanic a na interetu se
tidi privem CR, zeiména ustanovenimi z.&. 8%2012 Sb., obfansky zikonik, ve znéni
pozdéjich predpist (dale téZ jen jako ,,0Z*) a témito Vieobecnymi obchodnimi podminkami
(dale té2 jen jako ,,VOP*). VOP jsou vydany v souladu s ust. § 1751 odst. 1 OZ, vztahuji se
na viechny smlouvy uzaviené mezi RH a Kli Jejichz pred je poskytovani
reklamniho pinéni ve vysilani rozhlasovych stanic a na internetu, pfi¢emz jsou, resp. se stavaji
nedilnou sougasti kazdé takové smlouvy, uréuji &ast jejiho obsahu a jsou zavazné pro dpravu
vztahi RH a Klienta podle smlouvy. Pripadna odchylna ujednani smlouvy maji pfednost pred
VOP. Klient je podnikatelem a sjednava tyto VOP a jimi fizené smlouvy v rimci své
podnikatelské ¢innosti

1.2. Za reklamni plnéni se povaZuje zejména zajisténi rezervace rozhlasového reklamniho ¢asu
s moznosti vysilani rozhlasovych rekl ich kampani (spoti), sponzoringu, nebo jinych
forem reklamnich sdéleni ve vysilani rozhlasovych stanic, nebo v souvislosti s nim a zajisténi
rezervace reklamniho prostoru na internetu s moZznosti umisténi reklamy na internetu, bez
ohledu na dohodnuty zpisob dhrady ceny tohoto plnéni.

1.3. Klient vyslovné potvrzuje, 2e si je védom toho, Ze cena kazdého reklamniho plnéni je
sjednana jako cena za rezervaci reklamniho &asu (prostoru) a moZnost vysilani (umisténi)
reklamy, tedy Ze piipadné prodleni Klienta s dodanim specifikace nebo obsahu reklamy,
podkladi pro jeji vyrobu &i zadani, informaci, privodky rozhlasového spotu ¢i opravnéného
odmitnuti vysilani (umisténi) ze strany RH dle €1. 5 VOP a tim zpiisobena piipadna nemoZnost
rezervovany reklamni &as (prostor) skute&né vyuzit k odvysilani (umisténi) reklamy nema vliv
na povinnost Klienta zaplatit RH sjednanou cenu za zajiiténi rezervace Sasu (prostoru) a

Z vysilani ( &ni) reklamy, pficem2 v takovém pfipadé nema Klient narok na zadné
nahradni plnéni.

2, Uzavieni smlouvy

2.1. Smlouvu lze uzaviit jen pisemné. Smlouvu lze podle téchto VOP uzaviit i
nebo jen prosttednictvim smluvniho formulafe RH uZivaného v obchodnim styku - ob_]ednnvky
reklamniho plnéni ve formé tzv. diaplanu®. Navrh mediaplanu (nabidku) zpracuje RH
podle pozadavku Klienta Nabldka Jje zavazna po dobu 5 dni ode dne vystaveni, nejdéle viak
do 12.00 hod. pracovniho dne pfedchazejiciho planovanému zahajeni reklamni kampang
(vysilani/umisténi); RH miiZe nabidku odvolat i ve Lhit€ jeji zdvaznosti. Smlouva je na ziklad&
nabidky uzaviena pokud Klient mediaplan fadné potvrdi a doru¢i RH v dob& zdvaznosti
nabidky, pozd&ji pak piipadné za podminek dle § 1743 OZ. Uzavfenim smlouvy vznika
povinnost RH poskytnout sjednané reklamni plnéni a povinnost Klienta zaplatit za to RH
dohodnutym zpisobem sjednanou cenu.

2.2, Neni - li ve smlouvé (mediaplanu) uvedeno vyslovné jinak, plati, Z¢ udaj o podtu
reklamnich spoti v rémci sjednaného reklamniho plnéni je vidy stanoven jako uplny a
soutasné thrnny za viechny zi¢astnéné rozhlasové stanice, bez ohledu na jejich poget

2.3, Uzavienim smlouvy soucasné Klient vyjadfuje sviij souhlas se zasilanim obchodnich
sdéleni RH formou e - mailu. Tento souhlas miZe Klient kdykoliv odvolat.

2.4. Pripadné vady poskytnutého reklamniho plnéni odstrani RH pfednostné poskytnutim
nahradniho plnéni téhoz druhu

2.5. Obsah uzaviené smlouvy, jakoZ i nikoliv vefejné dostupné informace, tykajici se RH,
rozhlasovych stanic a/nebo sjednaného reklamniho plnéni, které Klient obdrZi v ramci plnéni
uzaviené smlouvy, jsou informacemi divémymi, Klient se zavazuje podrZet tyto informace
v tajnosti, zdrzet se jejich zpfistupnéni tfeti osobé i jejich uZiti v rozporu s i¢elem, ke kterému
byly ze strany RH poskytnuty

3. Zména, zruseni smlouvy

Klient je opravnén zruit smlouvu uzavienou vyluéné na zikladé mediaplanu zaplacenim
odstupného. Smlouva se v takovém piipadé zrufuje od doby svého uzavieni, kdyz Klient
oznimi RH pisemné, %e svého priva vyuZiva a zaplati odstupné ve vy$i 50 % dohodnuté ceny
pii zrufeni 8 a vice dmi pfed planovanym prvnim vysilanim (umisténim) reklamy, nebo 80 %
dohodnuté ceny pii zrufeni méng nez 8 dni pfed planovanym prvnim vysilanim (umisténim)
reklamy. Opravnéni ke zruieni smlouvy zaplacenim odstupného nema Klient, pokud jiz RH
zapodal s vysilanim reklamy nebo umistil reklamu v souladu se smlouvou. Jakakoliv jina
zména smlouvy, nebo zména jiné smlouvy je mozna pouze na zakladé dohody RH a Klienta, a
to pouze pisemné, jina neZ pisemna forma se vylucuje.

4. Cena

Cena za reklamni plnéni je stanovena na zikladé cenikd RH platnych ke dni uzavieni smlouvy,
které jsouk d i uRH. K vysledné cené je pfipoditavana dafi z pfidané hodnoty v zikonné
vysi. RH je opravnéna kdykoliv provést zménu ceniku. Takova zména je iéinna ode dne jejiho
vyhlaseni, Cenikova cena za vysilani rozhlasové reklamy se automaticky dle platného ceniku
zvysuje o pfiplatky za citaci kaZdé jiné osoby neZ Klienta v reklamnim spotu a/nebo za umisténi
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5.3. Ke kazdému vlastmimu rc vému reklamnimu spotu je Klient sou¢asné povinen dodat
podepsanou tzv. "privodku rozhlasového spotu”, kterd musi obsahovat nazev hudebniho &i
jiného autorského dila uzitého ve spotu, jméno jeho autora a/nebo vykonného umélce, jméno
autora textu, stopaZ dila a viechny dalii podstatné informace pro jeho uZiti, to vie na pfislusném
formulaHi RH. V pfipadg prodleni Klienta s dodanim privodky spotu je RH opravnéna odepfit
jeho odvysﬂam V pfipadg, ze Klient uvede v pruvodce nespravné ncbo neuplné mfommce
zavazuje se zaplatit RH smluvni pokutu ve vy$i 5000,-K&. Sjednani ani zapl i v
pokuty se nedotyka naroku RH na nahradu §kody v plné vysi Totez plati i pro internetovou
reklamu s hudebni ¢i jinou autorskopravni slozkou.

5.4, Za obsah reklamy odpovidé Klient. Klient se zavazuje zajistit a odpovida RH zejména za
to, Ze obsah reklamy je v souladu se zakonem & 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni
pozdgjsich predpisl; v opaném ptipadé odpovida RH za vzniklou §kodu v plné vysi. RH je
opravnéna odepfit odvysilani (umisténi &i provedeni) reklamy, kterd je v rozporu se zakonem,
reklamy, o niZ Klient neposkytl informace v potiebném rozsahu, reklamy, ktera by mohla
poskodit dobrou povést RH nebo tietich osob a reklamy v nedostateéné technické kvalité

5.5. Klient je povinen vyporadat vedkerd prava tfetich osob k obsahu jim dodané reklamy
(reklamniho spotu). Uzavienim smlouvy Klient prohlasuje, Ze veskera prava tfetich osob jsou
zcela vypofddana. Klient odpovidda RH za $kody ji vzniklé nesplnénim této povinnosti a
nepravdivosti tohoto prohlaseni.

5.6. Klient souhlasi s tim, Ze odbavovaci systém RH (iBILLBOARD Ad Server) automaticky
generuje statistiku zobrazeni internetové reklamy a jeji vystup je rozhodny pro posouzeni
fadného provedeni tohoto druhu reklamniho plnéni ze strany RH. RH poskytne Klientovi na
vyzadani odpovidajici statisticky vystup

5.7. Klient udéluje RH souhlas k uZiti informaci o dosazenych vysledcich a efektivité reklamni
kampang Klienta, realizované prostfednictvim RH, véetné uvedeni jeho jména &i nazvu, pro
marketingové uéely RH

6. Platebni podminky

6.1. Cena za reklamni plnéni je splatna po jeho provedeni. RH vystavi na cenu piisluSnou
fakturu se splatnosti 14 dnii a tuto odesle Klientovi ¢ — mailem na adresu uvedenou
v mediaplanu, nebo ve & (pfipadné dle dohody s Klientem béZnou pojtou). Klient je
povinen zaplatit dohodnutou cenu ve Ihiité splamosti. Veskeré naklady spojené s platbou hradi
Klient. Ptipadné naklady spojené se sloZzenim hotovosti na uget RH jdou na vrub Klienta

6.2. V piipadé prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji &asti je Klient povinen zaplatit
RH i trok z prodleni ve vysi 0,05 % z dluzné &astky za kazdy zapocaty den prodleni. V piipadé
prodleni Klienta se zaplacenim ceny nebo jeji &asti delSim nez 2 dny je RH opravnén od
smlouvy odstoupit.

7. Releni spord

RH a Klient se dohodli, Zze veskeré piipadné majetkové spory mezi nimi vznikajici pii
poskytovani reklamniho plnéni nebo v souvislosti s nim, spory zuzaviené smlouvy a v
souvislosti s ni budou rozhodovény podle volby Zalujici strany bud’ u pfislu§ného soudu, nebo
vrozhodéim fizeni s konecoou pl ti jednim rozhod a to ad hoc rozhodcem Mgr.
Martinem Vondrousem, advokatem, ev. & CAK 10036; pokud by zjakéhokoli divodu
rozhodce Mgr. Martin Vondrous, advokat dotéeny spor nemohl rozhodovat (napi. odmitl-li by
doteny spor z¢ zikonnych divodi rozhodovat, byl-li by vylouten z projednavané véci apod.),
pak bude ad hoc rozhodcem JUDr. Zdeika Bednifova, advokatka, ev. & CAK 05079, V
rozhod&im fizeni bude postupovano podle zékona &, 216/1994 Sb., o rozhod&im fizeni a vykonu
rozhodg&ich nalezii a podle zakona & 99/1963 Sb., ob&ansky soudni fad. Néklady rozhodéiho
fizeni jdou k tZi strany, kterd ve sporu podlehla a sestivaji z pausalniho poplatku na
administrativni vylohy ve vysi 300,-K& a odmény rozhodce stanovené u sporii na penéZité
plnéni ve vysi 2,5% z ¢astky hodnoty sporu a u sponli, u nichZ nelze pfedmét Fizeni ocenit, ve
vysi 4.000,-K¢, uejme'né viak 1.000,-K&. Strana, kterd ve sporu podlchla, je povinna nahradi
druhé stran€ sporu jeji naklady tizeni, zejména naklady na zapl ¢ poplatky za r
Fizeni (odmé&nu rozhodce, pausalni poplatek na administrativni vylohy, lo vse vé. DPH), a dale
naklady na pravni zastoupeni ve vysi odpovldajm Jjejich vy§i pfiznavané v ob&anském soudnim
fizeni, Smluvni strany dale sjednavaji, Ze rozhodgi fizeni miZe byt pouze pisemné a rozhodgi
nalez nemusi obsahovat odiivodnéni.

hads:

8. Ostami ujednéni

8.1 Dojde - li ke zméné programové struktury rozhlasové stanice, vypadku vysilani &i webu,
nebo k jinym technickym piekazkam, v jejichz disledku hlo byt sjednané reklamni plnéni
provedeno dle smlouvy, oznami to RH Klientovi do 5 — ti dnii poté, kdy se o nich dozvi a
soucasné dohodne s Klientem nahradni plnéni zpusobem co nejvice se blizicim plnéni
pavodnimu

8.2 Ustanoveni § 1799 a § 1800 OZ se pro Upravu vztahi RH a Klienta podle smlouvy neuziji.
Klient pfebira na sebe riziko zmény okolnosti ve smyslu § 1765 odst 2 OZ; Klient nemize
uplatiioval prava uvedena v § 1765 odst 1 OZ

reklamniho spotu (spoti) na Klientem poZadovaném konkrétnim misté (mistech) v
reklamnim breaku, Cena specialni operace je stanovovana individualng dle platnych ceniku,

5. Prdva a povinnosti smluvnich stran

5.1. Neni — li ve smlouvé vyslovné ujednano jinak, plati, Ze obsah reklamy (vyrobu reklamy)
zajisti Klient. V takovém pfipadg je Klient povinen prostfednictvim e — mailu nebo na b&zném
datovém nosi¢i dodat RH obsah reklamy, vidy nejpozdéji do 12.00 hod. pracovniho dne
piedchézejiciho den planovaného zahajeni vysilani reklamy, resp. nejpozdéji 5 pracovnich dnd
pied pldnovanym umisténim reklamy na internetu, v dostateéné technické kvalité. Neni — li
dohodnuto jinak, je Klient povinen dodat rozhlasové spoty ve zvukovém formatu MP3 nebo
AAC s parametry nejméné Sample rate 44,1kHz, datovy tok 128000b/s-stereco, nebo ve
zvukovém formétu * WAV s parametry nejméné Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM - stereo,
nebo vy§dimi, Intemmetovou reklamu a velkeré potfebné podklady k jeji realizaci je Klient
povinen dodat ve formatu dohodnutém pii uzavieni smlouvy, jinak ve formatu .jpg

5.2. Pokud vyrobu reklamy zajistuje RH, ¢ini tak na zakladé samostatné smlouvy uzaviené
s Klientem. Ve lhité pro dodani obsahu 1eklamy, resp. podkladi pro jeji vyrobu je Klient
povinen ke kazdé reklamé dodat RH rovnéz veskeré potiebné informace pro posouzeni pravni
piipustnosti reklamy.

8.3,V souladu se zikonem &. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich daju, RH informuje Klienta
o zpracovani jeho osobnich ddaji v rozsahu ymeno, prijmeni, adresa, emarlova adresa, datum
narozeni, IC, telefonni &islo, a to za uielem plnéni smlouvy, jejiZ smluvni stranou je Klient.
RH je opravnén zpracovévat osobni daje poskytnuté Klientem elektronickym zplisobem po
dobu 3 let od skonéeni smlouvy. RH je opravnén zpracované osobni udaje pfedat spolecnostem
v ramcei skupiny RADIOHOUSE. Aktudlni seznam spolecnosti lze najit na internetovych
strankach www radiohouse.cz Klient bere na védomi, Ze jeho osobni udaje v rozsahu jméno,
ptijmeni a adresa byly ziskany v souvislosti &innosti RH jako spravce a RH miuze pfedat tyto
udaje jinému spravei. V takovém piipadé budou tyto idaje (v rozsahu jméno, pfijmeni, adresa)
vyuzivany pouze za i&elem nabizeni obchodu a sluzeb Klient ma pravo s takovym postupem
vyjadiit nesouhlas v pisemné podobé a zaslat na adresu RH uvedenou vyse. Klient ma pravo k
piistupu ke svym zpracovanym osobnim idajim a je opravnén pisemné pozadat o poskytnuti
informace o osobnich tdajich, které jsou o ném zpracovavany. V piipadé poruseni svych prav
miiZze pozadat RH o vysvétleni nebo pozadovat, aby RH odstranil zdvadny stav nebo ma pravo
obratit se na {ifad pro ochranu osobnich udaja. Klient bere na védomi, ze ma prava dle § 12 a
21 zékona €. 101/2000 Sb_, o ochran osobnich \daji, tj zejména Ze poskytnuti osobnich udaji
je dobrovolné, a Ze mé pravo na opravu udaji, blokovani a jejich likvidaci

9, Uinnost
VOP nabyvaji G¢innosti dnem 1.1.2018



Cenik RADIOHOUSE platny od 1.7.2018 ol

Vychodni Cechy RADIOHOUSE "

Spoty s garantovanou pozici v casovém pasmu

RADIOPasmo 05.00 - 06.00 06.00 - 09.00 0%.00 - 12.00 12.00 - 15.00 15.00 - 18.00 1800 - 20.00 2000 - 22.00 22.00 - 0500

Blanik Vychodni Cechy - 93,9 + 96,1 + 103,4 FM 1120 3600 3800 2900 | 2600 1950 760 | 400 |
Evropa 2 Pardubicko - 99,5 FM 250 1400 1300 1000 950 700 350 [ 230 |
Evropa 2 Hradecko - 106,4 FM + 99,3 FM + 107,.8 FM 250 1 400 1250 950 750 600 350 | 230
Evropa2 Vychod - 99,5 + 99,3 + 106,4 + 107,8 FM 430 2200 2 000 1400 1300 900 600 | 400
Fajn Radio Vychodni Cechy - 91,6 FM 360 700 800 660 750 600 200 | 100
Fajn Radio Vysogina - 89,0 + 99.7 FM 150 370 410 310 290 240 100 ! 50
Frekvence 1 Vychod - 97,4 FM + 98,4 FM + 101,3 FM 9200 3350 3300 2 500 2200 1400 250 | 200
Hitrédio Magic | - 95,1 + 92,8 + 94,5 + 97,0 + 94,7 +89,1 FM 350 1000 1030 790 660 550 170 f 100
Hitradio Magic Il - 107.3 + 91,7 FM 230 660 690 520 430 | 370 120 Q 70
Hitrédio Magic Ill - 94,7 FM 230 660 690 520 430 370 120 70 |
Hitradio Magic Total - 89,1 + 91,7 + 92,8 + 94,5 + 94,7 + 94,7 + 95,1 + 97,0 + 107,3 FM 510 1470 15630 1180 970 | 810 | 250 | 150 |
Rock Radio Vychodni Cechy - 96,3 + 89,0 + 107,7 + 92,5 + 103,5 FM 150 420 400 350 300 ! 250 | 100 | 60 |

Cenove koeficienty
Détka spotu v soc

|Kosficlant

vk spatu v sec

Koeficient 18 | 29 1 38

Umiisténi mima rekldmni blok Wrniaddn frevnd v bloku Uenigtin) posbodn v bioku Unmisténi ve specialn operac)

+20% | individualngé

+100%

Nedilnou souéasti ceniku jsou Vseabecné smiuvni podminky pro vysilani rekkamy spoleénosti Radiohouse s.r,0. WWW. rad iOhOUSG.CZ
Ceny jsou uvedany v K¢ bez DPH,




