VSeobecné smluvni podminky
( déle jen ,,VSP*) obchodni spole¢nosti

ERFLEX, a.s.
Praha 1, Valentinska 92/3, IC 256 75 826, DIC CZ 256 75 826
zapsana v obchodnim rejstfiku u MS Praha, oddil B, viozka 15532

I. Uvodni ustanovenf
Obchodni spole¢nost ERFLEX, a.s. (dale jen ,poskytovatel’) je opravnénym
provozovatelem reklamnich nosi¢d na izemi Ceské republiky.

Il. Vyklad pojma

Pro Ucely téchto VSP se rozumi:

Reklamou vefejné oznameni, bez ohledu na technické, materidlové ¢&i
audiovizudlni ztvarnéni, kterym se propaguiji tfeti osoby, vyrobky a sluzby tfetich
osob a ochranné a obchodni zndmky a dal$i oznaeni knim se vztahuijici,
obchodni firmy tfetich osob, jakoZ i jména, ¢&i nazvy, pod kterymi podnikaji, Ci
provadéji svou ¢innost, oznameni tfetich osob o udalostech minulych,
soucasnych ¢i budoucich, které se vztahuji ke tfetim osobam, &i jejich vyrobktim
a sluzbam, oznameni o konani akci poradanych tfetimi osobami, ¢i jakékoliv jina
oznameni tfetich osob poskytovana za Uplatu.

véci, samostatné reklamni panely ¢i audiovizualni technika umisténa ¢&i jinak
technicky spojena s témito vécmi, jina zafizeni vyrobena €i zhotovena na zékladé
nové vzniklych ¢&i objevenych technologii, které se nachazi ve viastnictvi
poskytovatele, nebo kterych je poskytovatel opravnénym uzivatelem. Na
reklamnim nosi¢i mtze byt umisténa 1 ¢i vice reklamnich ploch.

Reklamni nosice poskytovatele umoZiuji instalaci reklamy ve formatu 80 x 120
cm, 67 x 90 cm, 70 x 100 cm, 80 x 80 cm, 50 x 200 cm, 39 x 88 cm, 132 x 90 cm,
132 x 180 cm a 118,5 x 175 cm, apod.

Majitelem osoba, ktera je viastnikem, nebo opravnénym uzivatelem movitych a
nemovitych véci, jejichZ vnitfni ¢i vnéjsi plochy jsou poskytovatelem uzivany jako
reklamni nosice, ¢i jako plochy k umisténi reklamnich nosi¢u. Soucasti reklamni
smlouvy jako jeji pfilohy jsou zejména rozpis fakturace a provozné technické
podminky reklamnich nosicu.

Reklamni smlouvou jednotliva diléi smlouva uzavirand mezi poskytovatelem a
objednatelem, zejména smlouva uzaviend na zakladé objednavky objednatele
pisemné potvrzené provozovatelem, pfipadné celoroéni smlouva o spolupraci.
Predmétem plnéni se rozumi realizace, vyroba, instalace, odstranéni a
provozovani reklamy.

Realizaci reklamy zejména vyroba reklamy, jeji instalace, udrzba a odstranéni
z reklamniho nosice.

Vyrobou reklamy wviastni vyroba reklamy podle zadani, navrhti a pozadavki
objednatele.

Instalaci reklamy fyzick& aplikace nebo u pInéni reklamy na &i do pfislusného
reklamniho nosice.

Odstranénim reklamy néasledné odstranéni reklamy a uvedeni reklamniho
nosic¢e do plvodniho stavu po skonceni provozovani reklamy nebo GpIné prekryti
reklamy tak, aby nebyla viditelna.

Provozovanim reklamy ponechani reklamy instalované v ¢i na reklamnim nosici
a péce o ném po dobu stanovenou v reklamni smlouvé.

Reklamnim nosiéem Flex je reklamni nosi¢ umistény na kovové konstrukci o
rozmérech plochy pro instalaci reklamy formatu 80 x 120 , 67 x 90 cm, 80 x 80
cm, 70 x 100 cm, apod. umistény na ¢asti sloupu trakéniho vedeni ¢i vefejného
osvétleni ve vySce 400 — 450 cm nad povrchem.

Reklamnim nosiéem Outbanner je reklamni nosi¢ o rozmérech plochy pro
instalaci reklamy forméatu 50 x 200 cm, umistény na ¢asti sloupu trakéniho vedeni
¢i vefejného osvétleni ve vySce 400 — 450 cm nad povrchem. Plachta o rozméru
50 x200 cm uchycena na nosné konstrukci, jednostranny nebo oboustranny
potisk s grafikou zakaznika.

Reklamnim nosiéem Horizont H90 je reklamni nosi¢ o rozmérech plochy pro
instalaci reklamy forméatu 39 x 88 cm (viditelna plocha), umistény na ¢asti sloupt
trakéniho vedeni ¢&i vefejného osvétleni ve vySce oéi dospélého clovéka.
Papirovy plakat vioZeny v kovové konstrukci se zaoblenymi postranicemi, to vie
je prekryto priihlednou folif

Reklamnim nosiéem City light vitrina je prosvétlena reklamni plocha o
rozmérech plochy pro instalaci reklamy forméatu 118,5 x 175 cm.

Reklamni nosiéem Podlahova grafika je reklamni nosi¢ o rozmérech plochy
pro instalaci reklamy forméatu 132 x 90 cm, 180 x 132 cm.

Objednatelem osoba, kterd u poskytovatele objednava realizaci a provozovani
reklamy prostfednictvim reklamnich nosi¢u za podminek stanovenych VSP na
zéakladé jednotlivych reklamnich smluv a pfipadné za podminek stanovenych v
celoro¢ni smlouvé o spolupraci.

Objednéavkou reklamy zavazna objednavka ¢i poptavka ucinéna objednatelem
na formulafi poskytovatele ,rozpis reklamni akce (kampané)‘ &i ,objednavka
reklamy*.

Reklamni akci (kampanf) realizace a provozovani reklamy. Zakladni obdobi
reklamni kampané je 4 tydny, tj. od 1. dne v mésici do 28. dne v mésici véetng,
pokud neni vreklamni smlouvé stanoveno jinak. Reklamni kampar je
realizovana na zakladé reklamni smlouvy uzaviené v souladu s témito VSP.
Zahéajenim reklamni kampané prvni den provozovani reklamy, je-li toto
provozovani této predmétem smlouvy. Neni-li provozovani pfedmétem smilouvy,
rozumi se zahajenim reklamni akce (kampané) prvni den realizace reklamy.
PInénim prfedmétu reklamni smlouvy ze strany poskytovatele se v pfipadé
pochybnosti rozumf instalace reklamy na pfislusny reklamni nosic.

Ill. Nalezitosti reklamnich smluv, objednavek, nabidek

3.1 Reklamni smlouvy jsou uzavirany na formulafovych smlouvach poskytovatele
nebo na formul&fich poskytovatele ,rozpis reklamni akce (kampané)* &i
,objednavka reklamy*, nedohodnou-li se smluvni strany v konkrétnim pfipadé
pisemné jinak.

3.2 Reklamni smlouvy, nabidky a objednavky musi obsahovat nalezitou
identifikaci smluvnich stran (alespori firmu nebo jméno ¢i nazev, pod kterym
podnikaji & vyvijeji &innost, IC, DIC, sidlo, misto podnikani &i bydlists,
eventualné bankovni spojeni), predmét, rozsah a termin realizace a provozovani
reklamy, cenu za realizaci a provozovani reklamy, podpisy smluvnich stran,
pfipadné dal$i Gdaje stanovené VSP.

3.3 Reklamni smlouvy jsou uzavirdny ve dvou vyhotovenich, z nichz kazda ze

smluvnich stran obdrzi po jednom. Reklamni smlouvy mohou byt uzavirany
v ¢eské a anglické verzi. V pfipadé vykladovych problému ¢i nesrovnalosti mezi
Ceskou a anglickou verzi reklamni smlouvy je rozhodujici znéni reklamni smlouvy
v ¢eském jazyce.

IV. PoZadavky na reklamu

4.1 Reklama nesmi byt vrozporu s platnym pravnim fadem Ceské republiky,
zejména jakymkoliv obecné zavaznym pravnim predpisem, véetné zak. &.
40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ob¢anského zakoniku ¢. 89/2012 Sb.,
autorského zakona €. 121/2000 Sb., zakona o ochrannych znamkach ¢&.
441/2003 Sb., vyhlasky hlavniho mésta Prahy ¢.11/2005, kterou se stanovi zakaz
nabizeni erotickych vystoupeni nebo erotickych sluzeb, nafizeni hlavniho mésta
Prahy €.26 - 2005, kterym se zakazuje reklama $ifend na vefejné piistupnych
mistech mimo provozovnu, v platném znéni a dale pak etickymi moralnimi a
profesnimi normami respektovanymi poskytovatelem, zejména Etickym kodexem
reklamy vydanym radou pro reklamu. Reklama nesmi poSkozovat ¢i ohroZovat
zajmy poskytovatele a nesmi byt v rozporu s etickymi, moralnimi a profesnimi
normami, k jejichz dodrzovani se poskytovatel zavazal nebo je povinen je
dodrzovat, zejména Etickym kodexem, reklamy vydanym Radou pro reklamu.
Reklama nesmi ohroZovat ¢i vylu€ovat duSevni viastnictvi tfetich osob. Reklama,
jejiz formét presahuje format reklamniho nosice (reklamni nastavba) musi byt
realizovana a provozovana v souladu s poZzadavky stanovenymi zak. ¢. 50/1976
Sh., stavebni zakon v platném znéni a souvisejicimi pravnimi pfedpisy.

4.2 Objednatel odpovida za pravdivost Udaji obsazenych v reklamé, dodanych
materidlech a podkladech. Objednatel je povinen doloZit pravdivost jakéhokoliv
svého tvrzeni obsazeného vreklamé ¢&i v podkladech dodanych k vyrobé
reklamy.

Poskytovatel neodpovidd za pravdivost (daji obsaZzenych vreklamé ¢&i
podkladech predanych objednatelem k vyrobé reklamy, ani za poruSeni prav
tfetich osob v souvislosti s poskytovatelem realizovanou a provozovanou
reklamou a $kodou takto vzniklou témto osobam. Objednatel prohlaSuje, Ze
poskytnutim reklamy, materiall a podkladyu, nejsou omezena, poru$ena ani
vylou€ena prava tretich osob a Ze prava tretich osob, kter4 se vztahuji nebo
mohou vztahovat v jakémkoliv rozsahu a z jakéhokoliv pravniho divodu k vécem,
nebo informacim, které byly poskytnuty objednatelem, jsou vyporadana a Zze
poskytnuti téchto véci nebo informaci ke stanovenému Gc€elu neni v rozporu se
zavazky objednatele k témto tfetim osobam. Objednatel se zavazuje jakoukoliv
Skodu v pfipadé jejiho vzniku v souvislosti s porusenim predchozich ustanoveni
tretim osobam nahradit misto poskytovatele, bude — li na poskytovateli jeji
Uhrada uplatiiovana nebo v pfipadé, Ze bude poskytovatelem uhrazena, nahradit
poskytovateli tuto Skodu, véetné veSkerych néakladi a vydaji s tim spojenych.
Objednatel je povinen nahradit poskytovateli $kodu, kterd mu vznikla v souvislosti
s reklamou ¢i materialy a podklady predanymi k vyrobé reklamy objednatelem,
které nebudou v souladu s VSP, pfisluSnymi pravnimi predpisy nebo v pfipadé,
budou — li reklama ¢&i predané podklady obsahovat nepravdiva tvrzeni, Udaje ¢i
jiné skutec¢nosti.

4.3 Objednatel neni opravnén bez predchoziho vyslovného pisemného souhlasu
poskytovatele uzit na reklamé firmu, nazev ¢&i ochrannou znamku, logo, nebo
jakykoliv jiny vizudlni identifikator poskytovatele ¢i jinych osob, tvoficich
s poskytovatelem koncern, resp. obchodni skupinu.

V. Prava a povinnosti smluvnich stran

5.1 Poskytovatel je povinen realizovat a provozovat reklamu za podminek
stanovenych reklamni smlouvou, VSP, piipadné celoro¢ni smlouvou o
spolupraci.

5.2 Poskytovatel je povinen zabezpedit na naklady objednatele po dobu platnosti
reklamni smlouvy opravu reklamy, a to v pfipadé jejich poSkozeni, zni¢eni &i
odcizeni nebo zasahu vy$si moci.

5.3 Objednatel je povinen poskytnout poskytovateli veSkerou soucinnost
potfebnou ke splnéni zavazkl poskytovatele vyplyvajicich z reklamni smlouvy.
V pfipadé, Ze objednatel potfebnou soucinnost neposkytne, neodpovida
poskytovatel za splnéni téch svych zavazku, vyplyvajicich z reklamni smlouvy,
které bez poskytnuti souc¢innosti objednatele nemohly byt uskute¢nény.

5.4 Objednatel povinen je uhradit poskytovateli ujednanou cenu fadné a v ¢as.
5.5 Poskytovatel a objednatel jsou povinni zachovavat mi¢enlivost o vSech
skute¢nostech, jez se jim stanou zndmymi v souvislosti s plnénim reklamni
smlouvy. V8echna ustanoveni reklamni smlouvy, VSP, pfipadné smlouvy o
spolupraci jsou pfedmétem obchodniho tajemstvi a musi zlstat utajena pred
tretimi osobami.

5.6 Objednatel je povinen pfipadné reklamace tykajici se kvality instalace
reklamy, zavad reklamy, Udrzby reklamy ¢&i osvétleni reklamy uplatnit u
poskytovatele pisemné (faxem, e-mailem) s uvedenim reklamy a disla
reklamniho nosic¢e a zavady, jiz se reklamace tyka, a to bez zbyte¢ného odkladu,
po jejim zjisténi. Posledni mozny termin uplatnéni reklamace je dva dny pred
ukoncenim reklamni kampané, jinak se kreklamaci nepfihlizi a neméa zadné
ucinky ¢i disledky.

5.7 Poskytovatel je povinen zajistit fotodokumentaci realizace a provozovani
reklamy dle reklamni smlouvy. Fotodokumentaci se pro Ucely VSP rozumi
fotograficka dokumentace realizace a provozovani reklamy na jednotlivych
reklamnich nosic¢ich dle reklamni smlouvy. Fotodokumentace se provadi
jedenkrat za obdobi kalendafniho roku.

5.8 Poskytovatel se zavazuje prubézné informovat objednatele o pfipadnych
zménéach v reklamni kampani, bez ohledu na to, zda vznikly vinou poskytovatele.

V1. Dodany reklamni material, vyrobena reklama, podminky instalace

6.1 ZajiStuje-li poskytovatel pro objednatele vyrobu reklamy, garantuje vyrobu
reklamy ve standardni technické kvalité, pfi dodrZzeni podminek stanovenych
VSP, provoznimi a technickymi podminkami pfislusného typu reklamy a
reklamniho nosi¢e, zakonem ¢&i etickymi normami, které pro sebe prohlasil za
zavazné.



6.2 V piipadé, Ze objednatel dodava viastni material k vyrobé reklamy nebo jiz
vyrobenou reklamu, bere na védomi, Ze kvalita materialu ¢i vyrobenych reklam a
jejich obsah musi byt v souladu s VSP.

6.3 Dodava-li reklamu poskytovateli objednatel, je povinen predat reklamu

nejpozdéji 10 pracovnich dnl pfed zahajenim reklamni kampané poskytovateli.

6.4 Objednatel si mize dodat viastni material nebo jiz vyrobenou reklamu, a to:

a) polep pro vyrobu nosi¢e Flex b) potisténou plachtu o rozméru 50 x 200 cm pro

uchyceni do konstrukce nosi¢e Outbanner c) Plakat o rozméru 39 x 88 cm pro

uchyceni do konstrukce nosi¢e Horizont H90.

V pfipadé, Ze objednatel dodava viastni material k vyrobé reklamy nebo jiz

vyrobenou reklamu, bere na védomi, Ze reklama musi byt v kvalité:

a) Polep na nosi¢ Flex - velikost polepu: rozmér desky+ 5 mm pfesah na
spad, typ materidlu: samolepici 5-ti letd félie Avery nebo Oracal
100mikrnt s lesklou laminaci 100mikrond, rozliseni tisku dpi: dle zaslanych
podkladu, standardné vSak 300dpi, garance stalosti barev 2roky.

b)  Polep na nosi¢ Flex (80 x 120 cm) - velikost polepu: 80 x 120 cm + 5 mm
presah na spad, typ materialu: samolepici 5-ti leta folie Avery nebo Oracal
100mikrnt s lesklou laminaci 100mikront, rozliSeni tisku dpi: dle zaslanych
podkladu, standardné vSak 300dpi, garance stalosti barev 2roky.

c)  Plachta na nosi¢ Outbanner - velikost plachty: 50 x 200 cm + 5 mm pfesah
na spad, tunylek 10 cm na horni a spodni hrang, typ
materialu: oboustranny banner 450g s cernym jadrem proti prosvitu,
rozliSeni tisku dpi: dle zaslanych podkladl, standardné vSak 300dpi,
garance stalosti barev 2roky.

d) Plakat do konstrukce nosi¢e Horizont H90 - velikost plakatu: 43 x 92 cm,
typ materialu: papir 120 g s matnou laminaci 100 mikrond, rozlieni tisku
dpi: dle zaslanych podkladi, standardné vSak 300dpi, garance stalosti
barev 1 rok.

Pokud objednatel dodava vlastni material, tak je pred vyrobou povinen
kontaktovat poskytovatele pro upfesnéni specifikaci dodaného materiélu.
TytéZ podminky plati pro pfipad, kdy reklamu pro objednatele vyrabi ¢i poskytuje
poskytovatel.
V pfipadé, Ze si objednavatel bude dodéavat viastni materiél uvedeny v bodech 6.
4. a) - d) je povinen pred zahajenim vyroby zkontaktovat grafické studio
dodavatele pro vzajemné odsouhlaseni technickych poZadavkl pro vyrobu.
6.5 Poskytovatel neodpovida za vady, které jsou zpUsobeny vadami reklamy ci
podkladu a materialti, pfedanych poskytovateli ze strany objednatele.
6.6 Pokud objednatel své povinnosti nesplni a reklamni kampan nebude z téchto
duvodu véas zahdjena, je objednatel nadale povinen zaplatit poskytovateli plnou
vySi ceny, véetné ceny realizace a provozovani reklamy dle reklamni smlouvy,
pricemz reklamni plochy nadale zUstavaji rezervované pro objednatele na dobu
dohodnutou v reklamni smlouvé. Poskytovatel neni po dobu prodleni objednatele
se splnénim téchto zavazkl v prodleni s plnénim svych zavazki dle reklamni
smlouvy a téchto VSP. Pokud objednatel doda reklamu po stanovené Ihité avSak
jesté pred uplynutim doby sjednané vreklamni smlouvé jako doba reklamni
kampané, poskytovatel je povinen umistit reklamu po zbyvajici dobu reklamni
kampané s vyjimkou dodani reklamy dva dny pfed ukon¢enim kampané.
6.7 Poskytovatel je opravnén odmitnout umistit reklamu, kterd4 je vrozporu
s VSP. Poskytovatel je dale vyslovné opravnén odstranit reklamu, jiz
realizovanou ¢i provozovanou v piipadé, zjisti — li se, Ze tato reklama je v rozporu
s VSP. O tom je poskytovatel povinen pisemné informovat objednatele bez
zbyteéného odkladu. Jedna — li se o reklamu dodanou objednatelem, nema
odmitnuti realizace reklamy ¢i jeji odstranéni viiv na povinnost objednatele platit
cenu ujednanou reklamni smlouvou. Objednatel je vtakovém pFipadé povinen
dodat pfi zachovani terminu jinou reklamu ¢i material a podklady odpovidajici
vySe uvedenym podminkam a to na své naklady.

6.8 Poskytovatel je opravnén nerealizovat ¢i neprovozovat reklamu &i reklamni

kampan, popf. ji prerusit ¢i pred¢asné ukoncit a odstoupit od reklamni smlouvy

v pfipadé zasahu vy$§i moci. Pro GCely téchto VSP se za zasah vy$§i moci

rozumi pusobeni jakékoliv udalosti vzniklé nezavisle na vili poskytovatele &i

objednatele, kter4 podstatnym zpusobem omezuje nebo ohroZuje poskytnuti

plnéni dle této smlouvy a nebylo mozno ani pfi vynaloZeni veSkerého Usili
zabranit plsobeni vy$§i moci. Za vyS8Si moc se povazuje zejména puUsobeni

Zivelné a prirodni katastrofy, ob&anské nepokoje, vyhlaSeni véle¢ného stavu,

stavu nouze &i ohroZeni, vandalismus, omezeni podnikani, pracovni wvyluky,

vybuchy, stavky, poZary, sabotdzZe, valky, povstavani, zasah vojenskych nebo
policejnich organti nebo poskytovatelem neovlivnitelné ¢i nepfedvidatelné zmény
provoznich a technickych podminek pro provoz jednotlivych reklamnich nosicu.

Presédhne — li doba pusobeni vyS§i moci situace dobu 3 mésict, ma pravo

odstoupit od reklamni smlouvy i objednatel.

VII. Skladovani, vraceni a odstranéni reklamy

7.1 Poskytovatel se zavazuje uskladnit v prabé&hu reklamni kampané reklamu a
dal§i materidly pfedané mu objednatelem, maximalné vSak 5 ks, které budou
pouzity kinstalaci na reklamni nosic¢e. Tato sluzba je soucasti realizace a
provozovani reklamy a neni objednateli zviast Gctovana.

7.2 Reklamu, jakoZ i dalSi reklamni materidly a podklady, které byly
objednatelem predany poskytovateli, a které nebyly poskytovatelem vyuZity pro
realizaci a provozovani reklamy, jsou objednateli k dispozici do 15 dni po
skonceni reklamni kampané vmisté, kde byly objednatelem poskytovateli
predany pred zahajenim reklamni kampané. Pokud si objednatel ve stanovené
Ihaté zbylou reklamu a ostatni materidly nevyzvedne, ma se za to, Ze udéluje
svUj souhlas s likvidaci téchto véci a zmocriuje poskytovatele k jejimu provedeni
a zavazuje se mu uhradit veSkeré néaklady spojené s likvidaci téchto véci nebo
s prepravou téchto véci do sidla objednatele, v pfipadé, Ze se poskytovatel
rozhodne tyto véci dopravit objednateli. Poskytovatel neni opravnén tuto reklamu,
¢i reklamni materialy a podklady rozprodavat, ¢i vefejné rozdavat.

7.3 Pokud objednatel Zada odstranéni reklamy z reklamnich nosi¢t po skonéeni
reklamni kampané, musi tak uéinit pisemné nejpozdéji vSak 30 dni pred
ukonéenim reklamni kampané. V opa¢ném pFipadé méa poskytovatel pravo
ponechat po skonceni reklamni kampané reklamu instalovanou na reklamnich

nosicich, vtakovémto piipadé je vSak poskytovatel povinen provadét rfadnou
Gdrzbu reklamy.

VIII. Odpovédnost poskytovatele a objednatele

8.1 Objednatel odpovida poskytovateli za kvalitu jim dodanych reklam po celou
dobu provozovani reklamy. V pfipadé, Ze pfi provozovani reklamy dodavané
objednatelem se na této reklamé vyskytnou vady, které brani provozovani
reklamy, zavazuje se objednatel, neprodlené poté, co ktomuto bude
poskytovatelem vyzvan, dodat poskytovateli nahradni reklamu, nedohodne-li se
s poskytovatelem jinak.

8.2 Pokud bude poskytovatel nucen odstranit na zéakladé soudnich anebo
spravnich rozhodnuti nebo jinych rozhodnuti, kterd jsou pro poskytovatele
zavazna, reklamu z reklamnich nosi¢u pro jeji Upravu ¢i obsah, nebo doporuéi-li
toto Rada pro reklamu a poskytovatel tak na zakladé tohoto doporuceni uéini, je
objednatel povinen zaplatit poskytovateli celou vySi ceny za realizaci a
provozovani reklamy, jakoZz i naklady souvisejici s odstranénim reklamy
z reklamnich nosi¢u. Objednatel se dale zavazuje uhradit poskytovateli veSkeré
zavazky (jako napf. pokuty &i jiné sankce), k plnéni kterych byl v souvislosti s tim
poskytovatel zavazan pravomocnymi soudnimi &i spravnimi rozhodnutimi,
véetné rozhodnuti, kterd jsou pro poskytovatele zavazna, a to véetné nakladu
fizeni. Toto ustanoveni se téZ vztahuje na naroky uplatiiované vuci poskytovateli
tfetimi osobami, pokud tyto naroky maji pfi¢inu v Gpravé anebo obsahu reklamy,
které dal poskytovateli k dispozici objednatel.

IX. Cenové podminky

9.1 Cenové podminky, véetné splatnosti se fidi reklamni smlouvou. Na Ghradu
ceny neni objednatel opravnén zapocitat jakékoliv pohledavky za
poskytovatelem.

9.2 Cenu hradi objednatel na zakladé dariového dokladu - faktury vystaveného
poskytovatelem, a to vyluéné na bankovni Gc¢et poskytovatele uvedeny
vreklamni smlouvé ¢&i vhotovosti do pokladny vsidle poskytovatele,
nedohodnou-li se smluvni strany jinak. Faktury jsou vystavovany dle rozpisu
fakturace, ktery je nedilnou soucasti reklamni smlouvy. Neni-li rozpis reklamni
akce pfilohou reklamni smlouvy, jsou faktury vystavovany poskytovatelem
v zavislosti na typu reklamni akce.

9.3 Za den Uhrady dariového dokladu se pro Ucely reklamni smlouvy a VSP
povaZuje den pfipsani piisluSnych penéznich prostfedku na ucet poskytovatele
nebo den jejich sloZeni v hotovosti do pokladny poskytovatele.

9.4 V piipadé, Ze Uhrada dariového dokladu neni objednatelem provedena dle
VSP a pfislusné reklamni smlouvy fadné a véas, je poskytovatel, povinen zaslat
objednateli nejdfive upominku o nezaplaceni pfislusné faktury. Neuhradi-li
objednatel predmétnou fakturu do 14 dn( od obdrZeni takovéto upominky, je
poskytovatel opravnén odstoupit od reklamni smlouvy.

X. Smluvni pokuta

10.1 V piipadé prodleni objednatele s Uhradou ceny, je objednatel povinen
uhradit poskytovateli smluvni pokutu ve vysi 0,1% z dluzné ¢astky za kazdy den
prodleni.

10.2 Smluvni pokuta je nezavisla na naroku na nahradu Skody a jeji vysi z téhoz
poruseni pravni povinnosti.

XI. Trvani reklamni smlouvy, skonéeni reklamni smlouvy

11.1 Reklamni smlouvy se uzaviraji na dobu v nich uvedenou.

11.2 Pfed ukon&enim trvani reklamni smlouvy, Ize reklamni smlouvu ukonéit
(a) dohodou;
(b) odstoupenim.

XII. Dal§f ujednani.

12.1 Poskytovatel prohlasuje, Ze si necini a ani v budoucnu nebude ¢init Zadné
naroky k jakékoliv ochranné znamce, znacce ¢i k vytvarnému feSeni objednatele
pouzittmu pfi reklamnich akcich objednatele. Po predchozim souhlasu
objednatele je poskytovatel opravnén uzivat reklamy ke svym obchodnim
prezentacim.

12.2 Poskytovatel se zavazuje poskytovat objednateli aktualni informace o
pfipadnych zménach provoznich a technickych podminek.

12.3. Nebude - li reklama provozovana zdudvodu, za které je odpovédny
poskytovatel, je o tom poskytovatel povinen pisemné informovat objednatele.
Zaroven je poskytovatel povinen predlozit objednateli navrh dodatku smlouvy
zahrnujiciho dvé varianty kompenzace neprovozovani:

(a) navrh na prodlouzeni terminu provozovani terminu o dobu, po kterou reklama
nebyla provozovana

(b) dobropisovani pomérné Casti ceny za obdobi, po kterou reklama nebyla
provozovana

12.4 Objednatel je povinen se pisemné vyjadfit k predlozenému navrhu dodatku
podle odst.12.3 tohoto ¢lanku VSP nejpozdéji do 14dnu.

XIll. Zavére€néa ustanoveni

13.1 Tyto v8eobecné smluvni podminky se vztahuji a jsou platné a zavazné pro
nabidky a objednavky a uzaviené reklamni smlouvy, neni-li v téchto konkrétnich
nabidkach, objednavkach a reklamnich smlouvach, pfipadné v celoro¢ni smlouvé
o spolupréci stanoveno jinak. Tyto vSeobecné smluvni podminky se pfikladaji ke
kazdé uzaviené reklamni smlouvé.

13.2 Vzajemna prava objednatele a poskytovatele se fidi ¢eskymi pravnimi
predpisy, zejména obcanskym zakonikem stim, Ze se vyslovné nepouZziji
ustanoveni § 1765, § 1766, § 1798, § 1799, § 1895 — 1900 a § 2050 ob¢anského
zakoniku.

13.3 Poskytovatel a objednatel jsou povinni zachovavat mic¢enlivost o vSech
skute¢nostech, jeZz se jim stanou znamymi v souvislosti s plnénim reklamni
smlouvy. V8echna ustanoveni reklamni smlouvy, VSP, pfipadné smlouvy o
spolupraci jsou pfedmétem obchodniho tajemstvi a musi zlUstat utajena pred
tretimi osobami.



