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INO/63/03/000676/2018
Smlouva o medialni spolupraci
uzavieha v souladu s § 1746 odst. 2 zakona ¢&. 89/2012 Sb., ob&anského zakoniku,
v platném znéni

mezi

Smluvni strany:

Hlavni mésto Praha

sidlo: Marianské nam. 2, Praha 1, 110 01

ICO: 00064581

DIC: CZ00064581

zastoupeneé: Markétou Poslusnou, vedouci oddéleni marketingu povérenou fizenim odboru
komunikace a marketingu Magistratu hiavniho mésta Prahy

(dale jen ,Objednatel”)

MAFRA, a.s.

sidlo: Karla Englise 519/11, Praha 5 — Smichov, 150 00

zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vilozka 1328
ICO: 45313351

DIC: CZ45313351

bankovni spojent: ||| | GGG

zastoupena: panen Michalem Berkou, mistopredsedou predstavenstva a panem Michalem
Hanakem, ¢lenem predstavenstva

(dale jen ,Dodavatel”)
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Clanek 1
Predmét smlouvy

Predmétem této smlouvy je nakup medialniho prostoru v tisténém periodiku, v deniku
Metro a tydeniku 5 plus 2 pro rok 2019.

Predmétem této smlouvy je dale zavazek Dodavatele zajistit uverejnéni inzerce souvisejici
s ¢innosti Objednatele v obdobi od 2. ledna 2019 do 31. prosince 2019 v rozsahu 51
inzeratl v deniku Metro a 51 inzeratu tydeniku 5 plus 2, dle nasledujici specifikace: 2x 51
x V2 strany (204x142mm, 3700 znak( + 1x fotografie), v€etné grafické upravy. Soucasti
pfedmétu pinéni je téz 2/1 prebal obou periodik v zadavatelem zvoleném terminu, a to
zpusobem uvedenym v Pfiloze €. 1 této smlouvy.

Pfesné koneéné terminy Cerpani inzertni plochy stanovené v Pfiloze &. 1 této smlouvy,
budou dale potvrzeny i pisemnymi objednavkami Objednatele doru€enymi Dodavateli na
emailovou adresu pana Miroslava Marese, _ Objednavka
pozZadujici uvefejnéni inzerce v periodikach METRO a tydeniku 5 plus 2, bude doruéena
vzdy alespon tyden pred terminem pozadovanym objednavkou pro uverejnéni inzeratu.
Pro pfipad, Ze nebude z kapacitnich duvodu v moznostech Dodavatele uvefejnit inzerat v
predbéZné sjednaném terminu, se Dodavatel zavazuje objednanou inzerci uverejnit po
vzajemné dohodé obou stran v nejbliz§im mozném terminu.

Zpracovany inzerat bude vZzdy dodan Objednatelem. Objednatel se zavazuje, Ze Dodavateli
dorudi pfi zadavani propagacnich inzerati veskeré udaje nezbytné pro fadné zverejnéni
inzerce, zejména podklady pro jeji grafické zpracovani. Dodavatel uréi termin nejpozdéjsiho
doruéeni uvedenych podkladu.

Objednatel je povinen respektovat technicky standard periodik a internetovych stranek,
v nichz bude inzertni plocha poskytnuta. Veskeré naklady spojené s vypracovanim a
doruéenim podkladu pro inzerci hradi Objednatel.

Dodavatel je opravnén odmitnout uverejnéni inzerce v pfipadé, zZe jeji znéni,
grafické zpracovani nebo vyznam odporuje platnym pravnim predpisim, & dobrym
mravam.

Objednatel se zavazuje vyCerpat inzerci uvedenou v odstavci 1 a 2 tohoto ¢lanku
nejpozdeji do 31. 12. 2019.

Prava a povinnosti neupravena vyslovné touto smlouvou tykajici se poskytnuti a Eerpani
inzertni plochy v periodikdch a na internetovych strankach se fidi VSeobecnymi
obchodnimi podminkami pro inzerci v médiich vydavanych/provozovanych spoleénosti
MAFRA a.s. uvedenych v Priloze €. 2 této smlouvy.
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Clanek 2
Termin a misto pinéni

Termin plnéni:  od 2. 1. 2019 do 31. 12. 2019.

Misto pInénf: hlavni mésto Praha.

e

Clanek 3
Cena a platebni podminky

Objednatel uhradi Dodavateli za pfedmét smlouvy odménu ve vysi 1.900.000,- K&
(slovy: jedenmiliondevétsettisickorunéeskych) bez DPH. Zakladni sazba DPH 21 %
je vycislena ve vysi 399.000 K& (slovy: tfistadevadesatdevéttisickorunéeskych),
cena celkem s DPH ¢&ini 2.299.000,- K& (slovy: dvamilionydvéstédevadesatdevéttisic
korunéeskych).

Smiuvni strany se dohodly, Ze Objednatel cenu za zajisténi plnéni ve smyslu této
smlouvy zaplati na zakladé darfiového dokladu (dale jen ,faktura) vystaveného
Dodavatelem, ato k 30. 6. 2019 ak 1. 12. 2019. Nedilnou soucasti faktury bude dodani
2 vytisku novin dokladajicich uvedené plnéni za kazdy titul.

Faktura musi obsahovat veskeré naleZitosti stanovené obecné zavaznymi pravnimi
predpisy pro danovy doklad, zejména v § 29 zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidane
hodnoty, v platném znéni.

Faktura musi byt doru¢ena v jednom originalu do sidla Objednatele.

Objednatel je opravnén pred uplynutim lhaty splatnosti vratit bez zaplaceni fakturu,
pokud neobsahuje nékterou nalezitost nebo ma jiné zavady v obsahu. Ve vracené
faktufe musi vyznacit divod vraceni. Dodavatel je povinen podle povahy nespravnosti
fakturu opravit nebo nové vyhotovit. Opravnénym vracenim faktury se pferusuje
puvodni lhata jeji splatnosti. Nova Ihita bézi znovu ode dne doruceni opravené nebo
nove vyhotovené faktury Objednateli.

Faktura je splatna do 21 dnl ode dne jejiho doruéeni Objednateli. Financni zavazky
Objednatele se povazuji za splnéné dnem odepsani pfislusné ¢astky z jeho uctu ve
prospéch uctu Dodavatele.

Faktura musi obsahovat bankovni spojeni Dodavatele zverejnéné spravcem dané
zpusobem umoznujici dalkovy pfistup v registru platcd DPH. Bez téchto nalezitosti
nebude faktura proplacena a bude bez zaplaceni vracena v dobé splatnosti zpét
k jejimu opraveni & novému vyhotoveni dle odst. 5.

Pokud k datu uskuteénéni zdanitelného pinéni budou u Dodavatele naplnény podminky
ust. § 106a zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich
predpist, (nespolehlivy platce) nebo bude na dafiovém dokladu uveden bankovni ucet
nezverejnény zakonnym zpusobem ve smyslu ust. § 109 odst. 2 pism. c) zakona ¢€.
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235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich predpist (nezvefejnény
Ucet), je Objednatel opravnén postupovat dle ust. § 109a zakona €. 235/2004 Sb., o
dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpisu, tj. zvlastnim zplusobem zajisténi
dané. V takovém pripadé je Objednatel opravnén uhradit ¢ast financniho zavazku ve
vy$i vypodtené dané z pridané hodnoty nikoliv na bankovni u¢et Dodavatele, ale pfimo
na bankevni Gdéet pfislusného spravce dané, pficemz se timto povazuje finanéni
zavazek Objednatele vuci Dodavateli za zcela vyrovnany.

Clanek 4
Ukonceni platnosti a Gc¢innosti smlouvy

Platnost této smlouvy zanika:

a) pisemnou dohodou podepsanou obé&ma smluvnimi stranami,

b) splnénim zavazku z této smiouvy,

¢) odstoupenim v pfipadech stanovenych touto smlouvou, nebo

d) pisemnou vypovédi s vypovédni IhGtou jeden mésic, ktera po¢ne bézet od prvniho
dne kalendarnino mésice nasledujiciho po mésici, ve kterém byla vypovéd
prokazatelné doru¢ena druhé smiuvni strané.

Kterakoliv ze smluvnich stran muze od této smlouvy odstoupit, neplni-li druha mluvni
strana opakované své zavazky vyplyvajici z této smlouvy. Pfi odstoupeni od smiouvy
zanika smlouva ke dni doruc¢eni pisemného odstoupeni od smlouvy druhé smiuvni
strané.

Odstoupenim od této smiouvy nejsou dotéena ustanoveni tykajici se odpovédnosti za
Skody, urok( z prodleni, ochrany duvérnych informaci, povinnosti miéenlivosti,
smluvnich pokut, feSeni sporl ani dal$i ustanoveni, z jejichz povahy vyplyva, ze maji
trvat i po zaniku ucinnosti této smlouvy.

Kterakoliv ze smluvnich stran mlze tuto smlouvu vypovédét, a to i bez udani duvodu.
Vypovédni doba ¢ini dva mésice a pocina bézet prvym dnem kalendarniho mésice
nasledujiciho po mésici, ve kterém byla vypovéd doru¢ena druhé strané.

Clanek 5
Ochrana diavérnych informaci, povinnost mi€¢enlivosti

Dodavatel je povinen zachovavat micenlivost o osobnich Udajich ve smyslu zakona
€. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich tdajl, ve znéni pozdéjsich predpist, pokud bude
s takovymi udaji béhem pinéni této smlouvy seznamen.

Dodavatel je povinen zachovavat mi¢enlivost o divérnych informacich. Povinnost
zachovat micenlivost trva i po ukonéeni plnéni této smlouvy a vztahuje se i na véechny
zameéstnance a spolupracovniky dodavatele. Dodavatel se zavazuje pouzit poskytnuté
daveérné informace pouze za ucelem pinéni této smlouvy. Dodavatel neni opravnén
zpfistupnit duvérné informace kterékoliv treti strané bez predchoziho pisemného
souhlasu Objednatele a smi davérné informace poskytnout pouze tém zaméstnancim
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a poradcum, ktefi je nezbytné potfebuji znat pro ucely pinéni této smlouvy. Dodavatel
si vzdy vyzada zavazek micenlivosti u tretich stran &i osob.

. Za duvérné ve smyslu této smlouvy se povazuji veskeré informace, které jsou jako
takové oznaceny Objednatelem anebo jsou takového charakteru, Ze jejich zvefejnéni
mize pfivodit Objednateli Ujmu, bez ohledu na to, zda maji povahu osobnich,
obchodnich &i jinych informaci, jakoZ | Udaje a dokumenty, které Objednatel Dodavateli
poskytne v pisemné, ustni, elektronické nebo jakékoli jiné podobé v ramci plnéni této
smlouvy (dale jen ,duvérné informace”). Za davérné se nepovazuji takové informace
Objednatele, které jsou verejné pfistupné nebo k jejichz zvefejnéni je Objednatel
povinen.

V pfipadé s$kody zpusobené Objednateli v souvislosti s porusenim kterékoliv
povinnosti vyplyvajici z tohoto ¢lanku Dodavatelem, ma Objednatel narok na nahradu
Skody.

Clanek 6
Sankce

Smiuvni strany se dohodly, Ze v pfipadé, Zze Dodavatel neposkytne sluzby uvedené
v €lanku 1 této smlouvy, je Objednatel opravnén po Dodavateli poZzadovat zaplaceni
smluvni pokuty ve vysi 10.000,- K¢ za kazdou neposkytnutou sluzbu dle ¢lanku 1, ktera
nebude zajisténa fadné a véas.

Dale se smiuvni strany dohodly, Ze v pfipadé, Ze Dodavatel po neposkytnuti sluzby dle
prfedchoziho odstavce ani do deseti dnu po vyzvé Objednatele neposkytne sluzby
podle &lanku 1 této smlouvy v odpovidajici kvalité, je Objednatel opravnén pozadovat
po Dodavateli zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 10.000,- KE za kazdou neposkytnutou
sluzbu dle ¢lanku 1, ktera nebude zajisténa radné a vcas.

Smluvni pokuta je splatna 7. den po dni doruéeni pisemné vyzvy opravnéné smluvni
strany k jeji Uhradé povinnou smluvni stranou, neni-li ve vyzvé uvedena lhita del$i.

Ujednanim smluvni pokuty neni dotéeno pravo véfitele na nahradu $kody vzniklé
z poruseni povinnosti, ke kterému se smluvni pokuta vztahuje.

Neni-li v této smlouvé stanoveno jinak, zaplaceni smluvni pokuty nezbavuje povinnou
smluvni stranu povinnosti spinit své zavazky.

Clanek 7
Zavérecna ustanoveni

Tato smlouva se uzavira na dobu uréitou do 31. 12. 2019 a nabyva platnosti dnem
jejiho podpisu obéma smiuvnimi stranami, G€innosti pak nabyva dnem jejiho
uverejnéni prostrednictvim registru smluv.

Smluvni strany souhlasi s tim, ze smlouva bude, za podminek zakona &. 340/2015 Sb.,
o zvlastnich podminkach Gc¢innosti nékterych smluyv, uverejfiovani téchto smluv a o
registru smiuv (zakon o registru smiuv), v platném znéni, uverejnéna prostrednictvim
registru smluv. Uverejnéni zajisti Objednatel.
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Smluvni strany vyslovné souhlasi s tim, aby tato smlouva byla uvedena v Centralni
evidenci smluv (CES) vedené hlavnim méstem Prahou, ktera je verejné pfistupna a
ktera obsahuje udaje o smluvnich stranach, ¢iselné oznaceni této smlouvy/dohody,
datum jejiho podpisu a text této smlouvy. Smiuvni strany prohladuji, Ze skuteénosti
uvedené v této smlouvé nepovaZzuji za obchodni tajemstvi ve smyslu § 504 zakona
¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik a udéluji svoleni k jejich uZiti a zvefejnéni bez
stanoveni jakychkoliv dalSich podminek.

Smluvni strany se dohodly, Ze vztahy v této smlouvé vyslovné neupravené se fidi
pfislusnymi platnymi pravnimi predpisy, zjm. pak zakonem €. 89/2012 Sb., ob&anskym
zakonikem.

Smiuvni strany také souhlasi s poskytnutim informaci v rozsahu ustanoveni
zakona &. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich
predpisu.

Smlouva se vyhotovuje ve 4 stejnopisech s platnosti originalu, z nichz Objednatel
obdrzi 3 stejnopisy a Dodavatel 1 stejnopis.

Tato smlouva muze byt ménéna nebo dopliovana pouze pisemnymi, vzestupné
ocislovanymi dodatky, odsouhlasenymi a podepsanymi obéma smluvnimi stranami.
Tyto dodatky se stavaji nedilnou soucasti smlouvy. Jakakoli zména smlouvy musi byt
v souladu s pravni Upravou zadavani verejnych zakazek a pravnimi predpisy.

Smluvni strany prohladuji, Zze si tuto smlouvu fadné precetly, jejimu obsahu
porozumély, jeji obsah je srozumitelny a uréity, Ze jim nejsou znamy zadné duvody,
pro které by tato smlouva nemohla byt fadné pinéna nebo které by zpusobovaly
neplatnost této smlouvy a Ze je projevem jejich pravé, svobodné a vazné vile prosté
omylu, projevené pfi piné zpUsobilosti pravné jednat, a dale ze tato smlouva nebyla
ujednana v rozporu se zakonem a nepfi¢i se dobrym mravim a veskera prohlaseni
v této smlouvé odpovidaji skute¢nosti, coz vée nize stvrzuji svymi podpisy.

V pfipadé, Ze se néktera ustanoveni této smlouvy stanou neplatnymi a soucasné
budou oddélitelna od ostatnich ustanoveni této smlouvy, nezpusobi neplatnost celé
smiouvy. V takovém pfipadé se smluvni strany zavazuji takové neplatné ustanoveni
smlouvy nahradit ustanovenim novym, které se svym obsahem a ucelem bude nejvice
blizit obsahu a ucCelu neplatného ustanoveni, a to bez zbyte¢ného odkladu, po
pozadani kterékoliv smluvni strany.

Smluvni strany se dohodly, Zze pfipadné spory vzniklé na zakladé této smlouvy nebo
v souvislosti s ni budou fesit nejprve smirnym jednanim. Nepovedou-li smirna jednani
ke zdarnému vyfeSeni sporu, bude spor vyfeSen s konecnou platnosti vécné
pfislunym soudem Ceské republiky. Smiuvni strany se v souladu s § 89a zak.
€. 99/1963 Sb., ob&anského soudniho Fadu, ve znéni pozdéjsich pfedpist, dohodly na
mistni pfisluSnosti soudu tak, Zze mistné pfislusnym soudem je soud urceny dle mista
sidla objednatele.

Dodavatel neni opravnén bez predchoziho pisemného souhlasu Objednatele provadét
jakékoli zapoéty svych pohledavek vuéi Objednateli proti jakymkoli pohledavkam
Objednatele za Dodavatelem. Zadna ze smluvnich stran nema pravo postupovat prava
nebo zavazky vyplyvajici ze smlouvy na jinou stranu bez pisemného souhlasu druhé




MHMPPO7LAHO2
Stejnopis €. 1

smluvni strany. Jakékoliv postoupeni v rozporu s podminkami této smlouvy bude
neplatné a neucinne.

12. Opomenuti nékteré ze smluvnich stran pfi vyuZiti nebo vymahani prav, ktera ji
prisludeji, neni vzdanim se naroku na prava, ktera jim prisluseji.

13. Nedilnou souéasti této smlouvy jsou prilohy:
Ptiloha ¢. 1 — Mediaplan
Priloha &. 2 — Véeobecné obchodni podminky spolecnosti MAFRA, a.s.

V Praze dne W//

.‘J 7 4 N 4
V Praze dne ff/ 1. 407

Markéta Poslusna ichal Berka
vedouci oddéleni marketingu mistopfedseda predstavenstva MAFRA a.s.
povéfena fizenim odboru komunikace

a marketingu MHMP

Michal Hanak

&len pfedstavenstva MAFRA a.s.




klient Maglstrit hlavaiho mésta Praha
kampah spoluprice 2019

Varianta 1. 1 x 23 tyden

- 27 ey NET ca
Tivul Formit Niklad cENTKOVA CENA Opakevini '"”m“'“;-'”‘-‘ oy Calkova NET o
1/2 strany 204 x 142 mm 331412 173 349 KE 81 B 84D 542 81.87% 1603 056K 31 432K
2/1 Piebal OBl + 0B84 331 412 2070 618 KE 1 2070518 85.85% 296 944 K& 296 544 KE
CELKEM GARANTOVANY OBRAT MHMP 10 911 162 K2 1900 000 K&
Formit Polet znakd Polet fotografii
1/2 strany 204 x 142 mm 3700 1

2/1 Priebal OB 1 +0B 4

Mediaplén

Datum uvefajnéndnl Formit
4.12019 1/2 strany - 3 700 znakl
11.1.2015 1/2 strany - 3 700 2nakl)
18.1.2019 1/2 strany - 3 700 znakd
25,1.2019 1/2 strany - 3 700 znakl
1.2.2019 1/2 strany - 3 700 znakl
822018 1/2 strany - 3 700 znaki
15:2.2015 1/2 strany - 3 700 2naki
2222019 1/2 strany - 3 700 znaki
1.3.2019 1/2 strany - 3 700 2nakl
B.32019 1/2 strany - 3 700 anakd
15.3.2019 1/2 strany - 3 700 nakil
22.3.2019 1/2 strany - 3 700 anakd
29.3.2019 /2 strany - 3 700 nakd
54,2019 1/2 strany - 3 700 anakis
12.4.2019 1/2 strany - 3 700 znaki
19.4.2019 1/2 strany - 3 700 znakl
26.4.2019 1/2 strany - 3 700 maki)
3,5.2019 1/2 strany - 3 700 znakii
10.5.2019 1/2 strany - 3 700 2nak(
17.5.2019 1/2 strany - 3 700 2naki
24.5.2019 1/2 strany - 3 700 2nakli
31.5.2019 1/2 strany - 3 700 2nakl
7.6.2019 1/2 strany - 3 700 znakl
14.6.2019 1/2 strany - 3 700 2nakll
21.6.2019 1/2 strany - 3 700 znakd
28.6.2019 1/2 strany - 3 700 2nakii
5.7.2015 1/2 strany - 3 700 znakl
12,7.2019 1/2 strany - 3 700 1nakl
19.7.2019 1/Z strany - 3 700 tnakl
26.7.2019 1/2 strany - 3 700 znakd
2.8.2019 1/2 strany - 3 700 tnaki
98,2019 1/2 strany - 3 700 enakd
16.8.2019 1/2 strany - 3 700 tnakl
23.8.2019 1/2 strapy - 3 700 naki
30.8.2012 1/2 strany - 3 700 znakl
6.9.2019 1/2 strany - 3 700 znakl
13.9.2019 1/2 strany - 3 700 znak
20.2.2019 12 strany - 3 700 makl
% 27.9.2019 1/2 strany- 3 700 znakl
4102019 1/2 strany - 3 700 inakd
11.10.2019 1/2 strany - 3 700 makil
18.10.2019 1/2 strany - 3 700 znakil
25.10.2019 1/2 strany - 3 700 tnakd
1.11.2019 1/2 strany - 3 700 nakl
8112019 1/2 strany - 3 700 znakd
15.11.2018 1/2 strany - 3 700 znakl
22111,2018 1/2 strany - 3 700 2nakl
29112018 1/2 strany - 3 700 znakl
6.12.2019 1/2 strany - 3 700 znakd
13.12.2019 1/2 strany - 3 700 znaki
20.12.2019 1/2 strany - 3 700 2naki

poznamka : Podklady do Metra a 5 plus 2 mohou byt rozdiing.
Terminy v deniku Metro a tydeniku S plus 2 mohou byt rozdiing

na titulnl strané vprave nahofe wnechat prostat pro umisténi loga METRA 60 % 25 mm a5 plus 2 60 x 35mm

Pzi(/wwe < .
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PRICONIA &, D

& VSeobecné obchodni podminky spoleénosti MAFRA, a. s.

medidini skupmo mafra

TISK - INTERNET -

I. ZAKLADNI USTANOVENI ¥

i

Tyto V3echecné obchodni podminky (déle také jen ,VOP") upravuji smluvni

vztahy mezi obchodni spoleénosti MAFRA, a. s., se sidlem Praha 5, Karla

Englise 519/11, PSC 150 00, IC: 45313351, DIC: CZ45313351, zapsané

v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, viozka

& 1328 (dale jen ,vydavatelstvi”) a zadavateli pfi §ifenl reklamy a jiné inzerce

(dale spoletné jen ,reklama”):

a) vdeniku Mlada fronta DNES (a viech jeho pfilohach),

b) v deniku Lidové noviny (a viech jeho pfilohach),

¢} vdeniku Metro a magazinu Men Women ONLY,

d) v ramci nabidek TOP KOMBI a ULTRA KOMBI,

el v tydenicich 5plus2 a TEMA,

f) nainternetovém serveru iDNES.cz,

g) nainternetovém serveru lidovky.cz, resp. zpravy.cz,

h) nainternetovém serveru jobdnes.cz, aaapoptavka.cz, reality.idnes.cz,
automodul.cz, akcniceny.cz, expres.cz

i) nainternetovém serveru 5Splus2.cz,

) vteleviznim vysilani hudebnl stanice OCKQ, OCKO Star a OCKQ Expres a

k) v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vydavanych, provozovanych ¢&i
zastupovanych vydavatelstvim nebo osobami tvoficimi s vydavatelstvim
koncern,

Komunikaéni média uvedend shora pod pismeny a) aZ k) budou déle nazyvéna

spoleéné téz ,média”. Existuji-li pro jednotlivé sluZby vydavatelstvi zviastni

obchedni podminky, uplatni se tyto VOP subsidiarné vedle téchto zviastnich

obchodnich podminek.

2,

V pfipadé tisténych médii uvedenych pod pismeny a} aZ e) a I) se reklamou
pro Gdely téchto VOP rozumi East tisténé strany nékterého z médil obsahujici
sdéleni jiné osoby, neZ vydavatele pfislusného média, které netvofi
redakénl text, prospektova pfiloha, tedy externi pfiloha nékterého z téchto
médii, a Stitky na titul, pokud je takové sdéleni Sifeno za Uplatu nebo jinou
protihodnotu. V pfipadé elektronickych médii uvedenych pod pismeny f) aZ
1) se reklamou pro Géely t&chto VOP rozuml jakékoliv sdéleni jiné osoby nez
provozovatele pfisluiného meédia, které netvofi redakéni obsah pfisluného
média a je Sifeno za uplatu nebo jinou protihodnotu, véetné sponzoringu,
teleshoppingu a umisténi produktu. Za reklamu se povaZzuji veSkerd sdéleni
tfetich oscb uvedend v tomto odstavci, | kdyZ nejsou urena k pedpofe prodeje
produkt & sluzeb zadavatele (i jiné osoby) nebo nejsou €inéna v souvislosti
s podnikatelskou ¢innosti zadavatele &i jiné osoby.

3.
Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedna Sifeni reklamy.

4,

K Sifeni reklamy dochazi na zakladé jednotlivych smluv o dilo nebo obdobné
smiouvy (dale spolecné jen ,smiouva o dilo”) ¢i na zakladé rédmcové smlouvy
a diléich objednavek. Tyto smluvni vztahy se déle vedle téchto V3eobecnych
obchodnich podminek a pravé platného ceniku fidi Technickymi podminkami
pro jednotlivd média, které jsou zvefejn&ny na webové adrese: www.mafra.cz.
Odchylna ujednani ve smlouvé maji pfednost pfed ustanovenimi t&chto VOP.

5.
Nedilnou souéastl téchto VSeobecnych obchodnich podminek je pravé platny
cenik. Postup zmén ceniku je upraven v ¢l. X.

Il. UZAVREN] SMLOUVY

1.

Zadavatel objednéva 3ifeni reklamy obvykle pisemnou objednéavkou (dopisem,
faxemn, e-mailovou korespondenci). Objednédvka v8ak mulZe byt uéinéna také
Ustné.

2

Objednavka musi obsahovat viechny potfebné naleZitosti, které jsou nutné
pro fadné Sifeni reklamy, a to zejména: obchodni firmu zadavatele ¢&i jeho
jméno a pfiimeni nebo nézev, sidlo, identifikaéni &islo, DIC a obvykle i jméno
pracovnika odpovédného za objednavku. Déle zde musi byt uvedeno médium,
v némZ mé byt reklama Sifena, termin $ifeni, druh (napf. plo3ny inzerat, fadkovy
inzerat externl pfilcha, banner, spot, sponzoring) a eventuainé dalsi Udaje
ohledn& provedenl a specifikace objednavky (napf. jednotka vykryti, umisténi,
rubrika, znatka, barva). Viydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout objednévky,
které nebudou odpovidat tomuto odstavci.

www.mafra.cz/sluzby
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3

K uzavieni smlouvy dojde potvrzenim objednavky, uinéné zadavatelem,
vydavatelstvim. Viydavatelstvi potvrdi objednéavku Ustn& & pisemné {dopisem,
faxem, e-mailovou korespondenci apod.). V pfipadé, Zze nedojde k potvrzeni
objednavky vydavatelstvim Gstné &i pisemné, povaZuje se za uzavieni smlouvy
uskuteénéni sifeni reklamy.

4,
Objednavky externich pfiloh jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po predloZeni
vzorové pfilohy a jejim schvaleni.

5.

Vlydavatelstvi si vyhrazuje prdvo dohodnout s klientem anebo zadavatelem
prostiednictvim smlouvy individuéinl obchodni podminky. Klient (a zadavatel)
jsou povinni o téchto individudlnich podminkach zachovavat migenlivost.

Ill. REKLAMA

1

Za vtasné dodani podklad reklamy je zodpov&dny zadavatel. V piipads, kdy
dodané podklady podle véty prvnl nebudou splfiovat poZadavky stanovené &i
obvykle vyZadované vydavatelstvim &i budou jinak nevhodné pro ifeni, bude
0 této skutetnosti vydavatelstvi bez zbyteéného odkladu informovat zadavatele.
Zadavatel je v takovém pfipadé povinen dorutit vydavatelstvi neprodleng
vhodné nahradni podklady v poZadovaném stavu. V pilpadé, Ze reklamy
budou vyuZivat prvky umoziujici sledovani chovani uzivatele {cookies apod.)
&i zpracovavajici osobni daje, je zadavatel piné odpovédny za soulad takovéto
reklamy s pravnimi piedpisy, zejména zakonem €. 101/2000 Sb., nafizenim (EU)
2016/679 a zakonem 127/2005 Sb. a je spravcem takovych (daja. Tim neni
dot&eno pravo vydavatelstvi vyuZivat jim sbirané udaje samostatné.

2.

Vydavatelstvi zaru€uje kvalitu tisku béZnou pro poZadované tiskové médium,
kvalitu vysilani &i zobrazeni b&Znou pro poZadovana elektronickd média, a to
v ramci moZnosti danych dodanymi podklady.

3.

Zadavatel je pln& odpovédny za obsah reklamy. Zadavatel se zavazuje, Ze
reklama predana vydavatelstvi k Sifeni nebude v rozporu s pravnimi pfedpisy,
dobrymi mravy, principy poctivého jednani a zasadami poctivéhe obchodniho
styku, a Ze §ifenim reklamy nebudou neopravnéné zasazena prava a opravnéné
zajmy tfetich osob (zejména, nikoliv v3ak jen, pravo na ochranu osobnosti
fyzickych osob, pravo na ochranu dobré povésti pravnickych osob, autorska
préva, prava souvisejici s pravemn autorskym a prava k ochranné znamce),
a nebudou ani poruSeny obecné zavazné pravni pfedpisy, zejména zakon ¢,
40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni, zakon &. 132/2010 Sb.,
o audiovizualnich mediéinich sluzbdch na vyZadanl, pfipadn& zakon &. 231/2001
Sb., o provozovéani rozhlasového a televizniho vysilani, v platném znénf a Ze
viechny finanéni naroky vyplyvajici z uZiti autorskych dél, popfipadé podobizen
fyzickych osob uZitych v ramci reklamy a z prav souvisejicich s pravem
autorskym byly ke dni pfedani podkladd reklamy zadavatelem uspokojeny; to
neplatl pro naroky kolektivnich spravcl, tedy zejména OSA - Ochranny svaz
autorsky pro prava k dilam hudebnim a INTERGRAM nezévislé spole¢nost
vykonnych umélct a vyrobcl zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd, a to
wyluéné pokud se jedna o odménu za 3ifeni reklamy ve vysilani rozhlasovych
nebo televiznich stanic. Zadavatel se vyslovné zavazuje nepfedéavat k 3ifeni
reklamu na hazardni hry provozované bez zakladniho povoleni podle zakona
&. 186/2016 Sb., o hazardnich hréch &i pfedpisuy jej nahrazujicich. Zadavatel se
zavazuje, Zze pokud vydavatelstvi & vydavateli, popf. provozovateli pfislusného
média vznikne v dusledku 3ifeni reklamy 3koda nebo jind Ujma, tuto 3kodu
{Gjmu) v piné vy3i nahradi. Skodou se rozumi i naklady soudniho &i rozhod&iho
fizeni, véetn& nakladl na pravni zastoupeni v téchto vécech.

4,

Vydavatelstvi dostane k volné dispozici viechny potfebné podklady pro Sifeni
reklamy a neni povinno tyto podklady uchovavat, pfipadné zadavateli vracet.
Viydavatelstvi neni povinno provedenou reklamu archivovat,

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.

Pokud by zadavatel zamyslel Sifit v prib&hu roku urity objem reklamy
v nékterém z médil, ma moZnost uzaviit s vydavatelstvim rémcovou smlouvu
o dilo pro jednotlivého inzerenta, kterd ho bude opraviiovat ke slevém z ceny
(dale jen ,sleva”) vyplyvajicim z této smlouvy pro objednédvky sjednaného




konkrétniho inzerenta v ramci stanovenych médii & mediatypl. Slevy uvedené
v ceniku reklamy jsou poskytovany pouze zadavateli za reklamu Sifenou
v piisludném médiu pfipadné mediatypu v prib&hu jednoho roku od data
sjednaného v rmcové smlouvé, nenkli v nf vyslovné sjiednana krat3f Ihita. Pro
jednotlivd média a déle pro reklamu v celostatnim vydani Mladé fronty DNES,
v krajskych vydanich MF DNES, pro reklamu v Magazinu DNES + TV, v Lidovych
novindch, v magazinu Patek Lidovych novin, v deniku Metro a tydeniku bplus2
a pro reklamu v podobé externi pfilohy je nutno vzdy uzavfit zviad$tni ramcovou
smlouvu, Viydavatelstvi je opravmgno nékteré mediatypy z dosahu ramcovych
smiuv zcela vylougit.

2

Na zéklad® ramcové smlouvy je zadavatel opravnén poZadovat v dohodnuté
Ihité | uvefejnéni vétdiho mnozstvi reklamy nez je dano ramcovou smlouvou.
Viydavatelstvi se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navySenim rozsahu
reklamy bez vaZného divodu. Pokud timto navySenim vznikne zadavateli podle
podminek vydavatelstvi narok na vy3si slevu podle platného ceniku, obdri
zadavatel po uplynuti doby platnosti rAmcové smlouvy dafiovy dobropis na rozdil
mezi slevou sjednanou v rAmcové smlouvé a slevou, kterd mu podle platného
ceniku pfislusi. Pokud n&jaka objednévka nebude spinéna z dlvodu, za které
vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo zadavatele na slevu odpovidajici
nesplné&né objednavce zanika.

3

V pfipadé, kdy zadavatel neobjedna v pfislusném médiu reklamu v rozsahu
pfedpokladaném v rémcové smlouvé, jeho narok na dohodnutou slevu
v plném rozsahu zaniké a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovidajici
jiz poskytnuté slevé. Narok vydavatelstvi na nahradu Skody €i uslého zisku tim
neni doten.

4.

Vedle slev predpokladanych v t&chto vSeobecnych obchodnich podminkach
mohou byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjednany také zviastni slevy.
Zadavatel je povinen o t&chto zvlastnich slevach zachovavat migenlivost.

5.
V piipadé reklamniho spotu nebo sponzorského vzkazu uréeného k Sifeni
v rozhlasovych stanicich nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny
OCKO) je zadavatel povinen pfedat spoletné s piislusnym nosigem hudebni
sestavu spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujfc! nazev reklamniho spotu
nebo sponzorského vzkazu, nazev kazdého uZitého hudebnihe dila, pokud je
pojmenavano, jméno autora hudby a textu, pffpadné pfekladu textu, oznacenl
nakladatele a pfesnou stopaZ reklamniho spotu a uZité hudby, a obsahuje-li spot
nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Udaje o uZitém komerénim
snimku — oznateni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uZitého
komer&niho snimku,

6.

Sleva, kterd néleZi zakaznikovi na zakladé celkové dosaZzeného obratu, bude
poskytnuta v odpovidajici Eastce v K& nebo v EUR a bude rozpodétena pomérnou
&astkou ke viem pfedmétnym fakturam,

V. REALIZACE OBJEDNAVKY

1.

Vydavatelstvi si vyhrazuje prévo odmitnout sifeni reklamy:

a) v pfipadé, kdy zadand reklama nebude odpovidat uzaviené smlouvé o dilo,
ramcové smlouvé &i jiné dohod& anebo témto vieobecnym obchodnim
podminkam &i jingm podminkam, jeZ se dle dohody stran pouZiji,

b) v pfipadé, kdy budou poruseny etické zésady vydavatelstvi nebo vydavatel(i
& provozovatell jednotlivych médif, pfipadng Kodex reklamy Rady pro
reklamu

¢) z duvodu prévné zévadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah &i Sifeni
reklamy bude v rozporu s pravnimi pfedpisy, dobrymi mravy, zadsadami
poctivého obchodniho styku a poctivého jednani nebo rozhodnutimi organt
vefejné spravy,

d) v pfipad#, kdy vydavatelstvi bude mit divodné pochybnosti o tom, zda
u reklamy neni dén divod pro jejl cdmitnuti podle pism. a) aZ c),

e) v piipads, kdy by reklama mohla svym forméatem &i provedenim vyvolat
u Gtendfd, resp. posluchadl & divakl dojem, Ze se jednd o soutast
redakéniho obsahu pfislusného média nebo sdéleni vydavatelstvl &
vydavatele nebo provozovatele pfislu§ného média,

f) obsahujici sdéleni, reklamu & obchodni sdéleni tfetich osob, s vyjimkou

pfipadu, kdy zadavatelem bude reklamni & mediaini agentura a reklama

bude obsahovat sdéleni, reklamu &i obchodni sd&lent jejiho zakaznika,
kterad bude zasahovat do prdv a opravnénych zajmu vydavatelstvl &i bude
podkozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho
zamestnancu, akcionafi anebo osob tvoficich s vydavatelstvim koncern,

v pfipadé, kdy se bude jednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo

vydavatele &i provozovatele nékterého z médil,

i) v pfipad8, kdy zadavatel nepfeda spole¢né s nositem reklamniho spotu

g

h
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nebo sponzorského vzkazu urteného k Sifenl v rozhlasovych stanicich
nebo na televiznich stanicich {zejména rodiny OCKO) hudebni sestavu
spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici nazev reklamniho spotu
nebo sponzorského vzkazu, nazev kazdého uZitého hudebniho dila, pokud
je pojmenovano, jméno autora hudby a textu, pffpadng prekladu textu,
oznatenl nakladatele a pfesnou stopé? reklamniho spotu a u#ité hudby,
3 obsahuje-li spot nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni snimexk, i udaje
o uZitém komerénim snimku - oznageni vyrobce spotu nebo sponzorského
vzkazu a vyrobce uZitého komeréniho snimku,

) v pffpads, kdy zadavatel odmitne podepsat zviastni slib odskodnéni, jehoz
podpis bude v odivodnénych pfipadech vydavatelstvim poZadovan,

k) v pfipadd, kdy zadavatel bude v reklamé@ vazat poskytnuti dal3ich informaci
na zaslani PR SMS a/nebo volani na telefonni &fsla se zvlastnim tarifem,
ledaZe se bude jednat o béZné reklamni sout&Ze a akce a/nebo

I} anonymni reklamy tykajici se voleb po dobu volebni kampan& podle
volebnich zakonl nebo reklamy, kterad nesplfiuje dalsi poZadavky volebnich
z&kond, V takovém pripadé vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti
reklamy zadavateli bez zbyte¢ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez
zbytetného odkladu dodat vydavatelstvi bezvadné nahradni podklady. Pfi
opakovaném odmitnuti reklamy jednoho zadavatele z divodd uvedenych
v tomto odstavci mé vydavatelstvi pravo od uzaviené smlouvy odstoupit.

2.

Pokud neni vyslovné dohodnut termin $ifeni reklamy, potom zévisi jeji
uvefejnéni na moznostech vydavatelstvi, popf. rozhodnuti vydavatele ¢i
provozovatele pfislusného média.

3
Pokud neni vyslovng dohodnuto urgité umisténi nebo uréita jednotka vykryti,
kde ma byt reklama Sifena, potom zavisi jeji 5ifeni na moZnostech vydavatelstvl,

4,
Objedndvka reklamy, ktera ma byt realizovdna vyhradn& v uréitém terminu
s urgitym umisténim nebo v uréité jednotce wykryti, musi byt sdélena
vydavatelstvi v&as tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena. Aby vydavatelstvi
mohlo zajistit idedini umisté&ni reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si pravo
posunu terminu reklamy v téchto médiich, a to o jedno vydani dopfedu nebo
zpét. Toto ustanoveni platl pfiméfend i pro elektronicka média.

5
Inzeréaty jsou podle moZnosti uvefejiiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti
vyslovné dohody.

6.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznageni reklamy a to vhodnym zplsobem
podie volby vydavatelstvi.

f s

Pokud si zadavatel objedna reklamu v podob8&, které neodpovida rozmérim a/
nebo formatu reklamni plochy &i technickym moZnostem pfislu$ného média,
vydavatelstvi upravi reklamu b&znym zpusobem, aniZ by bylo povinno
zadavatele informovat.

8.

Pokud si zadavatel objednd v tiSténych & internetovych médiich graficky
nezpracovanou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béZnym
zplsobem. Viydavatelstvi si v8ak vyhrazuje pravo provedeni tohoto zpracovani
odmitnout.

9.

Vydavatelstvl je povinno u reklamy v ti$ténych médiich uvefejnénych pod
znackou shromazdovat, pfedavat nebo zasilat po dobu Sesti tydna po uveiejnéni
reklamy doslé odpovédi se znackou. Odpovédi se znatkou, které piijdou
po této Ihité, maze vydavatelstvi zlikvidovat.

10.
Odpovédi se znatkou, které prekroéi rozméry forméatu C4 (228 x 325 mm),
jakoZ i knihy, katalogy, ballky nebo zboZi, vydavatelstvi nepfijima.

1

Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umist&ni reklamy vzhledem
k redakénimu textu nebo jinému redakénimu obsahu ani vzhledem k ostatnim
reklamam,

VI, CENA DILA (REKLAMY), JEJI SPLATNOST A PLATEBNI PODMINKY,
FAKTURACE

1

Vyse ceny za dilo je uréena uzavfenou {rémcovou) smlouvou a nenkli v ni

vyslovnd dohodnuta, je urdena t&mito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi

v K& (CZK) nebo v eurech (EUR) - ceny v EUR plati pro zahraniéni klienty a jsou

www.mafra.cz/sluzby
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uvedeny v platném ceniku vydavatelstvi v anglickém jazyce, byl —li pro danou
sluZbu takovy cenik v anglickém jazyce s cenamiv EUR vydan.

2.

Splatnost ceny za dilo je urena uzavienou (ramcovou) smlouvou. Neni-li
v této smiouvé splatnost ceny dila sjednéna, je cena splatnd do 14 dnu ode
dne vystavenl faktury (dafiovéhp dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéiji v3ak do 30
dn ode dne $ifen( reklamy. Splatnost faktury nastéva i pfi vadach reklamy,
pravo zadavatele na slevu tim v8ak nenl dotéeno. Vydavatelstvl odesle fakturu
(datiovy doklad) zadavateli na jeho posledn( vydavatelstvl zndmou adresu,
event. na jeho adresu zapsanou v obchodnim rejstfiku &i jiné obdobné evidenci.
Vlydavatelstvi je opravnéno svym jednostrannym rozhodnutim kdykoliv
prodlouZit dobu splatnosti jednotlivych faktur. Toto své rozhodnutl vydavatelstvi
oznami zadavateli vhodnym zpUsobem v pfiméfené |hité.

3.
Zadavatel bude hradit spoleéné s reklamou také DPH v aktudlni vysi. Nenkli
vyslovn& uvedeno jinak, jsou ceny v cenicich uvedeny bez DPH.

4,

Spolecné s fakturou zasle vydavatelstvi zadavateli na jeho Zadost (kterd musi
byt uginéna soucasné s objednévkou reklamy, jinak ji vydavatelstvi neni
povinno vyhovét) také doklad o 3ifeni reklamy; to plati pouze pro tisténd média.
Podle druhu a rozsahu objednavky jsou tak poskytovany vystfizky, stranky,
kompletni vytisky nebo jejich kopie, popf. i jen doklady elektronickou formou
(zejména ve forméatu PDF a JPG). Pokud neni moZné tyto doklady obstarat,
obdr#l zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni o 3ffeni reklamy. U fadkové inzerce
se neposkytuje Zadny doklad o uvefejnéni.

&
Pfi prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit Groky z prodleni v zdkonné
vy&i. Zadavatel je dale povinen hradit néklady spojené s vymahanim fakturované
Gastky nebo CasteCnych plateb. Vydavatelstvi ma pravo v piipadé prodleni
v placenl admitnout realizaci dal3ich objednavek, vietné objednavek z rAmcové
smlouvy, nebo muZe jejich realizaci u€init zavislou na pfiméfenych a véasnych
platbach pfedem.

6.

Pokud neuvede zadavatel prfesnou velikost, formu, délku &i jiny rozsah reklamy
uréené k Sifeni v prislusném médiu a pfenecha toto rozhodnuti na vydavatelstvi,
potom je zakladem pro vyuétovani skute&né uvefejnény rozsah reklamy

i

Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na reklamu
jednoho inzerenta uvefejnénou ve lhité jednoho roku. Tato lhita zaéind béZet
dnem uvefejnéni prvni reklamy.

8.

Zadavatel mé pravo uplatiiovat zpétné narok na slevu podie platného cenfku,
a to v zdvislosti na skute¢né Sifeném poétu nebo objemu reklamy v ¢asovém
obdobi jednoho roku, nebude-li dohodnuto & v ceniku jednotlivych médii
stanoveno jinak.

9.

Bude-li zadavatel i pfes upominku vydavatelstvi v prodleni s Ghradou svych
splatnych zavazk( vici vydavatelstvi, je vydavatelstvi opravnéno rozhodnout,
Ze pravo na jakoukoliv slevu zadavateli nepfislusi, popf. zanika, a to i zpétné.
Pravo na slevu zanika okamzikem vystaveni pfisluného vrubopisu vystaveného
vydavatelstvim.

10.

V pfipadé, Ze napi. z divodu statniho svétku dojde k posunu vydani deniku
MF DNES s Magazinem DNES+TV anebo deniku Lidové noviny s Magazinem
Patek LN na jiny den, plati v tento den pro reklamu v deniku Ctvrteéni (MF
DNES), resp. pateénf (LN) tarif.

13.
Vlydavatelstvi si vyhrazuje pravo stanovit pro zvla§tni vydani jiné ceny, neZ jsou
uvedeny v pravé platném ceniku.

Y2
Kombinované zakazky (napf. TOP KOMBI ZAMESTNANI) jsou zadavany jako
jedna objednéavka, ktera je fakturovana vidy po uvefejnéni v MF DNES.

13

Viydavatelstvi muoZe wuzavilt se zadavatelem samostatnou dohedu
o elektronickém obchodnim styku. Tato dohoda specifikuje technické feseni
a definuje, Ze pro vzdjemnou spolupraci (tj. vystavovani a zasilani dafovych
dokladu (faktur) ze strany MAFRA, korespondenci obou smluvnich stran tykajic!
se vystavenych dafovych dokladd, dokladani uvefejnéni inzerce v tisténych
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médiich MAFRA) bude komunikace zajistovana obwykle elektronickymi
prostiedky.

14,

Faktury pro zahraniéni klienty se vystavujl budto v EUR dle platného cenfku
v anglickém jazyce (existuje-li pro danou sluzbu platny cenik v anglickém
jazyce s cenami v EUR) nebo v CZK s naslednym piepoétem na cizl ménu -
pro piepotet se pouZiva pro vSechny faktury vystavené v jednom kalendafnim
mésici vidy kurz CNB platny prvniho dne pfisluiného mésice. Pripoustl se
zapoéteni pohledévek v ruznych ménéch. pfitemZ pro tyto ucely bude pouiit
kurz uvedeny v pfedchozi vété, Zapotteni se vidy fidl Seskym pravem.

15,
Vydavatelstvi je opradvnéno poZadovat plnou & &aste€nou Uhradu pfedem
{zejm. novy nebo zahraniéni klient).

16.

Na webové adrese http:/fwww.mafra.cz/priloha-cenik-dph/ lze najit keneénou
cenu inzerce véetné DPH u vybranych formatd MF DNES a Lidové noviny
a pfipadné dalsich médii.

VII. REKLAMACE

1.

Zadavatel mé& v pfipadé zcela nebo Casteéné necitelného, nespravného ¢&i
nekompletniho otisku reklamy v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢asteéné
nespravného zobrazenf &i odvysilani reklamy v jinych médiich narok na slevu
z ceny nebo na Sifeni bezchybné néhradni reklamy, ale pouze v tom rozsahu,
ve kterém byl poskozen ucel reklamy. Toto prévo je zadavatel povinen uplatnit
u vydavatelstvi pisemné do 2 tydn( od data Sifeni reklamy, jinak zanikd. Pravo
volby mezi zpUsoby uvedenymi ve vété prvni naleZi vydavatelstvi. Pokud
vydavatelstvi neuvefejni nahradni reklamu bez zbytetného odkladu, nebo
pokud nahradni reklama opakované neni bezchybna, pak méa zadavatel pravo
na slevu z ceny.

2,

Pfi opakovaném 3&ffeni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned
po ka?dém uvefejn&ni jejich spravnost a Uplnost. Vydavatelstvl neuzna narok
na uvefejnéni nahradni reklamy v tom pfipadé, jestlize se pfi opakovan( objevil
tenty? nedostatek, aniZ by byl tento nedostatek bezprostfedn# (nejpozdéji do 3
dnu) po pfedchozim uvefejn&ni ozndmen vydavatelstvi,

3.
V pfipads, Ze se vyskytnou v dusledku vadnych podkladi nedostatky pfi
zpracovani, tisku, vkladani &i jiném 3ifeni reklamy, které nebyly zjevn&
rozeznatelné pfi pfijetl objednavky, nema zadavatel Zadny narok na slevu nebo
iffeni ndhradni reklamy.

4.

Viydavatelstvi v #adném pfipadé neodpovidd za Skody, které nebyly
vydavatelstvim zavinény iUmysliné& nebo z hrubé nedbalosti, a za Skody zplsobené
okolnostmi  wylu€ujicimi odpovédnost, mimofadnymi a nepfedvidatelnymi
piekazkami vzniklymi nezavisle na jeho vili anebo vy331 moci (za vy35( moc
se podle dohody stran vidy povaZuje napf. stdvka, vyluka, valka a omezeni
plynouci z vale¢ného stavu, teroristické utoky, povstani, pisobeni pfirodnich sil,
poZar apod.). Vydavatelstvi neni povinno hradit Skodu jiné osobé ne? zadavateli.
Ostatni zde sjednana omezeni odpovédnosti tim nejsou dotéena.

5.

Text reklamy je zadavateli zasilan ke korekturdm pouze na vyslovnou pisemnou
Z4dost zadavatele a pouze v pfipadé, kdy je to z Casovych divodi mozné.
Zadavatel zodpovida za spravnost a Uplnost jim provedenych korektur; zadavatel
je povinen zaslat vydavatelstvi korektury pisemng, jinak k nim vydavatelstvi
nenf povinno pfihliZzet. Viydavatelstvi stanovi zadavateli pfimé&fenou (z hlediska
mozZnosti vydavatelstv) Ihitu pro provedeni korektury; nebude-li tato Ihita
stanovena, éini 12 hodin. Nedoru€i-i zadavatel korektury do konce stanovené
Ihaty, je vydavatelstvi opravnéno 3ifit reklamu ve verzi zaslané ke korekturdm.
Zadavatel je povinen uvést v korektufe veskeré jim poZadované zmény.
Vydavatelstvi zadavatelem poZadované zmény zapracuje a zaSle zadavateli
k nové korektufe, bude-li to z ¢asovych divodd moZné. Provéadénl dalsich
zadavatelem pozadovanych zmén po prvni korektufe muZe byt zpoplatnénc
tastkou 100,- K& bez DPH (pro zahraniéni klienty EUR 4,-) za kaZdou dalsi
korekturu, Vydavatelstvi je opravn&no o tuto &astku navy3it pfislusnou fakturu
za uvefejnéni reklamy. Bude-li zadavatel poZadovat v rdmci korektur jiné zmény
neZ opravy chyb, miZe vydavatelstvl tuto zménu odpovidajicim zpusobem
zpoplatnit.

6.
Reklamace se uplatfuje pisemné na adrese sidla vydavatelstvi nebo
u pfisluéného inzertniho poradce vydavatelstvl,
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Zakonna prava spotfebiteld, od nichZ se nelze dohodou odchylit, zUstavaji
nedotéena.

ViIl. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI

1

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou
o dilo, pouZiva vydavatelstvi podze ke smluvenym Géelim (pInéni smiouvy),
plnéni zdkonnych povinnosti ¢ pro Gfely svych opravnénych zamu &
opravnénych zajma tfetich osob (zejména pro pfipad soudniho sporu tykajiciho
se poskytovanych sluZeb & obsahu reklamy, pro statistické Gcely a zlepSovani
sluZeb a pro pfimy marketing). Stejné omezeni plati pro informace, které
poskytne vydavatelstvi zadavateli.

2

Viydavatelstvi je opravnéno k vymaéahani svych pohledavek vici zadavateli
vyuZit tfetl osobu. Viydavatelstvi je opravnéno pfedat infoarmace o jednotlivych
obchodnich pfipadech a o zadavateli tfetim osobém v pfipadech stanovenych ¢&i
umoZnénych pravnimi predpisy, v pfipadech zvlasté sjednanych, pfi postoupeni
pohledavky ¢&i jiném nakladani s ni, svym pravnim, GEetnim, dafiovym
a obdobnym poradcum, osobam tvoficim s vydavatelstvim koncern a déle
o0sobé poskytujici vydavatelstvi pojisténi rizika nezaplaceni pohledavek.

3.
Pouteni o0 ochrané osobnich (dajl je uvedeno v pfiloze téchto podminek.

IX. OSTATNI USTANOVENI

1.

Pokud by vznikly odivodné&né pochybnosti o platebni schopnosti zadavatele

¢i pokud by zadavatel byl v prodleni s Ghradou jakékoliv splatné faktury (byt

vystavené na zékladé jiné smlouvy) vydavatelstvi, je vydavatelstvl podle své

volby:

a) opravnéno odstoupit od smlouvy,

b) prerudit poskytovani pinéni anebo

c) vézat poskytnuti dalich plnéni (vEetné pinéni jiz objednaného) na platbu
pfedem.

Vydavatelstvi neni povinno pferudeni poskytovani pinéni podle pism. b)

zadavateli oznamit.

2.

Stornovdnim objednavky, které musi byt v kaZdém pfipadé provedeno
pisemné, zlstavaji naroky vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedot&eny (tzn.
vydavatelstvi nalezi v takovém pfipadé odstupné ve vysi 100 % ceny). Stejné
plati pro pfipad, kdy vydavatelstvi admitne uvefejnit jiz potvrzenou objednavku
z divodu neuhrazeni zavazk( zadavatele.

3
V pfipadé nedodani podkladu &i pozdniho dodéani podkladu objednané inzerce si
vydavatelstvi vyhrazuje pravo na storno poplatek ve vy$i 100 %.

4,

Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smiouvy (o dilo) o 3ifeni
reklamy a vztahy z nich vyplyvajici se budou Fidit Eeskym prédvem a to zékonem
¢. 89/2012 Sb., Ob&anskym zakonikem v platném znéni, a to ustanovenimi
upravujicimi smlouvu o dilo podie § 2586 a nasl. Ob&anského zakoniku.
Zadavatel se zavazuje na své naklady a nebezpeli fadné a v zdkonem
stanovenych |hitach splnit povinnosti tykajicl se uzavirané smlouvy stanovené
zdkonem &. 340/2015 Sb. Smluvni strany se dohodly, Ze vydavatelstvi je
v pfipad® marného uplynuti lhaty stanovené pro zaslani takové smiouvy
spravei registru k uvefejn&ni opravnéno od smiouvy odstoupit. Viydavatelstvl
ma v8ak zarovefi pravo zajistit uvefejnénl smlouvy samostatné, pokud
zadavatel neuvefejni smlouvu do 15 dnl ode dne jejiho uzavienl, nebo mé-
li k tomu jiny rozumny divod. Viydavatelstvi miZe poZadovat nahradu $kody
nebo nemajetkové Gjmy zplsobené poruenim smiuvnf povinnosti zadavatele
uvefejnit smlouvu fadné a v&as. Pro odstranéni pochybnosti je sjednéno, Ze
toto ustanoveni je oddélitelné od ostatniho obsahu a pfipadna neadinnost nebo
neplatnost smiouvy z divodu jejiho neuverejnéni nezpisobuje nedéinnost
nebo neplatnost tohoto ustanoveni.

V pfipadé, Ze tento zdkon umoZiiuje vylougit ze zvefejnénl nékteré ¢asti smiouvy
&iinformace, zadavatel takové ¢asti smlouvy &i informace ze zvefejnéni vylougl.
Zadavatel se zavazuje pfistupovat k obsahu této smlouvy jako ke svému
sbchodnimu tajemstvi, Uverejnéni smilouvy v souladu se zakonem ¢. 340/2015
3b. nezbavuje smluvni strany povinnosti micenlivosti ohledné jejino obsahu.
stejné platl pro jiné zakony upravuijici zvefejfiovani informaci, zejména zakon &.
'47/1995 Sb, a dalsi volebni zakony.

'konéeni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim ukonem musf
yt provedeno pisemné.

6.

Pokud by u zadavatele byly dany jakékoliv divody, jeZ by mohly zaloZit zdkonné
rugeni & jinou odpov&dnost vydavatelstvi za dafiové povinnosti zadavatele,
je zadavatel povinen o takowych skutecnostech vydavatelstvi bezodkladné
pisemné informovat.

7.
QOdstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem mé vidy Geinky
ex nunc.

8.
Viydavatelstvi si vyhrazuje prédvo dohodnout s klientem prostfednictvim
(ramcové) smlouvy individuainl obchodni podminky.

9.
Kombinované vklady do tituld vydavatelstvi jsou zadavany do kaZdé publikace
na samostatnou objednavku a pro kaZdou publikaci fakturovany zviast.

10.
Vydavatelstvi upozorfiuje své obchodni partnery ve smyslu § 431 zakona €.
89/2012 Sb., Ze jednotlivi zamé&stnanci vydavatelstvi jsou opravnéni jednat jen
v rozsahu jim udéleného povéfeni a jen ve vécech obvyklych pro jejich pracovni
pozici. AniZ je tim dotéeno ustanoveni pfedchozi véty, nasledujici smlouvy
miZe uzavirat anebo pravni jednéni init v zastoupeni vydavatelstvi vidy pouze
jeho statutdmi organ (zplsobem jednani navenek zapsanym do obchodniho
rejstifku) nebo osoby t&mito statutdrnimi zéstupci vyslovné k tomu povéfené
na zakladé specidlni pisemné plné maoci, ktera bude vyslovné

obsahovat zmocnéni k takovému tkonu:

a) smlouvy o smlouvé budouci,

b nakladani s ochrannymi zndmkami, doménami a jinymi
pfedmétypramyslového viastnictvi,

¢) uzavirani licenénich a podlicenénich smluv, vyjma b&znych smiuv s autory
na pfispévky do médif,

d) nabyti, zatiZzeni ¢i zcizeni nemovitosti,

e) jakékoliv zajidténi & utvrzeni dluhd jak vydavatelstvi, tak tfetich osob
(vEetné ujednani o smiuvnich pokutdch a uznani diuhu, rugent, finanéni
zaruky apod.),

fl uzavfeni zastavnl smiouvy,

g) vefejna nabidka,

h} ujednani o zavdavku,

i} jakékoliv dispozice s obchodnim zavodem &i ¢asti zavodu tvofici
samostatnou organizaéni sloZku,

) postoupeni pohledavky,

k) prevzeti dluhu,

I} pfistoupeni k diuhu,

m) pfevzeti majetku,

n) postoupeni smiouvy,

o) jakakoliv jednani tykajici se cennych papird (véetné smének) ¢i podill
v jinych osobach,

p) dohoda o narovnéni,

g} vzdani se prava a prominuti diuhu (véetné jednani ucinénych formou
vraceni dluZniho Gpisu apod.).

Smlouva, pfi jejimz uzavirdni zastupoval vydavatelstvi clen (Elenové)

statutarniho organu, mize byt ménéna pouze pravnim jednanim, pfi némz

budou vydavatelstvi zastupovat opét ¢lenové statutarniho organu nebo osoby

k takovému jednani vyslovné povéfené individualnim pisemnym povéfenim.

11.

Siednéva se prodlouZeni subjektivni promi€eci Ihity pro pohledavky vzniklé
mezi smluvnimi stranami ze 3 na 4 roky. To neplati pro pohledavky na nahradu
Skody.

T2
Jakékoliv reklamnf nabidky vydavatelstvi formou reklamy a informace uvedené
v jeho cenicich a nebo katalozich se nepovazuji za nabidku na uzavieni smlouvy.

13.
Veskeré nabidky na uvefejnéni reklamy ucinéné vydavatelstvim mohou byt
odvolany i ve IhGté ur€ené pro jejich phijeti.

14.
Ustanoveni & 1799 a § 1800 zékona €. 89/2012 Sb. se mezi stranami neufZiji.

15,
Ustanoveni § 1805 odst. 2, § 1913, § 1950, 8 1952 odst. 2 a § 1995 odst. 2
zakona €. B9/2012 Sb. se mezi stranami neuiiji.

186.
Smiuvni strany vyslovng ujednavaji, Ze vydavatelstvl je opravnéno odmitnout
pinéni podle uzaviené smlouvy i pro pfipad, kdy zadavatel bude v prodleni
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PRILOHA: POUCENI O ZPRACOVANI OSOBNICH UDAJU

Informace, které poskytne zadavatel — fyzicka osoba vydavatelstvi v souvislosti
se smlouvou o dilo, pouZiva vydavatelstvi pouze ke smiuvenym Géelim (pinéni
smlouvy), pin&ni zakonnych povinnosti ¢i pro Ucely svych opravnénych zajmu &i
opravné&nych zajmu tfetich osob (zejména pro piipad soudniho sporu tykajiciho
se poskytovanych sluZeb &i obsahu reklamy, pro statistické Gcely a zlepSovani
sluZeb a pro pfimy marketing). .

Osobni Gdaje zadavatelll - fyzickych osob, které bude vydavatelstvi
zpracovavat, zahrnujl zejména Udaje poskytnuté takovymi osobami. Tyto Udaje
budou zpracovavany po pfim&fenou dobu s ohledem na Ggel zpracovani.
Pokud je doba zpracovéani stanovena pravnimi piedpisy, budou osobni udaje
zpracovavany po takovou dobu, pokud dale uvedené divody neodGvodni
deldl dobu zpracovani, Pfi urfeni pfimé&fenosti doby zpracovani osobnich
Udajli bude vychazeno zejména z téchto hledisek (i) délky promi&eci doby, (i)
pravdépodobnosti vzneseni pravnich néroku, (i) obvyklych postupt na trhu
a (iv) pravd&podobnosti a vyznamu hrozicich rizik.

Pravnim zakladem zpracovani osobnich Gdaji zadavatell je plné&ni smlouvy,
opravnéné zajmy vydavatelstvi a tfetich oscb a plnéni zakonnych poZadavk(
(zejména pfedchazeni deliktni &innosti, plnéni poZadavk( podle predpist
o ochrané osobnich udajl, vedeni iéetnictvi, pinéni povinnosti podle dafiovych
a Ugetnich predpist a pfedpist regulujicich reklamu).

Zadavatel bere na védomli, Ze mu budou vydavatelstvim ve smyslu ustanovenf
§ 7 zékona &. 480/2004 Sh. zasilana nevyZadana obchodni sdéleni na jeho
adresu (véetn& e-mailové), bude kontaktovan nevyZadanym directmailem
obsahujicim obchodni sdélenl a prostfednictvim nevyZadaného telemarketingu
(véetné nevyzadanych SMS a MMS) obsahujiciho obchodni sdéleni tykajicl se
produktd, obchodu a sluZeb vydavatelstvi. Zadavatel miZe toto zasilani kdykoliv
odmitnout na adrese sidla vydavatelstvi ¢i prostfednictvim e-mailové adresy
odhlasit@mafra.cz. Takové odmitnuti nema - neuréi-li zadavatel vyslovné jinak —
vliv na zasilani jinych druht nevyZadanych obchodnich sdéleni, napf. pro Gcely
pfedplatného apod.

Vydavatelstvi timto informuje kaZdého zadavatele - fyzickou osobu, jehoZ osobni
Udaje bude zpracovavat, o jeho pravech vyplyvajicich ze zakona & 101/2000
Sb. o ochrané osobnich Udaju v platném znéni (dale jen ,zdkon”), t|. zejména
o tom, #e poskytnuti téchto Udajl je dobrovolné (vSem bez poskytnuti urcitych
Udaji nebude smlouva uzavfena), Ze zadavatel méa prévo pfistupu k nim, a Ze
ma pravo na odstran&nl zavadneho stavu, na jejich blokovani, provedeni opravy,
doplinéni nebo likvidaci a ma pravoe pfi porudeni zakona se obratit na Ufad pro
ochranu osobnich Udaju s Z4dosti o zajisténi napravy, jakoZ i o dalSich pravech
vyplyvajlcich z §§ 11 a 21 tohoto zékona,

Poudeni zadavatele - fyzické osoby o zadkonnych pravech v oblasti ochrany
osobnich (daji pro obdobi od 25. 5. 2018 podle Nafizeni Evropského parlamentu
a Rady (EU) &. 2016/679 (dale jen , Nafizeni”):

Fyzickd osoba mé pravo u vydavatelstvi jakoZto spravce osobnich Gdaja:

a) poZadovat pfistup k osobnim Udajum, které spravce zpracovava, &imz se
rozumi pravo ziskat od spravce potvrzeni, zda osobni (daje, které se ji
tykaji, jsou & nejsou zpracovavany, a pokud je tomu tak, ma pravo ziskat
piistup k témto osobnim tdajim a k dal$im informacim uvedenym v ¢l. 15
Nafizenl,

b) poZadovat opravu osobnich Udajd, které jsou o nf zpracovavany, pokud
jsou nepfesné. S pfihlédnutim k GZelim zpracovani ma v nékterych
pfipadech pravo poZadovat také doplnéni netplnych osobnich udaja,

¢} poZadovat vymaz osobnich (daji v pfipadech, které jsou upraveny
v &l. 17 Nafizeni.

d) poZadovat omezeni zpracovan/ Udaju v pfipadech, které jsou upraveny

v &l. 18 Nafizeni,

ziskat osobni Gdaje, které se i tykaji a

které zpracovava vydavatelstvl s jejim souhlasem, nebo

které zpracovava vydavatelstvi pro spinéni smlouvy, jejiz smluvni stranou

takova fyzicka osoba je nebo pro provedeni opatien pfijatych pied

uzavienim smiouvy na jejl Zadost

ve strukturovaném, b&Zné& pouZivaném a strojové Citelném formétu, pfitem?

ma préavo pfedat tyto Udaje jinému sprévci, a to za podminek a s omezenimi

uvedenymi v &l. 20 Nafizeni a

fl ma pravo vznést namitku proti zpracovani ve smyslu €l. 21 Nafizeni
z divodu tykajicich se jejl konkrétnl situace.

@,

o®

Vseobecné obchodni podminky spoleénosti MAFRA, a. s,

Pokud vydavatelstvi obdrii takovou Zadost,
o pfijatych opatfenich bez zbytetného odkladu a v kazdém pfipad® do jeds th'
meésice od obdrzeni Zadosti. Tuto Ihitu je mozné v pfipadé potieby a s ohl

bude informovat Zadatele: -

na sloZitost a pofet Zzadosti prodlouZit o dal3 dva mésice. Vydavatetsm =

neni v uréitych pfipadech stanovenych Nafizenim povinno zcela nebo z8asfy

Z&dosti vyhovét. Bude tomu tak zejména, bude-i Zadost zjevné nedﬂvt_i@n'_ﬁ' o

nebo nepfiméfena, zejména protoZe se opakuje. V takovych pfipadech muze -

vydavatelstvi (i} uloZit piim&feny poplatek zohledfujici administrativnl naklady- -

spojené s poskytnutim poZadovanych informaci nebo sdéleni nebo s uéln im
pozadovanych (kond nebo (i) odmitnout Zadosti vyhovét, =
Pokud vydavatelstvi obdr# vySe uvedenou Zadost, ale bude mit divodné
pochybnosti o totoZnosti Zadatele, muZe jej poZzadat o poskytnuti dodateénych
informaci nezbytnych k potvrzenl jeho totoZnosti.

V pfipadé, kdy se zadavatel domniva, Ze vydavatelstvi zpracovava jeho osobni
udaje neopravnéné Ci jinak porusuje jeho prava, ma pravo podat stiznost
u dozorového Gfadu (tedy Ufadu pro ochranu oscbnich tdaji) ¢ ma pravo
poZadat o soudni ochranu.

V pfipadé, Ze zadavatel — fyzicka osoba poskytne vydavatelstvi na zakladég ¢&i
v souvislosti s uzavienou smlouvou o dilo tdaj o svém rodném &isle, souhlasi
jakozto nositel tohoto rodného ¢&isla ve smyslu § 13c odst. 1 zakona &. 133/2000
Sb. s tim, aby vydavatelstvi toto jeho rodné cislo vyuzivalo pro ucely evidence
smluv, poskytnutych plnéni a ochranu prav vydavatelstvi, aby je] za timto
ucelem archivovalo, zpracovévalo a uZivalo. Jakékoliv odvolani souhlasu podle
tohoto &lanku nema vliv na opravnéni vydavatelstvi na zpracovani informaci
a Udajd, které vyplyva z pfisludnych pravnich pfedpisd &i pro jiné Géely, ledaZe
by vyslovné stanovily jinak.

Vydavatelstvi mize zpfistupnit osobni (idaje tietim osocham pouze v pfipadech,
kdy jf to bude ukladat nebo umoZfovat zakon anebo se souhlasem zadavatele.
Vydavatelstvi zpfistupfiuje osobni Udaje pouze v obvyklém rozsahu
zpracovatelim ¢i jinym pfijlemcim = dodavateldm externich sluZeb (typicky
programatorské ¢&i jiné podparné technické sluzby, serverové sluZby, rozesilani
e-maill), provozovatelim zaloZnich server(d & provozovatelim technologif
vyuZivanych vydavatelstvi, ktefl je zpracovavaji za Géelem zajisténi funkénosti
pfisludnych sluZeb. Dale mohou byt osobni udaje zpfistupfiovany v nezbytné
nutném rozsahu pravnim, ekonomickym a daffovym poradcim a auditorim,
ktefi je zpracovavajl za Géelem poskytovanl poradenskych sluZzeb & osobam
tvoffcim s vydavatelstvim koncern. Osobni Udaje tykajicl se dluznikii mohou
byt zpiistupnény také spolednosti poskytujici poji§téni pohledavek & inkasnim
agenturam a to za Géelem vymahani &i inkasa pohledévek. Na vyZadani &
v pfipadé podezfeni na protipravni jednani mohou byt osobnf Udaje pfedané
také organum vefejné spravy.

www.mafra.cz/sluzby




